
1 

Σο Place Branding τθσ Σινου 

 

 

 

ΧΑΡΣΞΣΠΕΛΣ ΠΑΡΕΠΛ΢ΣΘΠΛΣ 

 

ΣΧΟΛΘ ΡΕ΢ΛΒΑΛΛΟΝΤΟΣ, ΓΕΩΓ΢ΑΦΛΑΣ & ΕΦΑ΢ΜΟΣΜΕΝΩΝ 

ΟΛΚΟΝΟΜΛΚΩΝ 

ΤΜΘΜΑ ΟΛΚΛΑΚΘΣ ΟΛΚΟΝΟΜΛΑΣ ΚΑΛ ΟΛΚΟΛΟΓΛΑΣ 

 

Place branding και βιώςιμθ ανάπτυξθ: Θ περίπτωςθ τθσ Σινου 

 

Ρτυχιακι εργαςία 

 

Ακθνά Ξιάμου 

 

 

 

 

 

 

 

Ακινα,2020 



2 

Σο Place Branding τθσ Σινου 

 

 

ΧΑΡΣΞΣΠΕΛΣ ΠΑΡΕΠΛ΢ΣΘΠΛΣ 

 

ΣΧΟΛΘ ΡΕ΢ΛΒΑΛΛΟΝΤΟΣ,ΓΕΩΓ΢ΑΦΛΑΣ & ΕΦΑ΢ΜΟΣΜΕΝΩΝ 

ΟΛΚΟΝΟΜΛΚΩΝ 

ΤΜΘΜΑ ΟΛΚΛΑΚΘΣ ΟΛΚΟΝΟΜΛΑΣ ΚΑΛ ΟΛΚΟΛΟΓΛΑΣ 

  

Σριμελισ Εξεταςτικι Επιτροπι 

 

Πθτοφλα Ρόϊδω (Επιβλζπουςα) 

Ξακθγιτρια, Σικιακι Σικονομία και Σικολογία, 

Χαροκόπειο Πανεπιςτιμιο 

 

Κεοδωροποφλου Ελζνθ 

Ξακθγιτρια, Σικιακι Σικονομία και Σικολογία, 

Χαροκόπειο Πανεπιςτιμιο 

 

΢αρδιανοφ Ελζνθ 

Επίκουρθ Ξακθγιτρια, Σικιακι Σικονομία και Σικολογία ,   

Χαροκόπειο Πανεπιςτιμιο 

 

 



3 

Σο Place Branding τθσ Σινου 

 

 

Θ  Κιάμου Ακθνά δθλϊνω υπεφκυνα ότι: 

  

1) Είμαι ο κάτοχοσ των πνευματικϊν δικαιωμάτων τθσ πρωτότυπθσ αυτισ 

εργαςίασ και από όςο γνωρίηω θ εργαςία μου δε ςυκοφαντεί πρόςωπα, 

οφτε προςβάλει τα πνευματικά δικαιϊματα τρίτων.  

 

2) Αποδζχομαι ότι θ ΒΚΡ μπορεί, χωρίσ να αλλάξει το περιεχόμενο τθσ 

εργαςίασ μου, να τθ διακζςει ςε θλεκτρονικι μορφι μζςα από τθ 

ψθφιακι Βιβλιοκικθ τθσ, να τθν αντιγράψει ςε οποιοδιποτε μζςο ι/και 

ςε οποιοδιποτε μορφότυπο κακϊσ και να κρατά περιςςότερα από ζνα 

αντίγραφα για λόγουσ ςυντιρθςθσ και αςφάλειασ. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



4 

Σο Place Branding τθσ Σινου 

 

 

ΕΤΧΑΡΛ΢ΣΛΕ΢ 

 

Καταρχάσ κα ικελα να ευχαριςτιςω κερμά τθν επιβλζπουςα μου κ. ΢όϊδω Μθτοφλα που με 

τθν ςτιριξθ, τθν κακοδιγθςθ και τθν ςυνζπεια με βοικθςε να υλοποιιςω τθν πτυχιακι μου 

εργαςία. Κατά τθν διάρκεια εκπόνθςθσ τθσ πτυχιακισ μου εργαςίασ, όποτε χρειάςτθκε ιταν 

διακζςιμθ και πρόκυμθ να με κακοδθγιςει και να με ςυμβουλζψει. 

 

Επιπλζον, κα ικελα να ευχαριςτιςω τουσ φίλουσ μου και τθν οικογζνεια μου για τθν ςτιριξθ 

και τθν ςυμπαράςταςθ. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



5 

Σο Place Branding τθσ Σινου 

 

 

ΠΛΡΑΞΑ΢ ΠΕΡΛΕΧΣΠΕΡΩΡ 

΢ΚΟΠΟ΢ ......................................................................................................................................... 8 

ΜΔΘΟΓΟΛΟΓΙΑ ........................................................................................................................... 9 

ΠΔΡΙΛΗΦΗ .................................................................................................................................. 10 

ABSTRACT .................................................................................................................................. 11 

ΚΑΣΑΛΟΓΟ΢ ΔΙΚΟΝΧΝ ........................................................................................................... 12 

ΚΑΣΑΛΟΓΟ΢ ΠΙΝΑΚΧΝ ........................................................................................................... 14 

΢ΤΝΣΟΜΟΓΡΑΦΙΔ΢ ................................................................................................................... 15 

ΔΙ΢ΑΓΧΓΗ ................................................................................................................................... 16 

ΚΔΦΑΛΑΙΟ 1: Η ΢ΗΜΑ΢ΙΑ  ΣΟΤ PLACE BRANDING ΚΑΙ ΣΗ΢ ΒΙΧ΢ΙΜΗ΢ 

ΑΝΑΠΣΤΞΗ΢ .............................................................................................................................. 18 

1.1. Η έλλνηα ηνπ Place Branding .......................................................................................... 18 

1.1.1. Πέληε αξρέο ηνπ Place Branding ............................................................................. 19 

1.1.2. Πέληε ηνκείο παξέκβαζεο ζην πιαίζην ηνπ Place Branding ................................... 21 

1.1.3. Καηάιιεια κέξε γηα εθαξκνγή ηνπ Place Branding .............................................. 21 

1.2. Ση είλαη ην Place Branding, ην Destination Branding θαη ην Place Marketing θαη πνηεο 

είλαη νη δηαθνξέο ηνπο; .............................................................................................................. 22 

1.3. Η έλλνηα ηνπ City Branding ........................................................................................... 24 

1.4. Η έλλνηα ηνπ Brand ........................................................................................................ 25 

1.4.1. Φνξείο ηνπ Brand .................................................................................................... 25 

1.4.2. Οκάδεο θαη άηνκα γηα ηελ επίηεπμε ηεο ζηξαηεγηθήο brand ................................... 26 

1.5. Η ζεκαζία ηνπ Γηαδηθηύνπ θαη ηωλ Μέζωλ Κνηλωληθήο Γηθηύωζεο ............................ 28 

1.6. Η ζεκαζία ηεο βηώζηκεο αλάπηπμεο .............................................................................. 29 

1.6.1. Βηώζηκε Σνπξηζηηθή Αλάπηπμε .............................................................................. 30 

ΚΔΦΑΛΑΙΟ 2: Η ΔΦΑΡΜΟΓΗ ΣΟΤ PLACE BRANDING ΢Δ ΔΤΡΧΠΑΨΚΔ΢ ΥΧΡΔ΢ ........ 31 

2.1. Ο ξόινο ηεο Δπξωπαϊθήο Έλωζεο ..................................................................................... 31 

2.2.  Παξαδείγκαηα Place Branding ζε επξωπαϊθέο πόιεηο ...................................................... 32 

2.2.1. Η πεξίπηωζε ηνπ Άκζηεξληακ .................................................................................... 32 

2.2.2. Η πεξίπηωζε ηεο Βαξθειώλεο .................................................................................... 33 

2.2.3. Η πεξίπηωζε ηεο Θεζζαινλίθεο ................................................................................. 34 



6 

Σο Place Branding τθσ Σινου 

 

 

ΚΔΦΑΛΑΙΟ 3: ΠΑΡΟΤ΢ΙΑ΢Η ΣΗ΢ ΤΠΑΡΥΟΤ΢Α΢ ΚΑΣΑ΢ΣΑ΢Η΢ ΢ΣΟ ΓΗΜΟ ΣΗΝΟΤ 

ΚΑΙ ΢ΣΗΝ ΔΤΡΤΣΔΡΗ ΠΔΡΙΟΥΗ ............................................................................................ 35 

3.1. Μνξθνινγία θαη Μνξθνδπλακηθή ηεο λήζνπ Σήλνπ ........................................................ 36 

3.2. Σν αζηηθό πεξηβάιινλ ηνπ λεζηνύ ..................................................................................... 38 

3.3. Σα ζηνηρεία γηα ηελ Σήλν από ηελ απνγξαθή ηνπ 2011 ηεο ΔΛ.΢ΣΑΣ. ............................ 41 

3.4.  Η Ιζηνξία ηεο Σήλνπ ......................................................................................................... 45 

3.5. Οηθνλνκηθή θαηάζηαζε θαη αλάπηπμε ηνπ λεζηνύ ............................................................ 48 

3.5.1. Πξνγξάκκαηα Γήκνπ Σήλνπ Υξεκαηνδνηνύκελα  από ην Δ΢ΠΑ κε ζθνπό ηελ βηώζηκε 

αλάπηπμε ηνπ λεζηνύ θαη ηελ πξνζηαζία πεξηβάιινληνο ......................................................... 49 

3.5.2. Αγξνηηθή νηθνλνκία ........................................................................................................ 51 

3.5.3. Μεηαθνξέο θαη δηαζύλδεζε λεζηνύ ................................................................................ 52 

3.5.4. Σνπξηζηηθή Αλάπηπμε ..................................................................................................... 53 

ΚΔΦΑΛΑΙΟ 4: Η ΠΟΛΙΣΙ΢ΜΙΚΗ ΚΑΣΑ΢ΣΑ΢Η ΣΗ΢ ΣΗΝΟΤ ............................................. 59 

4.1. Μλεκεία θαη ζεκαληηθά θηήξηα ζηελ Σήλν ....................................................................... 59 

4.1.1. Δθθιεζίεο θαη κνλαζηήξηα .......................................................................................... 59 

4.1.2. Οη πεξίθεκνη Πεξηζηεξηώλεο ....................................................................................... 63 

4.2. Ήζε, έζηκα, εθδειώζεηο θαη ζπλήζεηεο .............................................................................. 65 

4.2.1. Ήζε θαη έζηκα.............................................................................................................. 65 

4.2.2. Πνιηηηζκηθέο Σνπηθέο εθδειώζεηο .............................................................................. 67 

4.2.3. Υνξόο θαη Μνπζηθή ζηελ Σήλν .................................................................................. 72 

4.3. Παξαδνζηαθά θαη ηνπηθά πξνϊόληα-Γαζηξνλνκία ............................................................. 72 

4.4. Κέληξα πνιηηηζκνύ ............................................................................................................. 76 

4.4.1. Μνπζεία ...................................................................................................................... 78 

4.4.2. Πνιηηηζκηθέο ππνδνκέο ............................................................................................... 83 

4.4.3. Πνιηηηζηηθνί ζύιινγνη................................................................................................. 85 

ΚΔΦΑΛΑΙΟ 5: ΣΗΝΟ΢: ΜΑΡΜΑΡΟ, ΚΑΛΑΘΟΠΛΔΚΣΙΚΗ ΚΑΙ ΢ΠΟΤΓΑΙΟΙ 

ΚΑΛΛΙΣΔΥΝΔ΢........................................................................................................................... 88 

5.1. Υωξηά Σήλνπ κε ζεκεία αλάδεημεο καξκάξωλ .................................................................. 89 

5.1.1. Πύξγνο ......................................................................................................................... 89 

5.1.2. Τζηέξληα .................................................................................................................. 91 

5.1.3. Καξδηαλή ................................................................................................................. 91 

5.1.4. Πόιε Σήλνπ Υώξα .................................................................................................. 92 



7 

Σο Place Branding τθσ Σινου 

 

 

5.1.5. Κηόλα, Καζηξί ......................................................................................................... 93 

5.1.6. Γπν Υωξηά ............................................................................................................... 94 

5.1.7. Δμώκβνπξγν ............................................................................................................ 95 

5.1.8. Λνπηξά .................................................................................................................... 95 

5.2. Καιαζνπιεθηηθή ζην ρωξηό Βώιαθα ............................................................................. 95 

5.3. ΢πνπδαίνη γιύπηεο θαη δωγξάθνη ................................................................................... 97 

ΚΔΦΑΛΑΙΟ 6: ΔΡΔΤΝΑ ........................................................................................................... 105 

6.1. ΔΡΧΣΗΜΑΣΟΛΟΓΙΟ- Place Branding θαη βηώζηκε αλάπηπμε. Η πεξίπηωζε ηεο 

Σήλνπ. ...................................................................................................................................... 105 

6.2. Πνζνηηθή αλάιπζε ηωλ απνηειεζκάηωλ ηνπ εξωηεκαηνινγίνπ ................................. 110 

ΚΔΦΑΛΑΙΟ 7: ΢ΤΜΠΔΡΑ΢ΜΑΣΑ ΚΑΙ ΠΡΟΣΑ΢ΔΙ΢ .......................................................... 129 

ΒΙΒΛΙΟΓΡΑΦΙΑ......................................................................................................................... 132 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



8 

Σο Place Branding τθσ Σινου 

 

 

΢ΞΣΠΣ΢ 

 

Θ Τινοσ είναι το τρίτο ςε μζγεκοσ νθςί των Κυκλάδων μετά τθν Νάξο και τθν Άνδρο. 

Βρίςκεται νοτιανατολικά τθσ Άνδρου και βορειοδυτικά τθσ Μυκόνου και ζχει 8.636 κατοίκουσ. 

Θ ιςτορικι τθσ εξζλιξθ, θ ιδιαίτερθ τζχνθ τθσ και θ πολιτιςμικι τθσ κλθρονομιά ςυνκζτουν μια 

ξεχωριςτι φυςιογνωμία για τθν πόλθ. 

Αντικείμενο τθσ μελζτθσ αποτελεί θ ανάδειξθ, θ οργάνωςθ και θ υλοποίθςθ του Place 

branding τθσ Τινου, ωσ εργαλείο τθσ ανάπτυξθσ του νθςιοφ και κυρίωσ τθσ Βιϊςιμθσ. 

Απϊτεροσ ςτόχοσ θ προβολι των πλεονεκτθμάτων του νθςιοφ, ζτςι ϊςτε να δθμιουργθκεί μια 

βάςθ για να ερμθνευκεί ο οριςμόσ του place branding τθσ Τινου. 
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ΠΕΚΣΔΣΟΣΓΛΑ 

 

 Για τθν  υλοποίθςθ των ςτόχων τθσ μελζτθσ πραγματοποιικθκε αναηιτθςθ, ςυλλογι, 

περιγραφι, ανάλυςθ και καταγραφι ςτοιχείων που αφοροφν τθν διαμόρφωςθ τθσ 

ιςτορίασ και τθσ παροφςασ κατάςταςθσ τθσ Τινου. 

 Αναηιτθςθ τθσ ζννοιασ, τθσ οργάνωςθσ και τθσ υλοποίθςθσ του place branding 

πραγματοποιικθκε μζςω βιβλιογραφικισ αναςκόπθςθσ 

 Διανομι ερωτθματολογίου με 16 ερωτιςεισ πολλαπλισ επιλογισ, με καταγραφι και 

ανάλυςθ αποτελεςμάτων. 

 

 

 

 

 

 

. 
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ΠΕΡΛΟΘΨΘ 

Θ παροφςα εργαςία ζχεισ ωσ κζμα τον νζο όρο “Place Branding” που ζχει ωσ ςτόχο τθν 

αναγνϊριςθ και οργάνωςθ όλων των χαρακτθριςτικϊν που προςδίδουν τθν εικόνα και τθν 

ταυτότθτα ενόσ τόπου. Ριο ςυγκεκριμζνα ο ςκoπόσ του place branding, το οποίο υλοποιείται 

κυρίωσ από δθμόςιουσ φορείσ, να αναπτφξει κετικά ςυναιςκιματα μιασ ςυγκεκριμζνθσ 

ομάδασ-ςτόχου ανκρϊπων, προβάλλοντασ τθν ιδιαιτερότθτα και τθν μοναδικότθτα ενόσ τόπου 

μζςω κυρίωσ τθσ κουλτοφρασ και των αξιϊν (Zenker & Braun, 2010). Αρχικά, ςτο πρϊτο 

κεφάλαιο τθσ εργαςίασ, πραγματοποιείται μία ειςαγωγι ςτθν ζννοια του place branding και 

οριοκζτθςθ επιμζρουσ εννοιϊν, με τισ οποίεσ ςυνδζεται αδιάρρθκτα, αλλά και τονίηεται και θ 

ζννοια τθσ βιϊςιμθσ ανάπτυξθσ. Στο δεφτερο κεφάλαιο τθσ εργαςίασ, γίνεται αναφορά ςε 

πόλεισ εξωτερικοφ και εςωτερικοφ, οι οποίεσ αποτελοφν παραδείγματα εφαρμογισ place 

branding. Στο τρίτο κεφάλαιο πραγματοποιείται αναφορά ςτθν κατάςταςθ που επικρατεί τθν 

ςθμερινι εποχι ςτθν Τινο ςε διάφορουσ τομείσ. 

Ακολοφκωσ, ςτο τζταρτο κεφάλαιο γίνεται λεπτομερισ αναφορά ςτθν ιδιαίτερθ  

πολιτιςμικι κλθρονομιά και φυςιογνωμία τθσ Τινου. Θ ξεχωριςτι αρχιτεκτονικι των 

εκκλθςιϊν, των μοναςτθριϊν, των μνθμείων και των μοναδικϊν περιςτεριϊνων, θ οποία είναι 

ςτενά ςυνδεδεμζνθ με τθν εικόνα τθσ Τινου. Στο πζμπτο κεφάλαιο, γίνεται αναφορά ςτθν 

μοναδικι μαρμαροτεχνία του νθςιοφ, ςτθν πρωτότυπθ καλακοπλεκτικι και ςτουσ ςπουδαίουσ 

καλλιτζχνεσ που «γζννθςε» το ςυγκεκριμζνο νθςί. Στοιχεία τα οποία τονίηουν τθν 

ιδιοςυγκραςία του νθςιοφ. Στο ζκτο κεφάλαιο, παρουςιάηονται τα αποτελζςματα τθσ ζρευνασ 

που πραγματοποιικθκε με ςκοπό τθν αξιολόγθςθ κάποιων ςτοιχείων που αναφζρονται ςτθν 

εργαςία, με βάςθ τθ μελζτθ τθσ βιβλιογραφίασ που εξετάςτθκε. Τζλοσ, ςτο ζβδομο κεφάλαιο, 

παρουςιάηονται ςυμπεράςματα και προτάςεισ που κα βοθκοφςαν ςε μία πιο ολοκλθρωμζνθ 

εγγφτθτα του place branding ςτον διμο Τινου που ζρχεται αντιμζτωποσ με κζματα που 

αφοροφν τθν αναβάκμιςθ τθσ εικόνασ και τθσ ταυτότθτασ ενόσ τόπου. 

Οζξεισ κλειδιά: Τινοσ,Place branding,Ταυτότθτα πόλθσ, Ρολιτιςμόσ, Ανάπτυξθ 
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ABSTRACT 

The current paper focuses on the new term "Place Branding" which aims to identify and 

organize all the features that give the image and identity of a place. More specifically, the 

purpose of the place branding, which is mainly implemented by public bodies, is to develop 

positive emotions of a specific target group of people, highlighting the uniqueness and 

distinctiveness of a place mainly through culture and values (Zenker & Braun, 2010). Initially, in 

the first chapter of the paper, an introduction is made to the concept of place branding and 

delimitation of individual concepts, with which it is inextricably linked, but also the concept of 

sustainable development is emphasized. In the second chapter of the paper, reference is made 

to cities abroad and in the country, which are examples of place branding application. In the 

third chapter, reference is made to the current situation in Tinos in various fields. 

Then, in the fourth chapter, a detailed report is made on the special cultural heritage and 

physiognomy of Tinos. The unique architecture of the churches, monasteries, monuments and 

unique pigeons, which is closely connected with the image of Tinos. In the fifth chapter, 

reference is made to the unique marble crafts of the island, to the original basket weaving and 

to the great artists who "gave birth" this specific island. Elements that emphasize the 

temperament of the island. In the sixth chapter, are presented the results of the research 

carried out in order to evaluate some of the data reported in the paper, based on the study of 

the literature which examined. Finally, in the seventh chapter, conclusions and suggestions are 

presented that would help in a more complete proximity of the place branding in the 

municipality of Tinos that comes face to face with issues related to the upgrade of the image 

and identity of a place. 

 

 

 

 

Keywords: Tinos, Place branding, City identity, Culture, Development 
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ΕΛ΢ΑΓΩΓΘ 

Θ ανάπτυξθ  ενόσ τόπου ςε διάφορουσ τομείσ αποτελεί ςθμαντικό κομμάτι και είναι μια 

ζννοια θ οποία εξελίςςεται με ςυνεχι ρυκμό. Στθν ςθμερινι εποχι για τθν προβολι τθσ 

ταυτότθτασ και τθσ εικόνασ μιασ περιοχισ ςε τοπικό και ςε διεκνζσ επίπεδο μζςω τθσ 

ανάπτυξθσ, αποτελεί και ζναν οικονομικό παράγοντα. Στθν προςπάκεια του τόπου να 

προςελκφςει ςπουδαίουσ ανκρϊπουσ με ευφυΐα και ζμφυτα ταλζντα, επιχειρθματίεσ, 

επενδυτζσ από αναδυόμενεσ αγορζσ, τουρίςτεσ κυρίωσ του εξωτερικοφ, νζουσ κλπ είναι 

απαραίτθτθ θ χρθςιμοποίθςθ αποτελεςματικϊν εργαλείων. Από τθν άλλθ πλευρά, για να είναι 

αποτελεςματικι μια καμπάνια προϊκθςθσ τθσ εικόνασ τθσ πόλθσ ίςωσ χρειάηεται να 

απευκυνκεί περιςςότερο ςε μια ςυγκεκριμζνθ ομάδα-ςτόχοσ. Επιπλζον, είναι ςθμαντικό να 

λαμβάνονται υπόψθ οι διαφορετικζσ κοινωνικζσ και οικονομικζσ φυςικζσ δυνάμεισ ενόσ 

τόπου. Ζτςι λοιπόν, το place branding και θ βιϊςιμθ ανάπτυξθ κα μποροφςαν να  αποτελζςουν 

εργαλεία ανάπτυξθσ, προβολισ και αναβάκμιςθσ μιασ περιοχισ. 

Θ εφαρμογι του place branding δεν είναι μια απλι διαδικαςία απαιτεί χρόνο και χρειάηεται 

επίπονθ προςπάκεια για να αναπτυχκεί θ ταυτότθτα μιασ πόλθσ. Το place branding ςκοπεφει 

ςτθν μετάδοςθ των ιδιαίτερων χαρακτθριςτικϊν και αξιϊν τθσ ταυτότθτασ και τθσ εικόνασ ενόσ 

τόπου, ωσ ανταγωνιςτικά πλεονεκτιματα ωσ προσ άλλουσ τουριςτικοφσ προοριςμοφσ. Ζχει ωσ 

ςτόχο τθν ανάπτυξθ κετικϊν ςυναιςκθμάτων (τα οποία ςχετίηονται με τθν ςυνολικι ζκφραςθ 

τθσ περιοχισ), μιασ ςυγκεκριμζνθσ ομάδασ-ςτόχου ανκρϊπων, θ οποία δθμιουργείται από τισ 

αξίεσ και τθν κουλτοφρα ενόσ τόπου (Zenker & Braun, 2010). Ακόμθ, είναι απαραίτθτο θ 

φπαρξθ ιςορροπίασ και ςυνεργαςίασ μεταξφ των όλων φορζων ενόσ τόπου, αλλά και μεταξφ  

των ίδιων των κατοίκων και των επιςκεπτϊν. Στθν ςυνζχεια, μζςω τθσ βιϊςιμθσ ανάπτυξθσ θ 

οποία ζχει ωσ ςτόχο μια ηωι ανκρϊπινθ και ποιοτικι για όλουσ και για να υπάρξει κετικό 

αποτζλεςμα ςτον ςτόχο τθσ είναι απαραίτθτο το αίςκθμα αλλθλεγγφθσ, ςυνεργαςίασ κλπ 

όπωσ αναφζρκθκε και πιο πάνω. 

Στθν παροφςα εργαςία γίνεται διερεφνθςθ του όρου place branding και με ποιουσ τρόπουσ 

μπορεί να επιτευχκεί ςε μια περιοχι, κακϊσ και θ ανάγκθ φπαρξθσ τθσ βιϊςιμθσ ανάπτυξθσ. 

Ριο ςυγκεκριμζνα πϊσ θ εφαρμογι τουσ κα μποροφςε να κάνει τθν νιςο Τινο πιο ελκυςτικι 
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και ξεχωριςτι από τουσ άλλουσ τουριςτικοφσ προοριςμοφσ μζςω κυρίωσ τθσ ανάδειξθσ τθσ 

πολιτιςμικισ τθσ κλθρονομιάσ για τθν αναβάκμιςθ τθσ ταυτότθτασ και τθσ εικόνασ τθσ. Ενϊ 

ακόμθ το πιο ςθμαντικό είναι θ φπαρξθ αλλθλεπίδραςθσ ςε όλουσ τουσ τομείσ, θ ςυνεργαςία 

δθμόςιου και ιδιωτικοφ τομζα και θ αλλθλεγγφθ μεταξφ των ανκρϊπων, ϊςτε να επιτευχκεί θ 

δθμιουργία ελκυςτικισ και ξεχωριςτισ εικόνασ του νθςιοφ ςε εκνικό, τοπικό επίπεδο και ςτο 

ανταγωνιςτικό περιβάλλον. 
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ΞΕΦΑΟΑΛΣ 1: Θ ΢ΘΠΑ΢ΛΑ  ΣΣΤ PLACE BRANDING ΞΑΛ ΣΘ΢ ΒΛΩ΢ΛΠΘ΢ 

ΑΡΑΠΣΤ΢Θ΢ 

1.1. Θ ζννοια του Place Branding 

 

Το Place Branding είναι ζνασ νζοσ όροσ και ορίηεται ωσ το ςφνολο των μθχανιςμϊν, οι 

οποίοι ζχουν ωσ ςκοπό τθν αναγνϊριςθ και οργάνωςθ όλων των χαρακτθριςτικϊν που 

προςδίδουν τθν εικόνα ενόσ τόπου, τθν μετάδοςθ των ιδιαίτερων χαρακτθριςτικϊν τθσ 

ταυτότθτασ ενόσ τόπου. Επίςθσ, ζχει ωσ ςκοπό τθν απόκτθςθ επιχειρθματικϊν ςυμφερόντων, 

φυςικϊν πόρων και ανκρϊπων, ςε ανταγωνιςμό με άλλεσ περιοχζσ. Ακόμθ, το place branding 

περιλαμβάνει τα: 1) nation branding, 2) country branding, 3) regional branding, 4) city 

branding. Το Place Branding πραγματοποιείται, κυρίωσ από δθμόςιουσ φορείσ και ζχει ωσ 

ςτόχο τθν ανάπτυξθ ποικίλων κετικϊν ςυναιςκθμάτων ενόσ ςυγκεκριμζνου target group 

(ομάδα-ςτόχοσ) ανκρϊπων, τα οποία βαςίηονται ςτθν ςυνολικι ζκφραςθ τθσ περιοχισ, θ 

οποία καταςκευάηεται μζςω τθσ κουλτοφρασ και των αξιϊν των ενδιαφερόμενων περιοχϊν τθσ 

(Zenker & Braun, 2010). Ριο ςυγκεκριμζνα το place branding είναι θ διαδικαςία ανακάλυψθσ, 

δθμιουργίασ, ανάπτυξθσ και πραγματοποίθςθσ αντιλιψεων και ιδεϊν για τθν ανακαταςκευι 

τθσ ταυτότθτασ και των χαρακτθριςτικϊν ενόσ τόπου, «καταςκευάηοντασ» τθν αίςκθςθ του 

τόπου με επενδφςεισ (π.χ. κτίρια), λογιςμικό (π.χ. ςυμβάντα), ςυνεργαςίεσ και εικονικά 

προϊόντα (π.χ. ιςτοςελίδεσ, ςφμβολα) (http://placebrandobserver.com). 

 Στθν ςυνζχεια, για να υιοκετθκεί και να αναπτυχκεί θ ταυτότθτα μιασ πόλθσ χρειάηεται 

πολλά χρόνια και επίπονθ προςπάκεια. To place branding δεν είναι μια απλι διαδικαςία 

χρειάηεται χρόνο. Θ διαδικαςία απόκτθςθσ ταυτότθτασ από μια πόλθ όςο πιο πολφ ζχει 

ενιςχυκεί, αντιμετωπίηεται χωρίσ ιδιαίτερθ προςπάκεια, μια κρίςθ που μπορεί να προκφψει. 

Δεν κα εξαφανίςει τθν κρίςθ, αλλά θ επωνυμία μιασ πόλθσ είναι ικανι να ανταπεξζλκει ςε 

τυχόν προβλιματα τα οποία μπορεί να προκφψουν (Μπιλανάκθ, 2011). 

Σφμφωνα με τον Karavatzis (2004), ςτθν διαμόρφωςθ τθσ εικόνασ μιασ πόλθσ, θ ανάπτυξθ 

και ο αςτικόσ ςχεδιαςμόσ κατζχουν ςπουδαίο ρόλο. Ρροτείνει ζνα πλαίςιο επικοινωνίασ τθσ 

http://placebrandobserver.com/
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εικόνασ τθσ πόλθσ, δθλαδι οτιδιποτε από το οποίο αποτελείται μία πόλθ ι ςυμβαίνει ςτθν 

πόλθ ι γίνεται από τθν πόλθ. Τζλοσ, το branding ζχει ωσ βάςθ του και πρωταρχικό ςτόχο τον 

άνκρωπο και δεν απευκφνεται μόνο ςτουσ ιδθ υπάρχοντεσ ι δυνθτικοφσ πελάτεσ, αλλά ςε 

όλουσ. Δεν είναι πλζον ςτα ςτενά όρια του marketing,το οποίο κεωρεί το άκροιςμα των 

ατομικϊν ςυμπεριφορϊν ωσ τθ ςυλλογικι καταναλωτικι ςυμπεριφορά (Ναλμπάνθσ,2013). 

 

Εικόνα 1. Το Place Brand (Ρθγι: www.upthereeverywhere.com) 

1.1.1. Πζντε αρχζσ του Place Branding 

 

Σε ζνα τόςο ανταγωνιςτικό περιβάλλον που επικρατεί το place branding είναι ικανό να 

βοθκιςει ςτθν δθμιουργία μιασ ανταγωνιςτικισ ταυτότθτασ για να επθρεάςει εικόνεσ 

αντιλθπτζσ ςτισ ςχετικζσ αγορζσ. Ριο ςυγκεκριμζνα με τθν οικοδόμθςθ τθσ ιςότθτασ ςχετικά με 

τθν ταυτότθτα του ζκνουσ, τθσ πόλθσ ι τθσ περιοχισ μπορεί να επινοθκεί ζνα βιϊςιμο 

ανταγωνιςτικό πλεονζκτθμα (www.placebrandobserver.com). Το branding αποτελεί 

ςθμαντικό μζροσ για τθν διαφιμιςθ μιασ περιοχισ και πραγματοποιείται με ενζργειεσ οι 

οποίεσ ζχουν ςχζςθ με τον πολιτιςτικό και τουριςτικό τομζα. Το branding ζχει ωσ ςκοπό τθν 

δθμιουργία μιασ ρεαλιςτικισ, ελκυςτικισ και ανταγωνιςτικισ πολιτικισ προοπτικισ για τον 

τόπο (Anholt, 2008). 

 

http://www.placebrandobserver.com/
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Οι πζντε αρχζσ του place branding: 

1) Διακριτικότθτα 

Θ ταυτότθτα του τόπου (place branding) είναι πάνω απ’ όλα για τθν ιδιαιτερότθτα 

ενόσ τόπου. Τι είναι αυτό που κάνει μοναδικό ζναν τόπο όταν τον ςυγκρίνεισ με άλλα 

μζρθ/ανταγωνιςτζσ; Ροιεσ είναι οι βαςικζσ αξίεσ του brand τθσ περιοχισ και ποια θ 

υπόςχεςθ του; 

2) Αυκεντικότθτα 

Θ αυκεντικότθτα ςτο place branding είναι για ανκρϊπουσ που ςυν-δθμιουργοφν τα 

πράγματα τα οποία ζχουν ςθμαςία για αυτοφσ. Χρειάηεται, με τθν ςυμμετοχι των 

ενδιαφερομζνων, θ αναγνϊριςθ των βαςικϊν χαρακτθριςτικϊν του  brand του τόπου 

εμπνευςμζνα από τθν αίςκθςθ ι τθν ταυτότθτα τθσ περιοχισ και να γνωρίηουν τι λζνε 

ι ςκζφτονται για εμάσ οι άλλοι τόποι με ταυτόχρονο ςχεδιαςμό ςυν-δθμιουργθμζνων 

εμπειριϊν τόπου ςτθν πράξθ. 

3) Αξιομνθμόνευτο 

Είναι αρκετά ςθμαντικό και απαραίτθτο να γίνεται αξζχαςτοσ ζνασ τόποσ λόγω τθσ 

μοναδικότθτασ και τθσ ιδιαιτερότθτασ του ςε ςχζςθ με άλλουσ. Με τθν λζξθ 

αξιομνθμόνευτο ςθμαίνει ότι μετά από μια ευχάριςτθ εμπειρία ςε ζνα ςυγκεκριμζνο 

τόπο, το μυαλό και θ καρδιά ςου κατακτικθκε από αυτό μζροσ. Αυτό ζχει ωσ 

αποτζλεςμα να ςκεφτεί κάποιοσ να ηιςει ι να επενδφςει ι να επιςτρζψει μια  θμζρα 

ξανά ςτθν περιοχι. 

4) ΢υν-δθμιουργία  

Το place branding είναι ικανό να προκαλζςει τα καλφτερα αποτελζςματα μόνο εάν 

υπάρχει δυνατι ςυνεργαςία μεταξφ των επιχειριςεων, κυβερνιςεων, αγορϊν ςτόχων( 

επενδυτζσ, ταξιδιωτικό εμπόριο) και πολιτϊν. 

5) Σοποκζτθςθ (place making) 

To place branding δεν ζχει να κάνει μόνο με ζνα καλό ςφνκθμα (λογότυπο) και τισ 

καλζσ διαφθμιςτικζσ καμπάνιεσ. Απαιτείται μια ολοκλθρωμζνθ ςτρατθγικι place 

branding, ϊςτε να ςαγθνεφει τισ καρδιζσ και τθν προςοχι των επιςκεπτϊν. Το εμπορικό 

ςιμα χρειάηεται να υποςτθρίηεται από πολιτικζσ, γεγονότα, δομζσ, επενδφςεισ κλπ. 
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1.1.2. Πζντε τομείσ παρζμβαςθσ ςτο πλαίςιο του Place Branding 

 

Mε ςκοπό τθν διαφοροποίθςθ και τθν αναγνωςιμότθτα μιασ πόλθσ, οι Trueman και 

Cornelious (2006) προτείνουν πζντε τομείσ παρζμβαςθσ ςτο πλαίςιο του place branding: 

 Ραρουςία- Θ αρχιτεκτονικι και το περιβάλλον μιασ πόλθσ ςε ςυνφπαρξθ με τθν 

τοπικι κοινωνία. 

 ΢υκμόσ- Θ ταχφτθτα με τθν οποία  θ πόλθ είναι ικανι να αντεπεξζλκει ςτισ 

ςυνκικεσ τθσ εξωτερικισ και εςωτερικισ αγοράσ. 

 Σκοπόσ- Στο επίπεδο των ορίων που επικρατοφν ςτθν περιοχι. 

 Ενίςχυςθ ι δφναμθ τθσ αλλαγισ- Οι τοπικζσ κοινότθτεσ για να ςτθρίξουν και να 

υιοκετιςουν το brand name μιασ πόλθσ είναι απαραίτθτθ θ αλλαγι. 

 Ρροςωπικότθτα- Επινοείται χάρθ ςτον οπτικό αντίκτυπο του δομθμζνου 

περιβάλλοντοσ ςε ςυνδυαςμό με τα παραπάνω. 

1.1.3. Ξατάλλθλα μζρθ για εφαρμογι του Place Branding 

 Σφμφωνα με τθν Μπιλανάκθ (2011) για τθν επίτευξθ του Place branding ςε μια περιοχι 

είναι απαραίτθτο,  θ εφαρμογι του όρου να γίνει και ςτον κατάλλθλο  τόπο. Τα κατάλλθλα 

μζρθ αναφζρονται παρακάτω: 

1) Μζρθ τα οποία αντιμετωπίηουν μεγάλο ανταγωνιςμό, όπου αυτόματα οδθγεί 

ςτθν αλλαγι τθσ πόλθσ, διότι χρειάηεται βελτίωςθ για να κρατιςουν ι να 

αυξιςουν κζςεισ ςτθν «αγορά». Λόγω τθσ ανταγωνιςτικότθτασ, θ πόλθ χρειάηεται 

να είναι οικονομικά ανεξάρτθτθ και να ζχει άμεςθ ςφνδεςθ με τθν προςζλκυςθ 

ξζνων επενδφςεων. 

2) Μζρθ τα οποία ιδθ ζχουν πραγματοποιιςει προγράμματα ανάπτυξθσ (π.χ. 

επζκταςθ αςτικϊν περιοχϊν). Βζβαια είναι απαραίτθτο να αναγνωρίηουν τι 

παρζχουν, «τι κζλουν να γίνουν» και πϊσ κα λειτουργιςουν. Αυτά είναι και θ 

ουςία του place branding. 
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3) Μζρθ ςτα οποία εντοπίηεται ςτακερά και μικρι κακοδικι πορεία. Αυτά τα μζρθ 

χρθςιμοποιϊντασ τθν επωνυμία τουσ, παρά τισ απϊλειεσ ςτα άτομα, ςτισ 

επιχειριςεισ κ.ά. ζχουν τθν ικανότθτα να αντιμετωπίςουν αυτά τα προβλιματα 

ζγκαιρα. 

4) Μζρθ ςτα οποία ζκανε τθν εμφάνιςθ τθσ θ κρίςθ όπου είχε ωσ αποτζλεςμα να 

αλλάξουν οι οικονομικζσ και κοινωνικζσ δομζσ και χρειάηεται να ξαναγεννιςουν 

τον εαυτό τουσ. Το μόνο που μποροφν να κάνουν είναι να ςτθριχκοφν ςτθν 

επωνυμία τουσ. 

 

 

 

1.2. Σι είναι το Place Branding, το Destination Branding και το Place 

Marketing και ποιεσ είναι οι διαφορζσ τουσ; 

 

Αρχικά, το place branding παρουςιάηει διαφορζσ με το destination branding. Ριο 

ςυγκεκριμζνα, το place branding περιλαμβάνει όλεσ τισ οικονομικζσ δραςτθριότθτεσ και 

ςυναιςκιματα τα οποία ςχετίηονται με αυτό, αλλά και τθν περιοχι, το ζκνοσ ι  το branding τθσ 

πόλθσ. Ακόμθ, είναι εκείνθ θ ζννοια θ οποία δείχνει ευρφτερθ προοπτικι, ζναν τόπο με το δικό 

του περιβάλλον, το εμπόριο, τθν μετανάςτευςθ και κζματα ενθμζρωςθσ (Govers&Go,2009). 

Aπό τθν άλλθ πλευρά το destination branding αναφζρεται ωσ τουριςτικι προοπτικι, αλλά και 

αυτό περιλαμβάνει όμωσ τθν περιοχι, το ζκνοσ και το branding τθσ πόλθσ, όπωσ και το place 

branding. Επιπλζον, είναι ςθμαντικό να αναφερκεί ότι o προοριςμόσ (destination) δεν είναι 

ζνα πολιτικό όριο, αλλά ζνασ γεωγραφικόσ χϊροσ  ςτον οποίο υπάρχει ζνα ςφμπλεγμα 

τουριςτικϊν πθγϊν (Pike, 2008). Στθν ςυνζχεια, όροι όπωσ «place branding», «nation 

branding», «country-branding» όλο και αυξάνεται θ ςθμαντικότθτα τουσ. O όροσ «destination 

branding» χρθςιμοποιοφνταν για περιςςότερο από 10 χρόνια και είναι και θ αιτία που 

δθμιουργικθκε ςφγχυςθ, διότι λάκοσ το ςυνζδεςαν  με το όρο του «place branding» 

(Anholt,2010). Επιπροςκζτωσ, θ διαφορά ανάμεςα ςε ζνα προϊόν προοριςμοφ (destination 
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product) και ςε ζνα εμπορικό ςιμα προοριςμοφ (destination brand) είναι ότι το πρϊτο δεν 

ςυνδζεται με το ςυναίςκθμα και είναι μια ουδζτερθ περιγραφι, ενϊ το δεφτερο ςχετίηεται με 

τον ςυναίςκθμα. Ριο ςυγκεκριμζνα είναι θ ςυναιςκθματικι ςχζςθ ανάμεςα ςτθν περιοχι και 

ςτουσ επιςκζπτεσ, δθλαδι  θ προςωπικότθτα του τόπου και πωσ αιςκάνεται ο κακζνασ (World 

Tourism Organization & European Travel Commision,2009). 

Ο πολιτιςμόσ μιασ πόλθσ είναι εκείνοσ, ο οποίοσ αναδεικνφει με τον καλφτερο τρόπο τθν 

ποιότθτα τθσ. Υπάρχουν δφο πιο επίςθμεσ ςτρατθγικζσ προβολισ τθσ εικόνασ και ταυτότθτασ 

του τόπου οι οποίεσ ταυτίηονται μεταξφ τουσ. Αρχικά, είναι το Place Marketing, το «μάρκετινγκ 

τόπου» και ςφμφωνα με τον οριςμό «είναι μια μακροπρόκεςμθ διαδικαςία ι ςτρατθγικι 

αλλθλζνδετων ενεργειϊν και μζτρων, με ςκοπό τθ διατιρθςθ ι αφξθςθ τθσ ελκυςτικότθτασ 

ενόσ τόπου για ςυγκεκριμζνεσ ομάδεσ πλθκυςμοφ» (Lombarts 2008, όπ. αναφ. ςτο Hospers, 

Verheul, & Boekema, 2001). Tθν ςθμερινι εποχι, αυτόσ ο όροσ ζχει ταυτιςτεί με το Place 

Branding,το «branding του τόπου» είναι μια ιδζα θ οποία πρζπει να δθμιουργθκεί για τα 

ιδιαίτερα χαρακτθριςτικά και τθν αςτικι προςωπικότθτα ενόσ τόπου, δθλαδι θ απόδοςθ 

ςυγκεκριμζνθσ χωρικισ ταυτότθτασ ενόσ τόπου. Υπάρχουν παρερμθνείεσ για τον ςυγκεκριμζνο 

όρο. Ζνασ γνωςτόσ όροσ o οποίοσ προζρχεται από τον χϊρο τθσ διαφιμιςθσ είναι το 

«αφιγθμα» (storytelling) (Salmon,2007/2008), αλλά και μια πιο ςφνκετθ ζννοια το 

placemaking, θ οποία περιλαμβάνει ςτοιχεία προβολισ, ςχεδιαςμοφ και διαμόρφωςθσ ενόσ 

τόπου (Mommas,2002). 

Επιπλζον, με πιο απλά λόγια το place marketing ζχει ςχζςθ με τθν ανάπτυξθ, προϊκθςθ, 

διανομι και πϊλθςθ προϊόντων και υπθρεςιϊν και προςφζρει άμεςα οικονομικά οφζλθ, ενϊ 

το destination brand είναι μια ψυχολογικι διαδικαςία. Ππωσ γίνεται αντιλθπτό, το place 

marketing μπορεί ενιςχφςει μια περιοχι διαδίδοντασ τα φυςικά τθσ αξιοκζατα, πιο 

ςυγκεκριμζνα ιδανικά ζχει ςτόχο να ενιςχφςει και να ορίςει τθν ταυτότθτα του τόπου 

(identity), τθν εικόνα του τόπου (image) και τθν «μάρκα» (brand). Τζλοσ, για τθν επίτευξθ μιασ 

ςωςτισ εικόνασ ςτον υπόλοιπο κόςμο χρειάηεται θ επικοινωνία και θ προϊκθςθ των 

ιδιαίτερων χαρακτθριςτικϊν τθσ περιοχισ (Hospers, 2004). 
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Eικόνα 2. Θ διαφορά ανάμεςα ςτο Place Marketing και το Place Branding  
(Ρθγι: www.dsemotion.com) 

1.3. Θ ζννοια του City Branding 

 

Mε το city branding εννοείται θ διαχείριςθ τθσ επωνυμίασ μιασ πόλθσ και θ μζκοδοσ θ 

οποία εφαρμόηεται από τουσ υπεφκυνουσ φορείσ τθσ, ϊςτε να βελτιωκεί και να διαφθμιςτεί θ 

εικόνα τθσ. Τθν ςθμερινι εποχι, όπου θ ζννοια τθσ επωνυμίασ και τθσ ταυτότθτασ μιασ πόλθσ 

κατζχουν κφριο λόγο, το city branding  ζχει κακιερωκεί ωσ βαςικό αςτικό εργαλείο εξζλιξθσ και 

ανάπτυξθσ μιασ πόλθσ (City branding, 2016). 

Πςον αφορά, τουσ ςτόχουσ τθσ ςυγκεκριμζνθσ πρακτικισ είναι αρχικά, θ διαφοροποίθςθ 

τθσ πόλθσ που προβάλλεται και θ ανάδειξθ των αξιϊν τθσ, ϊςτε να χρθςιμοποιθκοφν ωσ 

ανταγωνιςτικά προτεριματα  προσ τουσ άλλουσ τουριςτικοφσ προοριςμοφσ. Είναι απαραίτθτό 

για τθν επίτευξθ των ςτόχων να υπάρχει ιςορροπία μεταξφ των ομάδων οργάνωςθσ και 

ςχεδιαςμοφ του city branding με τουσ τοπικοφσ φορείσ και τισ πολιτικζσ θγεςίεσ. Με λίγα λόγια 

θ απόλυτθ ςυνεργαςία όλων των φορζων δθμοςίων και μθ, αλλά και θ ςυμβολι των κατοίκων 

είναι απαραίτθτθ. Στθν ςυνζχεια, χρειάηεται εκτίμθςθ και ανάλυςθ τθσ δυναμικότθτασ τθσ 

πόλθσ, αλλά και των ςτοιχείων που προςδιορίηουν τθν πόλθ, όπωσ θ επωνυμία, θ ταυτότθτα 

και ο πολιτιςμόσ τθσ πόλθσ, ο οποίοσ παίηει ςπουδαίο ρόλο για τθν διαμόρφωςθ του brand τθσ 

πόλθσ. Ζνα επιτυχζσ branding είναι ικανό να μεταμορφϊςει μια πόλθ ςε ζναν τόπο, όπου οι 

άνκρωποι κα εκφράηουν τθν επικυμία να εργάηονται, να επιςκζπτονται και να διανζμουν ςε 

αυτι τθν πόλθ (Robert Jones, 2008). 



25 

Σο Place Branding τθσ Σινου 

 

 

1.4. Θ ζννοια του Brand  

 

Τθν ςθμερινι εποχι το branding πραγματοποιείται ςχεδόν ςε όλο τον κόςμο και αποτελεί 

απαραίτθτο κομμάτι κάκε επιχειρθματικισ δραςτθριότθτασ, προςφζροντασ τισ περιςςότερεσ 

φορζσ κετικό αντίκτυπο προσ τουσ καταναλωτζσ. Πςον αφορά τον όρο brand δεν αναφζρεται 

ςε μόνο ζνα πράγμα, όπωσ για παράδειγμα ςε ζνα όνομα ι ζνα λογότυπο μιασ επιχείρθςθσ, 

μια χαρακτθριςτικι φράςθ κλπ., αλλά ακόμθ είναι ζνα ςφνολο απόψεων, ςυναιςκθμάτων, 

αντιλιψεων το οποίο επθρεάηει το μυαλό του καταναλωτι ςε ςυνδυαςμό με το προϊόν, τθν 

επιχείρθςθ κ.ά. Ο όροσ αυτό επιςθμαίνεται ςε κάτι το οποίο, είναι ξεχωριςτό, ζχει αξία ϊςτε 

να γίνεται κζμα ςχολιαςμοφ και να παραμζνει ςτθν μνιμθ των πολιτϊν. Tα ιςχυρά brands 

κατζχουν τθν δυνατότθτα τθσ πεικϊσ και τθσ επιρροισ προσ τουσ καταναλωτζσ, προσ τθν 

διαμόρφωςθ υπθρεςιϊν και προϊόντων, αλλά και προσ ολόκλθρεσ αγορζσ ςε όλον τον κόςμο. 

Γίνεται αντιλθπτό ότι ζχει μονοδιάςτατθ χριςθ ο όροσ Brand (Ναλμπάνθσ,2013). 

 

1.4.1. Φορείσ του Brand  

 

Οι φορείσ του Brand όπωσ το όνομα, λογότυπο, το design, θ χαρακτθριςτικι φράςθ (slogan) 

είναι εκείνοι οι οποίοι μποροφν να ταυτοποιιςουν και να διαφοροποιιςουν με 

αποτελεςματικότθτα τθν ιδζα του brand ςτουσ πολίτεσ. 

Το brand name ι αλλιώσ όνομα brand είναι ικανό να αποτελείται από μία ι και 

περιςςότερεσ λζξεισ. Οι λζξεισ μπορεί να είναι ιδθ ςτο λεξιλόγιο ι να είναι δθμιοφργθμα τθσ 

ομάδασ branding. O ανταγωνιςμόσ και θ δυςκολία εφρεςθσ ενόσ διαφορετικοφ και ιδιαίτερου 

ονόματοσ είναι μια δφςκολθ διαδικαςία κακϊσ οι περιςςότερεσ λζξεισ ςτον κόςμο είναι 

κατειλθμμζνεσ και νόμιμα κατοχυρωμζνεσ από άλλουσ οργανιςμοφσ ι ιδιϊτεσ. Ζνα καλό 

όνομα αξίηει όςο χίλιεσ εικόνεσ για αυτό απαιτείται ςωςτι και προςεγμζνθ δουλειά για τθν 

εφρεςθ ονόματοσ (Ναλμπάνθσ,2013). 
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Το λογότυπο (logo) ι το ςιμα αποτελεί ςπουδαίο παράγοντα ςτθν επικοινωνία τθσ 

εταιρίασ και αποτελεί τθν υπογραφι ενόσ οργανιςμοφ, μιασ επιχείρθςθσ ι ενόσ τόπου. Είναι 

μια εικόνα, δθλαδι ζνα ςφμβολο ι λζξεισ ι ιδεόγραμμα ι ζνα γραφιςτικό ςχζδιο. Στθν 

ςθμερινι εποχι το λογότυπο είναι ζνασ βαςικόσ παράγοντασ ςφντομθσ αναγνϊριςθσ από το 

κοινό και θ ανάγκθ για ζνα λογότυπο το οποίο κα ξεχωρίηει από τα άλλα είναι μεγάλθ. Για 

αυτό και χρειάηεται να πραγματοποιθκεί θ δθμιουργία του ςιματοσ από εξειδικευμζνουσ και 

ζμπιςτουσ επαγγελματίεσ κακϊσ είναι μία ιδιαιτζρωσ απαιτθτικι διαδικαςία 

(Ναλμπάνθσ,2013). 

Θ χαρακτθριςτικι φράςθ (slogan) είναι εκείνθ θ οποία εκφράςει με εξαιρετικό τρόπο και 

ςφντομα τθν ιδζα ι τον ςκοπό ενόσ οργανιςμοφ ι τόπου. Κακθμερινζσ απλζσ φράςεισ 

ςυνικωσ είναι και οι πιο επιτυχθμζνεσ κακϊσ απευκφνονται ςε όλο τον κόςμο και  είναι 

απαραίτθτο να είναι εφκολα κατανοθτζσ και «ζξυπνεσ» ταυτόχρονα (Ναλμπάνθσ,2013). 

 

Εικόνα 3. Διάφορα λογότυπα Χωρϊν (Ρθγι: www.fahnen-koessinger.de) 

 

 

1.4.2. Σμάδεσ και άτομα για τθν επίτευξθ τθσ ςτρατθγικισ brand 

 

 ΣΣ ΕΤΡΤ ΞΣΛΡΣ 
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Οι ομάδεσ ι τα άτομα αυτισ τθσ κατθγορίασ αποτελοφν ςθμαντικό κομμάτι ςτθν 

δθμιουργία ενόσ brand. Οι απόψεισ, οι γνϊμεσ και οι ςτάςεισ του κοινοφ διαμορφϊνουν τθν 

κοινι γνϊμθ, θ οποία είναι αναγκαίο να λαμβάνεται υπόψθ από τουσ ανκρϊπουσ που είναι 

υπεφκυνοι για τον ςχεδιαςμό μιασ ςτρατθγικισ brand. Ζνα από τα πιο βαςικά εμπόδια 

πραγματοποίθςθσ τθσ ςτρατθγικισ brand με επιτυχία είναι μθνφματα brand που ζρχονται ςε 

ριξθ με τθν κοινι γνϊμθ με αποτζλεςμα να δθμιουργθκοφν αντιδράςεισ πολιτικοφ και 

κοινωνικοφ χαρακτιρα (Ναλμπάνθσ,2013). 

 ΣΑ ΠΕ΢Α ΠΑΗΛΞΘ΢ ΕΡΘΠΕΡΩ΢Θ΢ 

Στθν ςθμερινι εποχι ςθμαντικό πεδίο εφαρμογισ τθσ ςτρατθγικισ branding αποτελοφν τα 

μζςα μαηικισ ενθμζρωςθσ όπωσ τα περιοδικά, οι εφθμερίδεσ, το ραδιόφωνο, θ τθλεόραςθ και 

κυρίωσ τα ενθμερωτικά blogs και το διαδίκτυο (social media), διότι είναι υπεφκυνα ςε μεγάλο 

βακμό για τθν αναγνωριςιμότθτα ενόσ brand και επθρεάηουν το κοινό (Ναλμπάνθσ,2013). 

 SOCIAL MEDIA 

Τα social media από τθν ςτιγμι που μπικαν ςτθν ηωι μασ όλο και περιςςότερο αυξάνεται θ 

ςπουδαιότθτα τουσ και θ ραγδαία ανάγκθ για τθν φπαρξθ τουσ. Είναι αυτά τα οποία 

παρουςιάηουν με τον καλφτερο τρόπο τθν ψθφιακι κοινωνικότθτα του μζλλοντοσ, ςτα όρια 

των δυνατοτιτων που προςφζρει θ ικανότθτα του ανκρϊπου να δθμιουργιςει μζςω τθσ 

τεχνολογίασ. Ακόμθ, τα social media, τα οποία είχαν άμεςθ ανταπόκριςθ και αποδοχι από τον 

κόςμο ζχουν βελτιϊςει τθν ηωι αρκετοφ κόςμου και ειδικά ενόσ τόπου, διότι μζςω αυτϊν 

αναβακμίηεται με ςχετικά εφκολο τρόπο θ ταυτότθτα μιασ περιοχισ. Είναι εκείνα τα οποία 

αςκοφν άμεςθ επίδραςθ ςτο ευρφ κοινό χωρίσ να κάνει διακρίςεισ (Ναλπάνθσ,2013). 

Τα social media ενιςχφουν τθν κοινωνικότθτα των ανκρϊπων ςτθν ςθμερινι 

κακθμερινότθτά τουσ και από αυτό το γεγονόσ είναι δυνατόν να ενδυναμωκεί θ κοινωνικι 

επιρροι ςχετικά με τα κοινωνικά, πολιτικά και οικονομικά κζματα παγκοςμίωσ. Τα ψθφιακά 

μζςα είναι αυτά τα οποία κα ςυνεχίςουν να αναπτφςςονται και με τθν δφναμθ τουσ θ 

κοινωνικι επιρροι κα είναι ςτον πρωταρχικό ρόλο για τθν διαμόρφωςθ τθσ ςυμπεριφοράσ 

του καταναλωτι. Τζλοσ, τα κοινωνικά μζςα ψθφιακισ δικτφωςθσ προωκοφν διάφορεσ 
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υπθρεςίεσ όπωσ τον πολιτιςμό, τθ ψυχαγωγία, τθ τεχνογνωςία, το τουριςμό, τθν εκπαίδευςθ, 

τισ τθλεπικοινωνίεσ κ.ά. (Ναλμπάνθσ,2013). 

 

Εικόνα 4. Τα social media μζροσ τθσ κακθμερινισ ηωισ μασ  

 (Ρθγι: www.theconversation.com) 

1.5. Θ ςθμαςία του Διαδικτφου και των Πζςων Ξοινωνικισ 

Δικτφωςθσ  

Τθν ςθμερινι εποχι το διαδίκτυο ζχει ειςχωριςει ςχεδόν ςε όλα τα ςπίτια, κακϊσ θ 

τεχνολογία ςυνεχϊσ βελτιϊνεται και αυξάνεται. Για τθν ανάπτυξθ και προϊκθςθ τθσ 

ταυτότθτασ, τθσ εικόνασ και τθσ τοπικότθτασ μιασ περιοχισ είναι απαραίτθτθ θ φπαρξθ των 

εργαλείων του διαδικτφου, όπωσ των μζςων κοινωνικισ δικτφωςθσ, των ιςτοςελίδων και των 

κινθτϊν εφαρμογϊν ςαν το Facebook, το Instagram, το Twitter κακϊσ μζςω αυτϊν 

πραγματοποιείται αρκετά εφκολα και ςχετικά γριγορα θ προϊκθςθ. Για παράδειγμα, θ 

ιςτοςελίδα τθσ τοπικισ αυτοδιοίκθςθσ και οι ιςτοςελίδεσ τθσ πόλθσ που ζχουν να κάνουν με 

επίςθμεσ εκδθλϊςεισ και οι φορείσ είναι τα βαςικά μζςα που προωκοφν το brand τθσ πόλθσ 

ςτουσ κατοίκουσ, ςτισ επιχειριςεισ και ςτουσ επιςκζπτεσ τθσ περιοχισ και το κφριο εργαλείο 

για τθν υλοποίθςθ του e-city branding. Επιπλζον, μζςω των ιςτοςελίδων περιλαμβάνονται 

όλεσ οι απαραίτθτεσ πλθροφορίεσ για τθν πόλθ και ςφνδεςμοι, οι οποίοι οδθγοφν ςε άλλεσ 

ιςτοςελίδεσ και ςτα μζςα κοινωνικισ δικτφωςθσ τθσ περιοχισ. 

Στθν ςυνζχεια, αυτά τα οποία προωκοφν τθν ςυμμετοχι των πολιτϊν ςτα κοινά μιασ πόλθσ, 

κερδίηουν τθν εμπιςτοςφνθ του κοινοφ, ενϊ ταυτόχρονα είναι και μζςα αλλθλεπίδραςθσ, είναι 

τα μζςα κοινωνικισ δικτφωςθσ (social media). Βοθκοφν ςε ικανοποιθτικό βακμό ςτθν 

http://www.theconversation.com/
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αναβάκμιςθ τθσ πόλθσ. Από τθν άλλθ πλευρά, ενϊ επεκτείνονται παγκοςμίωσ τα social media, 

όπωσ το Facebook, το Instagram, YouTube, Forums, Blog κλπ., οι διοικιςεισ των πόλεων πολλζσ 

φορζσ ςτεροφν ςε φανταςία, τεχνογνωςία, επιχειρθματικότθτα και οργάνωςθ ωσ προσ τθν 

χριςθ τουσ (Schorr & Stevens, 2011). 

1.6. Θ ςθμαςία τθσ βιώςιμθσ ανάπτυξθσ 

Για τθν προςζλκυςθ των επιςκεπτϊν ςτισ πόλεισ, τθν αφξθςθ των κζςεων εργαςίασ και για 

τον περιοριςμό του κοινωνικοφ αποκλειςμοφ με τθν δθμιουργία καινοφργιων επιχειριςεων 

είναι απαραίτθτθ θ φπαρξθ τθσ κοινωνικισ αλλθλεγγφθσ, θ αναβάκμιςθ του φυςικοφ 

περιβάλλοντοσ και τθσ ποιότθτασ ηωισ, θ προςταςία τθσ πολιτιςμικισ κλθρονομιάσ, θ 

ςυμμετοχι των πολιτϊν και κυρίωσ των ευαίςκθτων ομάδων ςτα κοινά και θ ανάπτυξθ 

«πολιτιςτικϊν ςυμπλεγμάτων». Τα παραπάνω αποτελοφν ςφμφωνα με τθν ΕΕ βαςικό μζροσ 

τθσ βιώςιμθσ ανάπτυξθσ και τθσ ανταγωνιςτικότθτασ μιασ πόλθσ (Μθτοφλα & Καλδισ, 2018). 

Αρχικά, ςτο άκουςμα του όρου βιώςιμθ ζρχεται ςτο νου ότι ζχει ςχζςθ με τθν ηωι με το 

πϊσ επιβιϊνει ζνα ον ι ζνα ηϊο μζςα ςε ζνα περιβάλλον, θ βιωςιμότθτα του περιβάλλοντοσ. 

Στθν ςθμερινι εποχι, για να υπάρξει κετικό αποτζλεςμα ςτον ςτόχο τθσ βιϊςιμθσ ανάπτυξθσ 

απαιτείται να λαμβάνεται υπόψθ από τουσ επιςτιμονεσ, θ ςυνεργαςία όλων των τομζων και 

όχι μόνο του ενόσ. Με τθν αλλθλεπίδραςθ, αλλθλοςυμπλιρωςθ και τθν καλι επικοινωνία του 

πολιτιςμικοφ, οικονομικοφ, κοινωνικοφ, χωρικοφ τομζα κα επιτευχκεί με ςωςτό τρόπο ο 

ςτόχοσ τθσ βιϊςιμθσ ανάπτυξθσ. Ο βαςικόσ τθσ ςτόχοσ είναι θ φπαρξθ  μιασ κοινωνίασ με 

ανκρϊπινθ και ποιοτικι διαβίωςθ ςε όλουσ τουσ τομείσ για πάντα και για όλο τον κόςμο και θ 

τελικι επιτυχία τθσ βιωςιμότθτασ είναι ο ςυνδυαςμόσ  όλων των τομζων. Θ βιϊςιμθ ανάπτυξθ 

είναι ζννοια ταυτόςθμθ με τθν «αειφόρο ανάπτυξθ» και επικεντρϊνεται ςτισ διεκδικιςεισ των 

ςθμερινϊν γενιϊν (Μθτοφλα,2006). 

Για βιωςιμότθτα ενόσ τόπου απαραίτθτθ είναι θ ανταγωνιςτικότθτα και θ αποδοτικότθτα 

των οργανιςμϊν και των επιχειριςεων. Πλεσ οι δραςτθριότθτεσ branding πρζπει να 

ξεχωρίηουν για τθν πρωτοτυπία, για τθν διαφορετικότθτα, για τθν ευρθματικότθτα τουσ, ϊςτε 
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να προκαλοφν ςυναιςκθματικι διαςφνδεςθ, ςυνειρμοφσ και να ελκφουν το ενδιαφζρον των 

πολιτϊν ςυςχετίηοντασ το μυαλό τουσ με το branding (Ναλμπάνθσ,2013). 

1.6.1. Βιώςιμθ Σουριςτικι Ανάπτυξθ 

Σφμφωνα με τουσ Smith V. L. – Eadington W. R., (1992), Weiler B. – Hall M. C., (1992), 

Tςάρτασ Ρ., (1996), θ βιϊςιμθ τουριςτικι ανάπτυξθ είναι ζνα ςθμαντικό κομμάτι για ζναν 

τόπο. Αρχικά, αναφζρουν ότι από το 1980 και μετά ξεκίνθςε θ επικυμία προϊκθςθσ τθσ 

τουριςτικισ ανάπτυξθσ ενόσ τόπου με βαςικό χαρακτθριςτικό του, τθ βιϊςιμθ ανάπτυξθ. 

Φυςικά, απαραίτθτθ προχπόκεςθ για τθν πραγματοποίθςθ αυτοφ του είδουσ τθσ τουριςτικισ 

ανάπτυξθσ  είναι οι περιοχζσ που ιδθ βρίςκονται ςτα πρϊτα ςτάδια τθσ ανάπτυξθσ και με τον 

κατάλλθλο προγραμματιςμό να εξαςφαλίςουν βιϊςιμα αναπτυξιακά χαρακτθριςτικά και 

περιοχζσ με οργανωμζνο μαηικό τουριςμό. 

 Ξυρίαρχεσ παράμετροι βιώςιμθσ τουριςτικισ ανάπτυξθσ (Κοκκϊςθσ & Τςάρτασ, 2001) 

 Ανάδειξθ και προςταςία του τοπικοφ δομθμζνου και φυςικοφ περιβάλλοντοσ με 

επιβολι ειδικϊν μζτρων και πολιτικϊν. 

 Ρροϊκθςθ διαδικαςιϊν  βιϊςιμθσ τουριςτικισ ανάπτυξθσ και τοπικισ ςυμμετοχισ 

μζςω δθμιουργίασ ενόσ ειδικοφ κεςμικοφ πλαιςίου. 

 Λςορροπία ανάμεςα ςτθν οικονομία, τθν κοινωνία και το περιβάλλον μζςω ενόσ ειδικοφ 

ςχεδιαςμοφ τθσ τουριςτικισ ανάπτυξθσ. 

 Βαςικόσ άξονασ τθσ τοπικισ τουριςτικισ ανάπτυξθσ να είναι θ χριςθ ειδικϊν και 

εναλλακτικϊν μορφϊν τουριςμοφ. 

 Τόνωςθ όλων των μζτρων που ςυμβάλλουν ςτισ διαδικαςίεσ ανατροφοδότθςθσ τθσ 

ανάπτυξθσ όπωσ τθσ εκπαίδευςθσ, του μάρκετινγκ, λειτουργικζσ διαςυνδζςεισ ανάμεςα 

ςτουσ διαφορετικοφσ κλάδουσ τθσ οικονομίασ. 
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ΞΕΦΑΟΑΛΣ 2: Θ ΕΦΑΡΠΣΓΘ ΣΣΤ PLACE BRANDING ΢Ε ΕΤΡΩΠΑΝΞΕ΢ 

ΧΩΡΕ΢ 

2.1. Σ ρόλοσ τθσ Ευρωπαϊκισ Ζνωςθσ 

 

 

Θ Ευρωπαϊκι Ζνωςθ ζχει ςυνειςφζρει κετικά ςτθν ενδυνάμωςθ των πόλεων. Σφμφωνα με 

τθν ΕΕ, ςτισ πόλεισ δθμιουργοφνται παραγωγικζσ ομάδεσ πλθκυςμοφ και είναι ικανζσ να 

αποτελζςουν άξονα ανάπτυξθσ ολόκλθρθσ περιφζρειασ και των χωρϊν που αποτελοφν τθν ΕΕ. 

Ακόμθ, θ ςυγκζντρωςθ οικονομικϊν, κοινωνικϊν, διοικθτικϊν κ.ά. υποδομϊν από τισ πόλεισ 

είναι πολφ ςθμαντικι για τθν ανάπτυξθ κατά τθν ΕΕ (Μθτοφλα, 2006). 

Στθν ςυνζχεια, θ ΕΕ δίνει ζμφαςθ κυρίωσ ςτθ ανάπτυξθ του αςτικοφ τουριςμοφ, διότι θ 

προςζλκυςθ των τουριςτϊν αποτελεί δίαυλο ανάπτυξθσ και διαφιμιςθσ ενόσ τόπου. Κφριοσ 

ςτόχοσ τθσ ευρωπαϊκισ τουριςτικισ πολιτικισ είναι θ ενδυνάμωςθ τθσ ανταγωνιςτικότθτασ με 

«βιϊςιμο» χαρακτιρα του ανάπτυξθσ του τουριςτικοφ τομζα ςφμφωνα με τθν ςυνκικθ 

Λιςαβόνασ (Ευρωπαϊκι Επιτροπι, COM 2010). Για τθν επίτευξθ ανάπτυξθσ του αςτικοφ 

τουριςμοφ υιοκετικθκαν δράςεισ οι οποίεσ αποτυπϊνονται ςε τζςςερισ άξονεσ (Ευρωπαϊκι 

Επιτροπι, COM 2010): 

 1οσ άξονασ: Ενίςχυςθ τθσ ανταγωνιςτικότθτασ του τουριςτικοφ τομζα ςτθν 

Ευρϊπθ. Για παράδειγμα, μζςω ανάπτυξθσ τθσ βιομθχανίασ του τουριςμοφ, τθν 

ενδυνάμωςθ τθσ προςφοράσ των τουριςτικϊν υπθρεςιϊν και προϊόντων, τθν απόκτθςθ 

περιςςότερων γνϊςεων, ικανοτιτων και δεξιοτιτων των επαγγελματιϊν οι οποίοι 

αςχολοφνται με τον τομζα του τουριςμοφ κ.ά. 

 2οσ άξονασ: Ρροϊκθςθ δθμιουργίασ ενόσ βιϊςιμου, ποιοτικοφ και υπεφκυνου 

τουριςμοφ. Με τθν ενδυνάμωςθ τθσ ανταγωνιςτικότθτασ, κα αναπτυχκεί θ 

βιωςιμότθτα του τουριςτικοφ τομζα. Θ βιωςιμότθτα του τουριςτικοφ προοριςμοφ ζχει 

ςχζςθ με το πϊσ κα αξιοποιθκοφν οι φυςικοί πόροi, αλλά και πωσ κα προςτατευτεί θ 

πολιτιςμικι κλθρονομιά. 
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 3οσ άξονασ: Στακεροποίθςθ τθσ προβολισ και τθσ εικόνασ τθσ Ευρϊπθσ ωσ 

ςυνόλου ποιοτικϊν και βιϊςιμων προοριςμϊν. Γίνεται αντιλθπτό ότι λόγω του μεγάλου 

ανταγωνιςμοφ θ Ευρωπαϊκι Ζνωςθ διερευνά και αναηθτά διάφορουσ τρόπουσ για τθν 

ανάπτυξθ του τουριςμοφ ςτισ ευρωπαϊκζσ πόλεισ. Ζνασ τρόποσ είναι θ διαφιμιςθ και θ 

βελτίωςθ τθσ εικόνασ των πόλεων τθσ Ευρϊπθσ. 

 4οσ άξονασ: Μεγιςτοποίθςθ του δυναμικοφ των χρθματοδοτικϊν και των 

πολιτικϊν μζςων τθσ Ευρωπαϊκισ Ζνωςθσ για τθν ανάπτυξθ του τουριςμοφ. Οι 

πολιτικζσ που χρθςιμοποιοφνται ςτον τουριςμό είναι το περιβάλλον, ο ανταγωνιςμόσ, 

οι μεταφορζσ, θ φορολογία και θ περιφερειακι ανάπτυξθ. 

2.2.  Παραδείγματα Place Branding ςε ευρωπαϊκζσ πόλεισ 

Στθν ςθμερινι εποχι όλο και περιςςότερεσ πόλεισ πραγματοποιοφν ςχζδια branding, τα 

οποία  κζτουν ςτο κζντρο του ενδιαφζροντοσ τον πολιτιςτικό τομζα. Κάποια παραδείγματα 

πόλεων αναφζρονται παρακάτω: 

2.2.1. Θ περίπτωςθ του Άμςτερνταμ  

Θ ςτρατθγικι branding του Άμςτερνταμ  πραγματοποιικθκε μετά από εκτεταμζνθ μελζτθ 

από τουσ κατοίκουσ, τουσ εταίρουσ και τουσ επιςκζπτεσ. Βαςικό ςτόχοσ ιταν θ ανάδειξθ 

πολλαπλϊν χαρακτθριςτικϊν (Kavaratzis, 2008). Τα χαρακτθριςτικά ςτοιχεία ταυτότθτασ τθσ 

πόλθσ που επιλζχκθκαν και αξιολογικθκαν ιταν 16, με τα οποία ζχει ςυνδεκεί θ πόλθ, όπωσ 

τα ποδιλατα, τα κανάλια, τα ναρκωτικά, επιλζχκθκαν και μθ γνωςτά ςτον κόςμο 

χαρακτθριςτικά τθσ, για παράδειγμα κόμβοσ logistics ι πόλθ τθσ γνϊςθσ ι πόλθ τθσ ζρευνασ. 

Επειδι, το Άμςτερνταμ δεν ζχει και τόςο καλι φιμθ και ταυτότθτα λόγω των ναρκωτικϊν και 

του ςεξοτουριςμοφ, επινόθςαν ζνα ςλόγκαν αρκετά πετυχθμζνο, το «I Amsterdam», το οποίο 

ςυνδζκθκε με ταυτότθτεσ τθσ πόλθσ που δεν ιταν γνωςτζσ. Το ςλόγκαν περιλαμβάνει το 

όνομα τθσ πόλθσ, είναι αξζχαςτο και εφκολα κατανοθτό από τον κόςμο για αυτό αποτελεί και 

επιτυχία (Kavaratzis & Ashworth, 2008). Ακόμθ, κεντρικι κζςθ ςτο υλικό απεικόνιςθσ τθσ 

πόλθσ είναι τα ειδικά γεγονότα και ο πολιτιςμόσ, όπωσ οι ςυναυλίεσ, οι ποδοςφαιρικοί 

αγϊνεσ, το gay parade και οι εντυπωςιακζσ εκκζςεισ ςτο μουςείο Van Gogh.  



33 

Σο Place Branding τθσ Σινου 

 

 

 

Εικόνα 5. Το ςλόγκαν του Άμςτερνταμ (Ρθγι:www.theconversation.com) 

2.2.2. Θ περίπτωςθ τθσ Βαρκελώνθσ 

Αρχικά, θ Βαρκελϊνθ μετά τουσ Ολυμπιακοφσ αγϊνεσ του 1992, δεν ςταμάτθςε να 

καινοτομεί και δθμιουργεί για τθν αναβάκμιςθ τθσ εικόνασ τθσ πόλθσ, κακϊσ οι πολίτεσ 

ςυνζχιηαν να ςυμμετζχουν ενεργά για τθν προϊκθςθ τθσ πόλθσ τουσ. Θ διοργάνωςθ των 

Ολυμπιακϊν Αγϊνων επθρζαςε ςε κετικό βακμό τον τουριςμό, τθν οικονομία, το αςτικό 

περιβάλλον και τθν προβολι τθσ εικόνασ τθσ πόλθσ. Ζτςι, δεν ςταμάτθςε ποτζ θ 

πραγματοποίθςθ μεγάλων ζργων, θ ανάδειξθ όλων των γειτονιϊν με ζργα υποδομισ, ενϊ 

ακόμθ επινοικθκαν και «Κεματικζσ Χρονιζσ». Κεματικζσ χρονιζσ, όπωσ για παράδειγμα θ 

Χρονιά του Picasso, θ Χρονιά του Design, αλλά ταυτόχρονα επινοικθκαν και διάφορεσ ιδζεσ, 

ϊςτε να προωκθκεί ο πολιτιςμόσ και θ κλθρονομιά (Μπιλανάκθ,2011;Μοχανιάκθσ,2014;city 

branding,2016). Χάρθ ςτθν ςωςτι διαχείριςθ και εκμετάλλευςθ των υποδομϊν που 

δθμιουργικθκαν κατά τουσ Ολυμπιακοφσ Αγϊνεσ επετεφχκθ ο ςτόχοσ δθμιουργίασ μιασ 

ανταγωνιςτικισ και δυναμικισ πόλθσ και θ βελτίωςθ τθσ εικόνασ και ποιότθτασ τθσ. Μετά τθν 

διοργάνωςθ τουσ παρατθρικθκε και θ ςυνεργαςία μεταξφ δθμοςίου και ιδιωτικοφ τομζα 

(http://placebrandobserver.com). 

Επιπλζον, θ Βαρκελϊνθ αποτελεί τθν δεφτερθ μεγαλφτερθ πόλθ τθσ Λςπανίασ ςχετικά με 

τον πλθκυςμό τθσ, αντιπροςωπεφει το 25% όλων των ιςπανικϊν εξαγωγϊν και είναι ο κφριοσ 

οικονομικόσ κινθτιρασ τθσ Λςπανίασ. Ακόμθ, παρουςιάηει πλοφςια πολιτιςμικι κλθρονομιά, 

κακϊσ μάλιςτα ζχει πάνω από 2000 χρόνια ιςτορίασ. Επιπλζον, είναι ευρζωσ ςχετιηόμενθ με 

τον πολιτιςμό, τθν γαςτρονομία, τθν δθμιουργικότθτα, τα ςπορ και τθν υψθλι ποιότθτα ηωισ. 

Τζλοσ, είναι μία από τουσ κφριουσ τουριςτικοφσ προοριςμοφσ τθσ Ευρϊπθσ. Σχετικά με 

ςτατιςτικά δεδομζνα, τθν περίοδο 1993-2007 τθσ μεγάλθσ ανάπτυξθσ, επιςκζφτθκαν τθ 

http://placebrandobserver.com/
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Βαρκελϊνθ περίπου 58,1 εκατομμφρια τουρίςτεσ, κακϊσ αυξικθκε κατά 220% ο αρικμόσ των 

διανυκτερεφςεων και κατά 100% ο αρικμόσ των ξενοδοχειακϊν κλινϊν. Ταυτόχρονα 

παρατθρικθκε αφξθςθ ςυνεδριακοφ πολιτιςμοφ (260%), επαγγελματικοφ πολιτιςμοφ (120,7%) 

και του πολιτιςτικοφ τουριςμοφ (250,6%) (http://placebrandobserver.com). 

Στθν ςυνζχεια, όςον αφορά τισ βιομθχανίεσ τθσ πόλθσ ιταν ζνα από τα βαςικά 

χαρακτθριςτικά τθσ κακϊσ ιταν δθμιουργικζσ, καινοτόμεσ και ζντονα ςυνδεδεμζνεσ με τον 

πολιτιςτικό τομζα. Ζτςι, τθν ςθμερινι εποχι κφριοσ ςτόχοσ τθσ αςτικισ ανάπτυξθσ είναι ο 

πολιτιςμόσ, για αυτό και θ Βαρκελϊνθ είναι πολιτιςμικά πυκνι και δυνατι. Θ Βαρκελϊνθ είναι 

θ πρϊτθ ευρωπαϊκι πόλθ όςον αφορά  τθν ποιότθτα ηωισ των εργαηομζνων και είναι θ πρϊτθ 

πόλθ ωσ προσ τθν οικονομικι ανάπτυξθ τθσ Νότιασ Ευρϊπθσ. Τζλοσ, μετά από διεκνι ζρευνα 

το 2013 ςτθν Βαρκελϊνθ, βγικε ωσ μία από τισ πιο δθμιουργικζσ πόλεισ ςε όλο τον κόςμο 

(http://www.citybranding.gr). 

 

Εικόνα 6. Το λογότυπο τθσ Βαρκελϊνθσ (Ρθγι: www.pinterest.com) 

 

2.2.3. Θ περίπτωςθ τθσ Κεςςαλονίκθσ 

Πςον αφορά τον Οργανιςμό Τουριςτικισ και Ρροβολισ Μάρκετινγκ τθσ Κεςςαλονίκθσ είχε 

ωσ ςτόχο να απεικονίςει με τον καλφτερο δυνατό τρόπο, δθλαδι με τθν εφαρμογι 

ςυγκεκριμζνθσ και ολοκλθρωμζνθσ ςτρατθγικισ τθσ πόλθσ ωσ τουριςτικό προοριςμό. Ζτςι, με 

τθν εφαρμογι τθσ ςτρατθγικισ να αποκτιςει μοναδικότθτα και τθν δικιά τθσ ταυτότθτασ. Οι 

εταιρίεσ Colibri και Brandexcel/CBX πρότειναν τθν κοινοπραξία «Thessaloniki City Branding» θ 

http://placebrandobserver.com/
http://www.citybranding.gr/
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οποία επωμίςτθκε τθν ευκφνθ για τθν διαμόρφωςθ του branding τθσ πόλθσ.H Brandexcel ιταν 

υπεφκυνθ για τθ ςτρατθγικι branding και  θ Colibri για το λογότυπο. (http://www.colibri.gr).  

Οι ςτόχοι τθσ ςτρατθγικισ branding τθσ πόλθσ ιταν ςαφείσ, θ δθμιουργία μιασ ιδιαίτερθσ 

και ιςχυρισ ταυτότθτασ και θ ανάπτυξθ τθσ επιςκεψιμότθτασ  κυρίωσ από τουσ τουρίςτεσ και 

τθσ αναγνωςιμότθτασ του τόπου μζςω των ιδιαίτερων χαρακτθριςτικϊν τθσ με ςκοπό τθν 

ενδυνάμωςθ τθσ οικονομίασ και κοινωνικισ ευθμερίασ. Ακόμθ, θ Κεςςαλονίκθ είναι ζνα 

κζντρο ιδεϊν που επικεντρϊνεται ςτθν καινοτομία και τθν τζχνθ τθσ ςφγχρονθσ εποχισ, 

παράδειγμα ιδιαίτερθσ ςθμαςίασ είναι το Φεςτιβάλ Κινθματογράφου το οποίο διοργανϊνεται 

ςτθν πόλθ. Τζλοσ, το λογότυπο το οποίο δθμιουργικθκε είναι το «Many stories one heart» και 

είναι επιτυχθμζνο κακϊσ αντιπροςωπεφει τα ιδιαίτερα χαρακτθριςτικά τθσ πόλθσ. Το 

λογότυπο είναι μια καρδιά και καταςκευαςμζνο από ψθφίδεσ (http://www.citybranding.com). 

 

 

 

Εικόνα 7. Το λογότυπο τθσ Κεςςαλονίκθσ (Ρθγι: www.colibri.gr) 

 

 

  

http://www.colibri.gr/
http://www.citybranding.com/
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ΞΕΦΑΟΑΛΣ 3: ΠΑΡΣΤ΢ΛΑ΢Θ ΣΘ΢ ΤΠΑΡΧΣΤ΢Α΢ ΞΑΣΑ΢ΣΑ΢Θ΢ ΢ΣΣ 

ΔΘΠΣ ΣΘΡΣΤ ΞΑΛ ΢ΣΘΡ ΕΤΡΤΣΕΡΘ ΠΕΡΛΣΧΘ  

3.1. Πορφολογία και Πορφοδυναμικι τθσ νιςου Σινου 

Αρχικά, όςον αφορά τον πρϊτο παράγοντα ο οποίοσ είναι θ γεωδυναμικι του νθςιοφ , θ 

Τινοσ ανικει γεωτεκτονικά (τεκτονικι γεωλογικϊν πλακϊν) ςτθν Αττικό-Κυκλαδικι ηϊνθ μια 

ηϊνθ τθσ Αλπικισ ορογζνεςθσ, ενϊ μεταλπικά, θ περιοχι τεμαχίςτθκε τεκτονικά. Ακόμθ, το 

νθςί καλφπτεται  από πυριγενι πετρϊματα και από ανκρακικοφσ ςχθματιςμοφσ. Επιπλζον, το 

νθςί χαρακτθρίηεται από ριγματα τα οποία ψθφιοποιικθκαν από τον γεωλογικό χάρτθ ,το 

πρϊτο με κατεφκυνςθ ΒΔ-ΝΑ και το δεφτερο με κατεφκυνςθ ΝΔ-ΒΑ. Στθν ςυνζχεια, όςον 

αφορά τθν μορφοδυναμικι του νθςιοφ, θ Τινοσ εμφανίηει μια πολυςχιδι γεωμορφολογία και 

το μεγαλφτερο μζροσ του νθςιοφ παρουςιάηει μορφολογικι αςυμμετρία. Επίςθσ, 

χαρακτθριςτικόσ είναι ο διαμελιςμόσ του νθςιοφ ςε μικρζσ λεκάνεσ απορροισ. Οι λεκάνεσ 

απορροισ  ςτθν περιοχι, θ οποία γίνεται θ μελζτθ, είναι θ ζκταςθ που περικλείεται από τουσ 

υδροκρίτεσ και τθν ακτογραμμι, ταξινομοφνται ςε τάξεισ και διακρίκθκαν 52 κφριεσ. Στθν 

ςυνζχεια, ςχετικά με το υδρογραφικό δίκτυο το οποίο είναι ςφνκετο ωσ προσ τθν μορφι του 

και κυρίωσ χειμαρικισ ςυμπεριφοράσ. Από τθν άλλθ, όςον αφορά τθν ταξινόμθςθ των ακτϊν 

τθσ νιςου, θ Τινοσ παρουςιάηει 55 αμμϊδεισ και απότομεσ ακτζσ με χαλίκια και χοντρι άμμο. 

Τζλοσ, ςφμφωνα με τα ςυμπεράςματα θ δυναμικι του υδρογραφικοφ δικτφου, θ γεωδυναμικι 

τθσ περιοχισ, ο ςχθματιςμόσ των λεκανϊν απορροισ, ο τεκτονικόσ μθχανιςμόσ, ο οποίοσ 

μάλιςτα ςυντζλεςε για τθν δθμιουργία ζντονου ανάγλυφου, είναι το αποτζλεςμα του 

ςχθματιςμοφ ακτϊν, ενϊ για τθν μορφολογικι δομι τθσ Τινου ςυντελοφν ςθμαντικά θ 

γεωδυναμικι του νθςιοφ, θ λικολογία και οι μορφοδυναμικζσ διεργαςίεσ (Αναγνϊςτου κ.ά., 

2016). 

Πςον αφορά τθν μορφολογία του νθςιοφ, είναι θ ζντονθ αςυμμετρία μεταξφ του ΝΔ και ΒΑ, 

ενϊ κφριο χαρακτθριςτικό του κλίματοσ είναι θ πολφ υψθλι υγραςία όλο τον χρόνο κακϊσ και 

το κλίμα τον χειμϊνα είναι ιπιο και το καλοκαίρι ιπιο με δροςερό κζροσ. Ακόμθ, εμφανείσ 

είναι και οι ςφοδροί άνεμοι ΒΒΑ διευκφνςεων οι οποίοι εκδθλϊνονται ςυχνά. Διακρίνονται 

τρεισ μορφολογικζσ ενότθτεσ, θ πρϊτθ ενότθτα καταλαμβάνει τθν ΝΑ περιοχι και τθν κεντρικι  

https://el.wiktionary.org/wiki/%CF%84%CE%B5%CE%BA%CF%84%CE%BF%CE%BD%CE%B9%CE%BA%CE%AE
https://el.wiktionary.org/wiki/%CE%B3%CE%B5%CF%89%CE%BB%CE%BF%CE%B3%CE%B9%CE%BA%CF%8C%CF%82
https://el.wiktionary.org/wiki/%CF%80%CE%BB%CE%B1%CE%BA%CF%8E%CE%BD
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και αποτελεί το μεγαλφτερο τμιμα του νθςιοφ (153 km2). Στο ςυγκεκριμζνο τμιμα 

παρατθροφνται εναλλαγζσ μαρμάρων εμφανίηει μορφι μικροαναγλφφου. Θ δεφτερθ 

μορφολογικι ενότθτα ςυγκροτείται από τθν περιοχι Μαρλά (Ρροφ. Θλία 393m), ςτο νότιο 

τμιμα από το όροσ Τςικιά (725m) και ςτο κεντρικό τμιμα των βορείων ακτϊν από  το όροσ 

Βουνό (261m). H τρίτθ μορφολογικι ενότθτα εξελίςςεται επί των γρανιτικϊν πετρωμάτων 

όπου ςε όλθ ςχεδόν τθν επιφάνεια τουσ αναδφονται όγκοι γρανίτθ διαμζτρου 1,5-3m, χωρίσ 

όμωσ να ζχουν τθν ίδια ςυχνότθτα, ενϊ θ ςυγκεκριμζνθ ενότθτα  αναδεικνφεται ςτο ΝΑ τμιμα 

του νθςιοφ από τθν ακτι μζχρι υψόμετρο 540m.Στθν ςυνζχεια, παρατθρείται ζνασ 

απομονωμζνοσ γρανιτικόσ όγκοσ με οξεία μορφι υψομζτρου 530m. Είναι το Εξωμποφργο, το 

όποιο κυριαρχεί  ςε ολόκλθρο το νθςί (Λειβαδίτθσ&Αλεξοφλθ-Λειβαδίτθ,2001). 

Στθν ςυνζχεια, οι πεδινζσ ηϊνεσ τθσ Τινου, οι οποίεσ χωρίηονται ςε τρεισ κατθγορίεσ 

καλφπτουν μικρι ζκταςθ. Ρρϊτον είναι οι κοιλάδεσ με επίπεδο πυκμζνα, μία κοιλάδα είναι 

αυτι θ οποία αναδφεται ςτον Ράνορμο (2km μικοσ), ενϊ οι δφο μεγαλφτερεσ κοιλάδεσ 

οδθγοφνται ςτθν πεδιάδα Κϊμθσ-Καλλονισ (4km μικοσ) και αφορά κοιλάδεσ τρίτθσ ι τζταρτθσ 

τάξθσ λεκανϊν απορροισ. Δεφτερον εντοπίηονται παρακαλάςςια πεδινά τμιματα, ςτισ ΝΔ 

ακτζσ εξαπλϊνονται οι μεγαλφτερεσ όπωσ αυτι του όρμου Αγ. Σϊςτθ (1km μικοσ), αλλά και 

αυτι του όρμου Άγιου Φωκά (2km μικοσ), ενϊ παρατθροφνται και μικρότερεσ οι οποίεσ 

ςχθματίηονται ςτουσ όρμουσ Αγίου ΢ωμανοφ, Αγίου Ρζτρου, Σταυροφ, παραλίασ Υςτερνίων και 

Καρδιανισ. Τρίτον, υπάρχουν και οι εςωτερικζσ πεδιάδεσ, όπου θ πεδιάδα Κϊμθσ-Καλλονισ 

κεωρείται θ μεγαλφτερθ με ζκταςθ 3 km2  και οριοκετείται από ριγματα Β-Ν, ΒΑ-ΝΔ και  ΒΔ-

ΝΑ διευκφνςεων, ενϊ παρουςιάηει θ πεδιάδα ευφορία και τριγωνικό ςχιμα. Ακόμθ ςτον όρμο 

Κολυμβικρα ςτισ βόρειεσ ακτζσ, διαρρζεται από ζναν χείμαρρο ο οποίοσ εκβάλει εκεί μζςω 

του υδροφόρου ορίηοντα. Τζλοσ, κάποιεσ από τισ εςωτερικζσ πεδιάδεσ αλλά και από τα 

παρακαλάςςια πεδινά τμιματα, γίνονται χριςθ είτε για κτθνοτροφία είτε για καλλιζργεια. 

Στθν ςυνζχεια, όςον αφορά τισ ακτζσ του νθςιοφ, οι οποίεσ είναι γενικά βραχϊδθσ, 

καταλαμβάνουν τα  105 km περίπου του νθςιοφ (Λειβαδίτθσ&Αλεξοφλθ-Λειβαδίτθ,2001). 
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Eικόνα 8. Γεωλογικόσ χάρτθσ τθσ νιςου Τινου (Ρθγι: www.okeanos-dspace.homr.gr)  

 

Εικόνα 9. Κζςθ τθσ νιςου Τινου ςτο Αιγαίο πζλαγοσ (Ρθγι: www.okeanos-

dspace.homr.gr)  

 3.2. Σο αςτικό περιβάλλον του νθςιοφ 

Γενικά χαρακτθριςτικά τθσ Σινου 

Θ Τινοσ αποτελεί το ςτολίδι των Κυκλάδων. Στο νθςί άνκιςαν ςπουδαίοι ηωγράφοι, γλφπτεσ 

και τεχνίτεσ, το οποίο προςδίδει ιδιαίτερθ καλλιτεχνικι ομορφιά. Θ Τινοσ τα παλαιότερα 

χρόνια είχε ωσ προςτάτθ τον Ροςειδϊνα, ενϊ τθν ςθμερινι εποχι είναι το «νθςί τθσ 

Ραναγίασ» με τον ξακουςτό ναό τθσ Ευαγγελιςτρίασ και τθν καυματουργι εικόνα τθσ 

Ραναγίασ. Είναι το τρίτο μεγαλφτερο  νθςί των Κυκλάδων με ζκταςθ 194 τ.χλμ. με ψθλότερθ 

κορυφι τον Τςικνιά (727 μ.). Ακόμθ, οι ακτζσ είναι μικουσ 105 χλμ. Και ςχθματίηονται πολλοί 

όρμοι με κυριότερουσ αυτοφσ του Ράνορμου και τθσ Κολυμπικρασ. Στθν ςυνζχεια, λόγω του 

ότι ςυνικωσ το καλοκαίρι πνζουν δυνατοί άνεμοι και κυρίωσ βοριάδεσ, το καλοκαίρι είναι 
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δροςερό και οι χειμϊνεσ ςχετικά ιπιοι. Τζλοσ, απζχει 62 ναυτικά μίλια από τθν ΢αφινα και 86 

ναυτικά μίλια από τον Ρειραιά (Κεοδωρακάτοσ κ.ά., 2003). 

H Xώρα τθσ Σινου αποτελεί το κφριο λιμάνι, τθν πρωτεφουςα και τθν ζδρα του διμου του 

νθςιοφ, ενϊ θ ανάπτυξθ τθσ ξεκίνθςε τον 18ο αι. με τθν καταςτροφι και τθν εγκατάλειψθ του 

Εξϊμβουργου. Στθν Χϊρα μπορεί να ςυναντιςει κανείσ ταβζρνεσ, καφετζριεσ, ξενοδοχεία και 

καταςτιματα τουριςτικϊν ειδϊν, ενϊ προσ τον δρόμο για τθν Μεγαλόχαρθ παρατθροφνται 

αρκετά μαγαηιά με φυλαχτά, λαμπάδεσ, τάματα κλπ. 

Περιιγθςθ ςτο νθςί 

Στο βορειοδυτικό τμιμα του νθςιοφ εντοπίηεται ζνα ωραίο και καταπράςινο χωριό τα 

Κιόνια με κάλαςςα ιδανικι για μπάνιο, ενϊ εκεί ιταν και το Λερό του Ροςειδϊνα και τθσ 

Αμφιτρίτθσ. Ριο Βόρεια βρίςκεται θ γνωςτι παραλία  «Ραχιά Άμμοσ» μια ιδιαίτερθ αμμουδιά. 

Στθν ςυνζχεια, ςτα βορειοανατολικά είναι το χωριό Τριαντάροσ με πανοραμικι κζα και παλιζσ 

γοφρνεσ, τα πλυντιρια τθσ εποχισ τα οποία χρθςιμοποιοφνται ζωσ ςιμερα. Συνεχίηοντασ τθν 

διαδρομι προσ τα δυτικά του νθςιοφ εντοπίηεται τον Εξϊμβουργο, θ πιο ςθμαντικι αρχαία 

πόλθ του  νθςιοφ ςτθν οποία είχαν βρεκεί ςπουδαία γεωμετρικά και αρχαϊκά αγγεία, ενϊ 

υπάρχουν και ερείπια φρουρίου κατά τθν εποχι των ενετϊν. Στα βόρεια του νθςιοφ 

εγκακίςταται το γραφικό χωριό τθσ Κϊμθσ με πζτρινεσ κατοικίεσ (Κεοδωρακάτοσ κ.ά., 2003). 

Αξιοκζατα 

Ραρακάτω κα αναφερκοφν κάποια από τα ςπουδαία αξιοκζατα του νθςιοφ. Αρχικά το 

χωριό Λουτρά με καταπράςινο περιβάλλον, όπου εκεί είναι κτιςμζνο το Μοναςτιρι των 

Ουρςουλινϊν. Σιμερα λειτουργεί ωσ οικοκυρικι ςχολι και ςτεγάηει λαογραφικό μουςείο 

αντικείμενα του νθςιοφ. Ακόμθ, το χωριό Βϊλακασ περιβάλλεται από εδάφθ με γρανιτζνιουσ 

ογκόλικουσ κι εκεί ςυνεχίηει να ανκίηει θ καλακοπλεκτικι. Μια όμορφθ ακτι είναι ο όρμοσ τθσ 

Κολυμπικρασ όπου τθν επιςκζπτονται εκτόσ από τουσ ντόπιουσ και πολλοί τουρίςτεσ. 

Θ γενζτειρα τθσ Οςίασ Ρελαγίασ είναι ο Κάμποσ ςτον οποίο εντοπίηονται και οι 

περιςςότεροι περιςτεριϊνεσ. Ζνα από τα πιο ωραία χωριά τθσ Τινου είναι θ Καρδιανι με 

μαρμάρινα όλα ςχεδόν τα ςπίτια και με αρκετό πράςινο. Επιπροςκζτωσ, τα Υςτζρνια είναι ςε 
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ζναν λόφο χτιςμζνα και είναι γενζτειρα πολλϊν ςπουδαίων καλλιτεχνϊν και με ζναν Πρμο ο 

οποίοσ φθμίηεται για τθν κακαρι κάλαςςα και αμμουδιά. Συνεχίηοντασ, βορειοδυτικά από τα 

Υςτζρνια είναι το χωριό Ρφργοσ, ζνα χωριό ςε καταπράςινο τοπίο και με καλλιτεχνικό 

χαρακτιρα κακϊσ αποτελεί τθν γενζτειρα ςπουδαίων  γλυπτϊν όπωσ του Γ. Χαλεπά, του Δ. 

Φιλιππότθ και ο ηωγράφοσ Ν. Λφτρασ. Κάταςπρα ςπίτια με μαρμάρινα ςκαλιά και υπζρκυρα. 

Τζλοσ, 4 χιλιόμετρα από τον Ρφργο φτάνεισ ςτον Ράνορμο, ο Πρμοσ Ρανόρμου είναι ζνα μικρό 

λιμάνι και τα ςπίτια είναι αμφικεατρικά χτιςμζνα πάνω από τθν κάλαςςα (Κεοδωρακάτοσ 

κ.ά., 2003). 

Παραλίεσ του νθςιοφ 

Το νθςί φθμίηεται και τισ πολλζσ, μεγάλεσ, ιδιαίτερεσ και ωραίεσ παραλίεσ του. Κάποιεσ από 

αυτζσ αναφζρονται παρακάτω. Αρχικά, μία από τισ πιο γνωςτζσ παραλίεσ του νθςιοφ που 

απζχει 10χλμ. Από τθν χϊρα, είναι θ λεγόμενθ Ραχιά Άμμοσ, θ οποία από τθν φφςθ τθσ κυμίηει 

ζρθμο με χρυςαφι άμμο, όμορφα βράχια και δροςερά νερά. Είναι ιδανικι για ανκρϊπουσ που 

δεν επικυμοφν τθν πολυκοςμία, αλλά παράλλθλα και για όςουσ αντζχουν τα δυνατά μελτζμια, 

κάτι το οποίο ςυμβαίνει ςυχνά. Στθν ςυνζχεια, μια από τισ πιο επιςκζψιμεσ από τουσ 

τουρίςτεσ και γνωςτζσ παραλίεσ είναι θ Κολυμπικρα. Αλλιϊσ γνωςτι και ωσ Μικρι Άμμοσ και 

Μεγάλθ Άμμοσ. Απζχει 25 λεπτά από τθν Χϊρα και χωρίηεται ςε δφο μζρθ, το μεγαλφτερο 

τμιμα με τουσ ζντονουσ βοριάδεσ που πραγματοποιοφνται εκεί και μακιματα ςερφινγκ και το 

μικρότερο τμιμα είναι ςαν κόλποσ ο οποίοσ προςτατεφεται περιςςότερο από τουσ ανζμουσ 

,για αυτό και είναι πρϊτο ςε προτιμιςεισ. Θ ςυγκεκριμζνθ παραλία είναι οργανωμζνθ με τισ 

ομπρζλεσ και τισ ξαπλϊςτρεσ τθσ, κακϊσ και με ταβζρνεσ και beach bar.Ραλαιότερα 

πραγματοποιοφνταν και ςυναυλίεσ γνωςτϊν τραγουδιςτϊν και μαηευόταν πλικοσ κόςμου. 

Ακόμθ, ςτο νθςί εντοπίηεται και ο Ορμόσ Υςτερνίων με κακαρι κάλαςςα, βότςαλο και 

ταβζρνεσ και μπορεί κανείσ να δει και το γειτονικό νθςί, τθν Σφρο, ενϊ απζχει και 17χλμ. από 

τθν Χϊρα. Τζλοσ, θ κοςμικι παραλία ΢όχαρθ  βρίςκεται κοντά ςτο χωριό Ράνορμοσ. Διακζτει 

ομπρζλεσ και ξαπλϊςτρεσ, αλλά υπάρχει αρκετόσ ελεφκεροσ χϊροσ για αυτοφσ που κζλουν να 

μθν πλθρϊςουν και να απολαφςουν τθν ςκιά που κάνουν τα αρμυρίκια τα οποία βρίςκονται 

γφρω-γφρω ςτθ αμμουδιά (Tinos-about,2018). 
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Εικόνα 10. Θ Μικρι Κολυμπικρα (Ρθγι: www.hellas-beach.gr) 

 

Εικόνα 11. Θ Ραχιά Άμμοσ (Ρθγι: www.tinos-about.gr) 

 

3.3. Σα ςτοιχεία για τθν Σινο από τθν απογραφι του 2011 τθσ 

ΕΟ.΢ΣΑΣ.  

Θ ελλθνικι απογραφι του 2011, θ οποία υλοποιικθκε από τθν Ελλθνικι Στατιςτικι Αρχι, 

πραγματοποιικθκε τον Φεβρουάριο του 2011 και ολοκλθρϊκθκε τον Μάιο είχε ωσ ςκοπό τθν 

απογραφι του πλθκυςμοφ. Ο μόνιμοσ πλθκυςμόσ τθσ Τινου ανζρχεται ςτουσ 8.636 κατοίκουσ. 

Στθν ςυνζχεια ςτθν δθμοτικι ενότθτα Εξωμβοφργου οι μόνιμοι κάτοικοι είναι 2.403, ςτθν 

δθμοτικι ενότθτα Ρανόρμου οι κάτοικοι ανζρχονται ςτουσ 489, ενϊ ςτθν δθμοτικι ενότθτα 

http://www.hellas-beach.gr/
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τθσ Τινου οι μόνιμοι κάτοικοι είναι 5.744. Ραρακάτω ακολουκεί και  ο αρικμόσ των ανκρϊπων 

οι οποίοι κατοικοφν ςτα διάφορα χωριά του νθςιοφ: 

 

 

Πίνακασ 1: Αποτελζςματα απογραφισ 2011 του μόνιμου πλθκυςμοφ ςτο νθςί 

 

ΠΕΡΛΦΕΡΕΛΑΞΘ ΕΡΣΣΘΣΑ ΣΘΡΣΤ 8.636 

ΔΘΠΣ΢ ΣΘΡΣΤ (Ζδρα: Θ Σινοσ, Λςτορικι ζδρα: Σ Πάνορμοσ) 8.636 

ΔΘΠΣΣΛΞΘ ΕΡΣΣΘΣΑ Ε΢ΩΠΒΣΤΡΓΣΤ 2.403 

Σοπικι Ξοινότθτα Αγάπθσ 91 

Αγάπθ 91 

Σκλαβοχϊριον 0 

Σοπικι Ξοινότθτα Ξαλλονισ 298 

Αετοφωλζα 40 

Καλλονι 201 

Κάτω Κλείςμα 57 

Σοπικι Ξοινότθτα Ξάμπου 222 

Άγιοσ ΢ωμανόσ 29 

Βουρνι 2 

Κάμποσ 71 

Λουτρά 24 

Ξινάρα 17 

Σμαρδάκιον 51 

Ταραμπάδοσ 24 
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Φςίνοσ 4 

Σοπικι Ξοινότθτα Ξαρδιανισ 87 

Καρδιανι 73 

Πρμοσ Καρδιανισ 14 

Σοπικι Ξοινότθτα Ξτικάδου 386 

Άγιοσ Μάρκοσ- Τςιαμπιά 38 

Κιόνια 146 

Κτικάδοσ 74 

Σπεράδοσ 20 

Τριπόταμοσ 83 

Χατηιράδοσ 25 

Σοπικι Ξοινότθτα Ξώμθσ 318 

Δρακονιςιο 0 

Κολυμπικρα 9 

Κρόκοσ 25 

Κϊμθ 188 

Ρεράςτρα 21 

Σκαλάδοσ 75 

Σοπικι Ξοινότθτα ΢τενισ 527 

Κζχροσ 49 

Λιβάδα 3 

Μζςθ 38 

Μυρςίνθ 99 

Ροταμιά 33 
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Στενι 295 

Τηάδοσ 10 

Σοπικι Ξοινότθτα Τςτερνίων 146 

Πρμοσ Υςτερνίων 47 

Υςτζρνια 99 

Σοπικι Ξοινότθτα Φαλατάδου 328 

Βϊλαξ 53 

Κουμάροσ 49 

Φαλατάδοσ 226 

ΔΘΠΣΣΛΞΘ ΕΡΣΣΘΣΑ ΠΑΡΣΡΠΣΤ 489 

Σοπικι Ξοινότθτα Πανόρμου 489 

Βεναρδάτοσ 5 

Δφςβατον 0 

Κουμελάσ 0 

Μαλλί 0 

Μαμάδοσ 4 

Μαρλάσ 23 

Πρμοσ Ρανόρμου 92 

Ράνορμοσ 336 

Ρλατιά 24 

΢όχαρθσ 5 

ΔΘΠΣΣΛΞΘ ΕΡΣΣΘΣΑ ΣΘΡΣΤ 5.744 

Δθμοτικι Ξοινότθτα Σινου 4.864 

Άγιοσ Φωκάσ 57 
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Καρυά 21 

Μουντάδοσ 24 

Τινοσ 4.762 

Σοπικι Ξοινότθτα Δφο Χωρίων 174 

Αρνάδοσ 49 

Δφο Χωρία 40 

Λυχνάφτια 6 

Μονι Κοιμιςεωσ Κεοτόκου Κεχροβουνίου 23 

Πρμοσ Αγίου Λωάννου 50 

Φερό Χωριό 6 

Σοπικι Ξοινότθτα Σριαντάρου 706 

Αγία Βαρβάρα 357 

Άγιοσ Σϊςτθσ 86 

Λαοφτθ 201 

Μπερδεμιάροσ 15 

Τριαντάροσ 47 

Ρθγι: Επεξεργαςία ςτοιχείων από ΕΛ.ΣΤΑΤ., 2017 

 

3.4.  Θ Λςτορία τθσ Σινου 

Θ Τινοσ κατά τθν αρχαιότθτα είχε αναπτφξει πολιτιςμό κακϊσ από τισ αναςκαφζσ που 

ζχουν πραγματοποιθκεί ζχουν βρεκεί αρχαιολογικά ευριματα, όπωσ το περίφθμο ιερό του 

Ροςειδϊνα και τθσ Αμφιτρίτθσ ςτα Κιόνα, ο μυκθναϊκόσ κολωτόσ τάφοσ ςτθ κζςθ Άγια Κζκλα 

Ρανόρμου, αλλά και θ φπαρξθ γεωμετρικοφ τάφου, ενϊ ςτο Ξϊμπουργο εντοπίηονται από τα 

γεωμετρικά χρόνια κεμζλια οικοδομθμάτων και ακόμθ ςτο Αρχαιολογικό μουςείο του νθςιοφ 

διάφορα κεραμικά και γλυπτά. Τζλοσ, θ ςθμαςία τθσ Τινου κατά τα αρχαία χρόνια φαίνεται 
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από το γεγονόσ ότι ο φιλόςοφοσ Αριςτοτζλθσ είχε ςυγγράψει και το «Ρολιτείαν των Τθνίων», 

ζνα ζργο το οποίο δεν ζχει διαςωκεί (Σοφιανοφ,1996). 

Στθν ςυνζχεια, κατά τουσ περςικοφσ πολζμουσ θ ςυμβολι των Τθνίων ςτθν ναυμαχία τθσ 

Σαλαμίνασ εναντίον των Ρερςϊν ιταν ςθμαντικι, κακϊσ οδιγθςε και ςτθν νίκθ των Ελλινων. 

Επιπλζον, ςφμφωνα με τον Θρόδοτο (Κ’ 82,83) τθνιακι τριιρθσ με κυβερνιτθ τον Τινιο 

Ραναίτιο ζπειςε τουσ Ζλλθνεσ, λζγοντασ τουσ τθν αλικεια για τα ςχζδια και τισ προκζςεισ των 

Ρερςϊν, να παραμείνουν και να τουσ αντιμετωπίςουν. Λόγω αυτοφ του γεγονότοσ ζγινε 

αναγραφι ςτον περίφθμο Δελφικό Τρίποδα του ονόματοσ των Τθνίων. Σθμαντικι, ακόμθ ιταν 

και θ ςυμβολι των Τθνίων ςτθν μάχθ των Ρλαταιϊν εναντίον των Ρερςϊν. Πςον αφορά, το 

πότε δζχτθκε θ Τινοσ τον Χριςτιανιςμό δεν γνωρίηουμε κακϊσ δεν υπάρχουν λείψανα 

παλαιϊν μνθμείων τθσ εκκλθςίασ ι δεν υπάρχουν ςχετικζσ επιγραφζσ. Ρικανότατα κατά τον 

πζμπτο αιϊνα. Ζτςι, αντικαταςτάκθκαν τα ιερά των Ολφμπιων Κεϊν με τόπουσ λατρείασ αγίων 

του χριςτιανιςμοφ και με ναοφσ (Σοφιανοφ,1996). 

Επιπλζον, κατά τα βυηαντινά χρόνια θ Τινοσ, όπωσ και οι υπόλοιπεσ Κυκλάδεσ, δεχόταν 

επιδρομζσ πειρατϊν και καλαςςοκουρςάρων, οι οποίεσ είχαν ςυνζπειεσ. Για να αντλθκοφν 

ςαφείσ ιςτορικζσ πλθροφορίεσ για τθν Τινο  χρειάηεται να ανατρζξουμε ςτο 1204 και μετά, 

ςτθν Δ’ Σταυροφορία. Μετά τθν Ενετικι κατάλθψθ, θ Τινοσ το 1207 παραχωρικθκε ςτουσ 

Βενετοφσ αδερφοφσ Ανδρζα και Λερεμία Γκίηθ επί δφο αιϊνεσ ςχεδόν και αργότερα δόκθκε για 

325 χρόνια ακόμθ ςτον τελευταίο απόγονο των Γκίηθδων, δθλαδι περιιλκε ςτθν δικαιοδοςία 

τθσ Γαλθνοτάτθσ Δθμοκρατίασ. Ιταν το μόνο νθςί που παρζμεινε ςτθν Βενετοκρατία και ςε 

χζρια χριςτιανικά για πζντε αιϊνεσ. Βζβαια, θ κοινοτικι οργάνωςθ και οι κοινοτικοί κεςμοί 

λειτοφργθςαν με ςεβαςμό και δεν καταπατικθκαν από τα ςυςτιματα που χρθςιμοποίθςαν οι 

Βενετοί για τθ οργάνωςθ του νθςιοφ. Επιπροςκζτωσ, θ φροφρθςθ των ακτϊν και κυρίωσ των 

μεγάλων ορμϊν τθσ αποτζλεςε ςθμαντικό κομμάτι για τθν άμυνα του νθςιοφ. Θ Τινοσ εκείνθ 

τθν εποχι ιταν το νθςί που ξεχϊριηε από τα υπόλοιπα των Κυκλάδων και ιταν το πιο 

πυκνοκατοικθμζνο. Για αυτό παρατθρικθκε και μετανάςτευςθ προσ τα Μικραςιατικά Ραράλια 

που είχε ωσ αποτζλεςμα με τθν επιςτροφι των ξενιτεμζνων ςτθν γενζτειρα τουσ, τθν 
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ανάπτυξθ του νθςιοφ και του πολιτιςμοφ, φζρνοντασ τθν παιδεία και τισ ςυνικειεσ του ζξω 

κόςμου (Σοφιανοφ,1996).  

Στθν ςυνζχεια, ςε ςχζςθ με τα υπόλοιπα νθςιά των Κυκλάδων που ιδθ είχαν καταλθφκεί το 

1556 από τουσ Τοφρκουσ, θ Τινοσ ιταν το τελευταίο νθςί του Αιγαίου, το όποιο καταλιφκθκε 

από τουσ Τοφρκουσ το 1715, χωρίσ να αντιςτακοφν οι Ενετοί. Οι Τοφρκοι ζδειξαν ςεβαςμό 

απζναντι ςτα ικθ και τουσ κεςμοφσ του νθςιοφ και τα προνόμια που άφθςαν οι Βενετοί, ενϊ 

διατιρθςαν και τθν κοινοτικι οργάνωςθ. Κι αυτό μόνο κετικά αποτελζςματα ζφερε ςτο νθςί. 

Ακόμθ, πολλοί Τινιοι ςυμμετείχαν ςτα Ορλωφικά, αλλά  κυρίωσ κατά τθν διάρκεια τθν 

Ελλθνικισ Επανάςταςθσ θ βοικεια τθσ Τινου ιταν εμφανισ ςε όλεσ τισ φάςεισ. Στισ κρίςιμεσ 

μάχεσ ζςτειλαν ναυτικά πλθρϊματα, ενϊ υπιρξε και χρθματικι προςφορά από πολίτεσ του 

νθςιοφ. Τζλοσ, πολφ ςθμαντικι ιταν θ ςυνειςφορά τθσ, τθν εποχι που χιλιάδεσ Ζλλθνεσ πιραν 

τον δρόμο τθσ προςφυγιάσ από τθν Μικρά Αςία, κακϊσ αποτζλεςε για τουσ διωγμζνουσ μια 

νζα πατρίδα (Κεοδωρακάτοσ κ.ά., 2003).  

 

Εικόνα 12. Θ Τινοσ ςτο πζραςμα των δεκαετιϊν (Ρθγι: www.lifo.gr) 
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3.5. Σικονομικι κατάςταςθ και ανάπτυξθ του νθςιοφ 

Τθν ςθμερινι εποχι είναι ςθμαντικι θ ανάπτυξθ όλων των τομζων, αλλά αυτόσ που 

επικρατεί περιςςότερο είναι θ ενίςχυςθ του οικονομικοφ τομζα. Ζνασ τόποσ για να επιτευχκεί 

θ οικονομικι του ενίςχυςθ, χρειάηεται να ζχει ποιοτικό χαρακτιρα, να ζχει 

επιχειρθματικότθτα, να προςελκφει κόςμο και τουρίςτεσ κλπ. Οι περιςςότερεσ πόλεισ όμωσ, 

ιδθ ζχουν διευκετιςει πολιτικζσ για τθν ανάπτυξθ του τόπου τουσ και κυρίωσ τθσ οικονομίασ, 

τζτοιεσ πολιτικζσ είναι θ διαφιμιςθ θ οποία πραγματοποιείται με ποικίλουσ τρόπουσ, αλλά και 

εφαρμογι μεκόδων μάρκετινγκ και branding με τθν χριςθ πολιτιςμικϊν χαρακτθριςτικϊν μιασ 

πόλθσ (Ward,1998). 

Μζςα ςε ζνα ανταγωνιςτικό περιβάλλον, γεμάτο κινδφνουσ οι επιχειριςεισ προςπακοφν να 

επιβιϊςουν και καλοφνται να αντιμετωπίςουν και να αναβακμιςτοφν ςε μια ρευςτι 

οικονομία, λόγω τθσ απελευκζρωςθσ των αγορϊν και τθσ αυξανόμενθσ διεκνοποίθςθσ. 

Ταυτόχρονα βζβαια προκφπτουν και δυνατότθτεσ πρόςβαςθσ ςε τεχνολογίεσ και επενδυτικά 

κεφάλαια, αλλά και νζεσ ευκαιρίεσ. Πςον αφορά τθν Τινο, οι  περιςςότερεσ επιχειριςεισ 

αποτελοφνται είτε από λίγα άτομα είτε από αυτοαπαςχολοφμενουσ και ανταποκρίνονται 

κυρίωσ ςτουσ τομείσ του εμπορίου και των υπθρεςιϊν. Ραρά τα επιπλζον προβλιματα που 

αντιμετωπίηουν, όπωσ το υψθλό μεταφορικό κόςτοσ κακϊσ απζχουν από τα μεγάλα αςτικά 

κζντρα και ςτο χϊρο τθσ κατανάλωςθσ θ κλίμακα είναι μικρι, κανείσ δεν μπορεί να αρνθκεί 

τθν προςπάκεια και τθν πρόκεςθ για αφξθςθ τθσ επιχειρθματικότθτασ. Τθν ςθμερινι εποχι 

προςπακοφν οι νζεσ επιχειριςεισ να υιοκετιςουν νζα τεχνογνωςία, να βελτιϊςουν τθν 

επικοινωνία και τισ επαφζσ τουσ και να κζςουν ωσ πρωταρχικό ςτόχο τισ επικυμίεσ και 

προτιμιςεισ των Ελλινων και των ξζνων καταναλωτϊν. Με λίγα λόγια όμωσ το ηθτοφμενο ςτισ 

μζρεσ μασ είναι να λειτουργοφν οι επιχειριςεισ με οργάνωςθ, ςυνεργαςία για να 

δθμιουργθκεί προςτικζμενθ αξία ςτο νθςί με τθν αξιοποίθςθ είτε των τοπικϊν προϊόντων του 

νθςιοφ είτε του ανκρϊπινου δυναμικοφ (Ψάλτθ, 2013). 
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3.5.1. Προγράμματα Διμου Σινου Χρθματοδοτοφμενα  από το Ε΢ΠΑ 

με ςκοπό τθν βιώςιμθ ανάπτυξθ του νθςιοφ και τθν προςταςία 

περιβάλλοντοσ 

 

Σχετικά με τθν χρθματοδότθςθ από το ΕΣΡΑ 2014-2020 είναι απαραίτθτο μια πόλθ για τθν 

απόκτθςθ χωρικισ ταυτότθτασ (Place branding) ο οποίοσ είναι και ο κφριοσ ςτόχοσ, να 

προτείνει μια κατάλλθλθ πρόταςθ ανάπτυξθσ που αυτόματα κα κατευκυνκεί ςτθν δθμιουργία 

πρόταςθσ για τθν εξαςφάλιςθ χρθματοδότθςθσ. Ακόμθ, ςφμφωνα με τον κανονιςμό των 

διαρκρωτικϊν ταμείων αναγκαία είναι και θ φπαρξθ εταιρικισ ςχζςθσ, κα πρζπει να υπάρχει 

ςυνεργαςία μεταξφ τθσ τοπικισ αυτοδιοίκθςθσ, τθσ τοπικισ αγοράσ και των ςυλλόγων ςε κάκε 

δράςθ, ϊςτε να πραγματοποιθκεί θ ζνταξθ των δράςεων ςτθν Συμφωνία Εταιρικισ Σχζςθσ 

(ΣΕΣ) (Μθτοφλα&Καλδισ,2018). 

Για τθν προςταςία του περιβάλλοντοσ τθσ Τινου πραγματοποιοφνται ζργα τα οποία 

χρθματοδοτοφνται από το ΕΣΡΑ. Αρχικά, ζνα ζργο είναι θ δθμιουργία εξωτερικϊν δικτφων 

φδρευςθσ για τα χωριά Καλλονι, Υςτερνίων και Ρανόρμου Διμου Τινου. Χρθματοδοτείται 

από το Ευρωπαϊκό Ταμείο Ρεριφερειακισ Ανάπτυξθσ (ΕΤΡΑ) με 1.355.000 ευρϊ. Στόχοσ του 

ςυγκεκριμζνου ζργου είναι θ καταςκευι δεξαμενισ 100 κυβικά μζτρα, ενόσ αντλιοςταςίου και 

ζνα δίκτυο φδρευςθσ μικουσ  περίπου 17 χιλιομζτρων, με το οποίο κα γίνεται μεταφορά 

νεροφ από τισ πθγζσ Ηωδεμζνθσ και Λιμοκοφ ζωσ τισ κεντρικζσ δεξαμενζσ τθσ Καλλονισ, των 

Υςτερνϊν και του Ρανόρμου ( www.dimostinou.eu). 

Ζνα ακόμθ ςθμαντικό ζργο που ζχει ςτόχο τθν Κοινωνικι Ζνταξθ όλων χωρίσ διακρίςεισ 

είναι δθμιουργία ενόσ κζντρου ςίτιςθσ και θ παροχι βαςικισ πρωτοβάκμιασ φροντίδασ υγείασ 

ςτισ ευπακείσ ομάδεσ του πλθκυςμοφ τθσ Τινου. Χρθματοδοτείται από το Ευρωπαϊκό Ταμείο 

Ρεριφερειακισ Ανάπτυξθσ (ΕΤΡΑ) με 581.560,49 ευρϊ. Στόχοσ είναι θ λειτουργία και θ 

ανζγερςθ Κζντρου το οποίο κα παρζχει υπθρεςίεσ εςτίαςθσ, βαςικισ φροντίδασ υγείασ και 

προλθπτικισ ιατρικισ, αλλά και υπθρεςίεσ κοινωνικισ ενςωμάτωςθσ και ψυχολογικισ 

υποςτιριξθσ. Πμωσ πιο ειδικά κα εςτιάςει ςε εκείνουσ που εντάςςονται ςτα αδφναμα 

http://www.dimostinou.eu/
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ειςοδθματικά ςτρϊματα, αλλά και ςτθν υποςτιριξθ ευπακϊν κοινωνικϊν ομάδων. Επιπλζον, 

ζνα ζργο που αποςκοπεί ςτθν κοινωνικι ζνταξθ είναι το ζργο δθμιουργίασ κζντρου κοινότθτασ 

διμου Τινου. Χρθματοδοτείται από το Ευρωπαϊκό Κοινωνικό Ταμείο με 270.000 ευρϊ. Στόχοσ 

είναι ανζγερςθ κζντρου για τθν εξυπθρζτθςθ ιδιαίτερα των ευπακϊν ομάδων του νθςιοφ και 

τον γενικά των πολιτϊν με παροχζσ και υπθρεςίεσ κοινωνικοφ χαρακτιρα 

(www.dimostinou.eu). 

Tζλοσ, ζνα αρκετά ςθμαντικό ζργο που πραγματοποιικθκε για τθν προςταςία του 

περιβάλλοντοσ είναι θ εγκατάςταςθ επεξεργαςίασ λυμάτων και ζργα διάκεςθσ για τθν Τινο. 

Χρθματοδοτικθκε από το Ταμείο Συνοχισ με 6.014.705 και αφοροφςε τισ υποδομζσ 

μεταφορϊν, περιβάλλοντοσ και αειφόρου ανάπτυξθσ. Θ Α’ φάςθ του ςυγκεκριμζνου ζργου 

είχε ολοκλθρωκεί κατά τθν περίοδο 2007-2013 και αυτι θ πράξθ ζχει να κάνει με τθν 

ολοκλιρωςθ τθσ Β’φάςθσ. Στόχοσ είναι θ ολοκλιρωςθ τθσ καταςκευισ των 57 μζτρων από τα 

2,3 χιλιόμετρα, του αγωγοφ μεταφοράσ επεξεργαςμζνων λυμάτων και των 211 μζτρων από τα 

1,9 χιλιόμετρα, του κεντρικοφ αποχετευτικοφ αγωγοφ του Διμου Τινου. Ακόμθ, αυτό το ζργο  

είναι υπεφκυνο και για τθν καταςκευι τθσ εγκατάςταςθσ θ οποία κα επεξεργάηεται τα λφματα 

τθσ Τινου, όπου εκεί κα οδθγοφνται τα αςτικά λφματα των κατοικιϊν του νθςιοφ, του πρϊθν 

διμου Εξωμβοφργου, των οικιςμϊν του χωριοφ Κτικάδου, αλλά και τα απόβλθτα υγρισ 

μορφισ  από τισ βιοτεχνικζσ μονάδεσ τα οποία είναι ίδιασ ςφςταςθσ με τα αςτικά. Επιπλζον, 

ςτθν πράξθ αυτι είναι και θ καταςκευι ενόσ υποκαλάςςιου αγωγοφ μικουσ 250 μζτρα το 

οποίο κα διακζτει επεξεργαςμζνα λφματα. Εκτόσ αυτϊν περιλαμβάνονται  οι υπθρεςίεσ 

υποςτιριξθσ και διαχείριςθσ τθσ ΕΓΝΑΤΛΑΣ ΟΔΟΥ, θ οποία είναι και δικαιοφχοσ και οι 

ςυνδζςεισ με ΟΚΩ (ΔΕΔΔΘΕ-ΟΤΕ) (www.dimostinou.eu). 

http://www.dimostinou.eu/
http://www.dimostinou.eu/
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Εικόνα 13. Βιϊςιμθ ανάπτυξθ (Ρθγι:www.repository.kallipos.gr) 

 

3.5.2. Αγροτικι οικονομία 

Θ κτθνοτροφία τθσ Τινου είναι αρκετά αναβακμιςμζνθ και αποτελεί τον κφριο παράγοντα 

για τθν αγροτικι οικονομία. Ακόμθ, το μιςό ακακάριςτο ειςόδθμα των αγροτϊν τθσ Τινου 

προζρχεται από τθν κτθνοτροφία. Π,τι φυτρϊνει ςτο νθςί αξιοποιείται, κυρίωσ καλλιεργϊντασ 

ψυχανκι και ςιτθρά. Τα κτθνοτροφικά προϊόντα για τα οποία φθμίηεται είναι το μοςχαρίςιο 

τθνιακό κρζασ και το βιολογικό αιγοπρόβειο κρζασ. Θ διαβίωςθ των ηωϊν είναι φυςικι, γιατί 

βόςκουν ελεφκερα με ό,τι φυτρϊνει ςτο νθςί. Τζλοσ, όςον αφορά τον αρικμό των αγελάδων 

δεν ξεπερνάει ςε αρικμό τισ 350 και οι αγρότεσ είναι περίπου 250 με πλιρθσ απαςχόλθςθ 

(www.tinostoday.gr). 

Τα τοπικά προϊόντα του νθςιοφ ζχουν μεγάλθ απιχθςθ από τουσ επιςκζπτεσ και τουσ 

κατοίκουσ. Ζτςι παρά τισ δυςκολίεσ που αντιμετωπίηουν, όπωσ το αυξθμζνο κόςτοσ 

παραγωγισ ςυνεχίηει να προςφζρει όςο γίνεται πιο ποιοτικά προϊόντα, για δεκαετίεσ ο 

Αγροτικόσ ΢υνεταιριςμόσ Σινου. Ο ςυνεταιριςμόσ του νθςιοφ αποτελείται από 530 μζλθ. 

Μάλιςτα παρόλο που υπάρχουν προβλιματα ςτθν κτθνοτροφία και ςτθν αγροτικι παραγωγι, 

οι νζοι ςτρζφονται περιςςότερο προσ τον κλάδο του τουριςμοφ και όχι τθσ γεωργίασ. Τθν 

μοναδικι βιομθχανία του νθςιοφ αποτελεί το τυροκομείο του ςυνεταιριςμοφ το οποίο 

http://www.tinostoday.gr/
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λειτουργεί από το 1981 και κάκε χρόνο επεξεργάηεται εκατοντάδεσ τόνουσ γάλα. Επιπλζον, ο 

ςυνεταιριςμόσ με τθν παραγωγι αγνϊν και παραδοςιακϊν τυριϊν και με τθν παραγωγι 

φρζςκου αγελαδινοφ γάλακτοσ, το οποίο είναι και το μοναδικό αγελαδινό γάλα θμζρασ που 

βγάηει το νθςί, και το προμθκεφει και ςε άλλα νθςιά των Κυκλάδων, ενϊ ακόμθ και ςτθν 

Ακινα. Το ςυγκεκριμζνο αγελαδινό γάλα το πρωί αρμζγεται και αμζςωσ παςτεριϊνεται ςτο 

τυροκομείο, εμφιαλϊνεται και μετά από τρεισ ϊρεσ βρίςκεται ςτα ςοφπερ μάρκετ, ϊςτε να 

καταναλωκεί από τουρίςτεσ και κατοίκουσ. Επιπροςκζτωσ, εκτόσ από γαλακτοκομικά προϊόντα 

παράγονται και άλλα αγροτικά προϊόντα από τουσ παραγωγοφσ του ςυνεταιριςμοφ όπωσ μζλι 

κυμαρίςιο, λιαςτι ντομάτα, κάππαρθ, μπίρα τθσ Τινου (Nιςοσ), ρακί, τοπικά λικζρ, βότανα 

και μυρωδικά, αλλά ακόμθ και από τισ αγρότιςςεσ του νθςιοφ αμυγδαλωτά, χαλβαδόπιτεσ, 

αγκινάρεσ κλπ. (Σταφρου,2016). 

 

Εικόνα 14. Το αγελαδινό γάλα από τον Αγροτικό Συνεταιριςμό τθσ Τινου 
(Ρθγι:www.agrotinos.gr) 

 

3.5.3. Πεταφορζσ και διαςφνδεςθ νθςιοφ 

Θ πρόςβαςθ ςτο νθςί γίνεται από το λιμάνι του Ρειραιά και τθσ ΢αφινασ με δρομολόγια τα 

οποία εκτελοφνται κακθμερινά. Με αργό πλοίο το ταξίδι είναι περίπου 5 ϊρεσ και 4 ϊρεσ 

αντίςτοιχα, ενϊ με το ταχφπλοο από τθν ΢αφινα είναι περίπου δφο ϊρεσ. Τα λεωφορεία του 

ΚΤΕΛ για ΢αφινα αναχωροφν ανά μιςι ϊρα όλθ τθν διάρκεια του ζτουσ και πιο πολφ το 

καλοκαίρι ζχοντασ ωσ αφετθρία το Ρεδίον του Άρεωσ. Θ Τινοσ ςυνδζεται με τα περιςςότερα 
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νθςιά των Κυκλάδων, τθν Κριτθ, τθν Σκιάκο μόνο το καλοκαίρι και το Βόλο. (Κεοδωρακάτοσ 

κ.ά., 2003). Ρραγματοποιοφνται και πολλά δρομολόγια μεταφοράσ προμθκειϊν και από 

Ακινα. Ενϊ το κοντινότερο αεροδρόμιο είναι τθσ Μυκόνου και από εκεί μπορεί εφκολα να 

ζρκει κάποιοσ, αφοφ κακθμερινά εκτελοφνται ςυχνά δρομολόγια πλοίων από Μφκονο-Τινο. 

Τζλοσ, ςτο νθςί υπάρχει και ελικοδρόμιο όπου γίνονται αερομεταφορζσ κυρίωσ ςε ζκτακτεσ 

καταςτάςεισ όπωσ κζματα υγείασ.  

 

3.5.4. Σουριςτικι Ανάπτυξθ 

΢ύκθωλα κε ηνπο Stabler M.J., (1997), WTO, (1994), Bosselman F.P., Peterson C. A., Mc Carly 

C., (1999), θ ανάδειξθ τθσ τοπικότθτασ μιασ περιοχισ ενιςχφουν τθν τουριςτικι ανάπτυξθ ενόσ 

τόπου.Oι παράμετροι οι οποίεσ δθμιουργοφν τθν «τοπικότθτα» ςτον τουριςτικό τομζα 

αναφζρονται παρακάτω: 

 Ρροβολι μιασ ςυγκεκριμζνθσ περιοχισ και ςτθν ςυγκεκριμζνθ περίπτωςθ τθσ 

Τινου με τθν ανάπτυξθ των υποδομϊν και των υπθρεςιϊν για τθν εξυπθρζτθςθ των 

ιδιαίτερων και διαφορετικϊν τφπων τουριςτϊν που κα επιςκζπτονται το νθςί. 

 Να ςτθρίηεται ςε ζνα ςυγκεκριμζνο τουριςτικό πόρο ι ςε μια ομάδα 

τουριςτικϊν πόρων (πχ. μνθμείο, περιβαλλοντικό ι κεματικό πάρκο) οι οποίοι να 

υπάρχουν ι να δθμιουργοφνται ςτθν περιοχι, ϊςτε να είναι εξειδικευμζνο τισ πιο 

πολλζσ φορζσ το προφίλ τθσ τουριςτικισ ανάπτυξθσ. 

 Ανάδειξθ των διαφορετικϊν και ιδιαίτερων ςτοιχείων τθσ ιςτορίασ, του τοπικοφ 

πολιτιςμοφ, του περιβάλλοντοσ  ωσ μζςα διαφοροποιθτικϊν ιδιοτιτων τθσ ανάπτυξθσ 

του νθςιοφ ςε ςφγκριςθ με τισ άλλουσ τουριςτικοφσ τόπουσ. Σε αυτό το ςθμείο θ 

τοπικότθτα προβάλλεται ωσ χαρακτθριςτικό του μάρκετινγκ και τθσ διαφιμιςθσ τθσ 

περιοχισ. 

 Για τθν ιςόρροπθ ζνταξθ του τουριςτικοφ τομζα ςτθν κοινωνικι, οικονομικι και 

περιβαλλοντικι δομι του τόπου χρειάηεται θ προϊκθςθ πολιτικϊν, ενϊ παράλλθλα 

απαραίτθτα είναι τα όρια και περιοριςμοί ςτθν τουριςτικι ανάπτυξθ του νθςιοφ. 
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 Ρροβολι χαρακτθριςτικϊν ι προϊόντων του τοπικοφ πολιτιςμοφ και τθσ τοπικισ 

παράδοςθσ όπωσ οι εκδθλϊςεισ ι οι δραςτθριότθτεσ πολιτιςτικοφ περιεχομζνου, 

παραγωγι τοπικϊν προϊόντων και εδεςμάτων, πρακτικζσ χειροτεχνίασ ι βιοτεχνίασ και 

παρεμβάςεισ ςτο φυςικό περιβάλλον. 

Κρθςκευτικόσ τουριςμόσ 

Θ Τινοσ αποτελεί τθν πρωτεφουςα του κρθςκευτικοφ τουριςμοφ. Κάκε χρόνο επιςκζπτεται 

το νθςί από εκατοντάδεσ χιλιάδεσ πιςτοφσ από όλο τον κόςμο για να προςκυνιςουν τον Λερό 

Ναό Ευαγγελιςτρίασ Τινου. Βζβαια ο ςτόχοσ του προςκυνθτι δεν ζχει να κάνει με αιςκιματα 

που ζχουν ςχζςθ με τθν ζννοια τθσ «τουριςτικισ δραςτθριότθτασ», αλλά με πνευματικά 

αιςκιματα. Οι τουριςτικοί προοριςμοί είναι υποχρεωμζνοι να ανταποκρίνονται ςτισ ανάγκεσ 

των πιςτϊν, δθλαδι οι ιδιωτικοί και δθμόςιοι φορείσ του νθςιοφ χρειάηεται να δίνουν ζμφαςθ 

ςτουσ προςκυνθτζσ. Τα άτομα που επιςκζπτονται το νθςί για κρθςκευτικοφσ και πολιτιςμικοφσ 

λόγουσ  δίνουν ςθμαςία ςτθν ιςτορία, ςτον πολιτιςμό, ςτθν αρχιτεκτονικι και ςτο φυςικό 

περιβάλλον για αυτό είναι απαραίτθτο να τεκεί θ ανάλογθ πολιτικι τουριςμοφ για τουσ 

ςυγκεκριμζνουσ επιςκζπτεσ (Κουςοφνθσ,2016). 

Θ Τινοσ, λοιπόν, θ οποία κεωρείται κρθςκευτικό κζντρο τθν επιςκζπτονται οι περιςςότεροι 

για να προςκυνιςουν και να ηθτιςουν είτε βοικεια ι είτε να κάνουν κάποιο τάμα ςτθν 

Μεγαλόχαρθ. Από τθν άλλθ πλευρά χρειάηεται να δοκεί ζμφαςθ και ςτα άλλα ιδιαίτερα 

ςτοιχεία του νθςιοφ όπωσ ςτισ όμορφεσ παραλίεσ, ςτα γραφικά νθςιά, ςτθν γαςτρονομικι 

παράδοςθ, ςτα πολιτιςμικά μνθμεία ϊςτε να ενκαρρυνκεί ο προςκυνθτισ και να αφιερϊςει 

επιπλζον μζρεσ ςτο νθςί απολαμβάνοντασ και τα άλλα οφζλθ εκτόσ από τον Λερό Ναό τθσ 

Ραναγίασ. Ζτςι, μπορεί  πολφ ςυχνά να διοργανϊνονται από τα διάφορα ταξιδιωτικά γραφεία 

μονοιμερεσ εκδρομζσ για να προςκυνιςουν, αλλά πολλοί βρίςκουν τθν ευκαιρία να 

αφιερϊςουν λίγεσ ακόμθ μζρεσ ςτο νθςί για να ανακαλφψουν τισ ομορφιζσ του νθςιοφ 

(Κουςοφνθσ,2016). Επιπλζον, ςτο νθςί παρατθρείται ζντονα θ εμπορευματοποίθςθ τθσ 

κρθςκείασ και ςυγκεκριμζνα του εμπορίου αναμνθςτικϊν, αφοφ οι περιςςότεροι προςκυνθτζσ 

ςίγουρα κα αγοράςουν αναμνθςτικά τα οποία ζχουν ςχζςθ με τον Ναό, όπωσ εικόνεσ 
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ςταυρουδάκια, κομποςκοίνια, τάματα κλπ. Ρλθκϊρα τζτοιων αναμνθςτικϊν βρίςκεται ςτον 

γνωςτό δρόμο τθσ Ραναγίασ, ςτον πεηόδρομο που οδθγεί ςτον Λερό Ναό τθσ Ευαγγελιςτρίασ.  

Τζλοσ, πιο ςυγκεκριμζνα ςτθν Τινο θ επιςκεψιμότθτα αυξάνεται τθν θμζρα εορταςμοφ τθσ 

Ραναγίασ, ςτισ 15 Αυγοφςτου, όπου πλικοσ πιςτϊν τθν επιςκζπτονται για αυτό τον λόγο ,αλλά 

ταυτόχρονα πραγματοποιοφν και τισ διακοπζσ τουσ κακϊσ είναι και ο μινασ που ο 

περιςςότεροσ κόςμοσ παίρνει τθν άδεια του. 

 

Εικόνα 15. Δεκαπενταφγουςτοσ ςτθν Τινο 

(Ρθγι:www.protothema.gr) 

Ακλθτικόσ τουριςμόσ 

Θ Τινοσ περιλαμβάνει και πολλζσ ακλθτικζσ δραςτθριότθτεσ. Αρχικά, όςον αφορά τα 

καλάςςια ςπορ όποιοσ επικυμεί υπάρχει θ δυνατότθτα να κάνει wind surfing, surfing ι water 

ski ςτισ διάφορεσ παραλίεσ. Λδανικά για water sports ςτθν παραλία τθσ Κολυμπικρασ που 

υπάρχει οργανωμζνθ επιχείρθςθ, αφοφ πραγματοποιοφνται και μακιματα από τον ιδρυτι και 

ιδιοκτιτθ Γιάννθ Βιδάλθ τθσ ςχολισ Tinos Surf Lessons. Είναι θ μοναδικι και θ πρϊτθ ςχολι 

surf ςτθν Ελλάδα, θ οποία μπικε ςτον παγκόςμιο χάρτθ εναλλακτικοφ κι ακλθτικοφ 

τουριςμοφ. Ο ςζρφερ Γιάννθσ Βιδάλθσ κατάγεται από το νθςί και για να αποκτιςει το δίπλωμα 
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του εκπαιδευτι και του ναυαγοςϊςτθ πιγε ςτθν Αγγλία και ςτθν Κορνουάλλθ. Ζτςι, το 2010 

ιταν θ πρϊτθ χρονιά λειτουργίασ του «Tinos Surf Lessons», θ οποία κατάφερε να αποκτιςει 

και δθμοςιότθτα ςε διεκνι επίπεδα μζςω άρκρων αφιερωμζνων ςε αυτι ςε ζντυπα όπωσ το 

Surfer Magazine και τουσ New York Times. Δεν είναι τυχαίο το γεγονόσ ότι πολλοί τουρίςτεσ 

του εξωτερικοφ ςυνδυάηουν τισ διακοπζσ του κάνοντασ surf, κάτι το οποίο το κεωροφν 

απίςτευτο να ςυμβαίνει ςτθν Ελλάδα, ςφμφωνα  με τα δεκάδεσ email που ςτζλνουν ςτθν 

ςχολι. Αλλά ακόμθ είναι παράξενο να ςυμβαίνει κάτι τζτοιο ςε ζνα νθςί το οποίο είναι  

ςυνδεδεμζνο για τουσ περιςςότερουσ μόνο με τθν Ραναγία τθσ Τινου. Ρλζον θ Τινοσ αποτελεί 

παγκόςμιο surf προοριςμό (Καραϊςκοσ,2013). 

Θ ςυγκεκριμζνθ παραλία αποτελεί κάκε χρόνο πόλο ζλξθσ για τουσ τουρίςτεσ και είναι μια 

από τισ παραλίεσ που κα επιςκεφκεί ςίγουρα όποιοσ επικυμεί να κάνει κάποιο καλάςςιο 

ςπορ. Εκτόσ από τα καλάςςια ςπορ υπάρχουν και εγκαταςτάςεισ ποδοςφαίρου, ςυγκεκριμζνα 

δθμοτικά γιπεδα υπάρχουν ςτθν Χϊρα του νθςιοφ, ςτον Άγιο Σϊςτθ και ςτθν Στενι. Ακόμθ, 

εγκαταςτάςεισ μπάςκετ, βόλεϊ και βόλεϊ ςτθν παραλία (παραλίεσ Κολυμπικρα, Κιόνα κλπ.), 

αλλά και ιδιωτικό γιπεδο τζννισ (κοντά ςτθν παραλία Άγιο Σϊςτθ) (www.tinosecret.gr). 

Επιπλζον, υπάρχει θ δυνατότθτα για πεηοπορία ςτα μονοπάτια του νθςιοφ, κακϊσ και 

δυνατότθτα για τρζξιμο κοντά ςε παραλίεσ, μουςεία, αξιοκζατα κλπ. Πςον αφορά βζβαια και 

τα μονοπάτια του νθςιοφ υπάρχει ειδικι ιςτοςελίδα όπου μπορεί να επιςκεφτεί κάποιοσ για 

να μάκει πλθροφορίεσ ςχετικά με το που και πϊσ κα πάει, τι εξοπλιςμό κα χρειαςτεί, κανόνεσ 

πεηοπορικισ ςυμπεριφοράσ κλπ. Το ςυγκεκριμζνο site είναι το: www.tinostrail.gr. Γίνεται 

αντιλθπτό ότι θ Τινοσ διακζτει διαφορετικζσ και δραςτθριότθτεσ  για όλα τα γοφςτα και για 

τουσ επιςκζπτεσ του νθςιοφ. 

http://www.tinosecret.gr/
http://www.tinostrail.gr/
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Εικόνα 16. Σχολι surf: Tinos Surf Lessons (Ρθγι:www.lovesurfing.gr) 

Ανάπτυξθ και διαφιμιςθ του νθςιοφ μζςω διαδικτφου 

Πςον αφορά, τθν Τινο υπάρχουν πολλζσ ιςτοςελίδεσ οι οποίεσ περιλαμβάνουν τισ 

απαραίτθτεσ πλθροφορίεσ που αναηθτά κάποιοσ που επικυμεί να επιςκεφτεί το νθςί. Οι πιο 

πολλζσ ζχουν πλθροφορίεσ για τθν ιςτορία του νθςιοφ, τα αξιοκζατα, τισ παραλίεσ και τα 

όμορφα χωριά, τι να επιςκεφτείσ, τι να γευτείσ, που να μείνεισ κλπ. Ακόμθ, περιλαμβάνεται 

και το μπλοκ (blog) με άρκρα από διάφορουσ μπλόκερσ (bloggers). 

Ριο ςυγκεκριμζνα πραγματοποιοφνται διάφορεσ προςπάκειεσ για τθν αναβάκμιςθ των 

ιςτοςελίδων του νθςιοφ, ζτςι ϊςτε να προωκείται θ εικόνα του τόπου. Σφμφωνα με τθν 

ςυνεδρίαςθ του Δθμοτικοφ Συμβοφλιου όλοι αποφάςιςαν και δζχτθκαν το πλάνο δράςθσ για 

τθν Τουριςτικι προβολι του νθςιοφ το 2020. Αρχικά, κα γίνει ζρευνα 20 θμερϊν το καλοκαίρι 

θ οποία κα δείξει το βακμό ικανοποίθςθσ εκείνων που  επιςκζπτονται το νθςί. Θ ζρευνα κα 

γίνει ςε ςυνεργαςία με τα πρακτορεία τουριςμοφ, τα ξενοδοχεία και τα καταςτιματα 

υγειονομικοφ ενδιαφζροντοσ. Ακόμθ, κα πραγματοποιθκεί ενδυνάμωςθ του περιεχομζνου 

των μζςων κοινωνικισ δικτφωςθσ και των ιςτοςελίδων με προκικθ διάφορων Posts ςτα 

αγγλικά και ςτα ελλθνικά ςτο Facebook και ςτο Instagram, αλλά και Blogposts με κεματικό 

περιεχόμενο ςτα αγγλικά και ςτα ελλθνικά. Με αυτόν τον τρόπο κα εμπλουτιςτεί ο ιςτότοποσ 
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www.tinos.gr με καινοφργιο περιεχόμενο και κα αναπτυχκεί θ καμπάνια που προβάλει θ 

ιςτοςελίδα, «Τινοσ. Θ Μοφςα του Αιγαίου». Ενϊ ταυτόχρονα υπάρχει ωσ ςτόχοσ θ 

βελτιςτοποίθςθ τθσ ιςτοςελίδασ με ετιςια υποςτιριξθ από ειδικοφσ τεχνικοφσ. Επιπλζον, ζνα 

άλλο ςθμαντικό βιμα που κα αναβακμίςει και κα προωκιςει τθν τουριςτικι και πολιτιςτικι 

ταυτότθτα του νθςιοφ είναι θ δθμιουργία  μιασ εφαρμογισ ψθφιακοφ ξεναγοφ (application). Θ 

ςυγκεκριμζνθ εφαρμογι κα βοθκιςει αρκετά τουσ επιςκζπτεσ να βρουν πλθροφορίεσ για τα 

αξιοκζατα, τα μνθμεία, τα διάφορα πολιτιςμικά ςτοιχεία με τθν δθμιουργία ψθφιακϊν 

κεματικϊν διαδρομϊν, κακϊσ κα αναγνωρίηει ταυτόχρονα και το ςθμείο που κα βρίςκεται ο 

επιςκζπτθσ και κα του δίνει τισ απαραίτθτεσ πλθροφορίεσ κάνοντασ τθν ξενάγθςθ πολφ 

ενδιαφζρουςα. Επίςθσ, δεν χρειάηεται να είναι ςυνδεδεμζνοσ ςτο διαδίκτυο. Θ εφαρμογι 

είναι θ Clio Muse App και tour experience, θ οποία ζχει βραβευτεί για τθν ιδιαίτερθ 

μεκοδολογία που χρθςιμοποιεί για τθν ξενάγθςθ. Στθν Τινο κα δοκιμαςτεί για 12 μινεσ θ 

ςυγκεκριμζνθ εφαρμογι με τθν δθμιουργία διαδρομισ 10 ςθμείων με ιςτορίεσ (30) ςτα 

ελλθνικά και αγγλικά αντίςτοιχα. Στθν ςυνζχεια κα δθμιουργθκεί και βίντεο 360 μοιρϊν κάτι 

το οποίο είναι αρκετά εντυπωςιακό και επθρεάηει και ελκφει τον κόςμο. Τζλοσ, μια ακόμθ 

ςθμαντικι κίνθςθ για τθν διαφιμιςθ, τθν προϊκθςθ και προβολι του νθςιοφ είναι θ 

ςυνεργαςία με bloggers, influencers, photographers, instagrammers οι οποίοι κα 

φιλοξενθκοφν από το νθςί για 3 θμζρεσ και τα βίντεο που κα βγάλουν, τα οποία κα ςχετίηονται 

με το νθςί, κα προβλθκοφν ςτα μζςα κοινωνικισ δικτφωςθσ του διμου, ςε ζκκεςθ ςε 

επιλεγμζνο χϊρο ςτθν Ακινα, ςε ζκκεςθ ςτο λιμάνι του νθςιοφ το καλοκαίρι κλπ. Αυτι είναι 

μια πολφ ζξυπνθ κίνθςθ ,κακϊσ τα ςυγκεκριμζνα άτομα ςτισ μζρεσ μασ ζχουν μεγάλθ απιχθςθ 

και επθρεάηουν ζνα μεγάλο μζροσ του κοινοφ που τουσ ακολουκεί ςτα μζςα κοινωνικισ 

δικτφωςθσ τουσ (www.dimostinou.eu). Κάποιεσ ιςτοςελίδεσ του νθςιοφ είναι: α) www.e-

tinos.gr β) www.livetinos.gr γ) www.tinos.biz δ) www.tinosartschool.gr ε) www.tinosecret.gr 

ςτ) www.tinostoday.gr . 

 

http://www.tinos.gr/
http://www.dimostinou.eu/
http://www.e-tinos.gr/
http://www.e-tinos.gr/
http://www.livetinos.gr/
http://www.tinos.biz/
http://www.tinosartschool.gr/
http://www.tinosecret.gr/
http://www.tinostoday.gr/


59 

Σο Place Branding τθσ Σινου 

 

 

ΞΕΦΑΟΑΛΣ 4: Θ ΠΣΟΛΣΛ΢ΠΛΞΘ ΞΑΣΑ΢ΣΑ΢Θ ΣΘ΢ ΣΘΡΣΤ 

4.1. Πνθμεία και ςθμαντικά κτιρια ςτθν Σινο 

Για τθν τοπικι ανάπτυξθ του νθςιοφ είναι απαραίτθτθ θ ανάδειξθ τθσ πολιτιςμικισ 

κλθρονομιάσ. Τα τελευταία χρόνια θ αξία των μνθμείων και των πολιτιςμικϊν αγακϊν ενόσ 

τόπου ζχει αναγνωριςτεί τόςο από τουσ επιςκζπτεσ, όςο και από τουσ κατοίκουσ και 

αξιοποιοφνται από τουσ ίδιουσ κακϊσ κεωροφνται απαραίτθτα ςυςτατικά για τθν ανάπτυξθ  

ενόσ τόπου, αλλά ςυνειςφζρουν και ςτθν οικονομικι ανάπτυξθ. Ακόμθ, όταν κάποιοσ 

αςχολείται με πολιτιςμικζσ δραςτθριότθτεσ και γενικότερα με τα κοινά του τόπου, 

αναπτφςςεται θ προςωπικότθτα του, ενϊ αυξάνονται και τα επίπεδα δθμιουργικότθτασ, 

δεξιοτιτων και ευαιςκθτοποίθςθσ (Μθτοφλα,2006). 

Τα πολιτιςμικά αγακά ενόσ τόπου είτε μνθμεία είτε άυλα ι υλικά αγακά του παρελκόντοσ 

είναι αυτά τα οποία προςδιορίηουν τθν αξία και τα χαρακτθριςτικά τθσ τοπικισ ανάπτυξθσ με 

ςκοπό τθν βιωςιμότθτα. 

Ωσ κφρια ςτοιχεία ταυτότθτασ ενόσ τόπου είναι θ πολιτιςμικι κλθρονομιά του, κλθρονομιά 

οποιαςδιποτε μορφισ, κακϊσ ςυμβάλει ςτθν αναβάκμιςθ τθσ οικονομίασ και ςτθν ςυνοχι τθσ 

κοινωνίασ. Στθν ςφγχρονθ εποχι δίνεται περιςςότερθ ζμφαςθ ςτθν αυκεντικότθτα και ςτθν 

ςυμβολικι και εμπειρικι οικονομία (Gilmore &  Pine,1999;Zukin,1995;Zukin,2010). 

 

4.1.1. Εκκλθςίεσ και μοναςτιρια 

 

 

 Ραόσ Ευαγγελιςτρίασ Σινου (Πεγαλόχαρθ Σινου) 

 

Κατά τθν διάρκεια του μεγάλου αγϊνα των ελλινων για τθν ανεξαρτθςία μασ από τουσ 

Τοφρκουσ και ςυγκεκριμζνα το 1823 βρζκθκε θ καυματουργι εικόνα τθσ Ευαγγελιςτρίασ το 
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όποιο αποτελεί και το πιο ςθμαντικό κομμάτι τθσ ιςτορίασ του νθςιοφ. Ζτςι, εξαιτίασ  του 

ςυγκεκριμζνου γεγονότοσ πραγματοποιικθκε θ ανζγερςθ του Ναοφ τθσ Ευαγγελιςτρίασ τθσ 

Τινου από το 1823. Θ ανζγερςθ πραγματοποιικθκε με εργαςία χωρίσ μιςκό των κατοίκων, 

αλλά και με χρθματικζσ ςυνειςφορζσ. Τα μάρμαρα για το κτίςιμο του ναοφ ιρκαν από τθν 

Διλο και δωρεζσ ζγιναν από τθν Ελλάδα και τουσ Ζλλθνεσ του εξωτερικοφ. Ρρϊτα 

ολοκλθρϊκθκε θ ανατολικι πτζρυγα ζωσ το 1832 και το 1880 ολοκλθρϊκθκε το κτίςιμο του 

Λεροφ Ναοφ. Από τθν πλευρά ειπϊκθκαν και γράφτθκαν πολλά για τθν εκκλθςία και 

δθμιουργικθκαν πολιτικζσ, ιδεολογικζσ διαμάχεσ ςχετικά με τθν αρχιτεκτονικι τθσ. Για 

παράδειγμα, ο Γιϊργοσ Δροςίνθσ όταν τθν επιςκζφτθκε ανζφερε ότι του κφμιηε βυηαντινό 

ρυκμό, ενϊ άλλοι διζκριναν φραγκικζσ επιρροζσ ι και ακόμθ το 1924 ντόπιοσ Βουλευτισ 

ανζφερε ότι κυμίηει και «τουρκικό τηαμί». Στθν πραγματικότθτα, θ εκκλθςία τθσ Τινου όμωσ 

δεν είχε να κάνει με τθν πολιτικι, αλλά παρζμεινε ζμβλθμα βακιάσ πίςτθσ και ψυχικισ 

ανάγκθσ και ςυνδζεται ςτενά με απλοφσ ανκρϊπουσ οι οποίοι ζχουν ανάγκθ 

(Διαμαντάκου,2003). 

 Μζχρι ςιμερα θ Τινοσ αποτελεί ζνα Ρανελλινιο και Ρανορκόδοξο κζντρο προςκυνιματοσ, 

κακϊσ επιςκζπτεται από πλικοσ ανκρϊπων από όλο τον κόςμο. Επιπλζον, πολφ ςθμαντικι 

ιταν και θ ςυνειςφορά του ναοφ ςτα γράμματα και ςτισ  τζχνεσ, αφοφ πρόςφερε υποτροφίεσ 

ςε διάφορεσ γνωςτοφσ και ςπουδαίουσ καλλιτζχνεσ όπωσ ςτον Γιαννοφλθ Χαλεπά, Λάηαρο 

Σϊχο κλπ. Λδιαίτερθ ιταν και θ ςφνδεςθ που είχε και με τθν εποχι τθσ επανάςταςθσ του 1821 

κακϊσ πολλοί αγωνιςτζσ τθν επιςκζφτθκαν και τθν προςκφνθςαν και πιο ςυγκεκριμζνα το 

1838 τθν επιςκζφτθκε ο  κρυλικόσ Κολοκοτρϊνθσ, ο οποίοσ άφθςε ςαν τάμα το προςωπικό 

του δαχτυλίδι, αλλά και ο Μιαοφλθσ, ο Νικθταράσ και ο Μακρυγιάννθσ (Διαμαντάκου,2013). 

Τζλοσ, ζχει ςυνδεκεί ο Ναόσ και με τον του 1940 όπου οι Λταλοί βφκιςαν χωρίσ ανδρεία και 

ςεβαςμό το Καταδρομικό μασ, τθν «Ζλλθ» ανιμερα τθσ γιορτισ τθσ Ραναγίασ (15 Αυγοφςτου 

του 1940). Σιμερα, ςυνεχίηει ο ναόσ να προςφζρει ςτον οικονομικό, κοινωνικό, φιλανκρωπικό 

και κρθςκευτικό τομζα (Σοφιανοφ,1996). Μπροςτά ςτθν είςοδο τθσ εκκλθςίασ υπάρχει 

μνθμείο για τουσ ναφτεσ που κυςιάςτθκαν ςτισ 15 Αυγοφςτου του 1940 ςτον τορπιλιςμό τθσ 

«Ζλλθσ» από τουσ Λταλοφσ (Κεοδωρακάτοσ κ.ά., 2003). 
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Εικόνα 17. Ο Λερόσ Ναόσ Ευαγγελιςτρίασ Τινου (Ρθγι:www.tripadvisor.com) 

 

 Πονι Ξεχροβουνίου 

Στθν Τινο εντοπίηεται μεγάλοσ αρικμόσ προςκυνθμάτων αφιερωμζνων ςτθν Ραναγία 

κακϊσ υπάρχουν και τριακόςιεσ εκκλθςίεσ και εκατοντάδεσ εξωκκλιςια (Κεφαλλθνιάδθ,1990). 

Ζνα από αυτά είναι θ Πονι Ξεχροβουνίου, θ οποία κεωρείται μία από τισ πιο μεγαλφτερεσ 

και ωραιότερεσ μονζσ τθσ Ελλάδασ και όλο το ςυγκρότθμα ζχει τθν  μορφι ενόσ κυκλαδίτικου 

χωριοφ. Ακόμθ, λειτουργεί ςαν ξενϊνασ και εργαςτιριο χειροτεχνίασ. Στθν ςυγκεκριμζνθ μονι 

ζηθςε ςε ζνα απλό κελί θ Αγία Τθνία Μοναχι Ρελαγία, χάρθ ςτθν οποία μζςω δφο ονείρων και 

του οράματοσ τθσ βρζκθκε θ εικόνα τθσ Ραναγίασ τθσ Τινου, το 1823 (Δϊριηα,1978).  
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Εικόνα 18. Θ Μονι του Κεχροβουνίου (Ρθγι:www.tinosecret.gr) 

 Πονι τθσ «Ξυρά-΢ζνθσ» 

Άλλθ μία εξζχουςα μονι με ςπουδαία αρχιτεκτονικι είναι θ Πονι τθσ «Ξυρά-΢ζνθσ», θ 

οποία βρίςκεται ςτο χωριό Ράνορμοσ. Το κωδωνοςτάςιο τθσ είναι μαρμάρινο, ςτο εςωτερικό 

τθσ υπάρχουν παλιζσ εικόνεσ τθσ Ραναγίασ, αλλά και του Χριςτοφ, τθσ Κοιμιςεωσ τθσ 

Κεοτόκου κλπ. Θ Κυρά Ξζνθ γιορτάηει τον Δεκαπενταφγουςτο και ςτα Εννιάμερα και 

ςυγκεντρϊνονται οι προςκυνθτζσ από όλο το νθςί. Ακόμθ, υπάρχουν τρία προςκυνθτάρια 

όπου το ζνα είναι από μάρμαρο και ζχουν τισ εικόνεσ τθσ Ραναγίασ τθσ Μυρτιδιϊτιςςασ, τθσ 

Βρεφοκρατοφςασ και τθσ Ελεοφςασ, θ οποία απεικονίηεται να κρατάει τον Χριςτό ςτα γόνατα 

τθσ (Δϊριηα,1996). 

 

Εικόνα 19. Θ Μονι τθσ Κυράσ Ξζνθσ (Ρθγι:www.tinosecret.gr) 

 Λερά Πονι Αγίασ Σριάδοσ ςτθ Γφρλα 

Ζνα ακόμθ ςθμαντικό μοναςτιρι είναι θ Αγία Σριάδα Γφρλασ, το οποίο ανακαινίςκθκε από 

τον μοναχό Γρθγόριο, τθνιακισ καταγωγισ το 1744 και κατά το διάςτθμα τθσ τουρκοκρατίασ οι 

αγιορείτεσ μοναχοί ίδρυςαν ςχολείο και ιεροςπουδαςτιριο. Σιμερα είναι γνωςτό ωσ «Λερό 

Δθμοτικό Μδρυμα Αγίασ Τριάδασ» ελζγχεται από τον Διμο Τινου και είναι Νομικό Ρρόςωπο 

Δθμοςίου Δικαίου (Ραςχάλθ,1996). 
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Εικόνα 20. Θ Μονι τθσ Αγίασ Τριάδοσ (Ρθγι:www.tinosecret.gr) 

 Διάφορα άλλα προςκυνιματα 

Τζλοσ, άλλα ςπουδαία προςκυνιματα είναι το ξωκλιςι του Αγίου Ακαναςίου, μία από τισ 

παλιότερεσ εκκλθςίεσ τθσ Τινου, ζνα παλιό γυναικείο μοναςτιρι θ Καταπολιανι των 

Υςτερνιϊν, θ Ελεοφςα του Εξωμβοφργου κλπ. (Ραςχάλθ,1996). 

 

4.1.2. Σι περίφθμοι Περιςτεριώνεσ 

H λαϊκι τζχνθ ζχει να δείξει ςπουδαία και αςυνικιςτα δθμιουργιματα ςε όλθ τθν Τινο. Ζνα 

από αυτά είναι οι χαρακτθριςτικοί περιςτεριϊνεσ, οι οποίοι αποτελοφν κορυφαίο κομμάτι τθσ 

λαϊκισ τζχνθσ και προςεγγίηονται από αρχιτεκτονικι και κοινωνικοοικονομικι ςκοπιά. Θ 

χρονολογία εμφάνιςθσ τουσ είναι άγνωςτθ. Κάποιοι αναφζρουν ότι άρχιςαν να 

δθμιουργοφνται το 1700, ενϊ θ ςφγχρονοι αναφζρουν τθν εμφάνιςθ τουσ τθν περίοδο μεταξφ 

1204-1715 (Ενετοκρατία). Στθν δθμιουργικι και καλλιτεχνικι Τινο εντοπίηονται περιςτεριϊνεσ 

ςε πολλαπλά και ανόμοια αντίτυπα. Εντοπίηονται ςε διάφορεσ λοφοπλαγιζσ, ρεματιζσ ι και 

μζςα ςε μποςτάνια και χωράφια, κυρίωσ πάνω ςε βράχια, ϊςτε θ κεμελίωςθ να είναι γερι. 

Πςον αφορά τθν εμφάνιςθ τουσ είναι ολόλευκοι ι ςτο χρϊμα τθσ πζτρασ και ςτολιςμζνοι με 

πζτρινα κεντίδια και κανζνασ περιςτεριϊνασ δεν είναι ίδιοσ, ο κάκε ζνασ ζχει μοναδικι 

αρχιτεκτονικι (Κοντογεϊργθσ,2014). 
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Από τθν άλλθ πλευρά, ενϊ ςτζκονται ακόμθ όρκιοι ζχουν υποςτεί φκορά με τα χρόνια, θ 

ςτζγθ τουσ πζφτει και τα περιςτζρια αποχωροφν. Χάρθ ςε μια ομάδα Τθνιακϊν, οι οποίοι 

εκτίμθςαν τθν αξία τουσ, δθμιουργικθκε ο ςφλλογοσ οι «Φίλοι του πράςινου» (1975). Ο 

ςυγκεκριμζνοσ ςφλλογοσ με τθν «Επιτροπι Αναπαλαίωςθσ Ρεριςτεριϊνων» ζχει ενεργιςει με 

ςκοπό τθν διάςωςι τουσ και με τθν επιχοριγθςθ από το Υπουργείο Ρολιτιςμοφ με 

χρθςιμοποίθςθ ντόπιων μαςτόρων για τθν αναπαλαίωςθ τουσ. Βεβαία δεν φτάνει μόνο αυτό, 

είναι απαραίτθτθ θ νομικι κατοχφρωςθ τουσ και θ μεγαλφτερθ ενεργοποίθςθ. Ζνα πρϊτο 

βιμα είναι θ κιρυξθ των περιςτεριϊνων ωσ διατθρθτζων μνθμείο από το Υπουργείο 

Ρολιτιςμοφ (Bϊκου&Βαλλιάνου,1996). 

Στθν ςυνζχεια, οι περιςτεριϊνεσ ανικουν ςε ιδιϊτεσ που πολλοί μάλλον δεν πρόκειται να 

τουσ χρθςιμοποιιςουν ι δεν ηουν πια ςτο νθςί, για αυτό και πραγματοποιοφνται 

αγοραπωλθςίεσ κυρίωσ από ξζνουσ αγοραςτζσ. Θ εκτροφι των περιςτεριϊν αποτελεί 

οικονομικι δραςτθριότθτα με ςχετικά πολφ κζρδοσ. Για αυτό τον λόγο οι περιςςότεροι από 

τουσ κατοίκουσ επικυμοφν να τουσ ξαναηωντανζψουν και να αςκιςουν πολιτικι, θ οποία κα 

επζτρεπε τθν λειτουργία τουσ ϊςτε να ενταχκοφν ςτθν οικονομία του νθςιοφ. Θ εκτροφι των 

περιςτεριϊν για να κεωρθκεί αξιόλογθ οικονομικι δραςτθριότθτα  κα πρζπει να απαγορευτεί 

αυςτθρά το κυνιγι για να αποφευχκεί θ μείωςθ τουσ και να χορθγείται το φαγθτό τουσ ςτουσ 

εκτροφείσ ςε μορφι που κα μπορεί να χρθςιμοποιθκεί μόνο ωσ τροφι περιςτεριϊν 

(ςπζρματα ςπαςμζνα) (Bϊκου&Βαλλιάνου,1996). Για να καλυφκοφν οι διατροφικζσ ανάγκεσ 

των ανκρϊπων ιταν απαραίτθτθ θ εκτροφι των περιςτεριϊν και επειδι δεν ιταν δφςκολθ θ 

φροντίδα τουσ όλοι ανεξαρτιτου θλικίασ μποροφςαν αςχολθκοφν με τον περιςτεριϊνα τουσ. 

Ο περιςτεριϊνασ προςζφερε πολφ καλό λίπαςμα, αλλά και κατά μζςο όρο 150-200 κιλά κρζασ 

τον χρόνο ο κάκε ζνασ (Κοντογεϊργθσ, 2014). 

Επιπλζον, με ενίςχυςθ τθσ περιςτεροτροφίασ με εξαγωγζσ και ςε άλλα μζρθ δθμιουργεί  

ςτουσ πρόςφατουσ περιςτεριϊνεσ παραδείγματα κακοτεχνίασ και χριςθσ ανάρμοςτων υλικϊν. 

Ζτςι αν παρατθρθκεί ενίςχυςθ των εκτροφζων ταυτόχρονα κα παρατθρθκεί και αφξθςθ. Αυτό 

χρειάηεται να ςυνοδευτεί από αφξθςθ των «αναπαλαιωμζνων» περιςτεριϊνων και ενϊ 
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παρατθρείται δυςκολία ςε αυτό το κζμα ευτυχϊσ οι ιδιοκτιτεσ ζχουν αφιςει κάποιον ςυγγενι 

για τθν περιποίθςθ τουσ (Bϊκου&Βαλλιάνου,1996). 

Tζλοσ, το Υπουργείο Ρολιτιςμοφ κα ζπρεπε να κθρφξει τουσ πιο αξιόλογουσ από τουσ 

περιςτεριϊνεσ ςε «μνθμεία ιδιαίτερθσ καλλιτεχνικισ αξίασ χριηοντα ιδιαίτερθσ κρατικισ 

μζριμνασ». Γι αυτό είναι απαραίτθτο να δθμιουργθκεί ζνα ολοκλθρωμζνο ςυνεργείο 

αναςτιλωςθσ και ςυντιρθςθσ τουσ με μόνιμουσ ειδικευμζνουσ αρχαιολόγουσ, αρχιτζκτονεσ, 

μαςτόρουσ και ότι άλλο χρειάηεται, κακϊσ οι περιςτεριϊνεσ του νθςιοφ πρζπει να πάρουν τθν 

πραγματικι κζςθ που τουσ αξίηει ανάμεςα ςτα μνθμεία τθσ λαϊκισ μασ καλλιτεχνικισ 

δθμιουργίασ. Απαραίτθτθ είναι θ αναφορά ςε τρείσ γόνιμεσ καλλιτεχνικά περιοχζσ του νθςιοφ 

με κοινωνικζσ, φυςικζσ και πολιτιςτικζσ ιδιαιτερότθτεσ και με ςπουδαία ςυγκζντρωςθ 

περιςτεριϊνων υψίςτθσ ςθμαςίασ. Αυτζσ οι περιοχζσ είναι: α) θ εφφορθ κοιλάδα τθσ Αγάπθσ, 

β) θ περιοχι του Τριπόταμου νότια του Εξωμβοφργου και γ) θ κοιλάδα τθσ Ροταμιάσ 

(Bϊκου&Βαλλιάνου,1996). 

 

Εικόνα 21. Οι Ρεριςτεριϊνεσ τθσ Τινου (Ρθγι:www.iart.gr) 

 

4.2. Ικθ, ζκιμα, εκδθλώςεισ και ςυνικειεσ 

4.2.1. Ικθ και ζκιμα 

Υπάρχουν διάφορα ζκιμα ςτο νθςί ζνα από τα πιο γνωςτά είναι αυτό που γίνεται ςτισ 30 

Λανουαρίου όπου γιορτάηεται θ εφρεςθ τθσ καυματουργισ εικόνασ τθσ Ραναγίασ 
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πραγματοποιείται θ εκδιλωςθ «Φαναράκια». Σφμφωνα με τθν ιςτορία όταν βρζκθκε θ εικόνα 

τα νζα διαδόκθκαν γριγορα και ςε όλο τουσ κατοίκουσ του νθςιοφ με αποτζλεςμα να 

ξεκινιςουν το δρόμο τουσ προσ τθν Χϊρα για να προςκυνιςουν. Πλοι οι κάτοικοι κρατοφςαν 

φαναράκια εκείνθ τθν μζρα κακϊσ είχε νυχτϊςει δθμιουργϊντασ μια πανζμορφθ εικόνα κι 

ζτςι υιοκετικθκε θ λαμπαδθφορία που ονομάηεται «Φαναράκια». Ρλικοσ πιςτϊν από τότε 

κάκε χρόνο τθρεί αυτό το ζκιμο. Ξεκινά από τουσ μακθτζσ οι οποίοι κρατοφν τα δικά τουσ 

φαναράκια και πθγαίνουν προσ το προαφλιο του Λεροφ Ναοφ για να ςυναντιςουν επιςκζπτεσ 

και κατοίκουσ του νθςιοφ. Από εκεί φεφγουν και καταλιγουν ςτο λιμάνι τθσ Χϊρασ όπου 

ρίχνονται βεγγαλικά από πλοία που ζχουν αγκυροβολιςει και προκαλείται εορταςτικι 

ατμόςφαιρα (www.tinosecret.gr). Σε όλθ τθν διάρκεια τθσ μπομπισ ο κόςμοσ γυρίηει ςτισ 

πλατείεσ και ςτουσ δρόμουσ τραγουδϊντασ ταυτόχρονα τα «τραγοφδια τθσ Ευρζςεωσ» και όλο 

αυτι τθν διαδικαςία με τα φαναράκια τθν αποκαλοφν «το δικό μασ πανθγφρι». Θ εικόνα είναι 

μαγευτικι κακϊσ πλθμμυρίηει ο ουρανόσ από το φϊσ των φαναριϊν το βράδυ 

(Φλωράκθσ,2007). 

Πςον αφορά τισ απόκριεσ, τθν ςθμερινι εποχι πραγματοποιείται τοπικό καρναβάλι ςτθν 

Χϊρα τθν Κυριακι τθσ Αποκριάσ με παρζλαςθ πλθρωμάτων και αρμάτων ςτθν παραλία τθσ 

χϊρασ, ενϊ ταυτόχρονα ςτο χωριό Φαλατάδοσ γίνεται Καρναβάλι με φαλαταδιανό ρακί και 

φαγθτά. Ακόμθ, ςτο χωριό Τριαντάρο γίνονται αποκριάτικοι χοροί από τουσ μαςκαράδεσ 

ςτουσ δρόμουσ του χωριοφ. Τζλοσ, ςτο χωριό Αγάπθ περιφζρουν ςτισ γειτονιζσ τον 

καρνάβαλο, τον οποίο καλοφν «Μακαρονά» και ςτθν ςυνζχεια τον καίνε, ενϊ προςφζρουν και 

παραδοςιακι μακαρονάδα (www.tinosecret.gr). 

Ζνα από τα πιο γνωςτά ζκιμα πραγματοποιείται το καλοκαίρι. Συγκεκριμζνα ςτισ 23 

Λουλίου γιορτάηεται το όραμα τθσ Αγίασ Πελαγίασ το οποίο αφορά τθν εφρεςθ τθσ 

καυματουργισ εικόνασ τθσ Ραναγίασ. Από το 1952 ζχει κακιερωκεί. Ρλικοσ πιςτϊν και 

κατοίκων μετά τθν πρωινι  λειτουργία ςτθν Ραναγία τθσ Τινου οδθγοφνται προσ τθν Μονι 

Κεχροβουνίου, τον Λερό Ναό τθσ Αγίασ Ρελαγίασ με πομπι αυτοκινιτων. Αφοφ τελεςτεί 

λειτουργία και ςτθν Μονι, οι Μοναχζσ προςφζρουν λουκοφμι, καφζ, ρακί και τζλοσ φαγθτό. 

Τζλοσ, μετά τον εςπερινό, ακολουκεί δίωρθ πεηοπορία ντόπιων, επιςκεπτϊν από τθν Μονι 

http://www.tinosecret.gr)./
http://www.tinosecret.gr/
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Κεχροβουνίου μζχρι τθν Χϊρα μαηί με τουσ μοναχοφσ, οι οποίοι κρατοφν τθν Λερι Εικόνα. Πταν 

φτάςουν ςτθν Χϊρα περίπου ςτισ 21:00 με ςυνοδεία τθσ Φιλαρμονικισ του νθςιοφ, τουσ 

υποδζχεται πλικοσ κόςμου, ο Δεςπότθσ, οι αρχζσ του τόπου και ςτθν χαρακτθριςτικι 

μαρμάρινθ εξζδρα θ οποία βρίςκεται ςτο κζντρο τθσ Χϊρασ, οι Λερείσ ψάλλουν με τθν 

ςυνοδεία πυροτεχνθμάτων και οι καμπάνεσ χτυποφν χαρμόςυνα (Φλωράκθσ,2007). 

 

Eικόνα 22.Τα «φαναράκια» τθσ Τινου (Ρθγι: www.tinostoday.gr) 

 

4.2.2. Πολιτιςμικζσ Σοπικζσ εκδθλώςεισ 

Ρρϊτον, είναι τα πολιτιςτικά ςωματεία δθμιουργοφνται ιδεολογικά, αλλά και κεςμικά 

μζςω τθσ ταυτότθτασ των μελϊν μιασ τοπικισ κοινωνίασ διότι το περιβάλλον, οι κοινωνικζσ 

ςχζςεισ  και ο πολιτιςμόσ ζχουν άμεςθ ςχζςθ με τθν τοπικότθτα και κφριοσ ςτόχοσ τουσ είναι θ 

διατιρθςθ και θ ανάπτυξθ ςχζςεων και δεςμϊν μεταξφ των ατόμων. Ζχουν ςχζςθ με τθν 

αναβίωςθ εκίμων μζςω πανθγυριϊν ι φεςτιβάλ, δθλαδι δραςτθριότθτεσ λαϊκοφ πολιτιςμοφ. 

Τα πανθγφρια γίνονται με ςκοπό γιορτζσ αγίων, οι οποίοι κεωροφνται και προςτάτεσ του 

νθςιοφ και κεωροφνται ωσ κοινωνικζσ εκδθλϊςεισ όπου ςυγκεντρϊνεται ο κόςμοσ και ζρχεται 

ςε επικοινωνία, όχι μόνο με ςυγγενείσ και κατοίκουσ του νθςιοφ, αλλά και με τουσ τουρίςτεσ ι 

τουσ ςυμπατριϊτεσ του εξωτερικοφ ι εςωτερικοφ. Συνικωσ πραγματοποιοφνται με 

ακολουκίεσ παραδοςιακϊν εδεςμάτων ι εκτελείται διοργάνωςθ πανθγυριϊν για τθν 
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αναβίωςθ εκίμων κυρίωσ το Ράςχα, τα Χριςτοφγεννα και τισ Απόκριεσ (Στρατουδάκθ,2006). 

Συγκεκριμζνα ςτθν Τινο  ςτισ 25 Μαρτίου και ςτισ 15 Αυγοφςτου πραγματοποιοφνται αρκετζσ 

κρθςκευτικζσ εκδθλϊςεισ ςε όλο τον νθςί και κυρίωσ τιμοφν  τουσ πρϊτουσ νεκροφσ ιρωεσ 

του 1940 κατά τον Ελλθνο-Λταλικό πόλεμο από τον τορπιλιςμό τθσ «Ζλλθσ» τον 15 Αφγουςτο. 

Στισ 30 Λανουαρίου γιορτάηεται θ εφρεςθ τθσ καυματουργισ εικόνασ από τθν Οςία Ρελαγία και 

ςτισ 23 Λουλίου το όραμα τθσ, όπου πλικοσ πιςτϊν ζρχεται ςτο νθςί για να τθν τιμιςει. 

Επιπλζον, τθν Δευτζρα του Ράςχα ςτο χωριό Κτικάδοσ πραγματοποιείται το δείπνο ςε κοινό 

τραπζηι των Κακολικϊν μαηί με τουσ Ορκόδοξουσ γνωςτό και ωσ ζκιμο Τράπεηα τθσ Αγάπθσ. 

Ακόμθ, ςτισ 29 Αυγοφςτου πραγματοποιοφνται πανθγφρια ςτον Άγιο Λωάννθ, τθσ Ραναγίασ των 

Κακολικϊν ςτισ 12 Σεπτεμβρίου και ςτθν Καλλονι του Άγιου Ηαχαρία ςτισ 5 Νοεμβρίου. 

Επίςθσ, ςτθν Καρδιανι πραγματοποιοφνται τα πανθγφρια τθσ Αγίασ Τριάδασ και του Αγίου 

Μθνά ςτισ 11 Νοεμβρίου και τθσ Ραναγίασ Κιουράσ ςτισ 8 Σεπτεμβρίου. Διάφορα πανθγφρια 

όπωσ τθσ Αγίασ Ραραςκευισ ςτισ 26 Λουλίου, του Σταυροφ ςτισ 14 Σεπτεμβρίου κ.α. ςτα 

Υςτζρνια περιλαμβάνουν τραγοφδια και χοροφσ (Κεοδωρακάτοσ κ.ά., 2003). 

Τζλοσ, κάκε χρόνο πραγματοποιοφνται κατά τουσ καλοκαιρινοφσ μινεσ ςτα διάφορα χωριά 

του νθςιοφ τοπικζσ εκδθλώςεισ ςτισ οποίεσ ςυγκεντρϊνονται πλικοσ κόςμου, όπωσ θ γιορτι 

τθσ αγκινάρασ ςτθν Κϊμθ, θ γιορτι τθσ κάπαρθσ ςτθ Ροταμιά, θ γιορτι τθσ ρίγανθσ ςτα Δφο 

Χωριά, θ γιορτι του κραςιοφ ςτον Τριπόταμο, θ γιορτι του μελιοφ ςτον Κάμπο και θ γιορτι 

του ρακιοφ ςτο Φαλατάδο ςε ςυνεργαςία με τουσ ςυλλόγουσ του κάκε χωριοφ αντίςτοιχα 

(www.allaboutfestivals.gr). 

Φεςτιβάλ Σινου 

Εδϊ και 20 χρόνια περίπου διοργανϊνεται από τον Διμο, κάκε χρόνο ςτθν Τινο, Φεςτιβάλ. 

Το Φεςτιβάλ ξεκινάει τον Λοφνιο και τελειϊνει το Σεπτζμβριο περιλαμβάνονται όλεσ τισ 

απαραίτθτεσ παροχζσ όπωσ Λατρείο, πρϊτεσ βοικειεσ, μπαρ, ξενοδοχεία, τουαλζτεσ, πάρκινγκ, 

μζςα μεταφοράσ, ξενοδοχεία, παροχζσ για ΑΜΕΑ κλπ. Ρραγματοποιοφνται διαφόρων ειδϊν 

εκδθλϊςεισ για όλα τα γοφςτα και ζχουν μεγάλθ ανταπόκριςθ από τουσ κατοίκουσ και τουσ 

τουρίςτεσ. Διεξάγονται ςυναυλίεσ, κεατρικζσ παραςτάςεισ, εκδθλϊςεισ και εκκζςεισ 

http://www.allaboutfestivals.gr/
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ςπουδαίων καλλιτεχνϊν αναδεικνφοντασ τθν πολιτιςμικι κλθρονομιά, τθν ιδιαιτερότθτα του 

νθςιοφ και τθν καλλιτεχνικι παράδοςθ (www.allaboutfestivals.gr). 

Ο Κζμθσ ΢οδαμίτθσ είναι υπεφκυνοσ για τθν διοργάνωςθ, τον ςυντονιςμό του Φεςτιβάλ τθσ 

Τινου ςε ςυνεργαςία με λίγουσ ςυνεργάτεσ, προςπακϊντασ να αναδείξει τθν πολιτιςμικι 

κλθρονομιά και αξία του νθςιοφ με ςεβαςμό προσ τουσ Τθνιακοφσ και τουσ καλοκαιρινοφσ 

επιςκζπτεσ. Αρκετά ςθμαντικι  είναι θ φπαρξθ και θ ςυμβολι πολλϊν χορθγϊν  από μικρζσ και 

μεγάλεσ επιχειριςεισ του νθςιοφ οι οποίοι αντιλαμβάνονται τθν προςπάκεια που γίνεται για 

το φεςτιβάλ και το ςτθρίηουν κακϊσ είναι κι ζνα τουριςτικό «προϊόν» για το νθςί. Μάλιςτα 

δθμιουργείται ζντονα και το αίςκθμα τθσ ςυνεργαςίασ, αλλθλεγγφθσ και ςυλλογικότθτασ 

μεταξφ των φορζων που ςυμμετζχουν κάτι αρκετά κετικό και ςθμαντικό για τθν εποχι. Τζλοσ, 

οι εκδθλϊςεισ που πραγματοποιοφνται ζχουν ςχζςθ με τθν μουςικι (ςυναυλίεσ), το κζατρο, το 

χορό, το τραγοφδι και τθν ποίθςθ (Τςόκλθ, 2013). 

 

Εικόνα 23. Tο logo του «Φεςτιβάλ Τινου» (Ρθγι:www.tinosnow.gr) 

 

 

 

 

 

 

http://www.allaboutfestivals.gr/
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Οαϊκόσ πολιτιςμόσ 

Κάκε τόποσ ζχει δθμιουργιςει τον λαϊκό πολιτιςμό του με δικά του ςτοιχεία και 

χαρακτθριςτικά ςε ςχζςθ με τουσ γεωγραφικοφσ, ιςτορικοφσ και κρθςκευτικοφσ παράγοντεσ 

του νθςιοφ. H Τινοσ ζηθςε τθν τουρκικι κατοχι για ζναν αιϊνα, κακϊσ ιταν ενετικι για 

περιςςότερα χρόνια ςε ςχζςθ με άλλα νθςιά και απόλαψε όλα τα προνόμια που είχε επί των 

Ενετϊν. Με αυτό τον τρόπο, διατιρθςε τα ζκιμα και τον πολιτιςμό τθσ. Ακόμθ, εξαιτίασ του 

γεγονότοσ ότι μεγάλο πλικοσ ατόμων και πιο πολφ οι κακολικοί ςτράφθκαν κατά τθν 

βενετςιάνικθ κατοχι προσ το δυτικό δόγμα το οποίο είχε ωσ αποτζλεςμα τθν εξζλιξθ του 

τθνιακοφ πολιτιςμοφ. Βζβαια, αυτι θ ςτροφι δεν επθρζαςε τισ ςχζςεισ μεταξφ ορκόδοξων και 

κακολικϊν και δεν παρουςιάηουν ςθμαντικζσ διαφορζσ μεταξφ τθσ όςον αφορά τα ζκιμα ι και 

τον τρόπο ηωισ (Φλωράκθσ,1996). 

Στθν ςυνζχεια, ςχετικά με τθν αρχιτεκτονικι και τθν διαμόρφωςθ των οικιςμϊν και των 

κτιςμάτων ςυντζλεςε μια ςφνκεςθ γεωγραφικϊν, φυςικϊν και ιςτορικϊν παραγόντων. Ζτςι, οι 

κάτοικοι του νθςιοφ για να δυςκολζψουν τισ κινιςεισ των πειρατϊν εγκαταςτάκθκαν ςε 

πλαγιζσ βουνϊν οι οποίεσ κεωροφνται φυςικό οχυρό. Για να πολεμοφν και να ςϊηονται οι 

Τθνιακοί, τα χωριά φτιάχτθκαν ςυγκεντρωτικά ςε ςτυλ φρουρίου με ενωμζνα δωμάτια και 

γραφικζσ καμάρεσ. Ακόμθ, εκτόσ  τθν λαϊκι αρχιτεκτονικι, οι κλιματικοί και γεωγραφικοί 

παράγοντεσ προςδιορίηουν και τθν μορφι των καλλιεργοφμενων προϊόντων και των χωραφιϊν 

(Φλωράκθσ,1996). 

Πςον αφορά, τθν ορκοδοξία, είναι προφανζσ ότι προςφζρει ςτθν διαμόρφωςθ του λαϊκοφ 

πολιτιςμοφ. Αρχικά, από τθν αρχαία εποχι με τα τυχερά παιχνίδια, τα ειδωλολατρικά ζκιμα 

τθσ Ρρωτοχρονιάσ και άλλεσ αρχαίεσ ςυνικειεσ υπάρχει και ζνα ζκιμο Χριςτουγζννων γνωςτό 

ωσ ζκιμο του «κάβου» το οποίο καταλιγει ςτο κοινό «τραπζηι τθσ αδελφοςφνθσ» και 

δθμιουργείται ζντονθ ομοιότθτα με τισ πρωτοχριςτιανικζσ «αγάπεσ». Επιπλζον, το Ράςχα οι 

κοφνιεσ που ςτινονται ςτον Ρφργο κυμίηουν τισ «αιϊρεσ» ςτθν γιορτι των Ανκεςτθρίων των 

Ακθναίων παρκζνων. Θ παρουςία τθσ αιϊνιασ μάνασ τθσ Ραναγίασ ςτθν Τινο, μαηί με τα 

ανατολικό και δυτικό δόγμα εφοδιάηουν τον λαϊκό πολιτιςμό του νθςιοφ με ιδιαίτερα 

χαρακτθριςτικά (Φλωράκθσ,1996). Τζλοσ, το Ράςχα τελοφνται παςχαλινά «τραπζηια αγάπθσ» 
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τθν εβδομάδα τθσ Λαμπρισ όπου μαηεφεται πλικοσ πιςτϊν για να φάνε, να τςουγκρίςουν τα 

κόκκινα αυγά και να γιορτάςουν. Στο χωριό Κτικάδοσ πραγματοποιείται το τραπζηι τθσ 

«Αγάπθσ» τθν Λαμπροδευτζρα το οποίο περιλαμβάνει ςοφπα με μοςχάρι και ςυνοδευτικά 

εδζςματα, κόκκινα αυγά, τα «τςιμπθτά τυροπιτάκια» και κραςί. Μόλισ ολοκλθρωκεί το δείπνο 

ςε όλουσ μοιράηονται λευκά κεράκια τα οποία ανάβουν από τθν λαμπάδα του Ραπά, ενϊ 

εκείνοσ ψάλλει το «Δεφτε λάβετε φωσ» και όλοι μαηί το «Χριςτόσ Ανζςτθ». Ο ςτόχοσ μάλιςτα 

αυτϊν των τραπεηίων είναι και ςυμφιλίωςθ όςων ζχουν παρεξθγθκεί. Τζλοσ, και ςτο χωριό 

Καρδιανι γίνεται «αςπαςμόσ αγάπθσ» χωριςτά οι γυναίκεσ και χωριςτά οι άντρεσ μετά τθν 

Κεία Λειτουργία, ενϊ τελοφνται «Αγάπεσ» και ςτα χωριά των Κακολικϊν 

(Κοντογεϊργθσ,2009). 

Επιπλζον, οι διαμάχεσ μεταξφ κακολικών και ορκοδόξων τον περαςμζνο αιϊνα ιταν 

ζντονεσ. Για παράδειγμα, πραγματοποιοφνταν βεβθλϊςεισ ιερϊν, παραβιάςεισ εκκλθςιϊν, 

γκρεμίςματα καμπαναριϊν κλπ. και ενϊ οι διαμάχεσ είχαν ξεκινιςει να καταςτζλλονται, 

παρζμειναν κάποιεσ αντιπάκειεσ. Σιμερα όμωσ οι αντιπάκειεσ αυτζσ μειϊκθκαν. Ριο πολφ οι 

κακολικοί ξεκίνθςαν να προςεγγίηουν ςυναιςκθματικά τουσ ορκόδοξουσ  με ςυνεορταςμό του 

Ράςχα τισ δφο τελευταίεσ δεκαετίεσ (Φλωράκθσ,1996). 

Θ πνευματικι και οικονομικι κατάςταςθ του νθςιοφ ανεφοδιάςτθκε και αναπτφχτθκε από 

τθν εφρεςθ τθσ Λερισ εικόνασ τθσ Ευαγγελιςτρίασ Σινου, θ οποία ςυνδζκθκε αναπόςπαςτα με 

το νθςί και χάρθ αυτοφ του γεγονότοσ δθμιουργικθκαν νζα ζκιμα και πανθγφρια και 

προωκικθκαν οι χειροτεχνίεσ. Θ Μεγαλόχαρθ τθσ Τινου είναι ζνα πανελλινιο 

προςκυνθματικό κζντρο και το μεγαλφτερο μζροσ τθσ βιοτεχνίασ οφείλεται τθν ςθμερινι 

εποχι ςτθν προςκυνθματικι κίνθςθ, θ οποία επικρατεί  κυρίωσ τουσ καλοκαιρινοφσ μινεσ. 

Ακόμθ, διαςϊκθκε θ λειτουργία του υφαντουργείου τθσ Χϊρασ λόγω τθσ κίνθςθσ αυτισ και 

προωκικθκαν θ καταςκευι φυλαχτϊν, θ κθροπλαςτικι, θ καλακοπλεκτικι κλπ 

(Φλωράκθσ,1996). 
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4.2.3. Χορόσ και Πουςικι ςτθν Σινο 

 Για τθν διατιρθςθ τθσ λαϊκισ παράδοςθσ και τθσ πολιτιςμικισ κλθρονομιάσ είναι 

ςθμαντικι θ φπαρξθ τθσ χορευτικϊν ςυλλόγων. Ο χορόσ δεν απαιτεί κάποιο ιδιαίτερο ταλζντο, 

κόςτοσ ι πάντα χαρακτθριςτικό εξοπλιςμό για αυτό ςυμμετζχει αρκετόσ κόςμοσ. Για να 

λειτουργιςει όμωσ μια χορευτικι ομάδα ι και μία ορχιςτρα είναι απαραίτθτθ θ ςυνειςφορά 

και θ διάκεςθ «δαςκάλων», οι οποίοι ταυτόχρονα κα προμθνφουν ςτουσ «μακθτζσ» ότι θ 

ολοκλιρωςθ κάποιασ από αυτζσ τισ τζχνεσ κα εκπλθρωκεί με ςυμμετοχι τουσ ςε εκδθλϊςεισ. 

Στθν ςυνζχεια, θ διοργάνωςθ διαλζξεων δεν ζχουν υψθλό κόςτοσ, βζβαια  οργανϊνονται με 

ακανόνιςτο τρόπο και χωρίσ κάποιο πρόγραμμα (Στρατουδάκθ,2006). Στθν Τινο για τθν 

προβολι του τόπου δθμιουργικθκε από τον Ρροοδευτικό Σφλλογο Μαρλά Μαμάδου Τινου, 

χορευτικι ομάδα. Αυτι θ ομάδα αποτελείται από νζουσ ανκρϊπουσ. Στθν αρχι εμφανίηονταν 

ςε πανθγφρια και γιορτζσ του νθςιοφ, αλλά αργότερα επεκτάκθκαν και ςε άλλα μζρθ τθσ 

Ελλάδασ. Ο ςυγκεκριμζνοσ ςφλλογοσ διακζτει και αντίγραφα παραδοςιακϊν ςτολϊν, ϊςτε να 

φζρει κοντά τουσ νζουσ με τισ παραδοςιακοφσ χοροφσ του τόπου τουσ και το παρελκόν. Οι πιο 

γνωςτοί χοροί του νθςιοφ είναι ζνασ είδοσ ιδιόρρυκμου ςυρτοφ και ο μπάλοσ 

(https://syllogosmmtinou.wordpress.com). 

Πςον αφορά τθν τοπικι μουςικι του νθςιοφ, τα ςτοιχειϊδθ μουςικά όργανα είναι το 

λαγοφτο και το βιολί. Στο παρελκόν υπιρχαν και αρκετοί τςαμπουνιζρθδεσ, αλλά τθν 

ςθμερινι εποχι ζχουν παραμείνει ελάχιςτοι. Τα βαςικά μουςικά όργανα τα ςυνοδεφουν το 

κλαρίνο, θ κικάρα, το μπουηοφκι, το ακορντεόν ςτισ μεγάλεσ ενορχθςτρϊςεισ 

(www.tinos360.gr). 

 

4.3. Παραδοςιακά και τοπικά προϊόντα-Γαςτρονομία  

Θ Τινοσ περιλαμβάνει αρκετά τοπικά εδζςματα, κακϊσ είναι νθςί που αςχολείται με τθν 

κτθνοτροφία. Ρραγματοποιείται εκτροφι κουνελιϊν, αγελάδων, πουλερικϊν, αιγοπροβάτων 

και εννοείται περιςτεριϊν διότι διακζτει ζναν ςθμαντικό αρικμό περίφθμων περιςτεριϊνων. 

Ακόμθ, εκτόσ από τθν κτθνοτροφία και τθν γεωργία αςχολοφνται και με τθν αλιεία. Τα 

http://www.tinos360.gr/
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περιςςότερα ςκάφθ αλίευςθσ βρίςκονται ςτο λιμάνι του νθςιοφ. Τα τοπικά παραδοςιακά 

προϊόντα είναι υψθλισ ποιότθτασ, κρεπτικά, μοναδικισ γεφςθσ και απευκφνονται ςε άτομα με 

υψθλό γαςτρονομικό κριτιριο, κακϊσ οι ντόπιοι ζχουν βρει τον τρόπο να παράγουν και να 

μεταποιεί τουσ καρποφσ τθσ φφςθσ και τθσ γθσ. Στθν είςοδο του λιμανιοφ μπορεί κανείσ να 

εντοπίςει κάκε πρωί τθν λαϊκι αγορά του νθςιοφ με φρζςκα τοπικά εποχιακά λαχανικά, 

φροφτα, άνκθ, μυρωδικά από τουσ παραγωγοφσ. Αυτι θ λαϊκι αποτελεί παράδειγμα 

ςυνεργαςίασ και ευγενοφσ άμιλλασ (Ραπαηυμοφρθσ,2015). 

Αρχικά, αυτό που παράγεται ςε μεγάλεσ ποςότθτεσ είναι οι αγκινάρεσ, 600.000 κάκε χρόνο, 

αλλά και θ κάπαρθ Τινου. Θ κάπαρθ είναι ζνα αυτοφυζσ φυτό, τθσ οποίασ θ ςυλλογι γίνεται 

από το βραχϊδεσ ζδαφοσ τθσ Τινου και ςτθν ςυνζχεια ςτεγνϊνει ςτον ιλιο, τοποκετείται 

αλάτι και ξίδι και είναι ζτοιμθ για κατανάλωςθ. Επιπλζον, ζνα γνωςτό φαγθτό θ «φρουτάλια» 

θ οποία είναι γεμιςτι ομελζτα με λουκάνικα Τινου τα οποία είναι χοιρινά με κραςί και 

μάρακο (www.greekgastronomyguide.gr). Ακόμθ, αυτό που τθν χαρακτθρίηει το νθςί 

περιςςότερο είναι θ γεφςθ τθσ τοπικισ ντομάτασ, θ οποία κυμίηει πραγματικά ότι είναι 

φροφτο και όχι λαχανικό. Αυτι χαράχτθκε ςτθν γαςτρονομικι μνιμθ (Ραπαηυμοφρθσ,2015). 

Πςον αφορά τα τυριά του νθςιοφ, ζνα τυρί μικροφ μεγζκουσ το οποίο ςτεγνϊνει ςε μικρά 

καλακάκια είναι το Μαλακοφνι ι Σκλαβωτφρι Τινου και τα δφο πιο ςθμαντικά και γνωςτά 

τυριά τθσ Τινου είναι θ γραβιζρα και θ κοπανιςτι από γάλα τθνιακισ αγελάδασ (ράτςα ςπάνια 

από τθν εποχι των Βενετϊν). Ακόμθ, υπάρχει κι ζνα τοπικό τυρί με πικάντικθ γεφςθ ςε ςχιμα 

μπαλίτςασ, μια ςυμπαγισ μπάλα (www.greekgastronomyguide.gr). To πρϊτο ιδιωτικό 

τυροκομείο τθσ Τινου άνοιξε το 2015 από τρία ξαδζρφια το οποίο είχε ωσ ςτόχο να παράγεται 

με χειροποίθτο τρόπο το πιο γνωςτό τυρί του νθςιοφ «τθνιακό μπαλάκι» (που αναφζρκθκε 

παραπάνω) με τθν βοικεια ςφγχρονου εξοπλιςμοφ. Το «τθνιακό μπαλάκι» αλατίηεται και 

πλάκεται με τα χζρια αντί να μπεί ςε καλοφπια. Εκτόσ από αυτό το τυρί παράγεται και 

μυηικρα, βοφτυρο, κοπανιςτι και δίμθνθσ ωρίμανςθσ βραςτό γραβιεράκι 

(Μακρυωνίτου,2015). 

Το ςυγκεκριμζνο τυροκομείο βρίςκεται ςε ζνα παραδοςιακισ αρχιτεκτονικισ κτιριο, μια 

παλιά αποκικθ άχυρων ενόσ παπποφ τριϊν ξαδζρφων, με όνομα Λορζντηοσ. Από εκεί 

http://www.greekgastronomyguide.gr/
http://www.greekgastronomyguide.gr/
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εμπνεφςτθκαν και το όνομα του τυροκομείου: «Τυροκομείο San Lorenzo». Με φρζςκο γάλα 

προμθκεφονται από τουσ αγελαδοτρόφουσ τθσ Τινου (500-800 κιλά τθν θμζρα), γάλα από ηϊα 

που τρζφονται ςτα μυρωμζνα βοςκοτόπια και ςτθν ποικιλόμορφθ χλωρίδα. Τζλοσ, ςτισ αρχζσ 

του καλοκαιριοφ εμφανίηονται ςτθν αγορά τα πρϊτα τυριά (Μακρυωνίτου,2015). 

 

Εικόνα 24. Το Μαλακοφνι Τινου (Ρθγι:www.cheeselovers.gr) 

 

Στθν ςυνζχεια, τα τοπικά αλλαντικά είναι θ Λοφηα Τινου από φιλζτο χοίρου το οποίο είναι 

μαριναριςμζνο ςε μείγμα μπαχαρικϊν και κραςί. Υπάρχει κρεοπωλείο πολλϊν ετϊν, θ 

οικογζνεια Γιάννθ Κρθτικοφ, το οποίο πάντοτε παριγε δικζσ του λοφηεσ, ςαλάμια και χοιρινά 

λουκάνικα. Πμωσ εδϊ και κάποια χρόνια ο εγγονόσ ζχει δικό του και ξεχωριςτό εργαςτιριο 

που παράγει τα αλλαντικά, προμθκεφοντασ το χοιρινό κρζασ από το κρεοπωλείο. Ο Γιάννθσ 

όπωσ ονομάηεται κρατάει μυςτικι τθν οικογενειακι και παραδοςιακι ςυνταγι τθσ λοφηασ .Θ 

γεφςθ τθσ είναι απαλι όπωσ και θ μυρωδιά τθσ γιατί το μαρινάριςμα γίνεται με φίνο ροηζ 

κραςί, τθν περνάει από φυςικό ζντερο και ςτισ κατάλλθλεσ ςυνκικεσ ςτεγνϊνει περίπου για 

ζνα μινα. Επιπλζον, γνωςτό ςτο νθςί είναι το Σαλτςίτςι ςαλάμι αζροσ με γεφςθ ςκόρδο και 

ωριμάηει για δεκαπζντε μζρεσ, το οποίο παράγεται και αυτό ςτο αλλαντοποιείο Κρθτικοφ. Τα 

αλλαντικά του Κρθτικοφ εντοπίηονται και ςε κάποια παντοπωλεία τθσ Ακινασ 

(Μακρυωνίτου,2015). 
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Eικόνα 25. Θ Λοφηα Τινου (Ρθγι:www.ikritikos.com) 

Τζλοσ, το νθςί παράγει και τοπικό κυμαρίςιο μζλι, κακϊσ θ μελιςςοκομία ςτο νθςί είναι 

ανεπτυγμζνθ με ςυνολικά 2.800 κυψζλεσ. Κάποια από τα τοπικά γλυκά τθσ Τινου είναι τα 

αμυγδαλωτά, τα ξεροτιγανα, τα παςτζλια, λουκοφμια, τα τςιμπθτά κλπ 

(www.greekgastronomyguide.gr). 

 

Εικόνα 26. Τα «τςιμπθτά» τθσ Τινου (Ρθγι:www.bostanistas.gr) 

 

 

http://www.greekgastronomyguide.gr/
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Tinos Food Paths 

Mια ςπουδαία εκδιλωςθ γαςτρονομίασ που πραγματοποιείται κάκε  άνοιξθ ςτο νθςί, από 

το 2015, είναι το Tinos Food Paths. Αυτι θ εκδιλωςθ προβάλει τα τοπικά προϊόντα του νθςιοφ 

και προωκεί τθν τοπικι γεφςθ και τον βιϊςιμο τρόπο τθσ ελλθνικισ διατροφισ. Θ 

ςυγκεκριμζνθ εκδιλωςθ αναδεικνφει τα προϊόντα τθσ περιοχισ και ςυμμετζχουν κτθνοτρόφοι, 

γεωργοί, τυροκόμοι, μαγείριςςεσ, ςεφ, οινοποιοί κλπ αναπτφςςοντασ ζτςι και τον πρωτογενι 

τομζα του νθςιοφ. Τζλοσ, εκτόσ από τθν προβολι των πρωτότυπων τοπικϊν προϊόντων, 

διακρίνεται και ο πολιτιςμικόσ τομζασ τθσ περιοχισ (www.tinosfoodpaths.gr). 

 

Εικόνα 27. Το logo του «Tinos Food Paths» (Ρθγι:www.tinosnow.gr) 

 

4.4. Ξζντρα πολιτιςμοφ  

Πανελλινιο Λερό Μδρυμα Ευαγγελιςτρίασ Σινου 

Ο βαςικόσ ςτόχοσ του Ρανελλινιου Λεροφ Λδρφματοσ τθσ Ευαγγελιςτρίασ Τινου είναι θ 

αναβάκμιςθ τθσ εικόνασ του νθςιοφ μζςω τθσ πνευματικισ, πολιτιςμικισ και καλλιτεχνικισ 

ανάπτυξθσ, αλλά ακόμθ παρουςιάηει ζντονθ  αςχολία  με τθν κρθςκεία, τθν εκπαίδευςθ και 

http://www.tinosfoodpaths.gr/
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τθν φιλανκρωπία για αυτό και προζβθ ςε διάφορεσ ενζργειεσ ανάδειξθσ και ενδυνάμωςθσ τθσ 

τθνιακισ καλλιτεχνίασ. Κεωρείτο μάλιςτα και ςπουδαία θ προςφορά του.  

Αρχικά, ναόσ1 τθσ Ευαγγελιςτρίασ τθσ Τινου ςτο βόρειο άκρο του νθςιοφ αποτελεί ζνα 

κομμάτι αρχιτεκτονικισ κομψότθτασ, ςτο όποιο γφρω του εμφανίηονται διάφορα κτίςματα. Τα 

ςυγκεκριμζνα κτίςματα, λειτουργοφν για τισ διάφορεσ ανάγκεσ του Λδρφματοσ, ενϊ 

παρατθροφνται ςε κάποια από αυτά και καλλιτεχνικζσ ςυλλογζσ (Δϊριηα,1979). Ακόμθ, το Λερό 

ίδρυμα βοικθςε οικονομικά το κράτοσ για τθν ανζγερςθ του Ρανεπιςτθμίου Ακθνϊν2. 

Στθν ςυνζχεια, ακολοφκθςε ίδρυςθ ςθμαντικϊν κτιςμάτων με τθν οικονομικι υποςτιριξθ 

του Λδρφματοσ. Το 1930 ιδρφκθκε το Μουςείο Τθνίων καλλιτεχνϊν το οποίο διευρφνκθκε 40 

περίπου χρόνια μετά, ενϊ το 1955 το Ρροπαραςκευαςτικό Σχολείο Καλϊν Τεχνϊν Ρανόρμου 

Τινου.  

Με λίγα λόγια ο βαςικόσ ςκοπόσ του Ρ.Λ.Λ.Ε.Τ, το οποίο ςιμερα λειτουργεί ωσ Νομικό 

Ρρόςωπο Δθμοςίου Δικαίου3 είναι τθν οικονομικι ενίςχυςθ μθ κερδοςκοπικϊν ιδιωτικϊν 

φορζων, δθμοςίων αλλά και εκκλθςιαςτικϊν φορζων ςωματείων, ςυλλόγων, ιδρυμάτων 

(πραγματοποιοφνταν και ανακαινίςεισ) για τθν ανάπτυξθ του νθςιοφ μζςω διάφορων 

εκδθλϊςεων και δραςτθριοτιτων (ακλθτιςμόσ, τζχνεσ, εκπαίδευςθ κλπ), ενϊ το ίδρυμα ιταν 

υπεφκυνο και για τθ ετιςια χοριγθςθ του Ρροπαραςκευαςτικοφ και Επαγγελματικοφ 

Σχολείου Καλϊν Τεχνϊν Ρανόρμου Τινου. Γενικά, είχε ωσ ςτόχο τθν προϊκθςθ, ζρευνα, 

προβολι και μελζτθ τθσ Ορκόδοξθσ Χριςτιανικισ Ρίςτθσ με τθν ταυτόχρονθ διαφφλαξθ τθσ 

εικόνασ τθσ Ραναγίασ τθσ Τινου, το φιλανκρωπικό ζργο και τθν οικονομικι ενίςχυςθ αρκετϊν 

φορζων και οικογενειϊν που είχαν ανάγκθ λόγω φυςικϊν καταςτροφϊν, αλλά ακόμθ και τθν 

                                                 

 

1
 Ο ναόσ που υπάρχει ςιμερα ανεγζρκθκε με ςχζδια του αρχιτζκτονα Ευςτρατίου από τθν Σμφρνθ και κεωρείται 

το πρϊτο αξιόλογο αρχιτεκτονικό μνθμείο του απελευκερωμζνου ελλθνικοφ ζκνουσ. Ρρβλ. Γεωργίου Κ. Γιαγκάκθ, 
Κυκλάδεσ. Τήνοσ: εχθζσ και ςήμερα, εκδ. «Τουμπήσ», χ.χ., ςελ. 58. 
2
 Ρβρλ. Λ.Γ.Κ.(;), «Θ παρουςία του Λεροφ Λδρφματοσ εισ τον κοινωνικό και πολιτιςτικόν τομζα κατά τθν 150ετίαν», 

ςτο Ημερολόγιον τησ Μεγαλόχαρησ 1973, ς. 109-114. 
3
 ΢ύκθωλα κε ηηο δηαηάμεηο ηνπ λόκνπ 349/1976 (ΦΔΚ 149, Α’) θαη ηηο ηξνπνπνηήζεηο ζην άξζξν 8 ηνπ λόκνπ 

2740/1999 (ΦΔΚ 186,Α’). 
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προςταςία, αναβάκμιςθ, ζρευνα, μελζτθ κλπ τθσ πολιτιςμικισ κλθρονομιάσ και ιςτορίασ του 

νθςιοφ (Ρρωτοπαπά,2007). 

 

Εικόνα 28. Ρανελλινιο Λερό Μδρυμα Ευαγγελιςτρίασ Τινου (Ρθγι:www.tinosecret.gr) 

4.4.1. Πουςεία 

 

 H Πινακοκικθ τθσ δωρεάσ του Ακαναςίου Παπαδόπουλου 

Στθν Τινοσ εκτόσ από τθν από το Ναό τθσ Ραναγίασ για τον οποίο  αξίηει να επιςκεφτεί 

κανείσ και τα μουςεία του νθςιοφ. Αρχικά, εντοπίηονται δίπλα από τθν εκκλθςία τθσ 

Μεγαλόχαρθσ θ Ρινακοκικθ Νεοελλινων Ηωγράφων και θ Πινακοκικθ και Γλυπτοκικθ 

Σθνίων Ξαλλιτεχνών όπου διακζτουν ςυλλογζσ ςπουδαίων καλλιτεχνϊν. Αρχικά, ςτισ 26 

Φεβρουαρίου του 1962 ςφμφωνα με το Αρχείο του Ρ.Λ.Λ.Ε.Τ. (Ρανελλινιο Λερό Μδρυμα 

Ευαγγελιςτρίασ Τινου), πραγματοποιικθκε θ παραλαβι και παράδοςθ τθσ δωρεάσ ςτον Α. 

Ραπαδόπουλο, όπου είναι μια ιδιωτικι του ςυλλογι. Θ ίδρυςθ4 τθσ ζχει ςχζςθ με τθν 

επιςτολι τθν οποία ζκανε ο Α. Ραπαδόπουλοσ το 1961 ςτθν Διοικοφςα Επιτροπι του Ρ.Λ.Λ.Ε.Τ. 

για να επιςθμοποιθκεί θ δωρεά του μαηί με τουσ όρουσ που επικυμοφςε, δθλαδι όροι ζχουν 

ςχζςθ με τθν μεταφορά και τθν τοποκζτθςθ των ζργων θ οποία δεν πρζπει να αλλάξει. Θ 

                                                 

 

4
 Αξρείν Π.Ι.Ι.Δ.Σ. Αξηζκ. Πξωη: 4779,Φάθεινο ΠΙΝ, 1961. 
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Ρινακοκικθ βρίςκεται ςτθν νότια πτζρυγα του κτιριακοφ ςυγκροτιματοσ του  Ρ.Λ.Λ.Ε.Τ. 

(Ρανελλινιο Λερό Μδρυμα Ευαγγελιςτρίασ Τινου) ςε αίκουςα 250τμ με 120 ηωγραφικά ζργα 

και αρκετά κινθτά αντικείμενα και ζπιπλα τα οποία κατατάςςονται ςε ράφια ι προκικεσ5. Θ 

Διοικοφςα επιτροπι είναι υπεφκυνθ για τθν διοίκθςθ και με τθν υπ’αρικ.49/1961 πράξθ τθσ 

επιτροπισ εγκρίνουν τουσ όρουσ και τθν δωρεά του Ραπαδόπουλου και αποφαςίηουν να του 

απονείμουν τον τίτλο του Μζγα Δωρθτι. Βεβαία, ζτςι όπωσ ζχουν τοποκετθκεί τα ζργα 

ςφμφωνα με τθν επικυμία του Ραπαδόπουλου τα ζργα καλφπτουν το μεγαλφτερο μζροσ των 

τοίχων και  είναι δίπλα το ζνα ςτο άλλο, ϊςτε να δείχνουν αςφυκτικά τοποκετθμζνα 

(Ρρωτοπαπά,2007). Τζλοσ, περιλαμβάνει ζργα ςπουδαίων καλλιτεχνϊν όπωσ του Ν. Γφηθ, 

Νικθφόρου Λφτρα, μεγάλων ηωγράφων τθσ Ευρϊπθσ, αλλά και αντίγραφα των Βελάςκεκ, 

Μουρίγο κλπ. εκπροςϊπων τθσ Φλαμανδικισ Σχολισ (Κεοδωρακάτοσ κ.ά., 2003). 

 

 Πουςείο Παρμαροτεχνίασ 

Θ Τινοσ ζχει αναδειχκεί ςε ςθμαντικότατο κζντρο μαρμαρογλυπτικισ. Το μουςείο τθσ 

μαρμαροτεχνίασ βρίςκεται ςτο χωριό Ρφργοσ τθσ Τινου, το οποίο βρίςκεται ςτθν περιοχι 

«Οξωμεριάσ» και αποτελεί τθν ανάπτυξθ τθσ τοπικισ μαρμαροτεχνίασ και τθν πατρίδα των 

καλλιτεχνϊν. Στο ςυγκεκριμζνο μουςείο παρουςιάηεται θ ιςτορία του μαρμάρου και τθσ 

γλυπτικισ τθσ Τινου, μζςω τθσ ζκκεςθσ εργαλείων, πρϊτθσ φλθσ, ςχζδια και ζργα  γνωςτϊν 

μαρμαράδων (19οσ και 20οσ αι.), προπλάςματα και φωτογραφίεσ. Ακόμθ, παρουςιάηονται και 

διάφορα βίντεο για τισ τεχνικζσ του λατομείου και του εργαςτθρίου όπου τα ςυγκεκριμζνα 

παρουςιάηονται ρεαλιςτικά ςτον χϊρο. Ο Ρφργοσ είναι ζνα ανοιχτό μουςείο γλυπτικισ και 

αρχιτεκτονικισ τζχνθσ (Φλωράκθσ,2008). Τζλοσ, χαρακτθριςτικό του νθςιοφ είναι οι φεγγίτεσ 

τουσ οποίουσ μπορείσ να δεισ ςτο Μουςείο. Οι φεγγίτεσ είναι μια κατθγορία διάτρθτων 

υπζρκυρων που κοςμοφν πολλά ςπίτια του νθςιοφ και ζχουν αναπτυχκεί ςθμαντικά όςον 

αφορά τον διακοςμθτικό τουσ χαρακτιρα. Είναι διακοςμθμζνοι με ςφμβολα που δθλϊνουν 

                                                 

 

5
 Πξβι. Γεωξγίνπ Ι. Γώξηδα, ό.π., ζ. 156-170. 



80 

Σο Place Branding τθσ Σινου 

 

 

αποτροπι και φφλαξθ, όπωσ ςταυροί, κθρία, πεντάλφεσ, δικζφαλοι αετοί ακόμθ και άνκθ, 

καράβια, πουλιά κλπ, ενϊ τοποκετοφνται πάνω από παράκυρα και πόρτεσ. Ακόμθ, ζχουν τρεισ 

λειτουργίεσ, τθν πρακτικι, τθν αιςκθτικι και τθν μαγικι. Μζςω αυτϊν ρυκμίηεται το φωσ και ο 

αεριςμόσ του εςωτερικοφ χϊρου του ςπιτιοφ ι τθσ εκκλθςίασ, λόγω των διάτρθτων μικρϊν ι 

μεγάλων ανοιγμάτων τουσ (Λαποφρτασ,2015). 

 

Εικόνα 29. Μαρμάρινθ τζχνθ (Ρθγι:www.koinignomi.gr) 

 

 Αρχαιολογικό Πουςείο 

Ζνα ακόμθ μουςείο που βρίςκεται κοντά ςτο Ναό τθσ Ραναγίασ είναι το αρχαιολογικό 

μουςείο, το οποίο ζχει ποικίλα εκκζματα από όλο το νθςί. Τα πιο ςπουδαία εκκζματα είναι 

από δφο ιδιαίτερα ιερά του νθςιοφ, το ζνα είναι το ιερό τθσ Διμθτρασ κοντά ςτο χωριό 

Τριπόταμοσ και το άλλο είναι κοντά ςτθν κάλαςςα και ςυγκεκριμζνα ςτα Κιόνια, το 

ελλθνιςτικό ιερό του Ροςειδϊνα και τθσ Αμφιτρίτθσ. Σε μία από τισ αίκουςεσ υπάρχουν  

ταφικά αγγεία του 10ου-8ου αιϊνα, αλλά και ςκεφθ και αγγεία κακθμερινισ χριςθσ του 6ου – 

2ου αιϊνα (Σταφρακασ,1996). Το Αρχαιολογικό Πουςείο Σινου, το οποίο τονίηει τθν άνκιςθ 

τθσ γλυπτικισ ςτθν αρχαία Τινο, κακϊσ ςτεγάηει πολλά μαρμάρινα γλυπτά και αγγεία. Τα 

περιςςότερα προζρχονται από το ιερό ναό του Ροςειδϊνα και τθσ Αμφιτρίτθσ από τθν περιοχι 

των Κιονίων, όπωσ δελφίνια, καλάςςια τζρατα, ψθφίςματα Βουλισ και Διμου, ακόμθ και το 
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περίφθμο θλιακό ρολόι του αρχιτζκτονα του «Ρφργου των Ανζμων» (Αζρθδεσ) τθσ  Ακινασ, 

Ανδρόνικου Κυρριςτου, από τον 1ο αιϊνα π.Χ.(Φλωράκθσ,2008). 

 

Εικόνα 30. Αρχαιολογικό Μουςείο Τινου (Ρθγι:www.museumfinder.gr) 

 

  Πουςείο Σθνίων Ξαλλιτεχνών 

Το Μουςείο των Τθνίων Καλλιτεχνϊν (Μ.Τ.Κ.) ιδρφκθκε το 1930 με οικονομικι βοικεια του 

Ρ.Λ.Λ.Ε.Τ. (Ρανελλινιο Λερό Μδρυμα Ευαγγελιςτρίασ Τινου) και τθσ Αδελφότθτασ των Τθνίων εν 

Ακιναισ, θ διοίκθςθ και υπευκυνότθτα του μουςείου είναι ςτα χζρια τθσ Διοικοφςασ 

Επιτροπισ και υπάρχει και ζνασ τακτικόσ υπάλλθλοσ, ενϊ βρίςκεται ςτθν ανατολικι πλευρά 

του κτιριακοφ ςυγκροτιματοσ (αίκουςα 120 τμ), υπεφκυνθ είναι με ςκοπό να περιςυλλεχκοφν, 

να προςτατευκοφν και να τοποκετθκοφν τα πρωτότυπα ζργα των καλλιτεχνϊν τθσ Τινου, 

όπωσ του Γιαννοφλθ Χαλεπά και του Λαηάρου Σϊχου τα οποία μζχρι τότε φυλάςςονταν ςτθ 

ςχολι του Ρολυτεχνείου. Οι ςυλλογζσ διακρίνονται ςε ςυλλογι ηωγραφικϊν ζργων του 

Νικθφόρου Λφτρα, Νικόλαου Γφηθ, Εμμανουιλ Λαμπάκθ, Νικόλαου Λοφβαρθ, Ματκαίου 

΢ενιζρθ, Γεωργίου ΢οϊλοφ, Κλεονίκθσ Αςπιϊτου κλπ, ενϊ διακρίνονται ςε ζργα γλυπτϊν του 

Δθμθτρίου Φιλιππότθ, Γιαννοφλθ Χαλεπά, Λαηάρου Σϊχου, Γεωργίου Βιτάλθ, Γεωργίου 
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Βαμβακά κλπ, ακόμθ και μθ γνωςτοφ καλλιτζχνθ (Βουτυρά-Γουλάκθ,1990). Επιπλζον, τα 

περιςςότερα ζργα προζρχονται από δωρεζσ6 ςυγγενϊν, αλλά και από τουσ ίδιουσ τουσ 

καλλιτζχνεσ, για αυτό και παρουςιάηεται ανομοιογζνεια ςτα εκκζματα που κοςμοφν το 

Μουςείο. Το μόνο το οποίο ενδιζφερε ιταν το μουςείο να παρείχε ςυλλογζσ Τθνίων 

Καλλιτεχνϊν ι ζργα τα οποία είχαν ςχζςθ με τθν Τινο, ζτςι ϊςτε να υπάρχει και ζνασ ακόμθ 

τόποσ ψυχαγωγίασ για τουσ προςκυνθτζσ. 

Στθν ςυνζχεια, το 1937  ςφμφωνα με μετριςεισ υπιρχαν 50 ζργα ςυνολικά, ενϊ δφο χρόνια 

αργότερα τθν χαρακτιριςαν μία από τισ καλφτερεσ εκκζςεισ τθσ ςφγχρονθσ τζχνθσ ςτθν 

Ελλάδα7. Ακόμθ, όςον αφορά τθν ταξινόμθςθ τα ζργα γλυπτικισ και ηωγραφικισ ςυνυπάρχουν 

ςτον χϊρο μεταξφ τουσ, δθλαδι δεν ζχει γίνει με κάποια κριτιρια θ τοποκζτθςθ τουσ ςτθν 

αίκουςα. Σφμφωνα με το Αρχείο του Μουςείου ζγινε προςπάκεια τοποκζτθςθσ πινακίδων8, οι 

οποίεσ να επεξθγοφν το τι απεικονίηεται ςε τρείσ γλϊςςεσ, ζτςι λοιπόν ςχετικά με ζναν 

κατάλογο γραμμζνο ςτο χζρι που βρζκθκε, φαίνεται να ςχολιάηονται από τθν Κατίνα 

Λιαροφτςου με λίγα λόγια κάποια ζργα (88 ζργα) ςτα ελλθνικά, ςτα αγγλικά και ςτα γαλλικά. 

Τζλοσ, θ Αλεξάνδρα Βουτυρά-Γουλάκθ το 1990 ςχθμάτιςε ζνα οργανωμζνο ςφνολο από τθν 

ςυλλογι των γλυπτϊν του Μ.Τ.Κ. (περίπου 120), εντάςςοντασ και τα γλυπτά του Αντϊνιου 

Σϊχου, τα οποία εκτίκενται ςτο «Μουςείο ξυλόγλυπτων», ενϊ από ζρευνα που 

πραγματοποιικθκε το 2004 το ςφνολο των ζργων ηωγραφικισ του Μ.Κ.Τ. υπολογίηεται ςε 26 

(Ρρωτοπαπά,2007). 

                                                 

 

6
 Αξρείν Π.Ι.Ι.Δ.Σ. Αξηζκ. Πξωη: 942, F;akelow M.T.K. 1936 4 ΢επηεκβξίνπ 1936, απόθαζε δωξεάο πηλάθωλ θαη 

θωηνγξαθηθώλ κεγελζύζεωλ ηωλ Σελίωλ Καιιηηερλώλ, Γύδε, Λύηξα, Υαιεπά θιπ, από ηελ Α’ Παγθπθιαδηθή 

Έθζεζε. 
7
 Αξρείν Π.Ι.Ι.Δ.Σ. Αξηζκ. Πξωη: 1605, Γ/8, Φάθεινο Μ.Σ.Κ. 1939. Δπηζηνιή ηεο 21

εο
 Γεθεκβξίνπ ηνπ 1939 πξνο 

ηνλ ΢ηέθαλν Παξίζε, πνπ ελεκεξώλεη παξάιιιεια όηη ην Μ.Σ.Κ. έρεη ηαμηλνκεζεί «θαηά ην πιένλ θαιό ηξόπν». 
8
 Αξρείν Π.Ι.Ι.Δ.Σ. Αξηζκ. Πξωη: 1276, Γ/8, θαη 3650, Γ/8, Φάθεινο Μ.Σ.Κ. 1965. Αιιεινγξαθία κεηαμύ Π.Ι.Ι.Δ.Σ. 

θαη ηνπ Ιωάλλε Σεξδνπνύινπ γηα ηηο επεμεγεκαηηθέο πηλαθίδεο, θαη ζεκεία πνπ ρξεηάδνληαη επαλεμέηαζε όπωο ην 

κέγεζνο, ε ζηνίρηζε, θιπ. 



83 

Σο Place Branding τθσ Σινου 

 

 

 

Εικόνα 31. Μουςείο Τθνίων Καλλιτεχνϊν (Ρθγι:www.e-kyklades.gr) 

 

4.4.2. Πολιτιςμικζσ υποδομζσ 

Ρολιτιςμικζσ υποδομζσ είναι τα λαογραφικά μουςεία, οι βιβλιοκικεσ, οι αίκουςεσ 

προβολϊν, τα πνευματικά και ςυνεδριακά κζντρα. Θ διαφορά είναι ότι διακζτει υλικι 

περιουςία επίςθμα εγγεγραμμζνθ ςτον χϊρο τθσ κοινότθτασ. Συγκεκριμζνα οι πολιτιςμικζσ 

υποδομζσ τθσ Τινου ςε αρικμοφσ είναι: 

 Βιβλιοκικεσ: 14 

 Ρνευματικά κζντρα: 15 

 Λαογραφικά Μουςεία: 8 

 Λαογραφικζσ Συλλογζσ: - 

 Κινθματογραφικζσ Λζςχεσ: 1 

 Κζατρα: 1 

 Ρινακοκικεσ: 1 

Αρχικά μία από τισ κατθγορίεσ των πολιτιςμικϊν υποδομϊν είναι τα Οαογραφικά Πουςεία 

τα οποία είναι αρκετά. Τα περιςςότερα περιζχουν οικιακά ςκεφθ, εργαλεία γεωργίασ, μικρά 

ζπιπλα, φωτογραφίεσ, χάρτεσ αλλά και ιδιωτικά και δθμόςια ζγγραφα. Λίγα από αυτά είναι 

μουςεία προβιομθχανικισ περιόδου, όπωσ οι μονζσ Ουρςουλινϊν και Λθςουιτϊν τθσ Τινου, 
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όπου ςε ζνα μζροσ των κτθρίων παρουςιάηονται ςυλλογζσ με δραςτθριότθτεσ  που 

οικοδομοφνταν ςε κάκε μία από τισ μονζσ αυτζσ. Ακόμθ, οι λαογραφικζσ ςυλλογζσ 

τοποκετοφνται και ςε παλαιά κτιρια, αλλά και ςε αίκουςεσ ςχολείων. Μζςω αυτϊν των 

μουςείων τονίηεται θ ςυναιςκθματικι αξία, τα οποία φζρνουν ςτθν μνιμθ τθν ςπουδαιότθτα 

τθσ οικογζνειασ και των προγόνων μασ, αλλά και τον άνκρωπο ο οποίοσ τα καταςκεφαςε ι 

αυτόσ ο οποίοσ τα χρθςιμοποίθςε (Στρατουδάκθ,2006). 

 

Εικόνα 32. Λαογραφικό Μουςείο Μονισ Λθςουιτϊν (Ρθγι:www.e-kyklades.gr) 

Στθν ςυνζχεια, μία ακόμθ κατθγορία πολιτιςμικϊν υποδομϊν είναι τα Πνευματικά Ξζντρα. 

Αρχικά, είναι ιδιαίτερθσ ςθμαςίασ, διότι είναι υπεφκυνα για τθν πολιτιςμικι ανάπτυξθ κακϊσ 

πραγματοποιοφνται ςε αυτά διάφορεσ εκδθλϊςεισ, εκκζςεισ, διαλζξεισ, χορευτικζσ και 

κεατρικζσ παραςτάςεισ ακόμθ και μικρζσ ςυναυλίεσ. Επιπλζον, ςε αυτά τα κζντρα ενιςχφεται θ 

κοινωνικοποίθςθ του κόςμου εφόςον αποτελεί χϊρο πολλαπλϊν ςυγκεντρϊςεων, χϊροσ  

δθμιουργίασ και ενεργθτικισ ςυμμετοχισ των πολιτϊν (Κόνςολα,1990). Απο το γεγονόσ ότι θ 

Τινοσ αρικμεί  15 πνευματικά κζντρα δείχνει πόςο απαραίτθτθ και ςπουδαία είναι θ φπαρξθ 

τουσ. Ο κφριοσ ςτόχοσ αυτϊν των κζντρων είναι θ προϊκθςθ του πολιτιςμοφ. 

Θ αξιοποίθςθ των πολιτιςτικϊν υποδομϊν είναι αρκετά ςθμαντικι για τθν ανάδειξθ του 

πολιτιςμοφ για αυτό και είναι απαραίτθτθ θ φπαρξθ των πολιτιςτικϊν ομάδων. Αρχικά, αυτζσ 

οι ομάδεσ αναδεικνφουν τθν προςωπικότθτα, τισ ικανότθτεσ του, το ταλζντο  του κάκε μζλουσ 

ςε όλο το ςφνολο τθσ ομάδασ και ζχει ςκοπό τθν κοινωνικοποίθςθ, βελτίωςθ και εξακρίβωςθ 

των αξιϊν που επικρατοφσ ςτισ ομάδεσ και ςτουσ φορείσ. Οι ομάδεσ αυτζσ ςτθρίηουν τουσ 

πολιτιςμικοφσ φορείσ και τουσ  καλφπτουν κάποιεσ ανάγκεσ. Στθν ςυνζχεια, θ πιο δθμοφιλισ 
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δραςτθριότθτα είναι τα χορευτικά ςυγκροτιματα, διότι δεν κοςτίηουν πολφ ακριβά, δεν 

χρειάηεται κάποιο ιδιαίτερο ταλζντο από τα μζλθ και δεν υπάρχουν διακρίςεισ. Μζςω του 

χορευτικοφ ςυγκροτιματοσ γίνονται και εκδθλϊςεισ, πανθγφρια, αλλά πραγματοποιοφνται και 

κοινωνικζσ εκδθλϊςεισ, όπωσ θ κοπι τθσ πρωτοχρονιάτικθσ πίτασ (Στρατουδάκθ,2006). 

4.4.3. Πολιτιςτικοί ςφλλογοι 

 ΢φλλογοσ Ξαλλιτεχνών Εικαςτικών Σεχνών Σινοσ 

Ο ςυγκεκριμζνοσ ςφλλογοσ ςυςτάκθκε τον Μάιο του 2017. Ο ςκοπόσ του είναι θ 

ςυγκζντρωςθ, ανάδειξθ και προβολι του ζργου ςπουδαίων Τθνίων καλλιτεχνϊν, οι οποίοι 

ζχουν φφγει από τθν ηωι και ζχουν αφιςει πίςω τουσ ιςτορία και ξεχωριςτά ζργα. Για 

παράδειγμα, ςυμμετείχαν ςτισ δράςεισ που πραγματοποιικθκαν από τον Διμο  Τινου για το 

«2018 ζτοσ Γιαννοφλθ Χαλεπά, 80 χρόνια από τον κάνατο του. Ακόμθ, ζχουν ωσ ςκοπό τθν 

προβολι τθσ ιδιαιτερότθτασ του νθςιοφ μζςω τθσ ανάδειξθσ καλλιτεχνικϊν ζργων, τθν 

διοργάνωςθ καλλιτεχνικϊν και εικαςτικϊν εκκζςεων, φεςτιβάλ, διαλζξεων, προγραμμάτων 

εκπαιδευτικοφ περιεχομζνου, ςεμιναρίων, εκδρομϊν, περιπάτων, αναδεικνφοντασ ζτςι τουσ 

ςπουδαίουσ καλλιτζχνεσ που «γζννθςε» το νθςί και τθν πολιτιςμικι κλθρονομιά τθσ Τινου. 

Με αυτό τον τρόπο αναπτφςςεται το μορφωτικό, κοινωνικό και πολιτιςτικό επίπεδο των 

μελϊν και δθμιουργοφνται δυνατοί δεςμοί φιλίασ, ενϊ ενιςχφεται το αίςκθμα αλλθλεγγφθσ, 

αλλθλοχποςτιριξθσ και ςυνεργαςίασ μεταξφ των μελϊν του ςυλλόγου (www.tinos-about.gr). 

 Αδελφότθσ Σθνίων εν Ακιναισ 

Ο ςυγκεκριμζνοσ ςφλλογοσ είναι πρωτοπόροσ, δυναμικόσ και ζχει ιςτορικι ςθμαςία κακϊσ 

ιδρφκθκε το 1876 ζχοντασ μζςα και ονόματα γυναικϊν, μια εποχι που θ ιςότθτα των δφο 

φφλων ιταν άγνωςτθ λζξθ και ζδωςε μεγάλθ ςθμαςία ςτθν ανάπτυξθ του νθςιοφ. 

Δθμιουργικθκε για τθν ανάδειξθ και τθν ανάπτυξθ του νθςιοφ, αφοφ είναι ζνα νθςί πλοφςιο 

ςε ιςτορία, παράδοςθ, λαογραφία και τζχνθ και τθν δθμιουργία δυνατϊν δεςμϊν μεταξφ των 

Τθνίων πολιτϊν. Ο βαςικόσ ςκοπόσ του ςυλλόγου ιταν θ ίδρυςθ ςχολείων και θ ενδυνάμωςθ 

τθσ τοπικισ παραγωγισ. Βοικθςε ςε ηωτικά προβλιματα του νθςιοφ, δθλαδι οικονομικισ 

ανάπτυξθσ ςε ικανοποιθτικό βακμό, όπωσ ςτθν καταςκευι ενόσ ιςχυροφ και αςφαλοφσ 

http://www.tinos-about.gr/
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λιμανιοφ. Τθν ςθμερινι εποχι, το πιο ςθμαντικό είναι θ αναβάκμιςθ του πολιτιςμικοφ τομζα 

και θ προςταςία του περιβάλλοντοσ (www.tinos-about.gr). 

 

Εικόνα 33. Σφλλογοσ Αδελφότθσ των εν Ακιναισ Τθνίων (Ρθγι: www.kykladikonfos.gr) 

 Πολιτιςτικόσ ΢φλλογοσ Πφργου-Πανόρμου Σινου 

Ο ςυγκεκριμζνοσ ςφλλογοσ δθμιουργικθκε από νζουσ και δραςτιριουσ ανκρϊπουσ τον 

Αφγουςτο του 2013. Ο ςκοπόσ του είναι να ενιςχυκοφν οι δεςμοί μεταξφ των ανκρώπων και 

να βελτιωκεί θ κακθμερινότθτα των κατοίκων. Ζχουν πραγματοποιθκεί ιδθ εκελοντικζσ 

εργαςίεσ από ομάδεσ που ζχουν δθμιουργθκεί. Τζτοιεσ εργαςίεσ είναι ο κακαριςμόσ των 

παραλιϊν (βυκόσ Ρανόρμου), αλλά και ρεμάτων και αγροτικϊν οδϊν. Ακόμθ, υπάρχει και 

παιδικι κεατρικι ομάδα με δωρεάν κεατρικι αγωγι για παιδιά, θ οποία πραγματοποιείται 

κάκε εβδομάδα και διαρκεί ζξι μινεσ. Μζςω αυτοφ του ςυλλόγου ο ακλθτικόσ τουριςμόσ, θ 

ψυχαγωγία και ο εκελοντιςμόσ κυρίωσ από νζουσ ζχει αναβακμιςτεί αρκετά, κακϊσ ζχει 

διοργανϊςει και beach party το καλοκαίρι, όπου μαηεφεται πλικοσ κόςμου, αλλά και ομάδα 

ποδοςφαίρου ζχει δθμιουργθκεί νζων θλικίασ 13-18 ετϊν, θ οποία ζχει ςυμμετάςχει και ςε 

πρωτάκλθμα ςτισ ακλθτικζσ εγκαταςτάςεισ ςτο χωριό Ράνορμοσ. Τζλοσ, είχε διοργανϊςει ζνα 

μεγάλο ακλθτικό γεγονόσ, το 1ο αγϊνα ορεινου τρεξίματοσ με τθν ονομαςία «Εξωμεριά Trail 

Race (Τςόκλθ, 2014). 

 

 

http://www.tinos-about.gr/
http://www.kykladikonfos.gr/
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Άλλοι πολιτιςτικοί ςφλλογοι (www.isternia.net) 

 Ρολιτιςτικόσ Σφλλογοσ Απανταχοφ Αγαπιανϊν Τινου (Χωριό Αγάπθ) 

 Εκπολιτιςτικόσ Σφλλογοσ του Αγ. ΢ωμανοφ 

 Ρολιτιςτικόσ -  Εξωραϊςτικόσ Σφλλογοσ Απανταχοφ Βωλαξιανϊν "Θ ΒΩΛΑΞ" 

 Εξωραϊςτικόσ Σφλλογοσ Κακιάσ Σκάλασ Φαλατάδου (Φαλατάδοσ Τινου)  

 Ρολιτιςτικό Κζντρο Κάτω Κλείςματοσ (Κάτω Κλείςμα Τινου) 

 Σφλλογοσ Κιoνίων " Ο Ροςειδϊν" (Κιόνια Τινου) 

 Εξωραϊςτικόσ-Φιλανκρωπικόσ & Μορφωτικόσ Σφλλογοσ των Απανταχοφ Μυρςινιωτϊν 

Τινου  " Θ Μυρςίνθ" (Μυρςίνθ Τινου) 

 Σφλλογοσ Τριποταμιτϊν "Ο ΚΑΒΟΣ" (Τριπόταμοσ Τινου) 

 Σφλλογοσ Φιλοπροόδων Φαλατάδου (Φαλατάδοσ Τινου) 

 Σφλλογοσ των Απανταχοφ Χατηθραδιανϊν  "Το Ξινάρι" 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.isternia.net/
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ΞΕΦΑΟΑΛΣ 5: ΣΘΡΣ΢: ΠΑΡΠΑΡΣ, ΞΑΟΑΚΣΠΟΕΞΣΛΞΘ ΞΑΛ ΢ΠΣΤΔΑΛΣΛ 

ΞΑΟΟΛΣΕΧΡΕ΢ 

Θ Τινοσ φθμίηεται για το άφκονο μάρμαρο τθσ κακϊσ υπάρχουν και είκοςι ποικιλίεσ 

τθνιακοφ μαρμάρου και χρθςιμοποιείται ςτο νθςί ςαν διακοςμθτικό ςτοιχείο. Στα χωριά 

Ράνορμοσ, Ρφργοσ και Υςτζρνια είναι τα ςθμαντικότερα λατομεία. Σπουδαίοι τεχνίτεσ και 

γλφπτεσ δθμιοφργθςαν ιδιαίτερα ζργα όπωσ φεγγίτεσ ςπιτιϊν, ανάγλυφα κυρϊματα, τζμπλα 

εκκλθςιϊν, κρινεσ ι πθγάδια, αλλά ακόμθ και αντικείμενα κακθμερινισ χριςθσ (π.χ. 

πετροτφρια από μάρμαρο για παραςκευι τυριοφ) (Κεοδωρακάτοσ κ.ά., 2003). Οι κάτοικοι 

λοιπόν αξιοποίθςαν τα λατομεία και αςχολικθκαν με τθν τζχνθ, τθν ναυτιλία και το εμπόριο, 

ενϊ ολόκλθρεσ οικογζνειεσ είχαν ωσ βαςικι αςχολία τθν τζχνθ του μαρμάρου, κυρίωσ ςτο 

χωριό Ρφργοσ, ςτισ γφρω περιοχζσ του Ρανόρμου, ςτα Υςτζρνια και λιγότερο ςτθν Καρδιανι. 

Τα πιο δυνατά και ςθμαντικά κζντρα μαρμάρου ιταν ο Ρφργοσ και μετά τα Υςτζρνια. Ακόμθ, 

ςτισ αρχζσ του 20ου αιϊνα ο Ρφργοσ είχε 100 λατόμουσ και 500 μαρμαράδεσ, οι οποίοι 

εργάηονταν και ςε άλλεσ πόλεισ τθσ Ελλάδασ και ςτθν Ακινα εκτόσ από το νθςί 

(Φλωράκθσ,2014).  

Στθν ςυνζχεια, όςο θ Τινοσ ιταν υπό τθν κυριαρχία των Βενετϊν αναβακμίςτθκε και 

διαμορφϊκθκε θ πολιτιςμικι τθσ ταυτότθτα, ενϊ και θ νεότερθ μαρμαροτεχνία ξεκινοφςε 

εκείνθ τθν εποχι. Στθν ανάπτυξθ οδθγικθκε λόγω του γεγονότοσ ότι υπιρχε ςχετικι 

ςτακερότθτα, οικοδόμθςθ εκκλθςιϊν και αρχοντικϊν και τεχνικζσ επαφζσ με τθν Βενετία κλπ. 

Πταν θ Τινοσ κατακτικθκε από τουσ Τοφρκουσ θ τοπικι χειροτεχνία επεκτάκθκε και ιδιαίτερα 

ςθμαντικι ιταν και θ επίδραςθ τθσ Κωνςταντινοφπολθσ, πομπόσ καινοτομιϊν, αφοφ εκεί οι 

Τθνιακοί δοφλεψαν ςτα μαρμαράδικα τθσ Ρόλθσ και απζκτθςαν νζεσ καινοτομίεσ. Τζλοσ, θ 

τζχνθ του μαρμάρου τον 18ο και 19ο αιϊνα επεκτάκθκε ςτα γειτονικά νθςιά, ςτο Άγιο Προσ ,ςε 

άλλεσ διάφορεσ Ελλθνικζσ περιοχζσ, ςτθ Μικρά Αςία, ςτθν Αίγυπτο, ςτθ ΢ουμανία, αλλά μετά 

το 1830 και ςτθν Ακινα εργάςτθκαν ςε λατομεία τθσ Ρεντζλθσ (Φλωράκθσ,2014). 
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5.1. Χωριά Σινου με ςθμεία ανάδειξθσ μαρμάρων 

 

5.1.1. Πφργοσ 

 ΢χολι Ξαλών Σεχνών 

Θ ςυγκεκριμζνθ ςχολι ιδρφκθκε το 1955 με ςθμερινό διευκυντι τον γλφπτθ Μπάμπθ 

Κρθτικό. Στθ ςυγκεκριμζνθ ςχολι θ φοίτθςθ είναι τρία χρόνια, ενϊ γίνονται δεκτοί απόφοιτοι 

Λυκείου ι και Γυμναςίου μζχρι 25 χρονϊν. Ακόμθ, οι δφο που κα ζχουν τθν μεγαλφτερθ 

βακμολογία όταν αποφοιτιςουν ζχουν το δικαίωμα να μπουν ςτθν Ανϊτατθ Σχολι Καλϊν 

Τεχνϊν χωρίσ εξετάςεισ και αυτό πραγματοποιείται κάκε χρόνο. Το Ρανελλινιο Λερό Μδρυμα 

Ευαγγελιςτρίασ προςζφερε ςθμαντικι οικονομικι επιχοριγθςθ (Βιτάλθ,2014). 

H ςχολι Καλϊν Τεχνϊν Ρφργου είναι θ μοναδικι ςχολι μαρμαροτεχνίασ που υπάρχει ςτθν 

Ελλάδα ζχει αναδείξει ςπουδαίουσ και πολλοφσ καλλιτζχνεσ όπωσ γλφπτεσ, ηωγράφουσ, 

ςυντθρθτζσ, μαρμαρογλφπτεσ κλπ, οι οποίοι ςυνζχιςαν και ανζπτυξαν τθν τζχνθ τουσ ςτο 

εξωτερικό ι ςτθν Σχολι Καλϊν Τεχνϊν ςτθν Ακινα. Στθν ςυνζχεια, μπορείσ να δεισ διάφορα 

ζργα μακθτϊν από πθλό, μάρμαρο, γφψο, αλλά ακόμθ και πίνακεσ ηωγραφικισ. Ενϊ ςτον 

Ρφργο εντοπίηεται και το Μουςείο Μαρμαροτεχνίασ, όπωσ αναφζρκθκε και παραπάνω 

(Φλωράκθσ,2008). 

Τζλοσ, ζνασ ςθμαντικόσ αρικμόσ αποφοίτων ςυνεχίηει να αναδεικνφει και να χρθςιμοποιεί 

το ζργο του είτε ςε καλλιτεχνικά και ςε ιδιωτικά μαρμαρογλυφεία είτε ςυνεχίηουν τισ ςπουδζσ 

τουσ ςτθν Ανϊτατθ Σχολι Καλϊν Τεχνϊν. Επιπλζον, κάποιοι δουλεφουν και ςτισ Υπθρεςίεσ 

αναςτιλωςθσ και ςυντιρθςθσ αρχαίων μνθμείων όπωσ τθν Επίδαυρο ι τθν Ακρόπολθ τθσ 

Ακινασ, ωσ ςπουδαίοι και ικανοί μαρμαροτεχνίτεσ και ςυντθρθτζσ (Βιτάλθ, 2014). 
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Εικόνα 34. Θ Σχολι Καλϊν Τεχνϊν (Ρθγι:www.kathimerini.gr) 

 Θ Ξρινθ (πθγάδι) και πλφςτρεσ 

Χαρακτθριςτικό μαρμάρινο αξιοκζατο ςτθν κεντρικι πλατεία του Ρφργου κοντά ςτον 

Ρλάτανο υπάρχει ζνα υδραγωγείο, το οποίο καταςκευάςτθκε ςε τρεισ φάςεισ. Ακόμθ, δίπλα 

ςτθν κρινθ υπάρχει μαρμάρινο κτίςμα με γοφρνεσ  για το πλφςιμο των ροφχων το οποίο 

λειτοφργθςε κατά το 1856 μζχρι περίπου το 1950 (Φλωράκθσ,2008). 

 

Εικόνα 35. Οι μαρμάρινεσ Κρινεσ ςτθν κεντρικι πλατεία του Ρφργου 
(Ρθγι:www.hondrogiannis.com) 
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5.1.2. Τςτζρνια 

Στο δρόμο προσ το χωριό Υςτζρνια υπάρχει ζνασ δρόμοσ ο οποίοσ είναι εξολοκλιρου 

φτιαγμζνοσ από μάρμαρο, ζχει πάνω χαρακιζσ παιδιϊν και μαρμαράδων, δθλαδι 

ςχεδιάςματα ι τα ονόματα τουσ. Ακόμθ είναι ιδανικόσ για πεηοπορία και ςε ζνα ςθμείο 

εντοπίηεται ζνα μαρμαρόχτιςτο κατάλυμα. Τζλοσ, υπάρχει ςτο χωριό και κοιμθτιριο με 

μαρμάρινθ είςοδο και αξιόλογα επιτφμβια από μάρμαρο, ενϊ εντοπίηονται  εργαςτιρια και 

ςχιςτιρια μαρμαρογλυπτικισ (Φλωράκθσ,2008). 

 

5.1.3. Ξαρδιανι 

Θ Καρδιανι είναι χωριό με κακολικοφσ και ορκόδοξουσ κατοίκουσ ζνα από τα πιο 

χαρακτθριςτικά ςτοιχεία είναι θ Αγία Τριάδα ζνασ ορκόδοξοσ ενοριακόσ ναόσ, ο οποίοσ 

κοςμείται με πολλζσ μαρμάρινεσ καταςκευζσ, όπωσ το τριϊροφο καμπαναριό το οποίο είναι 

φτιαγμζνο ολόκλθρο από μάρμαρο, μαρμάρινα παράκυρα και κυρϊματα. Στο εςωτερικό του 

ναοφ εντοπίηεται ζνα εντυπωςιακό ψθλό τζμπλο και ζνασ δεςποτικόσ κρόνοσ. Ακόμθ, θ 

πλατεία του χωριοφ είναι ςτρωμζνθ με μάρμαρο και ςτεγάηει ζνα ςιντριβάνι με ολόγλυφουσ 

βατράχουσ ζνα ζργο του Ρζτρου Δελλατόλα (Φλωράκθσ,2008). 

 

Eικόνα 36. Θ Αγία Τριάδα (Ρθγι: www.tinosecret.gr) 
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5.1.4. Πόλθ Σινου Χώρα 

 Ευαγγελίςτρια (Πεγαλόχαρθ) 

Θ Ραναγία τθσ Τινου μπορεί να χαρακτθριςκεί μαηί με το Λερό Μδρυμα ςαν μουςεία 

μαρμάρου και γλυπτικισ από μόνα τουσ. Αρχικά, θ τρίκλιτθ βαςιλικι ςτθριγμζνθ από κίονεσ, 

είναι ζργο Τθνιακοφ από τθν Σμφρνθ του Ευςτράτιου Καλονάρθ, ενϊ τθν πρϊτθ φάςθ του 

ςυγκροτιματοσ (1823-31) διακοςμικθκε από ζνα μαρμαρογλφπτθ καταγόμενο από τα 

Υςτζρνια, τον Χατηιςιμο Νικόλαο μαηί με τουσ ςυνεργάτεσ του. Ρρόκειται για τισ οκτϊ κολόνεσ 

με ανάγλυφα κιονόκρανα ςτο εςωτερικό, τον κρόνο του ιεροφ βιματοσ, τον μαρμαρόγλυπτο 

αμβλϊνα του ναοφ, τα κυρϊματα των πλάγιων πυλϊν, πλαίςια παρακφρων, φεγγίτεσ κ.α., 

κακϊσ και τον μνθμειακό εξωτερικό πυλϊνα και το πθγάδι ςτο βοτςαλωτό προαφλιο. Ακόμθ, 

δθμιοφργθςαν και το εικονοςτάςι ςτο οποίο βρζκθκε θ εικόνα και ςτισ εξωτερικζσ κόγχεσ του 

ιεροφ, τισ ανάγλυφεσ πλάκεσ (Φλωράκθσ,2008). 

Στθν ςυνζχεια, ζωσ το τζλοσ του 19ου αιϊνα πραγματοποιικθκαν ανακαινίςεισ, 

ανακαταςκευζσ και καταςκευζσ. Για παράδειγμα, θ γενικότερθ ανακαίνιςθ του ναοφ ζγινε από 

τον ΢ιγο, αλλά ιταν ενταγμζνεσ οι εργαςίεσ από τον Γάλλο αρχιτζκτονα  E. Troumbe  και  από 

τον οποίο προςτζκθκαν ςτοιχεία κλαςικιςμοφ. Ακόμθ, τον 20ο αιϊνα πραγματοποιικθκαν κι 

άλλεσ μαρμάρινεσ καταςκευζσ όπωσ το Μαυςωλείο τθσ «Ζλλθσ» το 1947 από τον Μ. 

Κουςκουρι, αλλά και  θ αναςτιλωςθ του καμπαναριοφ από τον Λ. Φιλιππότθ. Τζλοσ, από τθν 

ανατολικι αυλι  ςτα γραφεία  υπάρχει ζνα μαρμάρινο αρχαϊκό λιοντάρι (Φλωράκθσ,2008). 

 

Εικόνα 37. Θ Ραναγία τθσ Τινου (Ρθγι:www.tinosecret.gr) 
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 Εκκλθςίεσ Χώρασ Σινου 

Πςον αφορά τισ εκκλθςίεσ τθσ πόλθσ (χώρασ) τθσ Σινου, οι περιςςότερεσ είναι 

φιλοτεχνθμζνεσ με μαρμάρινεσ καταςκευζσ. Για παράδειγμα, υπάρχουν δφο μαρμάρινα 

προςκυνθτάρια ςτον Μθτροπολιτικό ναό Ταξιαρχϊν, αλλά και ςτθν εκκλθςία των Τριϊν 

Λεραρχϊν. Επιπλζον, ςτθν κακολικι εκκλθςία του Αγίου Λωάννθ υπάρχει το βαφτιςτιριο, τον 

άμβωνα και το πλαϊνό αλτάριο, μάρμαρο με τρεισ ορόφουσ. Στθν ςυνζχεια, ςτο κοιμθτιριο τθσ 

πόλθσ εντοπίηονται και νεοκλαςικά μνθμεία ζντονου ενδιαφζροντοσ ανάμεςα ςτουσ 

ςφγχρονουσ τάφουσ (Φλωράκθσ,2008).  

Στθν ςυνζχεια, τα εργαςτιρια τθσ μαρμαρογλυπτικισ ςτθν Χϊρα και ςτθν ευρφτερθ 

περιοχι είναι ποικίλα και ςε ζνα από αυτά γίνονται κατά τουσ καλοκαιρινοφσ μινεσ ςεμινάρια 

μαρμαρογλυπτικισ. Τζλοσ, κακϊσ περπατάει κάποιοσ ςτθν Χϊρα μπορεί να δει ςε διάφορα 

μζρθ μαρμάρινα γλυπτά  ςε ςπίτια όπωσ φεγγίτεσ, ςκάλεσ, ανάγλυφεσ εικόνεσ κλπ, ενϊ 

χαρακτθριςτικό ςθμείο ςτθν παραλία είναι το ςθμείο των πεςόντων, ςτθν πλατεία Ελευκερίασ, 

ζργο του Λ. Βοφλγαρθ (1932) (Φλωράκθσ,2008). 

5.1.5. Ξιόνα, Ξαςτρί 

 Λερό Ποςειδώνα και Αμφιτρίτθσ 

Στθν  περιοχι των Κιονίων (από το αρχαίο κίων, κιόνιον ), θ οποία απζχει 2,5 χιλιόμετρα 

από τθν Χϊρα εντοπίηεται ο Λερόσ Ναόσ των κεϊν τθσ κάλαςςασ του Ροςειδϊνα και τθσ 

ςυηφγου τθσ Αμφιτρίτθσ, όπου μζςω αναςκαφϊν που πραγματοποιικθκαν από τον Demoulin 

(1902) και τον Graindor (1905) εντοπίςτθκε πλικοσ γλυπτϊν και μαρμάρινων αρχιτεκτονικϊν 

μελϊν. Ακόμθ, από το όνομα και μόνο τθσ περιοχισ γίνεται αντιλθπτό το πλικοσ κιόνων που 

είχε το ιερό. Ρολλά από αυτά υπάρχουν ςτο Αρχαιολογικό Μουςείο του νθςιοφ. Τζλοσ, οι 

επιςκζπτεσ μποροφν να δουν ακόμθ μζλθ του Δωρικοφ ναοφ από τισ αρχζσ 2ου αι. π.χ., μζροσ 

τθσ κρινθσ και καλά διατθρθμζνθ τθν αντίςτοιχθ εξζδρα τθσ Ναυςίου (Φλωράκθσ,2008). 
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Εικόνα 38. Λερό Ροςειδϊνα και Αμφιτρίτθσ (Ρθγι:www.isternia.net) 

5.1.6. Δυο Χωριά 

Τα Δφο Χωριά, απζχουν 8,5 χιλιόμετρα από τθν Χϊρα τθσ Τινου. Εκεί εντοπίηεται θ 

ενοριακι εκκλθςία «Ηωοδόχοσ Πθγι» με μαρμάρινο τζμπλο. Το ςυγκεκριμζνο τζμπλο είχε 

ξθλωκεί το 1840 λόγω ανοικοδόμθςθσ του ναοφ, αλλά δθμιουργικθκε νζο τζμπλο από 

μάρμαρο το 1947 και αναςτθλϊκθκε και τριϊροφο καμπαναριό. Τζλοσ, ςτο χωριό 

εντοπίηονται και δφο κρινεσ ςκεπαςτζσ τισ οποίεσ τισ ζχουν διακοςμιςει με μάρμαρο 

(Φλωράκθσ,2008). 

 

Εικόνα 39. Λερόσ Ναόσ Ηωοδόχου Ρθγισ (Ρθγι:www.tinosecret.gr) 
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5.1.7. Εξώμβουργο 

Στον οχυρό λόφο του Εξωμβοφργου παρατθροφνται δφο κρινεσ, μια δίτοξθ ΢ωμαϊκι με 

δοκοφσ από μάρμαρο και μία Μεςαιωνικι κρινθ αριςτερά του δρόμου. Ακόμθ, υπάρχει ςτο 

Εξϊμβουργο θ Λερά Ξαρδία, κακολικι εκκλθςία με ποικίλεσ μαρμάρινεσ καταςκευζσ,  όπου 

παριςτάνεται ςτο προαφλιο το γνωςτό Πανελλινιο Θρώο Πεςόντων Ξακολικών με το 

ολόςωμο άγαλμα του Λθςοφ (Φλωράκθσ,2008). 

 

Εικόνα 40. Λερά Καρδία του Λθςοφ (Ρθγι:www.e-tinos.gr) 

5.1.8. Οουτρά 

Στα Λουτρά ςτθν Μονι Λθςουϊτϊν και ςυγκεκριμζνα ςτο λαογραφικό μουςείο τθσ μονισ 

υπάρχει ζκκεςθ ςθμαντικϊν και ιδιαίτερων γλυπτϊν από διάφορεσ εποχζσ, αρχαίασ, 

βυηαντινισ, βενετςιάνικθσ και νεότερθσ εποχισ. Για παράδειγμα, από τθν αρχαία εποχι 

απεικονίηεται ςε ζνα γλυπτό μικρι αρχαϊκι κόρθ, όπου κατά τον 17ο και 18ο αιϊνα 

μετατράπθκε θ εμπρόςκια όψθ τθσ ςε αγαλματίδιο του Λθςοφ (Φλωράκθσ,2008). 

 

5.2. Ξαλακοπλεκτικι ςτο χωριό Βώλακα 

Το χωριό Βϊλαξ βρίςκεται 17 χιλιόμετρα από τθν Χϊρα τθσ Τινου. Το χαρακτθριςτικό του 

χωριοφ είναι οι πολφ μεγάλοι βράχοι, κάτι το οποίο κάνει πολφ εντυπωςιακι τθν εικόνα τθσ 

περιοχισ. Το ςυγκεκριμζνο χωριό φθμίηονταν και ςυνεχίηει να φθμίηεται, αν και ζχει 
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περιοριςτεί θ παραγωγι τθν ςθμερινι εποχι, για τθν τζχνθ τθσ Καλακοπλεκτικισ, κακϊσ τα 

χωράφια ιταν ελάχιςτα και θ γθ δεν καρποφοροφςε. Ζτςι λοιπόν, τα παλαιότερα χρόνια οι 

κάτοικοι κατζφυγαν ςτθν παραγωγι καλακιϊν, πιο ςυγκεκριμζνα δεκαετίεσ πριν τθν 

Επανάςταςθ του 1821 οι περιςςότεροι δοφλευαν ωσ καλακοποιοί. Δεν υπιρχε άλλοσ τρόποσ 

επιβίωςθσ για αυτό και κατζφυγαν ςτο πλζξιμο καλακιϊν. Οι καλακάδεσ, τα προϊόντα τα 

πουλοφςαν τα καλάκια τουσ με χριματα και με είδοσ (Φλωράκθσ,2010). Στο παρελκόν, είχε το 

νθςί εμπορικζσ ςυναλλαγζσ με τθν Σφρο, τθν Σμφρνθ, ακόμθ και τθν Κωνςταντινοφπολθ, 

κακϊσ χρθςιμοποιοφνταν για πϊλθςθ προϊόντων, μεταφορά προϊόντων και ςοδειάσ, ιταν 

απαραίτθτα για τθν  κακθμερινότθτα και για τισ αγροτικζσ εργαςίεσ. Επιπλζον, υπάρχει και 

δείγματα από τθν τζχνθ τθσ καλακοπλεκτικισ ςτο μικρό Λαογραφικό Μουςείο του χωριοφ 

(www.volax.gr). 

Τθν ςθμερινι εποχι ζχουν μείνει μόνο δφο καλακοπλζκτεσ ςτο χωριό, οι οποίοι δουλεφουν 

πιο πολφ το καλοκαίρι που θ επιςκεψιμότθτα είναι αυξθμζνθ και λειτουργοφν ακόμθ μερικά 

εργαςτιρια με τθν πατροπαράδοτθ τεχνικι. Τα προϊόντα τζχνθσ, τα οποία περιμζνουν τουσ 

πελάτεσ ςτο μαγαηί είναι πανζρια, καλάκια, ντφςιμο νταμιτηάνασ κ.ά. (Φλωράκθσ,2010). 

Σφμφωνα με τον Λ. Σιγάλα, ζναν από τουσ δυο καλακοπλζκτεσ, το καλάμι το κόβουν όταν ζχει 

πανςζλθνο, γιατί κα πιάςει ςκόρο αν δεν το κόψουν τότε. Τα βαςικά υλικά που 

χρθςιμοποιοφςαν προζρχονταν από τθν φφςθ όπωσ το καλάμι, το ςταβάρι (ιτιά) και θ λυγαριά 

τα οποία είναι και τα βαςικά υλικά (Φλωράκθσ,2010). Ενϊ αναφζρει ότι οι γυναίκεσ ςτο 

παρελκόν χρθςιμοποιοφςαν τα καλάκια για τθν μπουγάδα και τθν αγορά ψωμιοφ. Ο λόγοσ 

που ςυνεχίηει να φτιάχνει καλάκια είναι το γεγονόσ ότι του προκαλεί χαλάρωςθ και επικυμεί 

να κρατιςει ηωντανι τθν τζχνθ τθσ καλακοπλεκτικισ, αλλά ακόμθ και για τθν κοινωνικό-

οικονομικι αναηωογόνθςθ του χωριοφ (www.mixanitouxronou.gr). Τζλοσ, για να ςυνεχιςτεί θ 

ςυγκεκριμζνθ μονοτεχνικι χειροτεχνία χρειάηεται θ ενίςχυςθ τθσ τόςο από κρατικοφσ φορείσ 

όςο και από άλλουσ διάφορουσ φορείσ. 

http://www.mixanitouxronou.gr/
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Εικόνα 41. Θ Καλακοπλεκτικι ςτο χωριό Βϊλαξ (Ρθγι:www.mixanitouxronou.gr) 

 

5.3. ΢πουδαίοι γλφπτεσ και ηωγράφοι 

΢πουδαίοι αρχιτζκτονεσ  

Αρχικά, το μόνο κζντρο μαρμαρογλυπτικισ που επιβιϊνει ςτισ μζρεσ μασ είναι ςτθν Τινο. 

Μετά το 1830 θ τθνιακι μαρμαροτεχνία άνκιςε κακϊσ υπιρχαν αρκετοί ςπουδαίοι 

μαρμαρογλφπτεσ εκείνθ τθν εποχι όπου κάποιοι από αυτοφσ άνοιξαν και εργαςτιρια ςτθν 

Ακινα και ςε άλλεσ ελλθνικζσ πόλεισ, αλλά πολλοί και από αυτοφσ είχαν και επαφι με το 

εξωτερικό. Το χωριό Ρφργοσ του νθςιοφ αποτελεί ανοιχτό μουςείο μαρμαροτεχνίασ και 

γλυπτικισ και το χωριό που «γζννθςε» ςπουδαίουσ καλλιτζχνεσ. 

 Φιλιππότθσ Δθμιτριοσ (Πφργοσ 1834-Ακινα 1919) 

Ο Δθμιτριοσ Φιλιππότθσ ιταν γιοσ του αρχιτζκτονα Ηαχαρία Φιλιππότθ και διδάχκθκε από 

μικρόσ τθν τζχνθ του μαρμάρου ςτο πατρικό εργαςτιρι. Δοφλεψε και ζμακε τθν τζχνθ δίπλα 

ςε ςυμπατριϊτεσ του, Τθνιακοφσ μαρμαράδεσ, ςτο χτίςιμο τθσ μονισ του Αγίου Ραφλου ςτο 

Άγιο όροσ. Στθν ςυνζχεια, με κακθγθτζσ τον Christian Siegel και τον Λάηαρο Φυτάλθ ςποφδαςε 

ςτθν ςχολι καλϊν τεχνϊν τθσ Ακινασ (1855-1861), ενϊ παράλλθλα διακρινόταν για ζργα του, 

αςκοφνταν και εργαηόταν ςε άλλα εργαςτιρια. Το 1862 καταςκεφαςε δυο προτομζσ ςτθν 

Αλεξάνδρεια του Ρατριάρχθ Νικάνοροσ και του Στζφανου Τηιτηίνια. Το 1864 πιρε υποτροφία 

από το Λερό Μδρυμα τθσ Τινου για τθν ΢ϊμθ. Επιπλζον, βραβεφτθκε  το 1870 για ζνα από τα 
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πιο ςθμαντικά του ζργα ςτθν ΢ϊμθ γνωςτό με το όνομα «Ο Κεριςτισ», το οποίο βρίςκεται ςτο 

Μουςείο του Ρφργου. Ο Φιλιππότθσ είχε επαφζσ με τθν βαςιλικι οικογζνεια και καλζσ 

ςχζςεισ, ζτςι ζκανε τουλάχιςτον δυο φορζσ το πορτρζτο του Βαςιλιά Γεωργίου Α’, ζνα από 

αυτά υπάρχει ςτο Μουςείο του Ρφργου, αλλά  ζφτιαξε και ζνα εξαιρετικό πορτρζτο τθσ κόρθσ 

του, τθσ Αλεξάνδρασ από μάρμαρο, το οποίο ςτεγάηεται ςτθν Εκνικι Ρινακοκικθ ςτθν Ακινα 

(Βουτυρά-Γουλάκθ,1994). 

Πςον αφορά τθν ηωι του, δεν ιταν και τόςο εφκολθ και δεν είχε μεγάλθ οικονομικι άνεςθ. 

Κεωροφνταν, όπωσ λεγόταν ωσ ο «ιδιοτροπϊτεροσ και ο μάλλον μεμψίμοιροσ των 

καλλιτεχνϊν» (Επετθρίσ Φιλοτζχνων,1900, 19). Ακόμθ, ζνιωςε πικρία λόγω κάποιων 

γεγονότων, ενϊ οι ςυνάδελφοι τον αποκαλοφςαν «μαρμαροφάγο» δεν ζγινε κακθγθτισ ςτο 

Ρολυτεχνείο, ενϊ τον ςτενοχϊρθςε και θ αποτυχία του ςτον διαγωνιςμό για τθν ανάκεςθ του 

ζργου του Γλάδςτωνα, το οποίο τελικά δόκθκε ςτον Γ. Βιτάλθ. Επίςθσ, ζνα από τα πιο γνωςτά 

ζργα του ιταν «ο Ξυλοκραφςτθσ» το οποίο το 1876  μεταφζρκθκε ςε μάρμαρο. Ο Φιλιππότθσ 

είχε εξαιρετικζσ ικανότθτεσ και ζδειχνε μζςα από τα ζργα του το αίςκθμα του ρεαλιςμοφ. 

Τζλοσ, λόγω μιασ βλάβθσ ςτθν όραςθ του θ οποία ιταν μθ αναςτρζψιμθ πζκανε ςχεδόν 

τυφλόσ ςτισ 28 Νοεμβρίου του 1919 (Βουτυρά-Γουλάκθ,1994). 

 

Εικόνα 42. Τα πάκθ του Ξυλοκραφςτθ (Ρθγι:www.vintage-files.blogspot.com) 
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 Βιτάλθσ Γεώργιοσ (Τςτζρνια 1834-Αλεξάνδρεια 1901) 

Ο Βιτάλθσ ιταν γιοσ αρχιτζκτονα μακιτεψε αρχικά ςτο εργαςτιριο των Φυτάλθδων ςτθν 

Ακινα, μετά  με τθν υποτροφία του Λεροφ Λδρφματοσ τθσ Ευαγγελιςτρίασ του νθςιοφ και τζλοσ 

ςτθν Ακαδθμία του Μονάχου όπου εκεί διακρίκθκε αρκετζσ φορζσ. Το 1883 κζρδιςε τον 

Φιλιππότθ ςτον διαγωνιςμό για τον ανδριάντα του Γλάδςτωνα, όπου και ανζλαβε τθν 

δθμιουργία του. Ακόμθ, θ κεματολογία των ζργων του είναι εμπνευςμζνθ από τα αρχαία 

χρόνια και ξεπερνά τθν ψυχρότθτα που αποδίδει ο ακαδθμαϊςμόσ. Τζλοσ, το τελευταίο του 

ζργο για το Α’ Νεκροταφείο Ακθνϊν το μνθμείο Αβζρωφ δεν πρόλαβε να το υλοποιιςει 

ολόκλθρο κακϊσ επιλκε ο κάνατόσ. Το ςυγκεκριμζνο ζργο βρίςκεται ςτο Μουςείο Ρφργου και 

ςτθν Κοινότθτα Ρφργου πραγματοποιικθκε δωρεά από τον Κουλοφρθ τεςςάρων επιτφμβιων 

ανάγλυφων του (Βουτυρά-Γουλάκθ,1994). 

 

Εικόνα 43. Ανδριάντασ του Βρετανοφ πολιτικοφ William Edward Gladstone (Ρροαφλιοσ Χϊροσ 
Εκνικοφ Καποδιςτριακοφ) (Ρθγι:www.athenssculptures.com) 
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 Χαλεπάσ Γιαννοφλθσ (Πφργοσ 1851-Ακινα 1938)  

Ο Γιαννοφλθσ  Χαλεπάσ αποτελεί ζναν από τουσ πιο γνωςτοφσ γλφπτεσ τθσ Τινου. Αρχικά, θ 

πρϊτθ επαφι με τθν τζχνθ του μαρμάρου πραγματοποιικθκε ςτισ επιχειριςεισ 

μαρμαρογλυπτικισ που κατείχε ο πατζρασ ςου ςε διάφορα μζρθ (Σφρο, Ρειραιά, Βουκουρζςτι 

κλπ). Ο πατζρασ του Λωάννθσ Χαλεπάσ ιταν ςπουδαίοσ τεχνίτθσ του μαρμάρου και από εκεί 

φαίνεται ότι επθρεάςτθκε. Ο Γιαννοφλθσ Χαλεπάσ ιταν ζνα ζξυπνο και αριςτοφχο παιδί ςτα 

ςχολικά του χρόνια, καμάρι των γονιϊν του. Κακϊσ ακόμθ πιγαινε ςχολείο, μετά ξεκινοφςε 

για να πάει ςτο εργαςτιριο του πατζρα του και παρατθροφςε με δζοσ τθν τζχνθ του 

μαρμάρου. Ο πατζρασ του βζβαια, είχε άλλα ςχζδια για εκείνον, δεν ικελε να γίνει 

καλλιτζχνθσ, αλλά ζμποροσ και αμζςωσ τον ζβαλε ςε μαγαηί ωσ υπάλλθλο. Αυτό προφανϊσ 

δεν άρεςε ςτον Χαλεπά που πάντα ζβριςκε ευκαιρία να ηωγραφίηει και να ονειρεφεται. Ζτςι,  

παρά τισ αρνθτικζσ αντιδράςεισ των γονιϊν του να γίνει γλφπτθσ, κατάφερε να τουσ πείςει και 

τον ακολοφκθςαν ςτθν Ακινα, αφοφ μάλιςτα κι ο πατζρασ του είχε πολλά εργαςτιρια, τα 

οποία πρόςφεραν κζρδθ (Διαμαντάκου,2014). 

Στθν ςυνζχεια, ςποφδαςε ςτθν Ακινα ςτθν ςχολι Καλϊν Τεχνϊν και το 1873 ςυνζχιςε ςτθν 

Ακαδθμία του Μονάχου με υποτροφία του Λδρφματοσ τθσ Ευαγγελιςτρίασ, ενϊ διακρίκθκε εκεί 

και για το ζργο του το «Ραραμφκι τθσ Ρεντάμορφθσ». Επιπλζον, με τθν διακοπι τθσ 

υποτροφίασ επζςτρεψε ςτθ Ακινα και εργάςτθκε ςε δικό εργαςτιρι όπου άρχιςε να κάνει τθν 

εμφάνιςθ τθσ θ αρρϊςτια του και ζτςι τον ζκλειςαν ςτο ψυχιατρείο τθσ Κζρκυρασ. Θ μθτζρα 

του τζςςερα χρόνια αργότερα τον ζβγαλε και επζςτρεψε ςτο πατρικό του ςπίτι ςτον Ρφργο τθσ 

Τινου, το οποίο ςιμερα αποτελεί το «Μουςείο του Χαλεπά». Μετά ςτράφθκε το ενδιαφζρον 

πολλϊν ςτο πρόςωπο του, τον επιςκζφτθκαν λόγιοι τθσ εποχισ όπωσ, ο Λάηαροσ και ο 

Αντϊνθσ Σϊχοσ, διότι το κεωροφςαν αρκετά ςθμαντικό γλφπτθ και υποχρζωςθ να τον 

ςυναντιςουν. Θ Ακαδθμία Ακθνϊν τον βράβευςε το 1927 με το Αριςτείο των Τεχνϊν, κακϊσ 

είχε προθγθκεί δφο χρόνια πιο πριν ζκκεςθ των ζργων του. Ο Χαλεπάσ φθμιηόταν για τθν 

εξαιρετικι του δεξιότθτα ωσ προσ τθν επεξεργαςία του Μαρμάρου, τθν φανταςία, τθν 

ιδιαίτερθ και προςωπικι του τεχνικι και τθ εξαιρετικι ποιότθτα των ζργων του. Θ 

Κεματολογία των ζργων  του ιταν εμπνευςμζνθ  από τθν κακθμερινότθτα, τθν κρθςκεία και 
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τθν ελλθνικι μυκολογία. Επιπλζον, το ςπίτι-μουςείο Γιαννοφλθ Χαλεπά, το οποίο ςτεγάηεται 

ςτον χωριό Ρφργοσ είναι το πατρικό του ςπίτι, όπου βρίςκονται ζπιπλα και ςκεφθ τθσ 

οικογζνειασ και εκτίκενται ζργα του, ενϊ μπορείσ να δεισ και τον πάγκο εργαςίασ του και τα 

εργαλεία. Δίπλα ςτο ςπίτι του είναι το Μουςείο Τθνίων Καλλιτεχνϊν, όπου εκτίκενται 50 

περίπου γλυπτά και γφψινα προπλάςματα διάφορων ςπουδαίων καλλιτεχνϊν του Ρανόρμου. 

Τζλοσ, ο Χαλεπάσ πζκανε τον Σεπτζμβριο του 1938 ιρεμα χωρίσ εντάςεισ και κάποια από τα 

ζργα του βρίςκονται ςτο Μουςείο του Ρφργου και ςτο Μουςείο των Τθνίων Καλλιτεχνϊν και 

φυςικά ςτο Μουςείο-πατρικό ςπίτι του (Βουτυρά-Γουλάκθ,1994). 

 

Εικόνα 44. Το Ραραμφκι τθσ Ρεντάμορφθσ (Ρθγι:www.e-mama.gr) 

 

 ΢ώχοσ Οάηαροσ (Τςτζρνια 1862- Ακινα 1911) 

O Σϊχοσ καταγόταν από οικογζνεια μαρμαράδων, επειδι ορφάνεψε μικρόσ ζφυγε και πιγε 

ςτον κείο του ςτθ Κωνςταντινοφπολθ και εκεί ξεκίνθςε τισ πρϊτεσ ςπουδζσ του ςε ςχολι 

Γάλλου. Στθν ςυνζχεια, ςτθν Ακινα ςτθν Καλϊν Τεχνϊν και ςτο Ραρίςι ςυνζχιςε τισ ςπουδζσ 

με οικονομικι βοικεια. Στο Ραρίςι διακρίκθκε για τα ζργα του και κατζκτθςε μετάλλια και 

βραβεία, ενϊ ςυμμετείχε και ςε πολλζσ εκκζςεισ. Το 1900 βραβεφτθκε με χρυςό βραβείο ςτθν 

ζκκεςθ ςτο Ραρίςι για το πρόπλαςμα του ανδριάντα του Κολοκοτρϊνθ. Ακόμθ, το 1908 ζγινε 

κακθγθτισ ςτθν ςχολι καλϊν τεχνϊν και δίδαξε μζχρι το κάνατο του το 1911. Ο Σϊχοσ ιταν 
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πρόκυμοσ να βοθκιςει νζουσ καλλιτζχνεσ και νοιαηόταν πολφ για τα Υςτζρνια τθν περιοχι που 

γεννικθκε και προςπακοφςε να ςυμμετάςχει ςτα κοινά. Επιπλζον, χαρακτθριηόταν για τον 

ρομαντικό πατριωτιςμό του και ιταν ζνασ προικιςμζνοσ καλλιτζχνθσ, ο οποίοσ ιρκε ςε επαφι 

με τον ιμπρεςιονιςμό και εντοπίηονται πορτρζτα του ςτο μουςείο Ρφργου και δϊδεκα ζργα 

του βρίςκονται ςτο Μουςείο Τθνίων Καλλιτεχνϊν (Βουτυρά-Γουλάκθ,1994). 

 

Εικόνα 45. Ανδριάντασ Κολοκοτρϊνθ (Ραλαιά Βουλι Ακθνϊν) (Ρθγι:www.el.wikipedia.org) 

 Ξουλοφρθσ Λωάννθσ (Γιαννοφλθσ) (Βεναρδάδο 1878- Ακινα 1966) 

Ο Κουλοφρθσ ιταν από οικογζνεια με παράδοςθ ςτο μάρμαρο. Πταν ιταν μικρόσ 

εγκαταςτάκθκε ςτθν Ακινα με τθν οικογζνεια του και χρόνια αργότερα άνοιξε το εργαςτιριο 

του. Στθν ςυνζχεια, με εξάμθνθ υποτροφία από το Λερό Μδρυμα τθσ Ευαγγελιςτρίασ τθσ Τινου 

ςποφδαςε ςτο Ρολυτεχνείο. Ακόμθ, κζρδιςε τρία βραβεία για τα ζργα του, για το «Ανάγλυφο 

του νζγρου» γνωςτό ωσ Χρυςοβζργειο, για το Αβερϊφειο, το οποίο βρίςκεται ςτο Μουςείο 

Ρφργου και απεικονίηει ζνα άνδρα γυμνό και το Κωμαϊδειο. Το τελευταίο το μοιράςτθκε με 

Νικόλαο Λφτρα. Αργότερα, δοφλεψε για οκτϊ χρόνια δίπλα Δ. Φιλιππότθ τον οποίο είχε ςε 

μεγάλθ εκτίμθςθ και κλθρονόμθςε τα εργαλεία του, το ςτυλ και τα προπλάςματα του μετά τον 
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κάνατο του, τα οποία δϊριςε και το 1962 ςτθν κοινότθτα του Ρφργου. Ο Κουλοφρθσ κυρίωσ 

ζφτιαχνε επιτφμβια και μνθμεία πολλϊν ανκρϊπων για διάφορα μζρθ τθσ Ελλάδασ. Τζλοσ, 

ςφμφωνα με τουσ γφρω κεωροφνταν μια «αγνι, άδολθ, καλλιτεχνικι, νθςιωτικι 

φυςιογνωμία» και ζνασ ςεμνόσ άνκρωποσ ο οποίοσ δεν κυνθγοφςε τθν προβολι, ενϊ τα ζργα 

του δείχνουν ζναν αρκετά ταλαντοφχο τεχνίτθ με κλίςθ ςτον ρεαλιςμό και τθν 

προςωπογραφία (Βουτυρά-Γουλάκθ,1994). 

΢πουδαίοι ηωγράφοι 

 Ρικόλαοσ Γφηθσ 

O Nικόλαοσ Γφηθσ γεννικθκε το 1842 ςε ζνα χωριό τθσ Τινου. Αρχικά, ςποφδαςε ςτο 

ςχολείο των τεχνϊν ςτθν Ακινα ωσ ακροατισ και ςτθν ςυνζχεια ωσ ςπουδαςτισ για δζκα 

χρόνια. Στθν ςυνζχεια με υποτροφία που ζλαβε από το Ρανελλινιο Λερό ίδρυμα 

Ευαγγελιςτρίασ Τινου ςυνζχιςε τισ ςπουδζσ ςτθν Ακαδθμία του Μονάχου. Από τθν εκτίμθςθ 

που του είχε ο καλλιτεχνικόσ κόςμοσ εκλζχκθκε το 1888 τακτικόσ κακθγθτισ ςτθν Ακαδθμία 

του Μονάχου και ζπαιξε ςπουδαίο ρόλο ςτθν δθμιουργία τθσ ελλθνικισ «Ομάδασ του 

Μονάχου» (Κεοδωρακάτοσ κ.ά., 2003). Ζνα από τα πιο γνωςτά του ζργα είναι «Θ Λςτορία», το 

οποίο ζγινε το 1892 με λάδι ςε μουςαμά, ενϊ ζχει μπει και ωσ εξϊφυλλο ςε βιβλίο ιςτορίασ 

ςτο ςχολείο. 

 

Εικόνα 46. Το ζργο του Γφηθ: «Θ Λςτορία» (Ρθγι:www.lifo.gr) 
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 Ρικθφόροσ Οφτρασ  

O ςυγκεκριμζνοσ ηωγράφοσ αςχολικθκε με όλα τα είδθ ηωγραφικισ όπωσ το πορτρζτο, τθν 

νεκρι φφςθ, τθν θκογραφία, με μυκολογικά και ιςτορικά κζματα και άλλα πολλά. Γεννικθκε 

ςτον Ρφργο Τινου. Ζπαιξε ςθμαντικό ρόλο ςτθν δθμιουργία τθσ καλλιτεχνικισ αιςκθτικισ ζωσ 

και τισ αρχζσ του 20ου αι και αποτελεί τον «γενάρχθ» τθσ νεοελλθνικισ ηωγραφικισ. Οι 

ςπουδζσ του ξεκίνθςαν από το Σχολείο των Τεχνϊν ςτθν Ακινα, όπου εκεί δίδαξε αργότερα 

μζχρι τον κάνατο του το 1904, ενϊ ακόμθ ςποφδαςε  με υποτροφία ςτθν Ακαδθμία του 

Μονάχου (Κεοδωρακάτοσ κ.ά., 2003). Ζνα ζργο του το οποίο προκαλεί ςκζψεισ και 

ςυναιςκιματα είναι «Θ Αναμονι» και ζγινε ςτο διάςτθμα 1895-100 με λάδι ςε μουςαμά. 

 

Εικόνα 47.Το ζργο του Λφτρα: «Θ Αναμονι» (Ρθγι:www.paperhearts.gr) 
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ΞΕΦΑΟΑΛΣ 6: ΕΡΕΤΡΑ 

Θ κάκε πόλθ ζχει τα δικά τθσ ιδιαίτερα και ξεχωριςτά χαρακτθριςτικά τθσ γνωρίςματα και 

χρειάηεται να μελετθκοφν, ενϊ είναι αυτά από τα οποία προκφπτει θ εικόνα και θ ταυτότθτα 

μιασ περιοχισ. Δεν πρζπει να ξεχνάμε ότι οι ίδιοι οι άνκρωποι αποτελοφν ζνα από τα πιο 

βαςικά ςτοιχεία αναφοράσ πριν τθν άςκθςθ οποιαςδιποτε πολιτικισ, ςε δθμοκρατικά 

πλαίςια. Θ διαφορετικότθτα των ανκρϊπων οι οποίοι είτε κατοικοφν ςε μια περιοχι, είτε τθν 

ζχουν επιςκεφτεί, θ πολιτιςμικι κλθρονομιά που διακζτει μια περιοχι, θ εφευρετικότθτα και 

θ ςυμμετοχι των κατοίκων ςτα κοινά του τόπου, τουσ ςυνκζτουν τα πρωτοφανι 

χαρακτθριςτικά γνωρίςματα για τθν δθμιουργία μιασ ταυτότθτασ. Για τουσ παραπάνω λόγουσ 

διεξιχκθ ζρευνα με τθν ςυμπλιρωςθ ερωτθματολογίων από ανκρϊπουσ που ζχουν 

επιςκεφτεί τθν νιςο Τινο ζςτω και μια φορά. Το δείγμα τθσ ζρευνασ αποτελείται από 151 

άτομα. Θ διανομι των ερωτθματολογίων ζγινε μζςω αποςτολισ email  ςε ανκρϊπουσ που 

είχαν επιςκεφτεί το νθςί ι γνϊριηαν πράγματα για το νθςί, ςε κατοίκουσ, ακόμθ και ςε 

φοιτθτζσ που κατάγονται από το νθςί. 

 

 

6.1. ΕΡΩΣΘΠΑΣΣΟΣΓΛΣ- Place Branding και βιώςιμθ ανάπτυξθ. Θ 

περίπτωςθ τθσ Σινου 

 

ΔΘΠΣΓΡΑΦΛΞΑ ΧΑΡΑΞΣΘΡΛ΢ΣΛΞΑ 

ΦΤΟΣ 

α. Άνδρασ 

β. Γυναίκα 

ΘΟΛΞΛΑ 

α. 18-25 

β. 26-35 

γ. 36-45 
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δ. 46-55 

ε. 56-65 

ςτ. 66 και άνω 

ΕΠΑΓΓΕΟΠΑ 

α. Άνεργοσ 

β. Δθμόςιοσ υπάλλθλοσ 

γ. Λδιωτικόσ υπάλλθλοσ 

δ. Ελεφκεροσ επαγγελματίασ 

ε. Επιχειρθματίασ 

ςτ. Συνταξιοφχοσ 

η. Φοιτθτισ 

θ. Οικιακά 

ΕΣΘ΢ΛΣ ΕΛ΢ΣΔΘΠΑ 

α. 0-6000 ευρϊ 

β. 6000-15000 ευρϊ 

γ. 15000-25000 ευρϊ  

δ. Άλλο 

ΠΣΡΦΩΣΛΞΣ ΕΠΛΠΕΔΣ 

α. Κακόλου 

β. Δθμοτικό 

γ. Γυμνάςιο 

δ. Λφκειο 

ε. ΑΕΛ/ΤΕΛ 

ςτ. Μεταπτυχιακό/Διδακτορικό 

Place branding και βιώςιμθ ανάπτυξθ: H περίπτωςθ τθσ Σινου 

1. Σι εννοείται με τον όρο «Place Branding»; Σο Place branding είναι: 

α. Σφνολο μθχανιςμϊν, οι οποίοι ζχουν ωσ ςκοπό τθν αναγνϊριςθ και οργάνωςθ 

όλων των χαρακτθριςτικϊν που προςδίδουν τθν εικόνα ενόσ τόπου; 

β. Μια απλι διαδικαςία αναβάκμιςθσ τθσ εικόνασ του τόπου; 

γ. Μετάδοςθ των ιδιαίτερων χαρακτθριςτικϊν τθσ ταυτότθτασ ενόσ τόπου; 

δ. Το α και το β; 

ε. Το α και το γ; 
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2. Ποιο από τα παρακάτω ςτοιχεία διαφοροποιεί τθν πόλθ τθσ Σινου από 

τισ υπόλοιπεσ κυκλαδίτικεσ  πόλεισ; 

α. Ρολιτιςμικι κλθρονομιά (π.χ. περιςτεριϊνεσ) 

β. Ο Λερόσ Ναόσ τθσ Ευαγγελιςτρίασ τθσ Τινου ι Ραναγία τθσ Τινου 

γ. Κοντινόσ προοριςμόσ από Ρειραιά και Εφκολθ μετάβαςθ 

δ. Άλλο 

ε. Δεν ξζρω/Δεν απαντϊ 

3. Ποια είναι κατά τθν γνώμθ ςασ θ εικόνα που προβάλλει θ χώρα τθσ 

Σινου ςτουσ επιςκζπτεσ τθσ; 

α. Κετικι 

β. Αρνθτικι 

γ. Ουδζτερθ 

4. Ποια οικονομικι δραςτθριότθτα είναι περιςςότερο ςθμαντικι για το 

νθςί; 

α. Τουριςμόσ 

β. Αγροτικόσ τομζασ 

γ. Εμπόριο 

δ. Ραροχι υπθρεςιϊν 

ε. Άλλο 

5. ΢ε ποιον τομζα οι παρεμβάςεισ εντόσ τθσ πόλθσ κα μποροφςαν να 

βοθκιςουν κετικά τθν οικονομικι δραςτθριότθτα; 

α. Τεχνολογία 

β. Ρροςταςία περιβάλλοντοσ 

γ. Ροιότθτα ηωισ 

δ. Ανάδειξθ πολιτιςμικισ κλθρονομιάσ 

ε. Υγεία 

ςτ. Διοίκθςθ 

6. Πώσ αξιολογείτε τθν προβολι τθσ Σινου ςτο διαδίκτυο; 

α. Ρλιρωσ ανεπαρκισ 

β. Ανεπαρκισ 

γ. Μζτριασ εμβζλειασ 

δ. Επαρκισ 

ε. Ρολφ καλι 

ςτ. Δεν ξζρω/Δεν απαντϊ 
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7. Πια καμπάνια προώκθςθσ τθσ εικόνασ τθσ Σινου ςε ποιεσ ομάδεσ 

ςτόχουσ (target groups) πρζπει  να απευκυνκεί ώςτε να είναι 

αποτελεςματικι; 

α. Κατοίκουσ Ελλθνικϊν Ρόλεων 

β. Τουρίςτεσ από το εξωτερικό  

γ. Επενδυτζσ από Αναδυόμενεσ αγορζσ 

δ. Νζουσ 

ε. Οικογζνειεσ 

ςτ. Άλλο 

8. Κεωρείτε ότι θ Σινοσ είναι ζνασ οικονομικόσ προοριςμόσ ςε ςχζςθ με 

τθν ποιότθτα που προςφζρει; 

α. Κακόλου 

β. Λίγο 

γ. Μζτρια 

δ. Αρκετά 

ε. Ρολφ 

9. Κεωρείτε ότι θ πρόςβαςθ και θ διαςφνδεςθ ςτθν Σινο είναι εφκολθ και 

επαρκισ; 

α. Κακόλου 

β. Λίγο 

γ. Μζτρια 

δ. Αρκετά 

ε. Ρολφ 

10.  Θ Σινοσ κεωρείται αςφαλισ πόλθ; 

α. Κακόλου 

β. Λίγο 

γ. Μζτρια 

δ. Αρκετά 

ε. Ρολφ 

11. Ποια είναι θ πρώτθ εικόνα που ςασ ζρχεται ςτο μυαλό με το άκουςμα 

του ονόματοσ τθσ Σινου; 

α. Λερά προςκυνιματα 

β. Ρεριςτεριϊνεσ 

γ. Πμορφα και γραφικά χωριά (π.χ. Δφο Χωριά, Ρφργοσ, Καρδιανι)  

δ. Πμορφεσ παραλίεσ (π.χ. Κολυμπικρα, Ραχιά άμμοσ, ΢όχαρθ) 
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12. Θ Σινοσ είναι γνωςτι ςε εςάσ για ποιο από τα παρακάτω; 

 

α. Για τθν κρθςκευτικότθτα και τον Λερό Ναό τθσ Ευαγγελιςτρίασ Τινου 

β. Για τουσ Ρεριςτεριϊνεσ 

γ. Για τα παραδοςιακά προϊόντα και τθν τοπικι κουηίνα τθσ  (π.χ. Κάπαρθ, 

Αγκινάρεσ, Αμυγδαλωτά) 

δ. Για τθ μαρμαρογλυπτικι και τθν καλακοπλεκτικι 

ε. Για το Μουςείο Μαρμαροτεχνίασ 

ςτ. Για τον γλφπτθ Γιαννοφλθ Χαλεπά  

η. Για τθν ιδιαίτερθ αρχιτεκτονικι 

 

13. Κεωρείται ότι θ Σινοσ είναι πρότυπο βιώςιμθσ ανάπτυξθσ; 

α. Ναι 

β. Πχι 

 

14. Αν απαντιςατε ναι ςτθν προθγοφμενθ ερώτθςθ ,με ποιον τρόπο 

πιςτεφετε ότι ςυμβάλει ςτθν βιώςιμθ ανάπτυξθ; 

α. Με τθν εκπαίδευςθ 

β. Με τθν οικονομία 

γ. Με τθν κοινωνία 

δ. Με τθν προςταςία του περιβάλλοντοσ 

ε. Με τθν Τεχνολογία 

15. Σι είδουσ ταυτότθτα κεωρείτε ότι πρζπει να προβάλει θ Σινοσ ςτον 

κόςμο; 

α. Λδανικόσ προοριςμόσ για διακοπζσ 

β. ΢ομαντικι πόλθ και ιδιαίτερθσ πολιτιςμικισ κλθρονομιάσ 

γ. Ρόλθ του Μαρμάρου και τθσ Καλακοπλεκτικισ  

δ. Ρόλθ του Γιαννοφλθ Χαλεπά 

ε. Ρόλθ με ζντονο κρθςκευτικό χαρακτιρα 

16. Ποια φράςθ κα ςασ ταίριαηε καλφτερα για τθν Πόλθ τθσ Σινου; 

α.  «Τινοσ το νθςί τθσ Ραναγίασ» 

β. «Τινοσ το νθςί του μαρμάρου» 

γ.  «Τινοσ το νθςί του Γιαννοφλθ Χαλεπά» 

δ.  «Τινοσ το νθςί των κρυφϊν καυμάτων» 

ε.  «Τινοσ το νθςί των καλλιτεχνϊν και των δθμιουργϊν» 

ςτ. «Τινοσ το νθςί των Ρεριςτεριϊνων» 
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6.2. Ποςοτικι ανάλυςθ των αποτελεςμάτων του ερωτθματολογίου 

1. Στο γράφθμα 1 απεικονίηεται το φφλο των ερωτθκζντων. Από τα 151 άτομα που 

απάντθςαν το 53% (80 άτομα) είναι γυναίκεσ, ενϊ το 47% (71 άτομα) αποτελείται από 

άντρεσ. 

 

Γράφθμα 1: Φφλο ερωτθκζντων 

2. Στο δεφτερο γράφθμα παρουςιάηεται θ θλικία των ερωτθκζντων. Το 33% των 

ερωτθκζντων ιταν θλικίασ 18 ζωσ 25 ετϊν, το 14% μεταξφ 26 ζωσ 35 ετϊν, το 15% από 

36-45 ετϊν, το 27% από 46 ζωσ 55 ετϊν, το 8% από 56-65 και το 3% θλικίασ 66 και άνω 

ετϊν. 

 

53% 47% Γυναίκεσ 

Άνδρεσ 
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Γράφθμα 2: Θλιακι κατανομι δείγματοσ 

3. Στο τρίτο γράφθμα παρατθροφμε ότι το 4% των ερωτθκζντων είναι άνεργοι, το 16% 

εργάηονται ωσ δθμόςιοι υπάλλθλοι, το 23% αποτελείται από ιδιωτικοφσ υπάλλθλουσ, το 

18% είναι ελεφκεροι επαγγελματίεσ, το 6% είναι επιχειρθματίεσ, το 4% είναι 

ςυνταξιοφχοι, το 28% είναι φοιτθτζσ και περίπου το 1% αςχολείται με τα οικιακά. 

 

Γράφθμα 3: Επαγγελματικι κατανομι 

33% 

14% 
15% 

27% 

8% 
3% 

18-25

26-35

36-45

46-55

56-65

66 και άνω 

4% 

16% 

23% 

18% 

6% 

4% 

28% 

1% 

Άνεργοι 

Δθμόςιοι Υπάλλθλοι 

Λδιωτικοί Υπάλλθλοι 

Ελευκζροι Επαγγελματίεσ 

Επιχειρθματίεσ 

Συνταξιοφχοι 

Φοιτθτζσ 

Οικιακά 
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4. Στο τζταρτο γράφθμα όςον αφορά το ειςόδθμα των 151 ερωτθκζντων, το 35%   

απάντθςε ότι διακζτει ετιςιο ειςόδθμα από 0 ζωσ 6000 ευρϊ, ενϊ το 23% διακζτει 

ετιςιο ειςόδθμα το οποίο κυμαίνεται από 6000 ζωσ 15000 ευρϊ. Στθν ςυνζχεια το 17% 

απάντθςε ότι διακζτει ειςόδθμα από 15000 ζωσ 25000 ευρϊ και το 25% διλωςε ότι 

διακζτει άλλο ποςό.  

 

Γράφθμα 4: Κατανομι Ετιςιου Ειςοδιματοσ 

5. Στο γράφθμα 5 φαίνεται ότι το επίπεδο των περιςςότερων ερωτθκζντων είναι ςχετικά 

υψθλό. Αρχικά, κανείσ δεν απάντθςε ότι είναι απόφοιτοσ γυμναςίου και ότι δεν ζχει 

τελειϊςει τίποτα ςτον τομζα εκπαίδευςθσ, ενϊ μόλισ περίπου το 1% είναι απόφοιτοσ 

δθμοτικοφ. Το 29% αποτελοφν απόφοιτουσ λυκείου, ενϊ οι περιςςότεροι από τουσ 

μιςοφσ ερωτθκζντεσ και ςυγκεκριμζνα το 58% είναι κάτοχοσ ΑΕΛ/ΤΕΛ και το 12% διακζτει 

είτε μεταπτυχιακό είτε διδακτορικό.  

35% 

23% 

17% 

25% 

0-6000

6000-15000

15000-25000

Άλλο 
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Γράφθμα 5: Μορφωτικό επίπεδο 

 

6. Στθν επόμενθ φάςθ τθσ ζρευνασ γίνονται ερωτιςεισ που αφοροφν το αντικείμενο του 

Place Branding. Στθν ερϊτθςθ «τι εννοείται με τον όρο Place Branding;», οι 

περιςςότεροι επζλεξαν τθν ςωςτι απάντθςθ. Το 21% απάντθςε ότι είναι μόνο το (Α): 

Σφνολο μθχανιςμϊν, οι οποίοι ζχουν ωσ ςκοπό τθν αναγνϊριςθ και οργάνωςθ όλων των 

χαρακτθριςτικϊν που προςδίδουν τθν εικόνα ενόσ τόπου και το 2% επζλεξε ότι είναι το 

(Β): Μια απλι διαδικαςία αναβάκμιςθσ τθσ εικόνασ του τόπου. To 4% απάντθςε ότι 

είναι το (Γ): Μετάδοςθ των ιδιαίτερων χαρακτθριςτικϊν τθσ ταυτότθτασ ενόσ τόπου, 

ενϊ το 7% απάντθςε ότι είναι το (Α) και το (Β) μαηί. Τζλοσ, ζνα μεγάλο ποςοςτό το 66% 

των ερωτθκζντων απάντθςε ςωςτά ότι είναι το (Α): Σφνολο μθχανιςμϊν, οι οποίοι 

ζχουν ωσ ςκοπό τθν αναγνϊριςθ και οργάνωςθ όλων των χαρακτθριςτικϊν που 

προςδίδουν τθν εικόνα ενόσ τόπου και το (Γ): Μετάδοςθ των ιδιαίτερων 

χαρακτθριςτικϊν τθσ ταυτότθτασ ενόσ τόπου μαηί. 

1% 

29% 

58% 

12% 

Κακόλου 

Δθμοτικό 

Γυμνάςιο 

Λφκειο 

ΑΕΛ/ΤΕΛ 

Μεταπτυχιακό/Διδακτορικό 
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Γράφθμα 6: Τι εννοείται με τον όρο Place Branding; 

 

7. Στθν ερϊτθςθ ποιο ςτοιχείο πιςτεφουν ότι διαφοροποιεί τθν πόλθ τθσ Τινου από τισ 

υπόλοιπεσ κυκλαδίτικεσ πόλεισ, οι περιςςότεροι από τουσ ερωτθκζντεσ, όπωσ είναι 

φυςικό απάντθςαν ότι είναι ο Λερόσ Ναόσ τθσ Ευαγγελιςτρίασ τθσ Τινου ι  θ Ραναγία 

τθσ Τινου με ποςοςτό 63%, θ οποία είναι ευρζωσ γνωςτι και επιςκζπτεται ςχεδόν κάκε 

χρόνο από τουσ πιςτοφσ και τουσ τουρίςτεσ. Στθν ςυνζχεια ζνα ςθμαντικό μζροσ, το 23% 

απάντθςε ότι είναι θ πολιτιςμικι κλθρονομιά τθσ, κακϊσ για παράδειγμα ςτο νθςί 

εντοπίηονται ξεχωριςτοί περιςτεριϊνεσ με ςπουδαία αρχιτεκτονικι. Στθν ςυνζχεια, το 

6% απάντθςε ότι είναι κοντινόσ προοριςμόσ από Ρειραιά και εφκολθ μετάβαςθ. Τζλοσ, 

21% 
2% 

4% 

7% 66% 

(Α): Σφνολο μθχανιςμϊν, οι 
οποίοι ζχουν ωσ ςκοπό τθν 
αναγνϊριςθ και οργάνωςθ 
όλων των χαρακτθριςτικϊν 
που προςδίδουν τθν εικόνα 
ενόσ τόπου  

(Β): Μια απλι διαδικαςία 
αναβάκμιςθσ τθσ εικόνασ του 
τόπου 

(Γ): Μετάδοςθ των ιδιαίτερων 
χαρακτθριςτικϊν τθσ 
ταυτότθτασ ενόσ τόπου 

(Α) και το (Β)  

(Α) και το (Γ) 
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μόλισ το 3% πιςτεφει ότι τθν κάνει να ξεχωρίηει κάτι άλλο, ενϊ το 5% διλωςε ότι δεν 

ξζρει και δεν απαντά. 

 

Γράφθμα 7: Ροιο από τα παρακάτω ςτοιχεία διαφοροποιεί τθν πόλθ τθσ Τινου από τισ 

υπόλοιπεσ κυκλαδίτικεσ πόλεισ; 

 

8. Θ ςυντριπτικι πλειοψθφία, κατά 79% των ερωτθκζντων κεωρεί ότι θ εικόνα που 

προβάλει ςτον επιςκζπτθ θ Τινοσ είναι κετικι. Το 4% διλωςε ότι ζχει αρνθτικι εικόνα, 

ενϊ το 17% δεν ζχει άποψθ επί του κζματοσ. 

63% 23% 

6% 

3% 5% 
Λερόσ Ναόσ τθσ Ευαγγελιςτρίασ 
τθσ Τινου ι  θ Ραναγία τθσ 
Τινου 

Ρολιτιςμικι κλθρονομιά (π.χ. 
περιςτεριϊνεσ) 

Κοντινόσ προοριςμόσ από 
Ρειραιά και εφκολθ μετάβαςθ 

Άλλο 

Δεν ξζρω/Δεν απαντϊ 
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Γράφθμα 8: Ροια είναι κατά τθν γνϊμθ ςασ θ εικόνα που προβάλλει θ χϊρα τθσ Τινου 

ςτουσ επιςκζπτεσ τθσ; 

 

9. Σφμφωνα με το γράφθμα 9, το 67% των ερωτθκζντων κεωρεί ότι ο τουριςμόσ είναι θ 

ςθμαντικότερθ οικονομικι δραςτθριότθτα για το νθςί. Στθν ςυνζχεια, το 12% απάντθςε 

ότι ο αγροτικόσ τομζασ είναι απαραίτθτο κομμάτι για τθν οικονομία, αλλά και το 13% 

απάντθςε ότι είναι το εμπόριο. Τζλοσ, το 6% πιςτεφει τθν παροχι υπθρεςιϊν ότι είναι 

ςθμαντικι δραςτθριότθτα και μόλισ το 2% κεωρεί ότι είναι κάτι άλλο. 

79% 

4% 

17% 

Κετικι 

Αρνθτικι 

Ουδζτερθ 
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Γράφθμα 9: Ροια οικονομικι δραςτθριότθτα είναι περιςςότερο ςθμαντικι για το νθςί; 

10. Στθν ερϊτθςθ ςε ποιον τομζα οι παρεμβάςεισ εντόσ τθσ πόλθσ κα μποροφςαν να 

βοθκιςουν κετικά τθν οικονομικι δραςτθριότθτα, το 8% πιςτεφει ότι θ τεχνολογία 

μπορεί να ςυμβάλει, ενϊ ζνα ςθμαντικό ποςοςτό, το 18% απάντθςε με τθν προςταςία 

περιβάλλοντοσ και πάλι το 18% τθν ερωτθκζντων απάντθςε ότι με τθν ποιότθτα ηωισ 

μπορεί να ενιςχυκεί θ οικονομία. Στθν ςυνζχεια, οι περιςςότεροι απάντθςαν, δθλαδι 

το 46%, ότι πρζπει να δοκεί ζμφαςθ  ςτθν ανάδειξθ τθσ πολιτιςμικισ κλθρονομιάσ του 

νθςιοφ. Τζλοσ, το 8% απάντθςε ότι οι όποιεσ παρεμβάςεισ γίνουν κα πρζπει να 

πραγματοποιθκοφν ςτον τομζα τθσ υγείασ και μόλισ το 2% ςτον τομζα τθσ διοίκθςθσ. 
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Γράφθμα 10: Σε ποιον τομζα παρεμβάςεισ εντόσ τθσ πόλθσ κα μποροφςαν να βοθκιςουν 

κετικά τθν οικονομικι δραςτθριότθτα; 

11. Στο γράφθμα 11 παρουςιάηεται το πϊσ αξιολογείται θ προβολι τθσ Τινου ςτο 

διαδίκτυο. Αρχικά, μόνο το 3% απάντθςε ότι είναι πλιρωσ ανεπαρκισ θ προβολι του 

νθςιοφ και το 9% ότι είναι ανεπαρκισ. Στθν ςυνζχεια, ζνα ςθμαντικό ποςοςτό πιςτεφει 

ότι είναι μζτριασ εμβζλειασ θ προβολι τθσ πόλθσ ςυγκεκριμζνα το 34% των 

ερωτθκζντων  και το 28% απάντθςε ότι είναι επαρκισ. Τζλοσ, το 13% κεωρεί ότι είναι 

πολφ καλι θ προβολι, ενϊ πάλι το 13% είπε ότι δεν ξζρει και δεν απαντά. 

8% 

18% 

18% 46% 

8% 

2% 

Τεχνολογία 

Ρροςταςία περιβάλλοντοσ 

Ροιότθτα ηωισ 

Ανάδειξθ πολιτιςμικισ 
κλθρονομιάσ 

Υγεία 

Διοίκθςθ 



119 

Σο Place Branding τθσ Σινου 

 

 

 

Γράφθμα 11: Ρϊσ αξιολογείτε τθν προβολι τθσ Τινου ςτο Διαδίκτυο; 

12. Ζνα από τα πιο ςθμαντικά ερωτιματα είναι το ςε ποια target-groups χρειάηεται να 

απευκφνεται μια καμπάνια προϊκθςθσ τθσ εικόνασ του νθςιοφ, ζτςι ϊςτε να είναι 

αποτελεςματικι. Τα ποςοςτά φαίνεται να είναι μοιραςμζνα και χωρίσ να ζχουν 

ιδιαίτερθ διαφορά μεταξφ τουσ. Αρχικά, το 15% απάντθςε ότι είναι οι κάτοικοι των 

Ελλθνικϊν πόλεων, ενϊ οι περιςςότεροι από τουσ ερωτθκζντεσ και ςυγκεκριμζνα το 

32% κεωρεί ότι είναι οι τουρίςτεσ από το εξωτερικό. Στθν ςυνζχεια, το 17% απάντθςε 

ότι χρειάηεται να απευκφνεται ςε επενδυτζσ από αναδυόμενεσ αγορζσ, αλλά ακόμθ 

πάλι το 17% των ερωτθκζντων επζλεξε τουσ νζουσ. Τζλοσ, ζνα ποςοςτό των 15% 

απάντθςε τισ οικογζνειεσ και μόλισ το 4% πιςτεφει κάτι άλλο. 

3% 

9% 

34% 

28% 

13% 

13% 

Ρλιρωσ ανεπαρκισ 

Ανεπαρκισ 

Μζτριασ εμβζλειασ 

Επαρκισ 

Ρολφ καλι 

Δεν ξζρω/Δεν απαντϊ 



120 

Σο Place Branding τθσ Σινου 

 

 

 

Γράφθμα 12: Μια καμπάνια προϊκθςθσ τθσ εικόνασ τθσ Τινου ςε ποιεσ ομάδεσ 

ςτόχουσ πρζπει να απευκυνκεί για να είναι αποτελεςματικι; 

 

13. Το γράφθμα 13 δείχνει κατά πόςο κεωρείται θ Τινοσ οικονομικόσ προοριςμόσ 

αναλόγωσ με τθν ποιότθτα που προςφζρει. Το κακόλου και το λίγο ςυγκεντρϊνουν 5% 

το κακζνα. Από τθν άλλθ, θ απάντθςθ μζτρια και αρκετά ςυγκεντρϊνουν το μεγαλφτερο 

μζροσ τθσ ζρευνασ με 48% και 39% αντίςτοιχα, ενϊ μόλισ το 3% απάντθςε πολφ. 
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Γράφθμα 13: Κεωρείτε ότι θ Τινοσ είναι ζνασ οικονομικόσ προοριςμόσ ςε ςχζςθ με τθν 

ποιότθτα που προςφζρει; 

 

14. Στο γράφθμα 15 φαίνεται αν είναι θ πρόςβαςθ και θ διαςφνδεςθ ςτθν Τινο εφκολθ και 

επαρκισ. Κανζνασ από τουσ ερωτθκζντεσ δεν απάντθςε το κακόλου, ενϊ μόνο το 3% 

απάντθςε το λίγο. Στθν ςυνζχεια, ζνα ικανοποιθτικό ποςοςτό των 21% απάντθςε ότι 

είναι μζτρια θ πρόςβαςθ και θ διαςφνδεςθ ςτο νθςί. Οι περιςςότεροι και ςχεδόν οι 

μιςοί από τουσ ερωτθκζντεσ με ποςοςτό 48% απάντθςαν ότι είναι αρκετά και το 28% 

ότι είναι πολφ. 
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Γράφθμα 14: Κεωρείτε ότι θ πρόςβαςθ και θ διαςφνδεςθ ςτθν Τινο είναι εφκολθ και 

επαρκισ; 

15. Στο ερϊτθμα αν κεωρείται θ Τινοσ αςφαλισ πόλθ, το 1% απάντθςε κακόλου και 

κανζνασ λίγο. Ζνα ικανοποιθτικό ποςοςτό των 21% απάντθςε μζτρια, ενϊ ςχεδόν οι 

μιςοί από τουσ ερωτθκζντεσ, το 54% κεωρεί ότι είναι αρκετά αςφαλισ. Τζλοσ, το 24% 

απάντθςε πολφ. 
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Γράφθμα 15:  H Τινοσ κεωρείται αςφαλισ πόλθ; 

16.  Στθν ςυνζχεια από το γράφθμα 16 προςπακοφμε να μάκουμε ποια είναι θ πρϊτθ 

εικόνα που ζρχεται ςτο μυαλό των ερωτϊμενων με το άκουςμα του ονόματοσ τθσ 

Τινου. Αρχικά, οι μιςοί από τουσ ερωτθκζντεσ με ποςοςτό 51% απάντθςαν τα Λερά 

προςκυνιματα, από το γεγονόσ ότι ςτο νθςί υπάρχει πλικοσ μοναςτθριϊν και 

εκκλθςιϊν, αλλά κυρίωσ λόγω τθσ Ραναγίασ τθσ Τινου. Ζνα ποςοςτό των 11% απάντθςε 

οι ιδιαίτεροι Ρεριςτεριϊνεσ του νθςιοφ, αλλά ακόμθ ζνα ικανοποιθτικό ποςό των 25% 

διλωςε τα όμορφα και γραφικά χωριά (π.χ. Δφο Χωριά, Ρφργοσ, Καρδιανι). Τζλοσ, το 

13% επζλεξε τισ όμορφεσ παραλίεσ (π.χ. Κολυμπικρα, Ραχιά Άμμοσ, ΢όχαρθ). 
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Γράφθμα 16: Ροια είναι θ πρϊτθ εικόνα που ςασ ζρχεται ςτο μυαλό με το άκουςμα του 

ονόματοσ τθσ Τινου; 

17.  Στθν ερϊτθςθ για πιο από τα παρακάτω ςασ είναι γνωςτι θ Τινοσ, οι μιςοί και 

παραπάνω, όπωσ ιταν φυςικό με ποςοςτό 54% απάντθςαν για τθν κρθςκευτικότθτα και 

τον Λερό Ναό τθσ Ευαγγελιςτρίασ Τινου. Ακόμθ, το 9% για τουσ Ρεριςτεριϊνεσ και το 

13% για τα παραδοςιακά προϊόντα και τθν τοπικι κουηίνα τθσ (π.χ. Κάπαρθ, Αγκινάρεσ, 

Αμυγδαλωτά). Στθν ςυνζχεια, με ποςοςτό 9%, 1% και 4% αντίςτοιχα, ςτισ απαντιςεισ  

τθν μαρμαρογλυπτικι και τθν καλακοπλεκτικι, το Μουςείο Μαρμαροτεχνίασ και τον 

γλφπτθ Γιαννοφλθ Χαλεπά. Τζλοσ, το 10% των ερωτθκζντων απάντθςε για τθν ιδιαίτερθ 

αρχιτεκτονικι του νθςιοφ. 
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Γράφθμα 17: Θ Τινοσ είναι γνωςτι ςε εςάσ για ποιο από τα παρακάτω; 

18.  Πςον αφορά τθν βιϊςιμθ ανάπτυξθ του νθςιοφ, ςτο γράφθμα 18 βλζπουμε αν 

κεωροφν τθν Τινο πρότυπο βιϊςιμθσ ανάπτυξθσ. Ραρατθρείται ότι το 54% κεωρεί πωσ 

είναι πρότυπο βιϊςιμθσ ανάπτυξθσ και το 46% ότι δεν είναι. Γίνεται αντιλθπτό ότι δεν  

υπάρχει κάποια τρανταχτι διαφορά μεταξφ των ποςοςτϊν, υπάρχει ζνα ςθμαντικό 

ποςοςτό που πιςτεφει ότι δεν είναι πρότυπο και είναι απαραίτθτο να λθφκεί υπόψθ 

αυτό, ζτςι ϊςτε να γίνει μεγαλφτερθ προςπάκεια για τθν βιωςιμότθτα του νθςιοφ. 
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Γράφθμα 18: Κεωρείτε ότι θ Τινοσ είναι πρότυπο βιϊςιμθσ ανάπτυξθσ; 

19. Το γράφθμα 19 δείχνει απαντιςεισ εκείνων που απάντθςαν ναι ςτθν προθγοφμενθ 

ερϊτθςθ και ςυγκεκριμζνα ζδωςαν απάντθςθ ςτο ερϊτθμα με ποιον τρόπο πιςτεφετε 

ότι ςυμβάλει το  νθςί ςτθν βιϊςιμθ ανάπτυξθ. Αρχικά, όςον αφορά τθν εκπαίδευςθ 

μόνο το 6% πιςτεφει με αυτιν, ενϊ ζνα μεγάλο ποςοςτό των 31% με τθν οικονομία. 

Στθν ςυνζχεια, το 20% με τθν κοινωνία, αλλά ζνα μεγάλο ποςοςτό των 38% κεωρεί ότι 

ςυμβάλει με τθν προςταςία του περιβάλλοντοσ. Τζλοσ, μόλισ το 5% διλωςε με τθν 

τεχνολογία. 
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Γράφθμα 19: Αν απαντιςατε ναι ςτθν προθγοφμενθ ερϊτθςθ, με ποιον τρόπο πιςτεφετε ότι 

ςυμβάλει ςτθν βιϊςιμθ ανάπτυξθ; 

20. Στο γράφθμα 20 βλζπουμε τθν ταυτότθτα που κεωροφν οι ερωτθκζντεσ ότι χρειάηεται 

να προβάλει θ Τινοσ ςτον κόςμο. Αρχικά, το 23% πιςτεφει ςτθν ανάδειξθ τθσ Τινου ωσ 

ιδανικόσ προοριςμόσ για διακοπζσ, ενϊ ζνα πολφ ςθμαντικό ποςοςτό των 36% πιςτεφει 

ότι είναι ρομαντικι πόλθ και ιδιαίτερθσ πολιτιςμικισ κλθρονομιάσ. Στθν ςυνζχεια, το 

15% πιςτεφει ωσ πόλθ του μαρμάρου και τθσ καλακοπλεκτικισ, αλλά μόνο το 3% 

απάντθςε ωσ πόλθ του Γιαννοφλθ Χαλεπά. Τζλοσ, το 23% των ερωτθκζντων κεωρεί ότι θ 

ταυτότθτα που πρζπει να προβάλει είναι θ πόλθ με ζντονο κρθςκευτικό χαρακτιρα. 
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Γράφθμα 20: Τι είδουσ ταυτότθτα κεωρείτε ότι πρζπει να προβάλλει θ Τινοσ ςτον κόςμο; 

21.  Μια από τισ πιο ςθμαντικζσ ερωτιςεισ τθσ ζρευνασ εντοπίηεται ςτο τελευταίο 

γράφθμα. Συγκεκριμζνα οι ερωτθκζντεσ καλοφνταν να απαντιςουν και να επιλζξουν 

τθν φράςθ ι αλλιϊσ το slogan το οποίο κα ταίριαηε καλφτερα για τθν πόλθ τθσ Τινου. 

Αρχικά, όπωσ ιταν φυςικό οι περιςςότεροι και ςυγκεκριμζνα το 38%, απάντθςε «Τινοσ 

το νθςί τθσ Ραναγίασ», κακϊσ οι περιςςότεροι ζχουν ςυνδζςει το νθςί με αυτιν και 

κεωροφν ότι τθν κάνει να ξεχωρίηει από τα υπόλοιπα νθςιά. Μόνο το 9% ζδωςε ωσ 

απάντθςθ «Τινοσ το νθςί του μαρμάρου» και μόλισ το 5% «Τινοσ το νθςί του Γιαννοφλθ 

Χαλεπά». Στθν ςυνζχεια, παρατθρείται ότι ζνα ςθμαντικό ποςοςτό των 23% κεωρεί 

αυτό που  ταιριάηει ςτο νθςί είναι «Τινοσ το νθςί των κρυφϊν καυμάτων» και είναι το 

ςλόγκαν που κα μποροφςε να χρθςιμοποιθκεί για τον ςχεδιαςμό τθσ ταυτότθτασ του 

νθςιοφ. Τζλοσ, το 20%, πάλι ζνα καλό ποςοςτό απάντθςε για ςλόγκαν «Τινοσ το νθςί 

των καλλιτεχνϊν και των δθμιουργϊν» και μόνο το 5% διλωςε το «Τινοσ το νθςί των 

Ρεριςτεριϊνων». 
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Γράφθμα 21: Ροια φράςθ κα ςασ ταίριαηε καλφτερα για τθν πόλθ τθσ Τινου; 

ΞΕΦΑΟΑΛΣ 7: ΢ΤΠΠΕΡΑ΢ΠΑΣΑ ΞΑΛ ΠΡΣΣΑ΢ΕΛ΢ 

 

Place Branding και βιώςιμθ ανάπτυξθ ςθμαντικά εργαλεία για τθν ανάπτυξθ 

του νθςιοφ 

Τθν ςθμερινι εποχι είναι προφανζσ ότι υπάρχει μεγάλοσ ανταγωνιςμόσ μεταξφ των 

τουριςτικϊν προοριςμϊν. Για αυτό το λόγο είναι απαραίτθτο το κάκε νθςί να βελτιϊνει και να 

αναβακμίηει ςυνεχϊσ και με τον καλφτερο δυνατό τρόπο τθν εικόνα και τθν ταυτότθτα του. Με 

λίγα λόγια το πιο ςθμαντικό είναι θ προβολι και μετάδοςθ των ιδιαίτερων και μοναδικϊν 

χαρακτθριςτικϊν ενόσ τόπου, τα οποία κεωροφνται ωσ ανταγωνιςτικά πλεονεκτιματα, 

ςτοχεφοντασ ςτθν ανάπτυξθ κετικϊν ςυναιςκθμάτων ενόσ ςυγκεκριμζνου target-group, ϊςτε 

να είναι πιο πικανό να επιτευχκεί μια καμπάνια προϊκθςθσ τθσ εικόνασ μιασ πόλθσ. Κι αυτό 

ςυνεπϊσ επιτυγχάνεται με τθν ςτρατθγικι Place Branding, θ οποία είναι ςθμαντικό να 

διακρίνεται για τθν πρωτοτυπία τθσ. 
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Στθν Τινο για τθν διαχείριςθ τθσ ανάπτυξθσ του τουριςμοφ με αποτελεςματικό τρόπο είναι 

απαραίτθτθ θ ιςορροπία, θ αλλθλεγγφθ, θ ςυνεργαςία και θ επικοινωνία όλων των τομζων και 

θ προςταςία πολιτιςμικισ κλθρονομίασ, όπου είναι και ο βαςικόσ ςτόχοσ τθσ βιϊςιμθσ 

ανάπτυξθσ. Για τθν βιωςιμότθτα ενόσ τόπου απαραίτθτθ είναι θ ανταγωνιςτικότθτα και θ 

αποδοτικότθτα των οργανιςμϊν και των επιχειριςεων. Για να αποφευχκεί θ αειφόροσ 

ανάπτυξθ ςε οικονομικό, περιβαλλοντικό και κοινωνικό επίπεδο, θ τοπικι αυτοδιοίκθςθ και θ 

πολιτεία είναι υποχρεωμζνοι να υποςτθρίηουν, να ςζβονται και να ενκαρρφνουν τθν 

παραγωγικι, αναπτυξιακι και πολιτιςμικι δφναμθ του τόπου. Οι μικρζσ ι μεςαίου μεγζκουσ 

επιχειριςεισ και οικογενειακοφ τφπου ςυνικωσ είναι ικανζσ να τθριςουν και να ςτθρίξουν  το 

μοντζλο τθσ βιϊςιμθσ ανάπτυξθσ, κακϊσ μποροφν να επιλζξουν πιο εφκολα υπθρεςίεσ και 

προϊόντα υψθλισ ποιότθτασ με ςεβαςμό προσ το περιβάλλον. 

 Στθν ςυνζχεια, θ βιϊςιμθ τουριςτικι ανάπτυξθ είναι ζνα αναπόφευκτο κομμάτι για το νθςί 

και ςφμφωνα με τουσ Κοκκϊςθ και Τςάρτα (2001) υπάρχουν κάποιοι κυρίαρχοι παράμετροι 

για τθν βιϊςιμθ τουριςτικι ανάπτυξθ. Με λίγα λόγια για τον ςχεδιαςμό τθσ βιϊςιμθσ 

τουριςτικισ ανάπτυξθσ απαραίτθτθ είναι θ ανάδειξθ και προςταςία του περιβάλλοντοσ, θ 

τοπικι ςυμμετοχι, θ ιςορροπία μεταξφ όλων των τομζων, θ χριςθ ειδικϊν μορφϊν τουριςμοφ 

και θ τόνωςθ μζτρων ανάπτυξθσ (π.χ. εκπαίδευςθσ, μάρκετινγκ). 

Προβολι νθςιοφ μζςω πολιτιςμικισ κλθρονομιάσ 

Σφμφωνα με τθν ζρευνα που πραγματοποιικθκε ο τουριςμόσ είναι θ ςθμαντικότερθ 

οικονομικι δραςτθριότθτα για το νθςί, ςφμφωνα με τουσ ερωτθκζντεσ, ενϊ μζςω ανάδειξθσ 

του πολιτιςμοφ κα μποροφςε να ενιςχυκεί ςε μεγάλο βακμό θ οικονομία τθσ Τινου.  

Θ Τινοσ φθμίηεται για τθν ιδιαίτερθ πολιτιςμικι τθσ κλθρονομιά, καλφπτει τισ ανάγκεσ κάκε 

επιςκζπτθ και χρειάηεται να δθμιουργθκοφν ςτρατθγικζσ προϊκθςθσ τθσ. Αρχικά :  

 Το νθςί διακζτει ςπουδαία ιςτορία, ικθ και ζκιμα, υψθλισ ποιότθτασ γαςτρονομία, 

πολιτιςτικζσ δραςτθριότθτεσ, αλλά και πιο ιδιαίτερεσ δραςτθριότθτεσ όπωσ διάφορα 

μονοπάτια για πεηοπορίεσ, ςχολι ςζρφ, καταδφςεισ κλπ. Από τθν άλλθ πλευρά 

διακζτει από τθν φφςθ του γραφικά χωριά, αξιοκζατα, παραλίεσ, καταλφματα, 
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εςτίαςθ, εκδθλϊςεισ, διαςκζδαςθ κλπ. Άρα, ο ακλθτικόσ, περιθγθτικόσ τουριςμόσ και ο 

τουριςμόσ τθσ φφςθσ είναι ικανοί να προωκιςουν κετικά το νθςί. 

 Πςον αφορά, τθν πολιτιςμικι κλθρονομιά διακζτει ςπουδαίεσ τζχνεσ όπωσ θ γλυπτικι, 

θ μαρμαροτεχνία οι οποίεσ άνκιςαν από αξιόλογουσ καλλιτζχνεσ αλλά ακόμθ 

εντοπίηεται και θ τζχνθ τθσ καλακοπλεκτικισ κλπ. Ζνα από τα πιο ςθμαντικά ζργα του 

νθςιοφ ο Ναόσ τθσ Ευαγγελιςτρίασ που κατζχει εξζχον ρόλο για τθν Τινο, κακϊσ 

προςφζρει ανάπτυξθ ςε πολλοφσ τομείσ και προωκεί τον κρθςκευτικό τουριςμό, μαηί 

και με άλλα μοναςτιρια. Στθν ςυνζχεια, ζνα που κάνει να ξεχωρίηει το νθςί είναι οι 

περίφθμοι Ρεριςτεριϊνεσ, οι οποίοι ζχουν μεγάλθ αξία και ςπουδαία και μοναδικι 

αρχιτεκτονικι, ενϊ ακόμθ ςυμβάλλουν και ςτθν οικονομία. Ακόμθ, εντοπίηεται πλικοσ 

μουςείων, όπου πραγματοποιοφνται και εκκζςεισ, αλλά και καλοκαιρινό φεςτιβάλ το 

οποίο γίνεται κάκε χρόνο. Ζτςι, με τθν προϊκθςθ του πολιτιςμοφ κα υπάρχει 

ςθμαντικι ανάπτυξθ για το νθςί. 

 Για τθν ςωςτι πλθροφόρθςθ των επιςκεπτϊν και τουριςτϊν είναι απαραίτθτθ θ 

αναβάκμιςθ των ιςτοςελίδων τθσ Τινου, κακϊσ αποτελοφν ζνα ςθμαντικό εργαλείο 

προβολισ και προϊκθςθσ του νθςιοφ. 

 

Θ Τινοσ  είναι φανερό ότι είναι πόλοσ ζλξθσ από πολλοφσ όλο το χρόνο λόγω τθσ Ραναγίασ 

τθσ Μεγαλόχαρθσ. Οι περιςςότεροι επιςκζπτονται το νθςί για να προςκυνιςουν, αλλά 

υπάρχουν και πολλοί που αφιερϊνουν χρόνο για να ανακαλφψουν τον πολιτιςμό, τθν ιςτορία, 

τθν παράδοςθ, τθν αρχιτεκτονικι, τισ όμορφεσ παραλίεσ και τα γραφικά χωριά του νθςιοφ. 

Είναι ζνασ ιδανικόσ προοριςμόσ για διακοπζσ με εφκολθ πρόςβαςθ και μπορεί να καλφψει τισ 

ανάγκεσ και των πιο απαιτθτικϊν επιςκεπτϊν. 

Τζλοσ, ςφμφωνα με τθν ζρευνα, προκφπτει από τουσ ερωτθκζντεσ  ότι αυτό που 

διαφοροποιεί περιςςότερο το νθςί ςε ςχζςθ με άλλεσ πόλεισ είναι ο Λερόσ Ναόσ τθσ 

Ευαγγελιςτρίασ τθσ Τινου ι θ Ραναγία τθσ Τινου και από ότι φαίνεται, θ πρϊτθ εικόνα που 

ζρχεται ςτο μυαλό τουσ για το νθςί είναι κυρίωσ αυτό το Λερό Ρροςκφνθμα. Στθν ςυνζχεια, 

παρατθρείται ότι ςτουσ περιςςότερουσ θ Τινοσ είναι γνωςτι για τθν ζντονθ κρθςκευτικότθτα 
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τθν οποία χαρακτθρίηει λόγω τθσ Μεγαλόχαρθσ. Τζλοσ, ζνα μεγάλο μζροσ των ςυμμετεχόντων 

ςτθν ζρευνα καταλιγει να πιςτεφει ότι θ φράςθ ι το slogan που ταιριάηει ςτθν Τινο είναι 

«Τινοσ το νθςί τθσ Ραναγίασ» και κα μποροφςε να χρθςιμοποιθκεί για τον ςχεδιαςμό τθσ 

ταυτότθτασ του νθςιοφ. Κατά τθν γνϊμθ μου ζνα προτεινόμενο logo κα μποροφςε να ιταν το 

παρακάτω: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                TINOS 

  “Panagia’s island” 
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