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Πεξίιεςε 

 

ηνλ 21
ν
 αηψλα, ηνλ αηψλα ηεο ηερλνινγίαο θαη ηεο εηθφλαο, ην branding κπνξεί λα 

απνηειέζεη έλα ηζρπξφ αληαγσληζηηθφ πιενλέθηεκα θαη ρξήζηκν εξγαιείν ζε κηα νινέλα θαη 

πην αληαγσληζηηθή θαη παγθνζκηνπνηεκέλε αγνξά σο κηα ηζρπξή θαη ζεηηθή ηαπηφηεηα-εηθφλα 

κηαο πφιεο κε απψηεξν ζηφρν ηε βηψζηκε αλάπηπμε ηεο. 

Αληηθείκελν ηεο ζπγθεθξηκέλεο κειέηεο απνηειεί ε ζρεδίαζε θαη ε νξγάλσζε ηνπ 

city branding σο αζηηθφ εξγαιείν βηψζηκεο αλάπηπμεο φζνλ αθνξά ηε δηεξεχλεζε ηεο 

δπλαηφηεηαο ηεο 1
εο

 Γεκνηηθήο Κνηλφηεηαο ηνπ Γήκνπ ηεο Αζήλαο, ηεο πεξηνρήο ηνπ 

ηζηνξηθνχ θαη εκπνξηθνχ θέληξνπ ηεο Αζήλαο, γηα ηελ αλάπηπμε ηνπ ηνπξηζκνχ ηεο πφιεο 

αιιά θαη ηεο άπνςεο πνπ ζρεκαηίδνπλ νη θάηνηθνη θαη νη επηζθέπηεο γηα ηελ Αζήλα. 

Ζ κεζνδνινγία ηεο ζπγθεθξηκέλεο έξεπλαο ζηεξίδεηαη ζε βηβιηνγξαθηθή αλαζθφπεζε 

ειιεληθήο θαη μέλεο βηβιηνγξαθίαο πνπ αθνξνχλ ηελ έλλνηα θαη ηελ εθαξκνγή ηνπ city 

branding θαζψο θαη ηεο βηψζηκεο αλάπηπμεο.  

Απφ αληίζηνηρεο πεγέο, επίζεο, ζπιιέρζεθε ην αληίζηνηρν πιηθφ ψζηε λα δηεμαρζεί ε 

απαξαίηεηε πεξηγξαθή, αλάιπζε θαη θαηαγξαθή ησλ ζηνηρείσλ θαη ηεο ππάξρνπζαο 

θαηάζηαζεο πνπ επηθξαηεί ζηελ πεξηνρή ηνπ Ηζηνξηθνχ θαη Δκπνξηθνχ Κέληξν ηνπ Γήκνπ 

Αζελαίσλ.  

 ην ηέινο πξαγκαηνπνηήζεθε πξσηνγελήο έξεπλα κε ηε βνήζεηα εξσηεκαηνινγίνπ 

θιεηζηνχ ηχπνπ θαη ζπιιέρζεθαλ 153 ζπλνιηθά παξαηεξήζεηο απφ θαηνίθνπο θαη επηζθέπηεο 

ηεο πεξηνρήο. Οη παξαηεξήζεηο ζπιιέρζεθαλ κέζα απφ δνκεκέλν εξσηεκαηνιφγην κε 23 

εξσηήζεηο, ην νπνίν θαηαζθεπάζηεθε ζχκθσλα κε ηηο αλάγθεο ηεο έξεπλαο θαη  

δηακνηξάζηεθε ειεθηξνληθά θαζψο θαη πξνζσπηθά. Ζ δηάξθεηα ζπκπιήξσζεο ηνπ 

εξσηεκαηνινγίνπ ήηαλ 15 ιεπηά. Σέινο, αθνινχζεζε θαηαγξαθή θαη αλάιπζε ησλ 

απνηειεζκάησλ ηεο έξεπλαο γηα ηε δηεμαγσγή ζπκπεξαζκάησλ. 

 

Λέμεηο θιεηδηά: City branding, Βηψζηκε Αλάπηπμε, Γήκνο Αζελαίσλ, Ηζηνξηθφ θαη Δκπνξηθφ 

θέληξν Αζελψλ 
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 Abstract 

 

In the 21st century, the century of technology and image, branding can be a powerful 

competitive advantage and a useful way in an increasingly competitive and globalized market 

as a strong and positive identity-image of a city with the ultimate goal of its sustainable 

development. 

 The subject of this study is the design and organization of city branding as an urban 

process for sustainable development in exploring the possibility of the 1st Municipal 

Community of the City of Athens, the area of the historical and commercial center of Athens, 

for the development of the city's tourism but also the view of residents and visitors about 

Athens. 

The methodology of this research is based on a bibliographic review of Greek and 

foreign literature related to the concept and adjustment of city branding and sustainable 

development. 

From corresponding sources, the corresponding material was also collected in order to 

carry out the necessary description, analysis and recording of the data and the existing 

situation prevailing in the area of the Historical and Commercial Center of the Municipality of 

Athens. 

In the end, primary research was conducted using a closed-type questionnaire and 153 

total observations were collected from local residents and visitors. The observations were 

gathered through a structured questionnaire with 23 questions, which was created according 

to research needs and distributed electronically as well as personally. The duration of the 

questionnaire completion was 15 minutes. Finally, an inventory and analysis of the results of 

the research was carried out to draw conclusions. 

 

 

Key words: City Branding, Sustainable Development, Municipality of Athens, Historical and 

Commercial Center of Athens 
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Δηζαγσγή 

 

Ζ βειηίσζε ηεο εηθφλαο ησλ πφιεσλ ζηεξίδεηαη ζηε βηψζηκε αζηηθή αλάπηπμε, ζηηο 

πνιενδνκηθέο πνιηηηθέο πνπ εθαξκφδνληαη, ζηελ θαηεχζπλζε ηεο αχμεζεο ηεο 

ειθπζηηθφηεηαο ηεο πφιεο, ζηελ ηνπξηζηηθή ηεο αλάπηπμε, ζηελ πξνβνιή θαη ζηε δηεζλή ηεο 

πξνψζεζε. Με άιια ιφγηα ζηε δεκηνπξγία branding ηνπ ηφπνπ. Πξνυπφζεζε ηεο πινπνίεζεο 

φισλ ησλ πξναλαθεξζέλησλ είλαη ε επηθέληξσζε ζηνλ ζηφρν ηεο αεηθφξαο θαη ηεο βηψζηκεο 

αλάπηπμεο, ηεο αληαγσληζηηθφηεηαο θαη ηεο θνηλσληθήο ζπλνρήο πξνθεηκέλνπ λα ππάξμνπλ 

απηά απνηειέζκαηα. 

ε απηφ ην πιαίζην, ην ηζηνξηθφ θαη εκπνξηθφ θέληξν ηεο Αζήλαο φρη απιψο σο ην 

κεγαιχηεξν αζηηθφ θέληξν ηεο ρψξαο αιιά θαη σο κία ζχγρξνλε επξσπατθή θαη παγθφζκηα 

κεηξφπνιε, ηφπνο ρσξνζέηεζεο επξχηεξσλ νηθνλνκηθψλ, θνηλσληθψλ θαη πνιηηηζηηθψλ 

δξαζηεξηνηήησλ, αιιά θαη πφιε κε πςειή πιεζπζκηαθή ζπγθέληξσζε, ε νπνία -εθφζνλ 

βειηησζνχλ θάπνηεο ππνδνκέο ηεο-, κπνξεί λα εηζέιζεη πιένλ ζε κηα λέα πεξίνδν, φπνπ ε 

νηθνλνκηθή αλάπηπμε, ε θνηλσληθή αιιειεγγχε θαη ε αζηηθή ηεο νξγάλσζε ζα ζρεδηάδνληαη 

κε ζηξαηεγηθή θαη πξνγξακκαηηζκφ.  
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ΜΔΡΟ Α Θεσξεηηθό πιαίζην ηνπ City Branding θαη ηεο Βηώζηκεο Αλάπηπμεο 

 

Κεθ. 1 City Branding 

 

1.1 Η ζεκαζία ηεο εηθόλαο θαη ε επηινγή ελόο ηνπξηζηηθνύ πξννξηζκνύ 

 

ηελ επνρή ηεο εηθφλαο, ν θαζέλαο πιένλ αληηιακβάλεηαη ην ξφιν πνπ απηή 

δηαδξακαηίδεη  ζηελ επηινγή ελφο ηαμηδησηηθνχ πξννξηζκνχ γηα ηνπο ηνπξίζηεο (Konecnik, 

2010). χκθσλα κε ηνλ Keller (2003), ε εηθφλα ηνπνζεηείηαη ζην κπαιφ ηνπ θαηαλαισηή θαη 

ζπκβάιιεη ζηε ζηξαηεγηθή ηνπ δηαθνξνπνίεζε. Ο θάζε θαηαλαισηήο δηακνξθψλεη ζχκθσλα 

κε ηηο ηθαλφηεηέο ηνπ, ηηο ζπλαηζζεκαηηθέο ηνπ εξκελείεο, ηηο γλψζεηο θαη ηα ζπλαηζζήκαηά 

ηνπ ηελ εηθφλα ελφο πξννξηζκνχ, ε νπνία έρεη δηακνξθσζεί πξνεγνπκέλσο απφ ηελ ηζηνξία, 

ηελ θνπιηνχξα, ηηο ππνδνκέο, ην θπζηθφ πεξηβάιινλ θαη ηελ εμππεξέηεζε πνπ βηψλνπλ νη 

ίδηνη ηνπξίζηεο ζε έλαλ ηφπν απφ ηνλ νπνίν θαη ηειηθά ζπλζέηνπλ ηελ ηαμηδησηηθή ηνπο 

εκπεηξία θαηαιήγνληαο θαη αμηνινγψληαο ηελ κε ζεηηθφ πξφζεκν (Binge & Sanchez,2001). 

Σελ εηθφλα ελφο ηφπνπ ηελ ζπλζέηεη κία νκάδα λνεηηθψλ ζπζρεηηζκψλ πνπ έρνπλ νη 

άλζξσπνη, νη νπνίνη έρνπλ επηζθεθζεί ή επεμεξγαζηεί ηα ζηνηρεία ηεο πεξηνρήο απηήο. 

πλεηξκηθά ζην κπαιφ θάπνηνπ ηνπξίζηα - επηζθέπηε πνπ αθνχεη ην φλνκα κίαο πεξηνρήο, 

έξρνληαη ζηνηρεία φπσο ρξψκαηα, θαγεηφ θηι ηα νπνία αληηθαηνπηξίδνπλ επηζπκίεο θαη 

ζπλαηζζήκαηα ηνπ ίδηνπ ηνπ επηζθέπηε. Υαξαθηεξηζηηθφ θαη θαηαλνεηφ παξάδεηγκα είλαη 

φηαλ θάπνηνο αθνχεη ην φλνκα «αληνξίλε» ζπλεηξκηθά έξρνληαη ζην κπαιφ ηνπ εηθφλεο φπσο 

ζνθάθηα, γαιάδην, ειηνβαζίιεκα, ζάιαζζα, εθαίζηεην, ζηνηρεία ηα νπνία είλαη 

ραξαθηεξηζηηθά θαη πξνζδίδνπλ κία ζπγθεθξηκέλε εηθφλα, ε νπνία έρεη δηακνξθσζεί θαη απφ 

ηα κέζα καδηθήο ελεκέξσζεο ζηνπο  επηζθέπηεο ηεο πεξηνρήο. Ζ πιεξνθφξεζε δειαδή 

δεκηνπξγεί εθείλεο ηηο ζπλζήθεο ζηηο νπνίεο ν θάζε ηφπνο δεκηνπξγεί ηηο πξνυπνζέζεηο γηα 

ηνπξηζηηθή θαηαλάισζε. 

Ο ηφπνο ππνδνρήο θαζψο θαη ηνπηθή απηνδηνίθεζε απνηεινχλ πνιχ ζεκαληηθφ 

ζηνηρείν γηα ηελ πεξηνρή θαζψο νη επηρεηξήζεηο ζην ζχλνιφ ηνπο πξνζδίδνπλ ηελ δπλακηθή ζε 

έλαλ ηφπν γηα λα επλνεζεί ηνπξηζηηθά. Ζ ηνπξηζηηθή εκπεηξία είλαη θαη θαη’ επέθηαζε κία 

ηνπξηζηηθή θαηαλάισζε ζε πεξηπηψζεηο ζηηο νπνίεο ην παθέην πιεξνθνξηψλ είλαη ζσζηά 

ηνπνζεηεκέλν θαη ειθπζηηθφ. 

Δπηπξνζζέησο πξέπεη λα επηζεκαλζεί φηη γηα ηελ νξγάλσζε ελφο ηφπνπ ζεκαληηθή 

είλαη θαη ε νξγάλσζε ησλ ίδησλ ησλ θαηνίθσλ ηνπ ψζηε λα κπνξνχλ νη ίδηνη λα γλσξίδνπλ ηα 
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ραξαθηεξηζηηθά ηεο πεξηνρήο, ηα νπνία κπνξνχλ λα απνηειέζνπλ θίλεηξν έιμεο γηα ηνλ 

ηνπξίζηα θαη κπνξνχλ λα ηα αμηνπνηήζνπλ. ζν πην ηζρπξή θαη απζεληηθή εηθφλα πνπ 

δηακνξθψλεηαη γηα έλαλ ηφπν ε νπνία λα ηαπηίδεηαη βέβαηα κε ηα ππάξρνληα ραξαθηεξηζηηθά 

ηνπ, ηφζν κεγαιχηεξε απφδνζε ζα έρεη ε ζρέζε επηζθέπηε πξννξηζκνχ θαη ε  ζεηηθή 

αμηνιφγεζή ηνπ. 

Σέινο, κέζα απφ ηελ ζεηηθή αληίιεςε ηεο πνηφηεηαο ελφο πξννξηζκνχ πξνθχπηεη θαη ε 

ίδηα ε αληαγσληζηηθφηεηα ηνπ, ε ηθαλφηεηα δειαδή λα ππεξέρεη ζε πξντφληα θαη ππεξεζίεο ζε 

ζρέζε κε άιινπο ηαμηδησηηθνχο πξννξηζκνχο (Dwyer & Kim , 2003) 

 

1.2 Απνζαθελίζεηο όξσλ Place Branding, Place Marketing & City Branding 

 

Σν place branding καο παξαπέκπεη ζε έλαλ πξννξηζκφ είηε απηφο είλαη πφιε, ρψξα, 

πεξηνρή θαη εζηηάδεη ζηελ δηαρείξηζε ηεο επσλπκίαο ησλ παξαθάησ πξνζδίδνληαο ηνπο 

εηηθέηεο brand name. 

Δίλαη έλαο λένο φξνο θαη εζσθιείεη ηέζζεξηο έλλνηεο: 

 1. nation branding  

 2.country branding  

 3.regional branding 

 4.city branding 

Οπζηαζηηθά, απνηειεί έλα ζχλνιν ζηξαηεγηθψλ γηα ηηο δεκφζηεο ζρέζεηο ελφο ηφπνπ 

θαη έρεη σο ζηφρν λα παγηψζεη θαη λα κεηαδψζεη ηα ραξαθηεξηζηηθά εθείλα πνπ είλαη 

ηδηαίηεξα γηα ηελ ηαπηφηεηα κίαο πεξηνρήο. Δίλαη ζχλνιν κεραληζκψλ πνπ απνζθνπεί ζηελ 

αλαγλψξηζε θαη ηελ νξγάλσζε ησλ ραξαθηεξηζηηθψλ ηεο εηθφλαο ελφο ηφπνπ.  Ζ ηερληθή 

απηή δηελεξγείηαη φηαλ απνθαζίδεηο λα δηεμάγεηο γηα παξάδεηγκα θάπνηεο εθδειψζεηο ή 

θάπνηα αζιεηηθά γεγνλφηα ή  πεδνδξνκήζεηο ζε έλα κέξνο ηεο πφιεο. Σν θνηλφ έηζη ιακβάλεη 

έλα θεληξηθφ κήλπκα θαη ζηε ζπλέρεηα ην εμσιεθηηθφ απηφ κήλπκα βξίζθεη εξείζκαηα ζε έλα 

επξχ θνηλφ. χκθσλα κε ηνλ Braun θαη ηνπο ζπλεξγάηεο ηνπ (2010) ε ζηξαηεγηθή απηή, κε 

θαηάιιειεο δηαδηθαζίεο θαη ηε δεκηνπξγία δηθηχσλ ζπζρεηηζκψλ ζην κπαιφ  ησλ αηφκσλ, 

απφ δεκφζηνπο θνξείο κε ζπγθεθξηκέλε νκάδα-ζηφρν, έρεη σο ζθνπφ λα δηεθδηθήζεη 

ζπκθέξνληα, θπζηθνχο πφξνπο θαη αλζξψπνπο θαη λα αληαγσληζηεί άιιεο πεξηνρέο δηεζλψο 

(αλάπηπμε εμαγσγψλ, ελίζρπζε εγρψξησλ θαη θξαηηθψλ ζπκθεξφλησλ, αχμεζε ηνπ 

εκπνξίνπ). 
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Σν place branding  ιεηηνπξγεί σο «γέθπξα» αλάκεζα ζηελ πξαγκαηηθφηεηα ηνπ ηφπνπ 

θαη ζηελ εηθφλα πνπ πξνζδίδεη  ζηνπο επηζθέπηεο. χκθσλα κε ηνλ Hospers (2011), είλαη 

κνλαδηθφ θαζψο αλαθέξεηαη ζηελ αλάπηπμε κηαο πεξηθέξεηαο ή ελφο ηφπνπ κε φξνπο θαη 

ζθνπνχο  πξνζέιθπζεο επελδχζεσλ. 

Με ηε ζεηξά ηνπ θαηλνχξγην γηα ηα ειιεληθά δεδνκέλα εκθαλίδεηαη «ην marketing ηνπ 

ηφπνπ» κε δηεζλή νξνινγία ην place marketing, φπνπ ζχκθσλα κε ηνλ Kotler (1999) αθνξά 

ηε δηαδηθαζία ζρεδηαζκνχ ελφο ηφπνπ ψζηε λα ηθαλνπνηήζεη ηηο αλάγθεο ησλ αγνξψλ-ζηφρσλ 

ζηηο νπνίεο απεπζχλεηαη. Δάλ ηθαλνπνηνχληαη δχν παξάκεηξνη α) νη επηρεηξήζεηο θαη νη 

θάηνηθνη απφ ηελ θαηαλάισζε αγαζψλ θαη ππεξεζηψλ θαη β) νη πξνζδνθίεο ησλ αγνξψλ 

επελδχζεσλ, επηζθεπηψλ ηφηε ην marketing είλαη επηηπρεκέλν. 

Βέβαηα ην γεγνλφο φηη έλαο ηφπνο αληηκεησπίδεηαη σο πξντφλ βξίζθεη πνιιέο θξηηηθέο 

σο πξνο ηελ πιαηζίσζε ηνπ. 

Σν city branding αλαθέξεηαη, φπσο ζα δνχκε αλαιπηηθά παξαθάησ, ζηελ ζηξαηεγηθή 

δεκηνπξγίαο κηαο αληαγσληζηηθήο ηαπηφηεηαο ηεο πφιεο. ηεξηδφκελνη ζηε ζηξαηεγηθή απηή 

θαη  ζηα βαζηθά ραξαθηεξηζηηθά κηαο πφιεο δεκηνπξγείηαη απφ ηνπο εηδήκνλεο κία ηζηνξία 

γχξσ απφ ηελ πφιε φπνπ επηθνηλσλείηαη κε θαηάιιειν ηξφπν ψζηε λα γίλεη ειθπζηηθή ζηνπο 

ελ δπλάκεη επηζθέπηεο ηεο. Δίλαη δειαδή έλα πιάλν βειηίσζεο ηεο εηθφλαο κίαο πφιεο κε 

πνιπδηάζηαην πεξηερφκελν θαηαζθεπήο. 

 

1.3 Η ζεκαζία ηνπ City Branding 

 

Ζ αγνξά γεληθφηεξα ζήκεξα βξίζθεηαη αληηκέησπε κε έλα ζθιεξφ αληαγσληζκφ ηφζν 

ζε ηνπηθφ αιιά θαη ζε δηεζλέο επίπεδν. Γηα λα γίλεη έλα πξντφλ ειθπζηηθφ ζε θαηνίθνπο, 

ηνπξίζηεο, επελδπηέο, ζα πξέπεη λα είλαη ζηνλ παγθφζκην ράξηε ειθπζηηθφ. ήκεξα νη 

επηρεηξήζεηο βαζίδνληαη ζε απηφ πνπ νλνκάδνπκε «ηαπηφηεηα» θαη είλαη βαζηθφ 

ραξαθηεξηζηηθφ ηεο ζηξαηεγηθήο θαη ηνπ κάξθεηηλγθ. Σν «brand», φπσο ην νλνκάδνπκε 

δηεζλψο, ελέρεη φια εθείλα ηα ραξαθηεξηζηηθά ζηα νπνία ζα επηθεληξσζεί ν πειάηεο. 

Οη ζχγρξνλεο πφιεηο, κε ηνλ ίδην ηξφπν, πξνβάιινπλ ηα ραξαθηεξηζηηθά ηνπο ψζηε λα 

δηεγείξνπλ ηελ επηζπκία ζηνλ επηζθέπηε λα ηα επηζθεθζεί θαη λα ηα δηαθνξνπνηήζεη ζε ζρέζε 

κε άιινπο ηαμηδησηηθνχο πξννξηζκνχο. 

Ζ πφιε, ε νπνία ζα ππεξέρεη ζε ζρέζε κε άιιεο, ζα δηαζέηεη δειαδή έλα πιενλέθηεκα 

θαη ζα κπνξεί λα αλαδείμεη θάηη μερσξηζηφ, ζα είλαη απηή ε νπνία ζα μερσξίζεη ζε κία 

ηεξάζηηα αγνξά πξνζθνξάο. Σν έμππλν «brand» σζηφζν νθείιεη λα δηαζέηεη αμηνπηζηία, 
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δηαθνξνπνίεζε, έλα κήλπκα εχθνιν θαη  θαηαλνεηφ ζηνλ πειάηε, πνπ λα ηνλ ελζνπζηάδεη θαη 

λα ηνπ δεκηνπξγεί ηελ επηζπκία λα ην απνθηήζεη. ζνλ αθνξά ην «city brand», ηφζν ην 

κήλπκα αιιά φζν θαη ε ζπλεξγαζία ησλ ηνπηθψλ θνξέσλ, δηαθξίλεηαη σο ζεκαληηθφ γηα ηε 

δεκηνπξγία ελφο ζεηηθνχ θιίκαηνο θαη αηκφζθαηξαο ζηνπο επηζθέπηεο κηαο πεξηνρήο 

(Μαδηψηεο & Καπφπνπινο 2008). 

Σν «city brand» εζσθιείεη ραξαθηεξηζηηθά πνιηηηζκηθά, νηθνλνκηθά θαη 

ςπρνθνηλσληθά ηα νπνία έρνπλ ζρέζε θαη αληηθαηνπηξίδνπλ ηελ πφιε θαη ηελ ηαπηφηεηα ηεο 

(Karavantzis & Ashworth,2005). 

Αληηιακβάλεηαη ινηπφλ θαλείο, φηη ην brand ηθαλνπνηεί ζπκβνιηθέο, ζπλαηζζεκαηηθέο 

θαη ιεηηνπξγηθέο αλάγθεο θαη δελ είλαη απιά έλα φλνκα, αιιά πξνζδηνξίδεη θαη δεκηνπξγεί 

κία ηαπηφηεηα (Karavantzis, 2004). Δλψ άιινηε ην brand απνηεινχζε έλα κέξνο ηνπ 

πξντφληνο, ζηηο κέξεο καο απνηειεί κηα μερσξηζηή δηαδηθαζία. Σν brand νξίδεηαη σο κία 

ζπιινγή εκπεηξηψλ, ζπκβφισλ, ζπλαηζζεκάησλ θηι πνπ ζπλδένληαη κε ηνλ άλζξσπν ηελ 

ππεξεζία ή ην πξντφλ θαζψο θαη κε νπνηαδήπνηε άιιε νληφηεηα ή δεκηνχξγεκα. πρλά 

πεξηιακβάλεη ζχκβνια, ήρνπο, εηθφλεο, ινγφηππα πνπ ππνλννχλ ηδέεο, αμίεο αιιά θαη 

πξνζσπηθφηεηα (Βηθηπαίδεηα). 

χκθσλα κε ηνλ Robert Jones ην επηηπρέο brand, έρεη ηε δπλαηφηεηα λα κεηαηξέςεη 

κία πφιε ζε έλα κέξνο, ζην νπνίν νη άλζξσπνη ζα επηζπκνχλ λα εξγάδνληαη, λα δηακέλνπλ θαη 

λα ην επηζθέπηνληαη. Αθνξά θπξίσο ζέκαηα ρσξνηαμίαο, πγηεηλήο, αζθάιεηαο θαη 

νηθνλνκηθψλ κε απψηεξν ζηφρν ηελ αχμεζε ηεο πξνβνιήο θαη ηεο ειθπζηηθφηεηαο κίαο πφιεο 

ζε δηεζλέο επίπεδν. Δίλαη έλα αζηηθφ εξγαιείν αλάπηπμεο κίαο πφιεο απφ θνξείο ππεχζπλνπο 

γηα απηήλ, φπνπ θαζνξηζηηθφ ξφιν παίδεη ε επσλπκία θαη ε ηαπηφηεηα ηεο (citybranding.gr). 

Οη πφιεηο ζε παγθφζκην επίπεδν πξνζπαζνχλ λα αληαγσληζηνχλ κεηαμχ ηνπο, 

θεξδίδνληαο λένπο ηνπξίζηεο, επελδπηέο θαη εθδειψζεηο, δηακέζνπ ηνπ κάξθεηηλγθ γηα ηελ 

βειηίσζε ηεο εηθφλαο θαη ηεο ζέζεο ηνπο. Γηα ηελ δηαδηθαζία ηνπ city brand δελ ππάξρεη έλαο 

ζπγθεθξηκέλνο νξηζκφο αιιά δέρεηαη πνιιέο εξκελείεο, αλ θαη παξφκνηεο, ζπρλά 

δηαθνξνπνηεκέλεο. 

Σν city branding, είλαη έλα ζχλνιν δξαζηεξηνηήησλ κε ζηφρν ηελ κεηαηξνπή ηνπ 

κέγηζηνπ θαη βειηίσζε ηνπ ηξφπνπ πξνζθνξάο ησλ αζηηθψλ ιεηηνπξγηψλ ζε ζπδεηήζεηο γηα 

ηνπο θαηνίθνπο, επηρεηξήζεηο, ηνπξίζηεο θαη ηνπο επηζθέπηεο κηαο πεξηνρήο. Γηαζέηεη κία 

ράξαμε πνιηηηθήο κε ζθνπφ ηελ νηθνλνκηθή αλάπηπμε (Van de Βerg, 1999). 

Ο ζπλδπαζκφο ησλ ζηνηρείσλ επηηξέπεη ηελ δεκηνπξγία ελφο ινγφηππνπ, είηε απηφ 

είλαη ζπκβφιαην είηε είλαη θάπνηα ιέμε, ηελ νπνία αληηπξνζσπεχνπλ ηα ζηνηρεία. Απηφ 
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δειαδή είλαη θαη ην brand. Σν brand ζα δεκηνπξγεί κία ζεηηθή πξνδηάζεζε ζηνλ πειάηε πνπ 

ηνλ νδεγεί ζην λα ρξεζηκνπνηήζεη ην πξντφλ επαλεηιεκκέλα ή θαη λα ην αγνξάζεη. Ζ επηξξνή 

ηνπ ζηελ αληίιεςε ηνπ πειάηε δεκηνπξγεί πξννπηηθέο πψιεζεο θαη νηθνλνκηθά νθέιε ζηνλ 

νξγαληζκφ ή ηελ επηρείξεζε πνπ ζα ην ρξεζηκνπνηήζεη (Υέικεο,2012).  

Ζ δεκηνπξγία κηαο ζηξαηεγηθήο branding, ζρεηίδεηαη κε ηελ επηζπκία ελφο ηφπνπ λα 

δεκηνπξγήζεη λέεο πξννπηηθέο αλάπηπμεο θαη νηθνλνκηθήο άλζηζεο. Με ηε ρξήζε ζρεηηθψλ 

δηαδηθαζηψλ ε θάζε πεξηνρή κπνξεί λα παξαβιέςεη δπζθνιίεο θαη λα αλαδείμεη ηα ζεηηθά ηεο 

ζηνηρεία εζηηάδνληαο ζηηο ηδηαηηεξφηεηεο ηεο. 

Σν marketing ζε έλαλ ηφπν αληηιακβαλφκαζηε φηη δίλεη ηε δπλαηφηεηα λα αμηνπνηήζεη 

ηα δπλαηά ηνπ ζηνηρεία θαη λα αληηζηαζκίζεη ηηο δπζθνιίεο δεκηνπξγψληαο παξάιιεια θαη 

θαηλνηφκεο ιχζεηο. Με ηε ζεηξά ηνπ ην θνηλσληθφ θεθάιαην κπνξεί λα δηαδξακαηίζεη ξφιν 

δσηηθήο ζεκαζίαο γηα ηελ αλάδεημε ησλ πιενλεθηεκάησλ ελφο ηφπνπ ή κίαο ηνπηθήο 

θνηλσλίαο, αθνχ έρεη ηε δπλαηφηεηα λα πιαηζηψζεη ηηο δπλαηφηεηεο ηεο, λα αληηκεησπίζεη ηηο 

αληζφηεηεο θαη ηηο αληαγσληζηηθέο πηέζεηο θαη λα δηακνξθψζεη ηελ ηαπηφηεηα ηεο πεξηνρήο. 

Σν brand απνηειεί ζεκέιην ιίζν γηα ην ζχγρξνλν marketing θαη ηελ επηρεηξεζηαθή ζηξαηεγηθή 

πνπ αθνινπζείηαη ζε έλαλ θνξέα, θαζψο απνηειεί θάηη παξαπάλσ απφ κηα εηηθέηα ελφο 

πξντφληνο. 

Καζψο νη πφιεηο ζήκεξα δελ πξνβάιινπλ ηα θιαζζηθά ζηνηρεία ηνπο αιιά 

πξνζπαζνχλ λα γίλνπλ πην ειθπζηηθέο, ην ζχγρξνλν marketing έρεη βξεη πιένλ ηνλ ηξφπν λα 

ηηο πιαηζηψζεη θαη λα ηηο αλαδείμεη. 

Σν ζσζηφ brand νθείιεη λα έρεη αμηνπηζηία, δηαθνξνπνίεζε, ην κήλπκα ηνπ λα είλαη 

εχζηνρν θαη λα πξνθαιεί ελζνπζηαζκφ. Ο ελζνπζηαζκφο είλαη εθείλν ην ραξαθηεξηζηηθφ ην 

νπνίν δεκηνπξγεί ζπλαηζζήκαηα άξα θαη ςπρηθφ δεζκφ ηνπ πειάηε κε ην πξντφλ. Οη ίδηνη νη 

θάηνηθνη κέζσ ηνπ κελχκαηνο πνπ δηαζθνξπίδεηαη απνθηνχλ έλα αίζζεκα ππεξεθάλεηαο θαη 

θαη’ επέθηαζε πξνζπαζνχλ νη ίδηνη λα αληηπξνζσπεχζνπλ ηελ πφιε. Σν γεγνλφο απηφ 

αληηιακβαλφκαζηε φηη έρεη ζεακαηηθά απνηειέζκαηα (Μαδηψηεο & Καπφπνπινο, 2008). 

Σα απνηειέζκαηα ηνπ branding είλαη φρη κφλν ε αχμεζε αληαγσληζηηθφηεηαο θαη ε 

αλάπηπμε ηεο πφιεο, ζε φιεο ζρεδφλ ηηο πηπρέο ηεο νηθνλνκηθέο, πνιηηηθέο θαη θπζηθέο αιιά 

θαη πςειφηεξεο απνδφζεηο επέλδπζεο αθίλεησλ θαη ππνδνκψλ, θαζψο θαη ε κεγάιε δφζε 

ππεξεθάλεηαο, ζπλαηζζεκαηηθήο δειαδή θάιπςεο ησλ θαηνίθσλ ησλ επηρεηξήζεσλ θαη γεληθά 

ησλ ζεζκηθψλ νξγάλσλ ηεο πφιεο. 
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1.3.1 Οη παξάγνληεο πνπ θαζνξίδνπλ ηελ επηηπρία ηνπ City Branding 

 

χκθσλα κε ηνλ Rainesto (2003),  νη παξάγνληεο νη νπνίνη ππάξρνπλ ζηνλ ππξήλα ηεο 

δεκηνπξγίαο ζηξαηεγηθήο ηνπ branding θαη ηνπ marketing ηεο πεξηνρήο είλαη: α) ε νκάδα 

ζρεδηαζκνχ, ε νπνία είλαη ππεχζπλε λα ζρεδηάδεη θαη λα εθηειεί ηηο ελέξγεηεο ηνπ κάξθεηηλγθ, 

β) ε αληίιεςε ζρεηηθά κε ηνλ ηφπν θαη ε ζηξαηεγηθή αλάιπζε, γ) ε ηαπηφηεηα ηνπ ίδηνπ ηνπ 

ηφπνπ θαη ε εηθφλα ηνπ, δ) νη ζπλεξγαζίεο δεκνζίνπ θαη ηδησηηθνχ ηνκέα θαη ε) ε εγεζία ε 

νπνία δηεμάγεη ηηο πνιχπινθεο δηαδηθαζίεο θαη είλαη ππεχζπλε γηα ηελ νξγάλσζε. 

Με ηε ζεηξά ηνπ ν Κaravantzis  (2004), πξνηείλεη έλα πιαίζην επηθνηλσλίαο ηεο 

εηθφλαο ηνπ ηφπνπ. χκθσλα κε ηνλ ίδην,  νη θάηνηθνη ηεο πφιεο απνηεινχλ ηελ πην 

ζεκαληηθή νκάδα-ζηφρν, είλαη εθείλνη πνπ πξέπεη λα πηζηέςνπλ ζηελ πφιε  θαη ηε δχλακε 

ηεο ψζηε λα ζρεδηαζηεί ζσζηά ν ηξφπνο πξνζέγγηζεο ηεο, κε ζθνπφ ηελ αλάπηπμε ηεο πφιεο 

θαη ηε δηακφξθσζε ηεο εηθφλαο ηεο. Οη δξαζηεξηφηεηεο νη νπνίεο πξαγκαηνπνηνχληαη ζην 

πιαίζην απηφ, πξέπεη λα θαζνδεγνχληαη απφ ππεχζπλνπο αλζξψπνπο νη νπνίνη λα έρνπλε 

γλψζε marketing. Ο ίδηνο αληηιακβαλφκελνο θαη κειεηψληαο έξεπλεο ζρεηηθά κε  ην city 

branding  θαηαιήγεη ζε κία πξνζέγγηζε γηα ηε δηαρείξηζε ησλ brands  ησλ πφιεσλ, ε νπνία 

δηαζέηεη ζπληζηψζεο φπσο: φξακα θαη ζηξαηεγηθή, ηνπηθέο θνηλφηεηεο, εζσηεξηθή θνπιηνχξα, 

ζπλέξγηεο, δπλαηφηεηεο θαη επθαηξίεο, αζηηθφ ηνπίν, επηθνηλσλία. 

Σα παξαπάλσ ραξαθηεξηζηηθά είλαη ε βάζε ηεο δηαδηθαζίαο ηνπ city brading ηα νπνία 

θαη πξέπεη λα κειεηεζνχλ απφ ηνπο ηζχλνληεο θαζψο θαη λα εμαζθαιηζηεί ε ζπκκεηνρή ηεο 

ηνπηθήο θνηλσλίαο ψζηε λα ππνζηεξηρζεί ην φξακα ηεο δεκηνπξγίαο ηαπηφηεηαο ηεο πφιεο. 

 

1.3.2 Η επαθή ηεο Διιάδαο κε City Branding 

 

ηηο κέξεο καο κε ηνλ φξν city branding ελλνείηαη ε δεκηνπξγία ελφο αηζζήκαηνο 

αληαγσληζηηθήο ηαπηφηεηαο ηεο πφιεο, φπνπ ε ίδηα ε δηαδηθαζία επηθεληξψλεηαη ζηελ 

αληίιεςε ησλ αλζξψπσλ γηα ηηο πφιεηο θαη πξνζπαζεί λα ηελ επεξεάζεη, κε ζθνπφ λα επλνεί 

ηηο παξνχζεο ζπλζήθεο γηα ηηο κειινληηθέο αλάγθεο (Μειηψλεο,2005). Σν city-branding έρεη 

σο ζηφρν ηελ βειηίσζε εηθφλαο ηεο πφιεο θαη απνηειεί κία θαηαζθεπή πνιπδηάζηαηε. ηε 

ζχγρξνλε ειιεληθή πξαγκαηηθφηεηα ην branding απνηειεί έλα ινγφηππν θαη κία νπηηθή 

ζηξαηεγηθή επηθνηλσλίαο πνπ πνιιέο θνξέο δελ έρεη απνηέιεζκα. Χζηφζν αληηιακβάλεηαη 

θαλείο φηη ε κεζνδνινγία πνπ αθνινπζείηαη απνηειεί κία δηαδηθαζία «αλαγέλλεζεο θαη 

αλαδηακφξθσζεο» ηεο πφιεο, ε νπνία εζηηάδεη ζην ραξαθηήξα ηεο θαη ζπλδέεηαη απζηεξά κε 
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ηελ εηθφλα ηεο. Ζ εηθφλα ηνπ ηφπνπ ζχκθσλα κε ηνλ Hall (1999) είλαη γεληθεπκέλε, 

ζηεξεφηππε θαη απινπνηεκέλε ζηελ έθθξαζε ψζηε λα κπνξεί λα πξνσζεζεί ζην επξχ θνηλφ. 

Δπηπξνζζέησο, φζνλ αθνξά ην marketing, ζπλαληάηαη σο εξγαιείν ζρεδηαζκνχ θαηά 

ηε δεθαεηία  ηνπ 1980, ζε κία πξνζπάζεηα αλάδπζε ηεο αζηηθήο αλαγέλλεζεο. Χζηφζν ε 

ακθηζβήηεζε θαη ε θξηηηθή πνπ δέρηεθε ήηαλ αξθεηά κεγάιε, θαζψο ε παγθνζκηνπνίεζε θαη 

ε ηερλνινγηθή εμέιημε είραλ ήδε θάλεη ηα πξψηα βήκαηα ηνπο θαη είραλ δεκηνπξγήζεη 

θνηλσληθέο εληάζεηο. Σελ ίδηα πεξίνδν εκθαλίδνληαη θαη νη πξψηεο ζπλδέζεηο ηεο επηζηήκεο 

ηνπ marketing κε ηελ γεσγξαθία. 

Με ηνλ απιφ φξν ζχκθσλα κε ηνλ Κaravantzis (2008), ην marketing ησλ πφιεσλ, 

είλαη  ην ιαλζάξηζκα κίαο  πφιεο. ηελ Διιάδα πνιινί έρνπλ πξνζπαζήζεη λα ραξάμνπλε κία 

ζηξαηεγηθή κάξθεηηλγθ ψζηε λα αλαδείμνπλ ηηο πφιεηο.Οη ζηξαηεγηθέο βέβαηα αθφκα δελ 

έρνπλ ζπζηεκαηνπνηεζεί θαη απηφ θπξίσο νθείιεηαη ζηελ αδπλακία ηεο Διιάδαο λα ζρεδηάζεη 

απνηειεζκαηηθά, κία κέζνδν πξνζέγγηζεο θαη ζηξαηεγηθήο κάξθεηηλγθ θαζψο θαη ζηελ 

έιιεηςε ειέγρνπ ζηηο δηάθνξεο δηαδηθαζίεο.  

Αλ θαη ε Διιάδα δηαζέηεη ζεηηθά ραξαθηεξηζηηθά φπσο πνιηηηζηηθή θιεξνλνκηά θαη 

παξαγσγηθή δηάξζξσζε βαζηδφκελε ζε άηππεο ζρέζεηο, σζηφζν δελ έρεη θαηαθέξεη λα 

μερσξίζεη ζε επίπεδν city branding. Δθαξκνγέο ζηξαηεγηθψλ city branding θαη marketing 

κπνξεί λα δεη θαλείο ζε ζπγθεθξηκέλνπο δήκνπο νη νπνίνη δηεμάγνπλ ζπλήζσο θεζηηβάι  

πξνβάιινληαο ηνλ αζηηθφ ηξφπν δσήο (Καξαράιεο, 2006). 

Σηο πεξηζζφηεξεο θνξέο, φπσο ζα αλαθεξζεί ζε επφκελν θεθάιαην, ην marketing, ζηελ 

ρψξα καο βξίζθεη εθαξκνγή ζε θακπάληεο ησλ ππνπξγείσλ (Σνπξηζκνχ,  Πνιηηηζκνχ θ.η.ι.) 

κέζσ ηειενπηηθψλ ζπνη ηα νπνία δηαθεκίδνπλ γεληθά ηελ Διιάδα σο ρψξα (nation branding), 

θαη ηα νπνία αλαδεηθλχνπλ ηελ αλάγθε γηα αλάπηπμε ηνπ ηνπξηζκνχ. Αλ θαη ν ηνπξηζκφο γηα 

ηελ Διιάδα απνηειεί ηελ «βαξηά ηεο βηνκεραλία», σζηφζν ε ρψξα δελ έρεη επηθεληξσζεί 

ζηελ δεκηνπξγία ηνπ ζσζηνχ marketing  θαη branding ησλ ηφπσλ, ζηνηρείν πνπ πξέπεη λα 

ηζρπξνπνηήζεη κειινληηθά. 

 

Κεθ. 2 Βηώζηκε Αλάπηπμε 

 

2.1  Θεσξεηηθό πιαίζην θαη έλλνηα Βηώζηκεο Αλάπηπμεο 

 

O φξνο βηψζηκε αλάπηπμε, αλαθέξεηαη ζηελ αλάπηπμε πνπ ηθαλνπνηεί ηηο αλάγθεο ηνπ 

παξφληνο, ρσξίο λα δεζκεχεη ηελ δπλαηφηεηα απφ ηηο κειινληηθέο γεληέο λα ηθαλνπνηήζνπλ 
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ηηο δηθέο ηνπο αλάγθεο. Ο νξηζκφο πξνθχπηεη απφ ηελ επηηξνπή Brundtland θαη ν  ξφινο ηεο 

αλάπηπμεο είλαη δσηηθήο ζεκαζίαο γηα ηελ ηθαλνπνίεζε ησλ αλζξσπίλσλ αλαγθψλ θαη ηελ 

βειηίσζε ησλ ζπλζεθψλ δσήο ησλ αλζξψπσλ. Γεδνκέλνπ απηψλ πξέπεη λα γίλεηαη ππεχζπλε 

ρξήζε ησλ πφξσλ ηεο θνηλσλίαο, είηε απηνί νη πφξνη είλαη θπζηθνί, νηθνλνκηθνί, είηε 

αλζξψπηλνη. (Γνληάδεο 2015) 

Ζ αλάγθε πξφιεςεο γηα ηα πεξηβαιινληηθά πξνβιήκαηα μεθίλεζε ηε δεθαεηία ηνπ 

1970, χζηεξα απφ ηελ βηνκεραληθή επαλάζηαζε. Σελ αχμεζε ηνπ βηνηηθνχ επηπέδνπ ησλ 

πνιηηψλ, ηδηαίηεξα ζηηο αλεπηπγκέλεο ρψξεο, αθνινχζεζε ε αχμεζε ηεο ρξήζεο ησλ θπζηθψλ 

πφξσλ ηνπ νηθνινγηθνχ ζπζηήκαηνο. Σν 1972 ελφςεη ηεο δηάζθεςεο ησλ Ζλσκέλσλ Δζλψλ 

γηα ην αλζξψπηλν πεξηβάιινλ, δηελεξγήζεθαλ νη πξψηεο ζπδεηήζεηο γηα ηελ βηψζηκε 

αλάπηπμε. πλαθφινπζα ηεο δηάζθεςεο απηήο ήηαλε θαη ε δεκηνπξγία ελφο πξνγξάκκαηνο 

γηα ην πεξηβάιινλ UNEP αιιά θαη ε ίδξπζε Τπνπξγείσλ γηα ην πεξηβάιινλ ζε πνιιέο ρψξεο. 

Γηα ηελ δηαζθάιηζε ηεο εθαξκνγήο ησλ νδεγψλ ηδξχζεθε ε επηηξνπή ησλ Ζλσκέλσλ Δζλψλ 

γηα ηε βηψζηκε αλάπηπμε, ε νπνία κέρξη ζήκεξα θαζνξίδεη ζε παγθφζκην επίπεδν ην 

πεξηβαιινληηθφ πξφγξακκα θαη πξνσζεί ηελ δηάζηαζε ηεο αεηθφξνπ αλάπηπμεο ζην πιαίζην 

ηνπ ζπζηήκαηνο ησλ ελσκέλσλ εζλψλ (Μεηνχια et al, 2008). 

Λίγα ρξφληα αξγφηεξα ην 1992, ην πεξηβάιινλ ζπλδέεηαη κε ηελ νηθνλνκηθή θαη 

θνηλσληθή αλάπηπμε. ηελ δηάζθεςε ηνπ Ρίν ληε Σδαλέηξν ζπδεηήζεθαλ ζέκαηα γηα ην 

πεξηβάιινλ, ηελ αλάπηπμε θαη φια ηα δεηήκαηα επηθεληξψζεθαλ ζηελ αιιαγή ζπκπεξηθνξάο 

θαη ζηάζεο απέλαληη ζην πεξηβάιινλ ζην πξφζσπν ησλ πνιηηψλ. χκθσλα κε ηελ UNEP 

(2017), ηα θξάηε έρνπλ δηθαίσκα λα εθκεηαιιεχνληαη ηνπο πφξνπο ηνπο ζχκθσλα κε ηηο 

αλαπηπμηαθέο πεξηβαιινληηθέο πνιηηηθέο θαη έρνπλ ηελ επζχλε λα δηαζθαιίδνπλ 

δξαζηεξηφηεηεο, νη νπνίεο δε βιάπηνπλ ην πεξηβάιινλ άιισλ ρσξψλ ή πεξηνρψλ πέξαλ ησλ 

νξίσλ ηεο εζληθήο δηθαηνδνζίαο ηνπο.  

ηε ζπλδηάζθεςε ηνπ Γηνράλεζκπνπξγθ ην 2002, ππνγξάθηεθαλ 300 πξσηνβνπιίεο 

ζπλεξγαζίαο, φπνπ ζχκθσλα κε ην Βνγηαηδή έζεηαλ ηνπο αλαπηπμηαθνχο ζηφρνπο ηεο 

ρηιηεηίαο. ηε ζπλδηάζθεςε ηνπ Ρίνπ ην 2012, πηνζεηήζεθε έλα θείκελν κε ηίηιν “ην κέιινλ 

πνπ ζέινπκε” ζην νπνίν ζπκκεηείραλ θαη αλαλέσζαλ ηηο δεζκεχζεηο ηνπο 192 θξάηε, κε 

ζθνπφ ηελ πξνψζεζε ηεο βηψζηκεο αλάπηπμεο ελψ παξάιιεια ε UNEP  αλαδείρζεθε ζε 

δηεζλή πεξηβαιινληηθή αξρή. 

Καζψο ν φξνο βηψζηκε αλάπηπμε απνηειεί κία ζχλζεηε έλλνηα κε πνιχπινθν 

πεξηερφκελν, κπνξεί ζχκθσλα κε ηνλ Παπαβαζηιείνπ (2015) λα ζεσξεζεί ε δξαζηεξηφηεηα 

πνπ έρεη ηε δπλαηφηεηα λα νδεγήζεη ζηελ αλάπηπμε κηαο πεξηνρήο ή θνηλφηεηαο θαη κπνξεί 
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λα δψζεη ην έλαπζκα γηα λέεο δξαζηεξηφηεηεο πξνσζψληαο ηελ νηθνλνκηθή αλάπηπμε ηεο 

θνηλσλίαο ρσξίο λα επηθέξεη επηπηψζεηο ζην νηθνζχζηεκα. Οη βαζηθέο αξρέο ηεο βηψζηκεο 

αλάπηπμεο είλαη ε κεγηζηνπνίεζε ηεο αλζξψπηλεο επεκεξίαο, ε ρξήζε φισλ ησλ 

πινπηνπαξαγσγηθψλ θπζηθψλ θαη κε πφξσλ, ν θαζνξηζκφο ηνπ θφζηνπο αλάπηπμεο ζε 

θνηλσληθφ θαη πεξηβαιινληηθφ επίπεδν, ε ελίζρπζε ησλ παξαγφλησλ πνπ θαζηζηνχλ κία 

επηρείξεζε βηψζηκε, ε δίθαηε θαηαλνκή ησλ σθειεηψλ ζηελ παξνχζα γεληά, ε εμαζθάιηζε φηη 

νη θπζηθνί πφξνη ζα ππάξρνπλ θαη πξνο ρξήζε ησλ κειινληηθψλ γελεψλ, ε πξνψζεζε κηαο 

ππεχζπλεο δηαρείξηζεο ησλ θπζηθψλ πφξσλ ψζηε λα κελ ππάξρνπλ πεξηβαιινληηθέο 

επηπηψζεηο, ε ειαρηζηνπνίεζε ησλ επηπηψζεσλ ζε πεξηβαιινληηθφ επίπεδν, ε δξάζε ησλ 

νηθνινγηθψλ νξίσλ θαη ε πξνζηαζία θπζηθψλ θαη δσηηθψλ νηθνζπζηεκάησλ, ν ζεβαζκφο ζηε 

ιήςε δηαδηθαζηψλ θαη απνθάζεσλ, ε ελίζρπζε ηεο ειεχζεξεο επηρεηξεκαηηθφηεηαο, ην 

λνκνζεηηθφ ζχζηεκα, ε δηαθάλεηα θαη εμαζθάιηζε ηεο ζηνπο ελδηαθεξφκελνπο ζρεηηθά κε ηα 

έξγα δξάζεο θαη ε δεκηνπξγία ελφο θιίκαηνο εκπηζηνζχλεο θαη ππεπζπλφηεηαο αλάκεζα 

ζηνπο θνξείο (Γεθιεξήο, 1996). 

 

2.2 Οη ππιώλεο ηεο Βηώζηκεο Αλάπηπμεο 

 

Ζ Βηψζηκε αλάπηπμε ζηεξίδεηαη ζε ηξεηο βαζηθνχο ππιψλεο: α) ηελ 

απνηειεζκαηηθφηεηα ηεο νηθνλνκίαο, β) ηελ πξνζηαζία ηνπ πεξηβάιινληνο  θαη γ) ηελ 

θνηλσληθή ηζφηεηα θαη δηθαηνζχλε. Σα παξαπάλσ έρνπλ σο ζηφρν ηελ βειηίσζε ηεο  

πνηφηεηαο δσήο ηνπ αλζξψπνπ, ε νπνία πεξηιακβάλεη εππξεπή δηαβίσζε θαη ζπκκεηνρή ζε 

έλα πγηέο θνηλσληθφ πεξηβάιινλ (Μεηνχια, 2008). 

Ξεθηλψληαο απφ ηελ νηθνλνκηθή παξάκεηξν ππνγξακκίδεηαη, πσο έλα νηθνλνκηθφ 

βηψζηκν ζχζηεκα νθείιεη λα δηαζθαιίδεη ηελ παξαγσγή αγαζψλ θαη ππεξεζηψλ ζε ζηαζεξή 

βάζε, δηαηεξψληαο επέιηθηεο δνκέο δηαθπβέξλεζεο έρνληαο δηθιείδεο αζθαιείαο, ψζηε λα 

απνθεχγνληαη ηνκεαθέο αληζνξξνπίεο, νη νπνίεο δηαηαξάζζνπλ ηελ αγξνηηθή/βηνκεραληθή 

παξαγσγή. Καηά ην πέξαζκα ησλ εηψλ άξρηζε λα πεξηιακβάλνληαη πνηνηηθνί θαη πνζνηηθνί 

δείθηεο κε ηε βνήζεηα ησλ νπνίσλ ε νηθνλνκηθή παξάκεηξνο γίλεηαη πεξηζζφηεξν ζπκβαηή 

θαη ζπκπιεξσκαηηθή κε ηελ θνηλσληθή παξάκεηξν. Οη ζπγθεθξηκέλνη δείθηεο ζρεηίδνληαη κε 

ηε κείσζε ηεο αλεξγίαο, ηε βειηίσζε ηεο ηαηξνθαξκαθεπηηθήο πεξίζαιςεο, ηελ κείσζε ηεο 

ζλεζηκφηεηαο θαη ηε κείσζε ηνπ αλαιθαβεηηζκνχ. Έλα πεξηβαιινληηθφ βηψζηκν ππφδεηγκα 

(δεχηεξνο ππιψλαο) νθείιεη λα δηαηεξεί έλα ζηαζεξφ ηζνδχγην πφξσλ, απνθεχγνληαο 

ππεξεθκεηάιιεπζε ησλ πξψησλ πιψλ, ππνζηεξίδνληαο ελέξγεηεο αλαθχθισζεο  θαη 
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αλαλέσζεο θπζηθψλ πφξσλ. Δπηπξφζζεηα, βαζηθφ κέιεκα  απνηειεί ν ζεβαζκφο ζηε 

ιεηηνπξγία ηνπ νηθνζπζηήκαηνο σο ζχλνιν ηαπηφρξνλα κε ην ζεβαζκφ ησλ κεξψλ ηνπ 

ζπλφινπ θαη ελ γέλεη ε πξνζηαζία ηεο βηνπνηθηιφηεηαο. Ζ δηαηήξεζε ηεο ηζνξξνπίαο ηνπ 

θπζηθνχ πεξηβάιινληνο πεξηιακβάλεη θαη ηε δηαηήξεζε φισλ ησλ εηδψλ, ζε ζπλδπαζκνχ ηνπ 

αλζξψπνπ θαζψο θαη ηνπ θπζηθνχ πινχηνπ. Δπηπιένλ, ππνζηεξίδεη δξάζεηο πνπ ζρεηίδνληαη 

κε ηελ ηνκεαθή πξνζηαζία φπσο χδαηα, αέξαο, ζηεξεά. 

Ζ ζπκπιεξσκαηηθφηεηα θαη ε ζχλζεζε ηεο νηθνλνκηθήο θαη νηθνινγηθήο παξακέηξνπ 

απνηειεί βαζηθφ πξναπαηηνχκελν γηα ηελ πξνψζεζε ηεο βηψζηκεο αλάπηπμεο, θαζψο ε 

ζχδεπμε ησλ ηδηαίηεξσλ ραξαθηεξηζηηθψλ ηνπο είλαη απαξαίηεηε γηα ηελ πηνζέηεζε ησλ 

θαηάιιεισλ ζηξαηεγηθψλ, ελψ ε ζχλδεζε κε ηελ θνηλσληθή παξάκεηξν, ηνλ ηξίην ππιψλα  

ηεο βηψζηκεο αλάπηπμεο, θαζίζηαηαη πιένλ αλαγθαία. Εεηήκαηα ηα νπνία ζρεηίδνληαη κε ηελ 

θνηλσληθή ηζφηεηα θαη δηθαηνζχλε, ηε δπλαηφηεηα ίζσλ επθαηξηψλ-ζπκκεηνρήο, ηε 

δεκνθξαηηθή ζπλχπαξμε, ηελ θαηαπνιέκεζε ηεο αλεξγίαο, ηελ δηαζθάιηζε ησλ ζπλζεθψλ 

δηαβίσζεο (πγεία, δηαηξνθή), ηελ ελίζρπζε ηεο εθπαίδεπζεο θαη θαηάξηηζεο νθείινπλ λα 

αλαδεηθλχνληαη θαη λα δηαρεηξίδνληαη κέζσ ηεο βηψζηκεο θνηλσληθήο παξακέηξνπ, ε νπνία 

απνηειεί θαη ηνλ ηξίην ππιψλα ηεο βηψζηκεο αλάπηπμεο (Γεκαδάκα, 2008). Ζ ζπκκεηνρή ησλ 

θνηλσληθψλ ζηνηρείσλ,  φπσο πξνθχπηεη ινηπφλ, βνεζά ζηελ θαηαλφεζε θαη ηελ εξκελεία ηεο 

θνηλσληθήο δξάζεο, ηνπ πνιηηηζκηθνχ επηπέδνπ, ησλ ζχλζεησλ κνξθψλ ηεο θνηλσληθήο 

νξγάλσζεο, ησλ ζεζκψλ, ησλ αλζξψπηλσλ ζρέζεσλ,  ησλ θηλήηξσλ, ησλ αμηψλ θαη ινηπψλ 

ζηνηρείσλ ηα νπνία θαζνδεγνχλ ηελ αλζξψπηλε ζπκπεξηθνξά, ελψ ηαπηφρξνλα φκσο παξέρεη 

θαη ηηο ηερληθέο ηηο θαηάιιειεο νη νπνίεο ζα θαζνδεγήζνπλ ηελ θνηλσληθή δξάζε, ζα 

εκπνδίζνπλ αηνκηθέο θαηαζηξνθηθέο ζπκπεξηθνξέο θαη γεληθφηεξα ζα βνεζήζνπλ ζηελ 

αλάπηπμε ηνπ θνηλσληθνχ θεθαιαίνπ. (θηαξδφο, Κνπηζνχξεο, 2002) 

 

2.3 Σνπηθή Αλάπηπμε θαη πνιηηηζηηθόο ηνπξηζκόο 

 

Αληηιακβαλφκαζηε ινηπφλ φηη ε Βηψζηκε Αλάπηπμε είλαη κία πνηνηηθή εμέιημε ηνπ 

πεξηβάιινληνο θαζψο επηδηψθεη λα εμηζνξξνπήζεη ηηο αμίεο ηνπ αλζξψπνπ. Ζ βειηίσζε ησλ 

ζπλζεθψλ δηαβίσζεο ηνπ αλζξψπνπ αιιά θαη ηνπ πεξηβάιινληνο ζην νπνίν δεη, θαζηζηνχλ 

ηελ αλάγθε πηνζέηεζεο αξρψλ αιιά θαη ηελ πηνζέηεζε ζηξαηεγηθψλ ηεο επξσπατθήο έλσζεο  

αλαγθαία, επηηαθηηθή αξρή (Καξβνχλεο & Γεσξγαθέιινο, 2003). 

Ζ ηνπηθή αλάπηπμε είλαη ηζρπξή παξάκεηξνο ηεο βηψζηκεο αλάπηπμεο θαη νξίδεηαη σο 

κία δηαδηθαζία νηθνλνκηθήο αλάπηπμεο θαη δηαξζξσηηθψλ αιιαγψλ, κε ζηφρν ηε βειηίσζε 
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ηνπ βηνηηθνχ επηπέδνπ ησλ ηνπηθψλ πιεζπζκψλ, φπνπ κε απηφλ ηνλ ηξφπν νη άλζξσπνη 

ζπγθξαηνχληαη ζηηο πεξηθέξεηεο θαη ελδπλακψλνπλ ην ππάξρσλ  πιέγκα (Μεηνχια 2006). 

ηε δεθαεηία ηνπ 1970, ε αλάπηπμε πνπ εθαξκνδφηαλ θαηεπζπλφηαλ απφ ην θέληξν 

πξνο ηελ πεξηθέξεηα, ρσξίο λα εθκεηαιιεχεηαη ην ελδνγελέο δπλακηθφ ηεο θάζε πεξηνρήο. Ζ 

αλαζεψξεζε  απηνχ  ηνπ κνληέινπ έγηλε ην 1980, φηαλ νη  πιεζπζκνί θαη νη πεξηβαιινληηθνί 

πφξνη - φπσο έγηλε αληηιεπηφ - κπνξνχζαλ λα νδεγήζνπλ ζηελ αλάπηπμε. Σν κνληέιν 

αλάπηπμεο ζηαδηαθά άιιαμε θαη νδήγεζε ζε κία ελδνγελή αλάπηπμε ζηξαηεγηθήο, φπνπ ν 

ηφπνο είρε ηζρπξή ζεκαζία γηα ηελ αλάπηπμε θαη ιακβάλνληαλ ππφςε νη ηνπηθέο 

ηδηαηηεξφηεηεο, νη αμίεο, νη αλάγθεο θαη νη απφςεηο ησλ θαηνίθσλ ηεο πεξηνρήο (Μεηνχια 

2008). 

Ζ ηνπηθή αλάπηπμε, κε ηε ζεηξά ηεο, δίλεη έκθαζε ζηελ νηθνλνκηθή αμία ησλ θπζηθψλ 

θαη πνιηηηζηηθψλ αγαζψλ, θαζψο θηλνχληαη πξνζπάζεηεο βειηίσζεο ηνπο (Κonsola 1993). Ζ 

πνιχπιεπξε απηή ελαζρφιεζε, ηδηαίηεξα κε ηηο πνιηηηζηηθέο δξαζηεξηφηεηεο, βειηηψλεη 

νιφπιεπξα ηελ πξνζσπηθφηεηα ησλ αηφκσλ θαη νδεγεί ζε απμεκέλα επίπεδα 

δεκηνπξγηθφηεηαο, απηνπεπνίζεζεο θαη βειηίσζεο ησλ δεμηνηήησλ. Ζ ηνπηθή απηνδηνίθεζε 

ζε ζπλδπαζκφ κε ηνπο ρψξνπο πνιηηηζκνχ κπνξνχλ λα αλαπηχμνπλ κία ζπλεξγαζία, ε νπνία 

ζα νδεγήζεη ζηελ αλάπηπμε ηεο πεξηνρήο (Μatarasso,1999).  

πσο είλαη γλσζηφ έσο ζήκεξα, επηθξαηέζηεξε κνξθή ηνπξηζκνχ είλαη ν καδηθφο 

ηνπξηζκφο, ε νξγαλσκέλε δειαδή κεηαθίλεζε ησλ αηφκσλ γηα κεγάιν δηάζηεκα ηδηαίηεξα ζε 

παξαζαιάζζηεο πεξηνρέο (Αλδξηψηεο, 2003).Σν ζπγθεθξηκέλν θαηλφκελν, ζηεξίδεηαη ζην 

γεγνλφο φηη δεκηνπξγνχληαη πξνγξάκκαηα ηα νπνία, ιφγσ ηνπ ρακεινχ κεηαθνξάο θαη 

δηαλνκήο είλαη ηδηαίηεξα πξνζηηά ζε κεγάιν αξηζκφ αηφκσλ.  

Βέβαηα, ν καδηθφο ηνπξηζκφο είλαη ηδηαίηεξα ερζξηθφο πξνο ην πεξηβάιινλ, θαζψο νη 

αλαπηπζζφκελεο πεξηνρέο δελ έρνπλ ηε δπλαηφηεηα λα δεκηνπξγήζνπλ έλα πξφγξακκα ψζηε 

λα ειέγμνπλ ηελ κεγάιε ηνπξηζηηθή εηζξνή θαη θαηαλάισζε. χκθσλα κε ηνλ Butler (1990), 

νη ελαιιαθηηθέο κνξθέο ηνπξηζκνχ επηθέξνπλ ιηγφηεξεο αξλεηηθέο ζπλέπεηεο πξνο ην 

πεξηβάιινλ θαη ηνπο πξννξηζκνχο, ρσξίο  λα κεηψλνληαη ηα ζεηηθά νηθνλνκηθά νθέιε.  

Ο πνιηηηζηηθφο ηνπξηζκφο, ζηνλ νπνίν επηθεληξψλεηαη  θαη ε έξεπλα καο, απνηειεί κία 

ελαιιαθηηθή κνξθή ηνπξηζκνχ κε θχξηα δξαζηεξηφηεηα ηελ επαθή, ηελ γλψζε, ηελ γλσξηκία 

αιιά θαη ηελ απφιαπζε ηνπ πνιηηηζηηθνχ πνιηηηζκνχ ησλ πεξηνρψλ επίζθεςεο. Θεσξείηαη 

θπξίσο κνξθσηηθφο θαζψο ν ηνπξίζηαο καζαίλεη γηα ηνλ πνιηηηζκφ ηεο πεξηνρήο ηελ νπνία 

επηζθέπηεηαη, ρξεζηκνπνηεί ηα ηνπξηζηηθά πξντφληα θαη ζπκβάιεη ηφζν ζηελ αλαβίσζε ησλ 

ζηνηρείσλ φζν θαη ζηελ αλάπηπμε ηνπο. Ο πνιηηηζηηθφο ηνπξηζκφο είλαη ηδηαίηεξα θηιηθφο 
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πξνο ην πεξηβάιινλ αιιά θαη ηνλ άλζξσπν. Γηα λα αλαπηπρζεί, θπξία πξνυπφζεζε είλαη ε 

εθπαίδεπζε θαη ε επαηζζεηνπνίεζε ηνπ ηνπηθνχ πιεζπζκνχ, ζε ζηνηρεία πνπ αθνξνχλ ηα 

πνιηηηζηηθά αγαζά ηνπ ηφπνπ. Ο πνιηηηζηηθφο ηνπξηζκφο δελ εκπνδίδεη ηελ αλάπηπμε άιισλ 

κνξθψλ ηνπξηζκνχ φπσο ν νηθνηνπξηζκφο, ν ηνπξηζκφο ησλ πφιεσλ, ν αζιεηηθφο ηνπξηζκφο, 

ν ζξεζθεπηηθφο θηι. 

Σέινο, νη ηνπξίζηεο πνπ επηιέγνπλ λα θάλνπλ πνιηηηζηηθφ ηνπξηζκφ είλαη ζπλήζσο 

άηνκα κεζαίνπ - πςεινχ κνξθσηηθνχ θαη νηθνλνκηθνχ επηπέδνπ θαη ελδηαθέξνληαη γηα 

ζηνηρεία άιισλ ιαψλ ελψ παξάιιεια έρνπλ δηαβάζεη ηελ πνιηηηζηηθή ηαπηφηεηα θαη ηα 

δξψκελα ηνπ πξννξηζκνχ ηνπο θαη ηα ηαμίδηα, κε απηφ ηνλ ηξφπν έξρνληαη λα επηβεβαηψζνπλ. 

(Οξθαλνχ & Υάλα, 2012). 

Χζηφζν ζηελ Διιάδα, ζα πξέπεη λα γίλεη αληηιεπηφ, φηη ε έλλνηα ηεο βηψζηκεο 

αλάπηπμεο θαη ηεο βηψζηκεο ηνπξηζηηθήο αλάπηπμεο δελ ελέρνπλ ηελ ίδηα ζεκαζία. ηελ 

Διιάδα, ν ηνπξηζκφο απνηειεί βαζηθή ζπληζηψζα ηεο ζπλνιηθήο νηθνλνκηθήο 

δξαζηεξηφηεηαο ηνπ θξάηνπο θαη κε απηήλ ηελ αληίιεςε πξνρσξά ε νπνηαδήπνηε λέα 

ζηξαηεγηθή / πνιηηηθή εθαξκνγή απφ ηελ Δπξσπατθή Έλσζε. Ζ Διιάδα, δηαζέηνληαο έλα 

ζεκαληηθφ κείγκα πιενλεθηεκάησλ (πνιηηηζηηθφ θεθάιαην, πνιπλεζηαθφο ραξαθηήξαο, 

θιίκα, πνηφηεηα θιίκαηνο, θπζηθφ πεξηβάιινλ, είδνο πφξσλ) θαζίζηαηαη κνλαδηθή ζηνλ 

παγθφζκην ηνπξηζηηθφ ράξηε θαζψο έρεη δπλαηφηεηεο λα αλαπηχμεη κε πςειέο πξνδηαγξαθέο 

ζχγρξνλεο θαη ήπηεο ηάζεηο ηνπξηζκνχ. 

Καζψο νη επηζθέπηεο ζήκεξα επηδηψθνπλ, ζχκθσλα κε έξεπλεο, λα επηζθέπηνληαη 

πεξηνρέο κε πςειή πεξηβαιινληηθή πνηφηεηα θαη έληνλα ζηνηρεία ηνπηθνχ πνιηηηζκνχ, ν 

ηνπξηζκφο ζηελ Διιάδα πξέπεη λα δηακνξθσζεί αλάινγα ψζηε λα πξνζειθχεη ηελ 

κεγαιχηεξε κεξίδα ηνπξηζηψλ ζε ζρέζε κε άιινπο ηαμηδησηηθνχο πξννξηζκνχο ηνπ 

εμσηεξηθνχ. Ζ ζπκβνιή ηνπ ηνπξηζκνχ ζηελ θάιπςε ηνπ ειιείκκαηνο ηνπ εκπνξηθνχ 

ηζνδπγίνπ είλαη ηδηαίηεξα ζεκαληηθή, θαζψο ην εξγαηηθφ δπλακηθφ ηεο ρψξαο καο 

απαζρνιείηαη θπξίσο έκκεζα ή άκεζα ζε θιάδνπο ηνπ ηνπξηζκνχ, ελψ παξάιιεια ε 

ηνπξηζηηθή θαηαλάισζε επεξεάδεη κε ζεηηθφ πξφζεκα ηελ ειιεληθή νηθνλνκία θαηά 60% 

(Καξαγηάλλε, 2017). 
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Κεθ. 3 Πξαθηηθέο City Branding 

 

3.1 ηξαηεγηθέο City Branding 

 

 Οη δηαδηθαζίεο πνπ κπνξνχλ λα ραξαθηεξηζηνχλ σο ζηξαηεγηθέο marketing/branding  

ησλ πφιεσλ θάλνπλ ιφγν ζε πξνζεγγίζεηο δηακφξθσζεο ηεο εηθφλαο θαη ηεο ηαπηφηεηαο ησλ 

πφιεσλ θαη άληιεζε ζηνηρείσλ απφ δηαθνξεηηθά επηζηεκνληθά πεδία, φπσο ε επηθνηλσλία, ε 

δηαρείξηζε ηνπξηζηηθνχ πξννξηζκνχ, ν ρσξηθφο θαη ν πνιηηηζηηθφο ζρεδηαζκφο, ε θνηλσληθή 

θαη νηθνλνκηθή γεσγξαθία, ε δηαρείξηζε δηαδηθηπαθψλ εξγαιείσλ θ.ά. Ο πνιηηηζκφο θαη νη 

πνιηηηθέο αζηηθήο πνιηηηζηηθήο αλαδσνγφλεζεο / αλαβίσζεο (culture-led regeneration) 

απνηεινχλ θαηά θαλφλα ην ζεκείν επαθήο ησλ ζηνηρείσλ. ην εμσηεξηθφ φιν θαη 

πεξηζζφηεξνη δήκνη, πεξηθέξεηεο θαη θξάηε απεπζχλνληαη ζε εηδηθνχο, κε ζθνπφ λα 

ζρεδηαζηεί ε θαηάιιειε ζηξαηεγηθή γηα ηελ πξνβνιή ηνπο θαη ηελ βειηίσζε ηεο εηθφλαο θαη 

ηε δεκηνπξγία ηεο θήκεο ηνπο κε βάζε ηηο αξρέο ηνπ κάξθεηηλγθ, κε ραξαθηεξηζηηθά 

παξαδείγκαηα ηηο πφιεηο ηνπ Άκζηεξληακ, ηεο Βαξθειψλεο, ηνπ Παξηζίνπ θ.ά., ελψ ζηελ 

Διιάδα, ην city branding έρεη πξαγκαηνπνηήζεη θάπνηα πξψηα δεηιά βήκαηα ζε ειάρηζηεο 

πεξηπηψζεηο ζπγθεθξηκέλσλ πφιεσλ φπσο ηε Θεζζαινλίθε θαη ηα Σξίθαια. Σνλ 

πξσηαγσληζηηθφ ξφιν ζηηο πξνζπάζεηεο απηέο θαηέρνπλ νη πνιηηηζηηθέο βηνκεραλίεο θαη ε 

πνιηηηζηηθή δξαζηεξηφηεηα, κε ηηο ζηξαηεγηθέο λα εζηηάδνπλ ζπρλά ζε ζπγθεθξηκέλεο 

εθδειψζεηο θαη θεζηηβάι, ζηηο πνιηηηζηηθέο γεηηνληέο, ηα ζέαηξα, ηα κνπζεία, ηε κνπζηθή 

θ.ιπ.  

 Ο ζχγρξνλνο πνιηηηζκφο θαη ε πνιηηηζηηθή θιεξνλνκηά, είηε πιηθή είηε άπιε, 

αλαγλσξίδνληαη σο ηα θχξηα ραξαθηεξηζηηθά ηεο ηαπηφηεηαο θάζε πφιεο θαη σο ην 

ζπγθξηηηθφ πιενλέθηεκα, κε βάζε ηε ζπκβνιή ηνπο ζηελ νηθνλνκηθή αλάπηπμε θαη ηελ 

θνηλσληθή ζπλνρή. ην ζχγρξνλν παγθφζκην πεξηβάιινλ παξαηεξείηαη κεγάιε έκθαζε ζηε 

ζπκβνιηθή νηθνλνκία, ηελ απζεληηθφηεηα θαη ηελ νηθνλνκία ηεο εκπεηξίαο (Gilmore & Pine, 

1999, Εukin, 1995, Zukin, 2010). Παξαηεξψληαο ηελ πνιηηηθή ζηνλ αζηηθφ πνιηηηζκφ 

απνηειεί πιένλ γεγνλφο, φηη έρεη πεξάζεη ζηελ εμεηδηθεπκέλε κέζνδν δηαρείξηζεο εκπεηξηψλ 

θαη γεγνλφησλ, ζρεηηθά κε ην ηνπξηζηηθφ marketing θαη ην city branding, θαη ηελ απνζέσζε 

ηεο επέλδπζεο ζηνλ πνιηηηζκφ απφ ηελ ηδενινγία ηεο ειεπζεξίαο, ηεο ηέρλεο θαη ηεο 

πνιηηηζηηθήο δεκνθξαηίαο. Πέξα απφ ηε λενθηιειεχζεξε ηδενινγηθή ζηξνθή πνπ θξχβνπλ νη 

ζπγθεθξηκέλνη φξνη, είλαη αδηακθηζβήηεην φηη ν πνιηηηζκφο αληηκεησπίδεηαη σο ζεκαληηθφ 

ζπγθξηηηθφ πιενλέθηεκα γηα ηε ζχγρξνλε πφιε (Florida, 2002, Landry, 2000, Pratt, 2011, 
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Throsby, 2001). Ζ θαηαλάισζε θαζψο θαη ε πνιηηηζηηθή παξαγσγή ζηνλ αζηηθφ ρψξν 

πεξηιακβάλνπλ κηα πνηθηιία δξαζηεξηνηήησλ θαη ππνδνκψλ ζηελ νπνία ζπγθαηαιέγνληαη 

απφ ηα κνπζεία, ηα ζέαηξα θαη ηηο βηβιηνζήθεο έσο ηε κφδα, ηα εζηηαηφξηα, ηα θαηαζηήκαηα 

θ.ιπ. Ζ πνιηηηζηηθή δξαζηεξηφηεηα ζπλδέεηαη κε ηελ αζηηθή αλαδσνγφλεζε θαη πξνζπάζεηεο 

νη νπνίεο κπνξεί λα αθνξνχλ ην ζχλνιν ηεο πφιεο, ην πδάηηλν κέησπν ή ζπγθεθξηκέλεο 

ππνβαζκηζκέλεο πεξηνρέο. 

χκθσλα κε ηνπο Kotler, Haider θαη Rein (1993), ε δηακφξθσζε ηεο εηθφλαο κηαο 

πφιεο απνηειείηαη απφ έλα ζχλνιν πεπνηζήζεσλ, ηδεψλ θαη εληππψζεσλ πνπ έρνπλ ή 

δηακνξθψλνπλ νη άλζξσπνη γηα ηελ πφιε ή έλαλ ζπγθεθξηκέλν πξννξηζκφ. Ζ εηθφλα ηεο 

πφιεο θαζξεθηίδεη ηελ απιή κνξθή φισλ ησλ ππνζέζεσλ θαη πιεξνθνξηψλ πνπ ζπλδένληαη 

κε ηα πξναλαθεξζέληα. Ζ ζπγθεθξηκέλε εηθφλα κπνξεί λα δεκηνπξγεζεί απφ δηεγήζεηο, απφ 

ην δηαδίθηπν, απφ εηδήζεηο ζηελ ηειεφξαζε, απφ ηελ επηθνηλσληαθή πνιηηηθή, ην marketing 

ηεο πφιεο θ.ιπ. ε νιφθιεξν ηνλ θφζκν, ζε αζηηθέο πεξηνρέο, πφιεηο, πεξηθέξεηεο θαη θξάηε 

αλαδεηνχληαη κέζνδνη θαη ζηξαηεγηθέο βειηίσζεο ηεο εηθφλαο θαη ηεο θήκεο ηνπο. Μία 

ζηξαηεγηθή marketing / branding πξέπεη λα δηεπθξηληζηεί πσο δελ ζρεηίδεηαη κε ηε δηαθήκηζε 

ή ηελ πψιεζε, ππφ ηελ πξνυπφζεζε φηη ν ρψξνο δελ ιεηηνπξγεί σο «πξντφλ». Ζ ρξήζε θαη ε 

δεκηνπξγία επηθνηλσληαθψλ εξγαιείσλ, έρεη σο ζηφρν ηε βειηίσζε ηεο θήκεο θαη ηεο εηθφλαο 

κηαο πφιεο, κηα πεξηθέξεηαο ή κηαο ρψξαο, πξνθεηκέλνπ λα απμεζεί ε πξνζέιθπζε 

επηζθεπηψλ, επελδχζεσλ ή λέσλ θαηνίθσλ θαη ηε δεκηνπξγία αηζζεκάησλ ηαχηηζεο θαη 

πεξεθάληαο ζηνπο ππάξρνληεο θαηνίθνπο. Παξάιιεια, πεξηιακβάλεη θαη ηελ πξνζπάζεηα 

κείσζεο ή αθχξσζεο ησλ φπνησλ αξλεηηθψλ εηθφλσλ. Ζ ζηξαηεγηθή marketing / branding 

κηαο πφιεο αληιεί ζηνηρεία απφ δηαθνξεηηθέο επηζηεκνληθέο πξνζεγγίζεηο, ιακβάλνληαο 

ππφςε ηα ραξαθηεξηζηηθά ησλ νκάδσλ ηνπ αζηηθνχ πιεζπζκνχ, ηηο νηθνλνκηθέο θαη 

θνηλσληθέο ζπληζηψζεο κηαο πεξηνρήο θαη ηηο πνιιαπιέο ηαπηφηεηεο (Avraham & Ketter, 

2008, Dinnie, 2011, Eshuis, Braun & Klijn, 2012, Govers & Go, 2009, Kavaratzis & 

Ashworth, 2008, Kearns & Philo, 1993, Kolb, 2006). 

Ο Hankinson (2010) ζε άξζξν ηνπ επηρεηξεί λα θαηαγξάςεη αληηπξνζσπεπηηθά ηελ 

ηζηνξία θαη ηελ πξφζθαηε βηβιηνγξαθία φζνλ αθνξά ηα ζέκαηα branding θαη marketing ηνπ 

ηφπνπ κε ζπλδπαζκφ ηεο αλάπηπμε ηνπ αληηθεηκέλνπ κε άιινπο ηνκείο, φπσο ην ηνπξηζηηθφ 

κάξθεηηλγθ ή κάξθεηηλγθ πξννξηζκνχ (Βαζηιεηάδεο, 2003, Middleton & Hawkins, 

1998/2004), ην κάξθεηηλγθ ππεξεζηψλ (Γνχλαξεο, 2003), ηελ νηθνλνκηθή ηνπ αζηηθνχ ρψξνπ 

θαη ηελ πνιενδνκία (Warnaby, 2009). Πην ζπγθεθξηκέλα, νη ζηξαηεγηθέο γηα ην city branding 

ηείλνπλ λα εμεηδηθεχνληαη θαη είλαη δπλαηφλ λα έρνπλ ζεκαηηθή δηάζηαζε, π.ρ. ε πεξηθέξεηα 
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ηνπ Eindhoven, κε ηε ζηξαηεγηθή γηα ηελ «πην έμππλε»  πεξηθέξεηα ηνπ θφζκνπ ή ην 

Σνξφλην, γηα ηελ πην «πξάζηλε» πφιε ζηνλ θφζκν. Άιιεο πφιεηο πινπνηνχλ εηδηθά ζρέδηα 

marketing γηα ηνκείο φπσο ν ηνπξηζκφο ζπλεδξίσλ, ε γαζηξνλνκία, νη πνιπηειείο αγνξέο, ε 

κφδα.  

εκαληηθφ επίζεο απνηειεί ην γεγνλφο φηη ζην πιαίζην κηαο ζηξαηεγηθήο marketing / 

branding ηνπ ηφπνπ αιιάδνπλ ηα κέζα πνπ ρξεζηκνπνηνχληαη. Ο ηνκέαο ηνπ marketing, 

γεληθφηεξα, δέρεηαη δηάθνξα εξεζίζκαηα αλάινγα κε ηελ επνρή θαη ζπγθεθξηκέλα ηψξα 

επεξεάδεηαη ζε κεγάιν βαζκφ απφ ηελ αλάπηπμε λέσλ ηερλνινγηψλ, εηδηθφηεξα, απφ ηε 

ξαγδαία αχμεζε ηεο ρξήζεο ησλ θνηλσληθψλ δηθηχσλ (Facebook, Instagram, Twitter θ.ά.). To 

e-marketing, ην marketing κέζσ θνηλσληθψλ δηθηχσλ (Social Media Marketing) θαη πην 

γεληθά, ην δηαδίθηπν, επεξεάδεη ζε κεγάιν βαζκφ ηνλ ηξφπν κε ηνλ νπνίν αληηιακβαλφκαζηε 

θαη βηψλνπκε ηε ζπκκεηνρή ζηηο ηνπηθέο απνθάζεηο, ηελ επίζθεςε ζε κηα πφιε, ηελ 

πιεξνθφξεζε γηα ζπγθεθξηκέλεο επαγγεικαηηθέο επθαηξίεο θ.ιπ., έρνληαο νδεγεζεί ζε κηα 

λέα επνρή (Urry, 2012). Ο ηξφπνο επηθνηλσλίαο πιένλ θαζίζηαηαη πην άκεζνο θαη 

νηθνλνκηθφο κέζσ ησλ εθαξκνγψλ δηαδηθηπαθνχ marketing. 

Κπξίσο απεπζχλεηαη ζε 5 νκάδεο (Hospers, 2011a):  

1. Κάηνηθνη  

2. Δπηρεηξήζεηο  

3. Δπηζθέπηεο  

4. Δξγαδφκελνη – Αηξεηά ζηειέρε ησλ Οξγαληζκψλ Σνπηθήο Απηνδηνίθεζεο  

5. Δπηζηήκνλεο – Άηνκα κε ηαιέλην  

Μέρξη ζηηγκήο δελ έρεη θαζηεξσζεί κία ζπγθεθξηκέλε πξαθηηθή θαζψο νη ζρεηηθέο 

κεζνδνινγηθέο πξνζεγγίζεηο δελ παξακέλνπλ ζηαζεξέο: ν ιφγνο πνπ απαηηείηαη ε 

πξνζαξκνγή ησλ πξναλαθεξζέλησλ εξγαιείσλ ζηεξίδεηαη ζην γεγνλφο φηη ε ρξήζε 

εξγαιείσλ ηεο επηζηήκεο ηνπ marketing, είηε αλαθέξεηαη ζε ππεξεζίεο είηε ζε πξντφληα, δελ 

βξίζθεη απεπζείαο εθαξκνγή ζηηο επηζηήκεο ηνπ ρψξνπ. Απφ ηε ζπγθεθξηκέλε επηζηεκνληθή 

ζπδήηεζε πξνθχπηεη έλα ζεκαληηθφ ζηνηρείν, φηη νινέλα θαη πεξηζζφηεξν απνζπλδέεηαη ην 

αληηθείκελν απφ ζηφρνπο πνπ ζρεηίδνληαη κε ηνλ αληαγσληζκφ (Kavaratzis & Hatch, 2013). 

Έλα άιιν ζεκαληηθφ ζηνηρείν είλαη ε ζπκπιεξσκαηηθφηεηα κε άιιεο δηαδηθαζίεο 

ζηξαηεγηθνχ ζρεδηαζκνχ ζε ηνπηθφ επίπεδν. Έλα ζρέδην marketing είλαη πξνθαλέο φηη 

ρξεηάδεηαη λα έξζεη ζαλ θπζηθή αθνινπζία κηαο επξχηεξεο δηαδηθαζίαο ζρεδηαζκνχ. 

Πεξηιακβάλεη κηα απαηηεηηθή πξνεξγαζία ζε επίπεδν δηαρείξηζεο εηαίξσλ θαη ζε επίπεδν 

έξεπλαο. Πξνθεηκέλνπ ε ζηξαηεγηθή λα έρεη νινθιεξσκέλν ραξαθηήξα απαηηείηαη ε εκπεηξία 
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εθαξκνγήο ζρεδίσλ marketing απφ κηα νκάδα απνηεινχκελε απφ ζηειέρε  κε δηαθνξεηηθέο 

εηδηθφηεηεο.  

εκαληηθφ απνηειεί ην γεγνλφο πσο ζηε δηεζλή βηβιηνγξαθία δελ έρεη εγθαζηδξπζεί 

έλα ζπγθεθξηκέλν πιάλν κεζνδνινγίαο (Anholt, 2010, Govers & Go, 2009) 

 

3.2 City Branding ζην εμσηεξηθό 

 

ην εμσηεξηθφ πνιιέο είλαη νη πφιεηο πνπ έρνπλ εθπνλήζεη θαη εθαξκφδνπλ δηάθνξα 

ζρέδηα marketing θαη branding γηα ηελ εθάζηνηε πφιε, δίλνληαο ηδηαίηεξε ζεκαζία ζην 

πνιηηηζηηθφ ζηνηρείν θαη ρξεζηκνπνηψληαο δηαθνξεηηθέο πξνζεγγίζεηο. Πφιεηο φπσο ε 

Φηιαδέιθεηα, ην Σνξφλην, ε Λπψλ, ε Βαξθειψλε θ.ά. εθαξκφδνπλ πεηπρεκέλεο ζηξαηεγηθέο. 

Οη πφιεηο πνπ κπνξνχλ λα ραξαθηεξηζηνχλ φηη θαηέρνπλ ηνλ πξσηαγσληζηηθφ ξφιν είλαη νη 

νιιαλδηθέο, θαζψο, ζχκθσλα κε ηνλ Hospers (2011β), ην 75% ζρεδφλ απηψλ έρεη 

δεκνζηνπνηεκέλν ζρέδην κάξθεηηλγθ θαη αληίζηνηρε ππεξεζία/γξαθείν.  

Σνλ θεληξηθφ ξφιν ζηηο ζρεηηθέο ζηξαηεγηθέο marketing, γηα πνιιέο πφιεηο, απνθηά ε 

πξνβνιή ησλ «επίθεληξσλ πνιηηηζκνχ» ή ησλ «πνιηηηζηηθψλ πεξηνρψλ» κε πην 

ραξαθηεξηζηηθά παξαδείγκαηα, ην Prenzlauer Berg ζην Βεξνιίλν, ην Museumsquartier ζηε 

Βηέλλε ή ην District 798 ζην Πεθίλν, αλαδεηθλχνληαο ηηο ηδηαίηεξεο κνξθέο απηψλ 

(Καξαράιεο, 2010, Κφλζνια, 2011). πρλφ απνηειεί ην θαηλφκελν, ζπγθεθξηκέλεο 

«πνιηηηζηηθέο γεηηνληέο» λα αληηπξνζσπεχνπλ ην ζχλνιν ηεο πφιεο, κέζσ ηεο πξνβνιήο 

εηθφλσλ αλαγέλλεζεο, πνιηηηζηηθήο παξαγσγήο θαη πξσηνπνξίαο ζηελ αξρηηεθηνληθή. Ζ πφιε 

ηνπ Λνλδίλνπ, ίζσο ην πην ραξαθηεξηζηηθφ παξάδεηγκα, κε ηελ πεξηνρή ηνπ South Bank, κε 

ηελ Tate Modern, ην London Eye θαη ην Millennium Bridge, λα απνηειεί πιένλ ηελ 

πξσηεχνληα εηθφλα ηεο πφιεο (Kavaratzis & Ashworth, 2008).  

Δηδηθφηεξα, επθαηξίεο πξνθχπηνπλ κέζα απφ λεαληθέο θνπιηνχξεο, γηα ηελ πξνβνιή 

εηθφλσλ πνπ ζρεηίδνληαη κε ηε δσληάληα, ηνλ πεηξακαηηζκφ θαη ηελ αλεθηηθφηεηα, 

εμππεξεηψληαο ηνπο ζηφρνπο marketing – ζε εηθφλεο ελαιιαθηηθήο θαη λεαληθήο ζθελήο ηεο 

πφιεο, είλαη ζηεξηγκέλε ε ζηξαηεγηθή γηα ην branding ηνπ Βεξνιίλνπ (Colomb, 2012). Χο 

ηδηαίηεξα ζεκαληηθά ζηνηρεία, γηα ηελ πξνβνιή ηεο εηθφλαο κίαο πφιεο, αληηκεησπίδνληαη ε 

αλεθηηθφηεηα, ε θαηλνηνκία θαη ε πνηφηεηα δσήο, εθηφο ηνπ πνιηηηζκνχ. Γεκνθηιείο 

ζεσξεηηθέο πξνζεγγίζεηο έρνπλ ζηεξηρηεί ζηε ζπγθεθξηκέλε παξαδνρή, φπσο ε ζεσξία ηεο 

Δεκηνπξγηθήο Σάμεο ηνπ R. Florida θαη ε Δεκηνπξγηθή Πόιε ηνπ C. Landry, νη νπνίεο φκσο 

δέρνληαη θαη θξηηηθέο ζρεηηθά κε ηελ «εξγαιεηνπνίεζε» ηνπ πνιηηηζκνχ (Florida, 2002, 
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Landry, 2000). Ο Florida (2008) κέζσ ηεο έξεπλαο ηνπ «Καηνηθία θαη Επηπρία», απέδεημε φηη 

αλάκεζα ζηηο πςειφηεξεο ζέζεηο αλαθνξηθά κε ηελ επδσία θαη ηελ εθηίκεζε ηεο πνηφηεηαο 

ηεο δσήο, γηα 27.000 Ακεξηθαλνχο βξίζθεηαη ν ηφπνο θαηνηθίαο. Δμίζνπ ζεκαληηθφο 

παξάγνληαο επηπρίαο κε ηελ νηθνγελεηαθή θαηάζηαζε ή ηελ πγεία, ζεσξείηαη ην ρσξηφ ή ε 

πφιε, φπνπ θαηνηθεί θαλείο, ζπκπέξαζκα ην νπνίν αλαδεηθλχεη ηε ζεκαζία ηνπ ηνκέα ηνπ 

marketing / branding ηεο πφιεο. 

 

3.3 City Branding ζηελ Διιάδα 

 

ηελ Διιάδα, νη πξνζπάζεηεο πφιεσλ γηα ηε ράξαμε ζηξαηεγηθψλ marketing θαη 

branding θαη ηελ εθαξκνγή απηψλ δελ έρνπλ αθφκε εληαηηθνπνηεζεί. Σα ζηάδηα ηεο εμέιημεο 

ησλ ζρεηηθψλ ζηξαηεγηθψλ αθνινπζνχλ ηξεηο θάζεηο (Kavaratzis & Hatch, 2013): ζηελ 

πξψηε θάζε, απφ πξσηνβνπιία ηδησηψλ δεκηνπξγείηαη ε ζηξαηεγηθή marketing, ζηε δεχηεξε 

θάζε, ε πξσηνβνπιία απηή αλαγλσξίδεηαη απφ ηηο ηνπηθέο αξρέο θαη ζηελ ηξίηε θάζε, πιένλ 

γίλεηαη θνηλά αληηιεπηφ φηη νη ζπγθεθξηκέλεο ζηξαηεγηθέο σθεινχλ επί ηνπ ζπλφινπ ηελ 

πφιε. ηηο ειιεληθέο πφιεηο είλαη δχζθνιν λα εληνπίζεη θαλείο αληίζηνηρε εμέιημε. Απφ ηα 

κεγάια θπξίσο κεηξνπνιηηηθά θέληξα γίλνληαη θάπνηεο νινθιεξσκέλεο πξνζπάζεηεο (ε 

Αζήλα θαη ε Θεζζαινλίθε επελδχνπλ ζεκαληηθά πνζά ζηελ πξνβνιή ηνπο), ελψ ειάρηζηεο 

είλαη νη πεξηπηψζεηο κηθξφηεξσλ πφιεσλ.  

Ζ κφλε νινθιεξσκέλε πνιηηηθή πξνβνιήο θαη πξνψζεζεο βάζεη ελφο εηδηθνχ 

γεγνλφηνο ήηαλ νη Οιπκπηαθνί Αγψλεο ηεο Αζήλαο: ε ηειεηή έλαξμεο, νη παξάιιειεο 

πνιηηηζηηθέο εθδειψζεηο θαη ελ γέλεη ε Πνιηηηζηηθή Οιπκπηάδα απνηέιεζαλ κηα εκπεηξία πνπ 

δεκηνχξγεζε θαη ηφλσζε άιινπο ζεζκνχο ηα επφκελα ρξφληα. Οη δεθάδεο εθδειψζεηο θαη 

θεζηηβάι πνπ νη ειιεληθέο πφιεηο δηνξγαλψλνπλ, ειάρηζηεο θνξέο γίλνληαη αληηθείκελν 

πξνβνιήο ηεο πφιεο ή πξνζειθχνπλ ηνπξίζηεο, γεγνλφο ην νπνίν νθείιεη λα ζπζρεηηζηεί θαη 

κε παξάγνληεο πνπ επεξεάδνπλ ην ηνπξηζηηθφ πξντφλ (Κonsola & Karachalis, 2009). Σν πην 

ραξαθηεξηζηηθφ παξάδεηγκα εηδηθνχ γεγνλφηνο πνπ ζπλδέεηαη κε ηελ αζηηθή αλαδσνγφλεζε 

θαη ην city branding απνηειεί ίζσο ν ζεζκφο ηεο Πνιηηηζηηθήο Πξσηεχνπζαο ηεο Δπξψπεο. 

Γηα πξψηε θνξά δηνξγαλψλεηαη θαηά ην έηνο 1985 ζηελ Αζήλα θαη έθηνηε θάζε ρξφλν κία 

(θαη ζηε ζπλέρεηα δχν) επξσπατθέο πφιεηο γηα δηάξθεηα ελφο έηνπο θηινμελνχλ ηνλ ζεζκφ, κε 

ζεκαληηθή θιεξνλνκηά γηα ηελ πφιε ζε αξθεηέο πεξηπηψζεηο. Γηαρξνληθά αιιάδνπλ ηα 

θξηηήξηα αλάζεζεο θαη επηινγήο. Κάζε ρψξα, ζήκεξα πιένλ, δηνξγαλψλεη δηαγσληζκφ ζηνλ 

νπνίν φζεο πφιεηο επηζπκνχλ ζπκκεηέρνπλ κε ππνβνιή θαθέινπ. Ζ ειιεληθή εκπεηξία απφ ηε 
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δηνξγάλσζε ηνπ ζεζκνχ ζπλδέεηαη κε ρακέλεο επθαηξίεο: ε Θεζζαινλίθε ην 1997, κε κηα 

γελλαία ρξεκαηνδφηεζε, κε κηα ζεηξά απφ ρσξηθέο παξεκβάζεηο ζην ιηκάλη (Πξνβιήηα Α) 

θαη ηελ πεξηνρή ησλ Λαδάδηθσλ ζπλέδεζε ηνλ ζεζκφ. Χζηφζν, παξά ηελ επηηπρεκέλε 

δηεμαγσγή κεξηθψλ εθδειψζεσλ, φπσο π.ρ. ε έθζεζε «Θεζαπξνί ηνπ Αγίνπ ξνπο», ε 

δηνξγάλσζε ζπλδέζεθε κε ζθάλδαια νηθνλνκηθνχ πεξηερνκέλνπ θαη αδπλακία 

θεθαιαηνπνίεζεο ησλ ζεηηθψλ εηθφλσλ ζε επίπεδν ηαπηφηεηαο (Deffner & Labrianidis, 2005). 

ηε ζπλέρεηα, ε πεξίπησζε ηεο Πάηξαο, φπνπ ε δηνξγάλσζε ηεο Πνιηηηζηηθήο 

Πξσηεχνπζαο ην 2006 ππήξμε κνλαδηθή επθαηξία γηα πξνβνιή παγθφζκηνπ βειελεθνχο θαη 

«επαλαηνπνζέηεζε» ηεο πφιεο σο πνιηηηζηηθνχ πφινπ ηεο δπηηθήο Διιάδαο. Πξνο ηε 

ζπγθεθξηκέλε θαηεχζπλζε ζρεδηάζηεθε θαη ε ζηξαηεγηθή marketing κε θπξίαξρν ζηφρν λα 

θξαηήζεη ηνπο δηεξρφκελνπο ηαμηδηψηεο ηνπ ιηκαληνχ. Παξά ην γεγνλφο ηεο δαπάλεο πφξσλ 

γηα πξνβνιή, δελ ππήξμε έγθαηξε πιεξνθφξεζε, ε δηνξγάλσζε δελ ηα θαηάθεξε λα ζηξέςεη 

ην ελδηαθέξνλ ζηελ πφιε, ελψ νη λέεο πνιηηηζηηθέο ππνδνκέο ηεο Αθηήο Γπκαίσλ 

(Δξγνζηάζην Λαδφπνπινπ, Πησρνθνκείν, θαγεία θ.ά.) δελ απνδείρζεθαλ βηψζηκεο 

(Σζηιήξαο, 2015). Ζ δηνξγάλσζε ηεο Πνιηηηζηηθήο Πξσηεχνπζαο ηεο Δπξψπεο ην 2021 κε ην 

φξακα γηα ην κέιινλ ηεο πφιεο κεηά ην 2021 θαη ηε πνιηηηζηηθή ζηξαηεγηθή λα απνηεινχζαλ 

ηα θχξηα ζηνηρεία αμηνιφγεζεο γηα ηελ επηινγή, ε αλάγθε γηα ζρεδηαζκφ ζηξαηεγηθψλ 

branding είρε γίλεη επηηαθηηθή θαη είρε θαηαζηεί ε αθνξκή γηα ηελ ζρεηηθή πξνεηνηκαζία ζε 

αξθεηέο πφιεηο ηεο Διιάδαο (Βφινο, Λάξηζα, Πεηξαηά, Μεζνιφγγη, Ρφδν, άκν θ.α.) κε ηελ 

πφιε ηεο Διεπζίλαο λα αλαδεηθλχεηαη ηειηθψο σο ε  Πνιηηηζηηθή Πξσηεχνπζαο ηεο Δπξψπεο 

ην 2021. 

Οη ζρεηηθέο πξνζπάζεηεο ησλ ειιεληθψλ πφιεσλ, γηα ηελ αλάδεημε ηνπ πνιηηηζηηθνχ 

ηνπο πξνθίι κέζα απφ νξγαλσκέλεο ζηξαηεγηθέο, παξαηεξνχκε φηη απμάλνληαη ηα ηειεπηαία 

ρξφληα θαη κπνξνχλ λα εληαζνχλ ρξεζηκνπνηψληαο σο βέιηηζηεο πξαθηηθέο, ηα παξαδείγκαηα 

ηνπ εμσηεξηθνχ, εηδηθά γηα ηελ Διεπζίλα, δεδνκέλνπ ηεο ζπγθεθξηκέλεο επθαηξίαο. 

 

Κεθ. 4 Πεξηπηώζεηο εθαξκνγήο City Branding ζην εμσηεξηθό 

 

4.1 Η πεξίπησζε ηεο Βαξθειώλεο ζηελ Ιζπαλία 

 

Σν αζηηθφ πεξηβάιινλ ηεο Βαξθειψλεο, ε νηθνλνκηθή δσή, ε ηνπξηζηηθή δήηεζε θαη ε 

δηεζλή εηθφλα θαη πξνβνιή ηεο πφιεο επεξεάζηεθε απφ ηελ αλάιεςε θαη ηε δηνξγάλσζε ησλ 

Οιπκπηαθψλ Αγψλσλ. Με ηελ αλάιεςε ησλ Αγψλσλ, θαηαβιήζεθε κηα πξνζπάζεηα, κε 
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απψηεξν ζηφρν, νη φπνηεο επελδχζεηο λα πξαγκαηνπνηεζνχλ ζην πιαίζην κηαο καθξφρξνλεο 

απνδνηηθφηεηαο πξνο φθεινο ηεο πφιεο. Όζηεξα απφ ηελ νινθιήξσζε ηεο δηαδηθαζίαο 

δηακφξθσζεο ηνπ αζηηθνχ ηνπίνπ, νη θαηεπζχλζεηο ζηξάθεθαλ πξνο ηελ πξνβνιή ησλ 

πνιηηηζηηθψλ ηδηαηηεξνηήησλ ηεο πφιεο. ήκεξα, ε Βαξθειψλε απνηειεί έλα δεκνθηιή 

ηνπξηζηηθφ πξννξηζκφ, εηδηθφηεξα, κε αχμεζε ηεο ηάμεο ηνπ 190%. πγθεθξηκέλα, ν αξηζκφο 

ησλ δηαλπθηεξεχζεσλ θαηά ηελ πεξίνδν ηεο κεγάιεο αλάπηπμεο, 1993-2007, ζεκείσζε 

αχμεζε ηεο ηάμεο ηνπ 220%, ελψ ν αξηζκφο ησλ μελνδνρεηαθψλ θιηλψλ απμήζεθε 100% θαη 

ν αξηζκφο ησλ αηφκσλ πνπ επηζθέθηεθαλ ηε Βαξθειψλε άγγημε πεξί ηα 58,1 εθαη. ηνπξίζηεο. 

Δπηπιένλ, απμήζεθε ν επαγγεικαηηθφο ηνπξηζκφο 120,7%, ν ζπλεδξηαθφο ηνπξηζκφο 260% 

θαη ν πνιηηηζηηθφο ηνπξηζκφο 250,6%. (http://placebrandobserver.com) 

 Οη αζηηθέο αλακνξθψζεηο πνπ πξαγκαηνπνηήζεθαλ ζηελ Βαξθειψλε θαηά ηε 

δηάξθεηα ηεο δεθαεηίαο ηνπ 1980 θαη ηνπ 1990 (κε ρξεκαηνδφηεζε ηεο Γηνξγάλσζεο ησλ 

Οιπκπηαθψλ Αγψλσλ ηνπ 1992) είραλ έλα ζπλνιηθφ απνηέιεζκα πνιχ ζεηηθφ θαη γηα 

πνιινχο απνηέιεζε απηφ πνπ απνθαινχλ «Μνληέιν Βαξθειψλεο» γηα ην ζρεδηαζκφ θαη ηελ 

δηαρείξηζε ησλ πφιεσλ. Ο ζθνπφο αλάιεςεο ησλ Οιπκπηαθψλ Αγψλσλ, πνπ ήηαλ ε βειηίσζε 

ηεο εηθφλαο ηεο πφιεο ζε παγθφζκην επίπεδν θαη ζηε δεκηνπξγία κηαο δπλακηθήο θαη 

αληαγσληζηηθήο πφιεο, επεηεχρζε ιφγσ ζσζηήο εθκεηάιιεπζεο ησλ δξαζηηθψλ επθαηξηψλ 

πνπ παξνπζηάζηεθαλ φρη κφλν θαηά ηελ δηάξθεηα αιιά θαη κεηά ηελ δηνξγάλσζε ησλ 

Αγψλσλ. Οη δεκηνπξγηθέο βηνκεραλίεο ζηε Βαξθειψλε έγηλαλ έλα απφ ηα θχξηα 

ραξαθηεξηζηηθά ηεο πφιεο, κε καθξά ηζηνξία ζηε δεκηνπξγηθφηεηα θαη ηελ θαηλνηνκία θαη 

είλαη ζηελά ζπλδεδεκέλεο κε ηνλ πνιηηηζηηθφ ηνκέα (http://placebrandobserver.com). 

Ζ Βαξθειψλε ζήκεξα είλαη πνιηηηζκηθά ππθλή θαη ηζρπξή, ράξε ζην γεγνλφο θπξίσο 

φηη ζην θέληξν ηεο αζηηθήο αλάπηπμεο έρεη ηεζεί ν πνιηηηζκφο κέζσ ηεο ράξαμεο 

πνιηηηζηηθψλ πνιηηηθψλ νη νπνίεο είλαη δεζκεπκέλεο κε ηελ θαηλνηνκία, ηε δεκηνπξγηθφηεηα 

θαη ηε ζπλχπαξμε. Μεξηθά απφ ηα πην ελδεηθηηθά παξαδείγκαηα δεκηνπξγηθψλ βηνκεραληψλ 

ζηελ πφιε είλαη ην Δπηρεηξεκαηηθφ Κέληξν Glories, ην Hangar, ην MACBA, ην Torre 

Collserola, ην Primavera Sound Festival,ην 22@ Barcelona Project θ.ιπ.. Με ηε δηνξγάλσζε 

ησλ Οιπκπηαθψλ Αγψλσλ, έθαλε ηα πξψηα βήκαηα ε πξσηνβνπιία γηα ζπλεξγαζίεο ηνπ 

δεκφζηνπ θαη ηνπ ηδησηηθνχ ηνκέα, κία θίλεζε πνπ ρξεζηκνπνηείηαη γηα ηελ ζηξαηεγηθή ηεο 

πφιεο κε δεκηνπξγηθφηεηα αθφκα θαη ζήκεξα. Δηδηθφηεξα, νη ηνπηθέο αξρέο ηεο πφιεο έρνπλ 

πξνρσξήζεη ζε 10 Πιαηθφξκεο ζχκπξαμεο δεκφζηνπ-ηδησηηθνχ ηνκέα, φπσο: ε Πιαηθφξκα 

Γλψζεο θαη Αλάπηπμεο, Terminal B, Barcelona Activa θ.ιπ.. (http://placebrandobserver.com) 

http://placebrandobserver.com/
http://placebrandobserver.com/
http://placebrandobserver.com/
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Σν Γεκνηηθφ πκβνχιην ηεο Βαξθειψλεο, ην 2011, έιαβε ηελ απφθαζε λα μεθηλήζεη 

έλα θαηλνχξην έξγν ηνπ νπνίνπ θχξηνο ζηφρνο ήηαλ λα εμεηάζεη θαη λα αλαπηχμεη κηα λέα 

ζηξαηεγηθή branding ηεο πφιεο. Σν ζπγθεθξηκέλν έξγν πεξηειάβαλε ηελ επηβεβαίσζε θαη ηελ 

ηαπηνπνίεζε ησλ βαζηθψλ ραξαθηεξηζηηθψλ ηνπ brand θαη ηηο δηαθνξεηηθέο θαη κνλαδηθέο 

αμίεο ηεο πφιεο, ηνλ νξηζκφ ηνπ νξάκαηνο ηνπ brand, ηε λέα ηνπνζέηεζε ηνπ brand, ηελ 

αλάπηπμε ελφο νξάκαηνο γηα ηελ πφιε θαζψο θαη ηε δηακφξθσζε λέσλ αμηψλ. Γηα ηελ 

δηακφξθσζε θαη ηελ ελίζρπζε ηεο επαλαηνπνζέηεζεο ηνπ brand «Βαξθειψλε» εληνπίζηεθαλ 

δηαζέζηκα εξγαιεία θαη κηα ζηξαηεγηθή γηα ηε δεκηνπξγία εκπνξηθνχ ζήκαηνο πνπ 

επηλνήζεθε ζπγθεθξηκέλα γηα ηνπο ηνκείο ηεο νηθνλνκίαο πνπ αθνξνχλ πεξηζζφηεξν ζηελ 

πφιε. Μεηά ηε ηνπνζέηεζε ηνπ λένπ brand νξίζηεθε κηα ζηξαηεγηθή επηθνηλσλίαο, ε νπνία 

εθαξκφζηεθε ην 2013 θάησ απφ ην ζχλζεκα - ηδέα "Barcelona Inspira". 

(http://www.citybranding.gr/2017/01/rebranding-barcelona.html) 

 

 

Δηθφλα 1:Γηαθνξεηηθέο ρξήζεηο ηνπ slogan “Barcelona Inspira”( Πεγή: Google) 

 

Ζ κεηεμέιημε ηεο πφιεο, ζε πφιε ηεο γλψζεο θαη ηεο θαηλνηνκίαο είρε ήδε μεθηλήζεη 

θαηά ηελ δεθαεηία ηνπ 90΄, κε ηελ κεηαηξνπή ηεο παιηάο βηνκεραληθήο πεξηνρήο ηνπ 

Poblenou, πξψελ "Καηαιαληθνχ Μάληζεζηεξ", ζηελ θαηλνχξγηα πεξηνρή 22@ Innovation 

District. Ζ πφιε δείρλεη φηη έρεη εξγαζηεί πάλσ ζε έλα Οινθιεξσκέλν ηξαηεγηθφ ρέδην 

πξνθεηκέλνπ λα ζέζεη ηνλ εαπηφ ηεο ζηελ ίδηα ζέζε κεηαμχ ησλ πην ειθπζηηθψλ ζεκαληηθψλ 

επξσπατθψλ κεηξνπνιηηηθψλ πεξηνρψλ γηα θαηλνηφκα ηαιέληα ζε παγθφζκην επίπεδν, ράξε 

ζην Μεηξνπνιηηηθφ ηξαηεγηθφ ρέδην θαη ξακα 2020, ην νπνίν παξνπζηάζηεθε ην 2010. 

(https://www.researchgate.net/) 

Ζ επαλαηνπνζέηεζε ηεο Βαξθειψλεο είλαη ζαθέο φηη ρξεηάζηεθε πξνζπάζεηα, 

απνθαζηζηηθφηεηα θαη ρξφλν γηα λα απνηειέζεη κία εμαηξεηηθή πεξηνρή γηα λα δεηο, λα 

http://www.citybranding.gr/2017/01/rebranding-barcelona.html
https://www.researchgate.net/
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 Γεκνηηθή Κνηλφηεηα Γήκνπ Αζελαίσλ-Ηζηνξηθφ 

θαη Δκπνξηθφ Κέληξν Αζελψλ. 

ζπνπδάδεηο θαη λα επηζθεθζείο, αιιά θαη σο ηελ ηδαληθή πεξηνρή γηα νηθνλνκηθή 

δξαζηεξηφηεηα θαη ηηο επηρεηξήζεηο. Με απηφ ηνλ ηξφπν, ε Βαξθειψλε θαηάθεξε θαη 

εδξαίσζε ηε ζέζε ηεο σο κία απφ ηηο θνξπθαίεο πφιεηο ζηνλ ηνκέα ηεο «Έμππλεο Πφιεο» θαη 

«Mobile Technologies» (ζχκθσλα κε ηνλ ζηφρν ηεο λα αλαδεηρζεί σο ην Mobile World 

Capital). Δπηπιένλ, ε πφιε ηηκήζεθε κε ηνλ ηίηιν ηεο «Δπξσπατθήο Πξσηεχνπζαο 

Καηλνηνκίαο» απφ ηελ Δπξσπατθή Έλσζε ην 2014 θαη θαηαηάζζεηαη αλάκεζα ζηηο Smart 

Cities ηεο Δπξψπεο ζηελ 4ε ζέζε θαη ζηνλ θφζκν ζηελ 10ε ζέζε. Δπηπξφζζεηα, ε πφιε φζνλ 

αθνξά ηελ νηθνλνκηθή αλάπηπμε ηεο λφηηαο Δπξψπεο, θαηαηάζζεηαη σο πξψηε πφιε θαζψο 

θαη πξψηε επξσπατθή πφιε ζηελ πνηφηεηα ηεο δσήο ησλ εξγαδνκέλσλ. Ζ Βαξθειψλε 

ζεσξείηαη σο κηα απφ ηηο πην δεκηνπξγηθέο πφιεηο ζηνλ θφζκν, ζχκθσλα κε πξφζθαηε δηεζλή 

έξεπλα απφ ηελ πφιε ηεο Βαξθειψλεο ην 2013. (http://www.citybranding.gr) 

 

4.2 Η πεξίπησζε ηνπ Άκζηεξληακ ζηελ Οιιαλδία 

 

Έλα απφ ηα πην γλσζηά παξαδείγκαηα δίρσο λα είλαη ην πην επηηπρεκέλν ή 

αληηπξνζσπεπηηθφ, είλαη ε ζηξαηεγηθή ηνπ marketing ηεο πφιεο ηνπ Amsterdam. Ζ 

ζπγθεθξηκέλε ζηξαηεγηθή ζηεξίρηεθε ζε κία εθηεηακέλε έξεπλα πνπ δηεμήρζε κε ηελ 

εκπινθή εηαίξσλ, θαηνίθσλ θαη επηζθεπηψλ κε θχξην ζηφρν ηελ αλάδεημε ησλ πνιιαπιψλ 

ραξαθηεξηζηηθψλ (Kavaratzis, 2008). πλνιηθά επηιέρζεθαλ θαη αμηνινγήζεθαλ δεθαέμη 

ραξαθηεξηζηηθά ηεο ηαπηφηεηαο ηεο πφιεο. Δθηφο ησλ ζπγθεθξηκέλσλ ζηνηρείσλ κε ηα νπνία 

ε πφιε έρεη ζπλδεζεί, δειαδή ηα πνδήιαηα, ηα λαξθσηηθά, ηελ αλεθηηθφηεηα, ηα θαλάιηα θαη 

κεξηθά αθφκε ηα νπνία φκσο δελ ηα ηαπηίδεη θαλείο εχθνια κε ηελ πφιε ηνπ Άκζηεξληακ π.ρ. 

θφκβνο logistics ή πφιε ηεο γλψζεο. Σν απνηέιεζκα ηεο έξεπλαο έδεημε φηη ε θαζηεξσκέλε 

ηαπηφηεηα ηνπ Άκζηεξληακ δελ είλαη ε επηζπκεηή πιένλ. Σν «I Amsterdam» απνηειεί ην 

ζιφγθαλ πνπ πξνθξίζεθε θαη ζεσξείηαη πνιχ επηηπρεκέλν, ελψ αθφκα θαη νη εηθφλεο πνπ 

ζπλδπάζηεθε, πξνβάιινπλ δηάθνξεο ηαπηφηεηεο ηεο πφιεο πνπ δελ είλαη αξθεηά γλσζηέο 

(π.ρ. ε πφιε γεγνλφησλ, ε πφιε-θφκβνο, ε πφιε έξεπλαο), ζε κηα πξνζπάζεηα άκβιπλζεο ηεο 

εηθφλαο ησλ λαξθσηηθψλ θαη ηνπ ζεμνηνπξηζκνχ. 

Σν «I Amsterdam» ζεσξείηαη έλα επηηπρεκέλν ζιφγθαλ, αθνχ είλαη θαηαλνεηφ 

εχθνια, αμηνκλεκφλεπην θαη πεξηέρεη ηελ νλνκαζία ηεο πφιεο (Kavaratzis & Ashworth, 

2008). Ο πνιηηηζκφο θαη ηα εηδηθά γεγνλφηα (νη ζπλαπιίεο, ην Gay Parade, νη πνδνζθαηξηθέο 

αγψλεο ηνπ Ajax, νη εθζέζεηο – blockbusters ζε κνπζεία φπσο ην Van Gogh θαη ην Stedelijk, 

ην Sail θ.ά.) θαηέρνπλ ηελ πξσηαξρηθή ζέζε ζην πιηθφ πξνβνιήο. ε ζρεηηθφ ηειενπηηθφ 

http://www.citybranding.gr/
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θαη Δκπνξηθφ Κέληξν Αζελψλ. 

ζπνη πξνβάιιεηαη ε πνιιαπιή ζηφρεπζε ζε δηαθνξεηηθέο θαηεγνξίεο θνηλνχ, βαζηζκέλε ζε 

έξεπλα πνπ πξνεγήζεθε, θαζψο θαη νη δηαθνξεηηθέο ηαπηφηεηεο – ηνπ θαηνίθνπ, ηνπ 

επηρεηξεκαηία, ηνπ επηζθέπηε – πνπ κπνξνχλ λα ζπλδεζνχλ κε εηθφλεο ηνπ ζπνη. 

(www.youtube.com/watch?v=9mCjdLtfGdk) 

 

Δηθφλα 2: logo Amsterdam (Πεγή: Google) 

 

4.3 Η πεξίπησζε ηνπ Παξηζηνύ ζηελ Γαιιία 

 

Γλσζηφ γηα ηελ ηζηνξία ηνπ θαη ηελ αξηζηνθξαηηθή ηνπ αξρηηεθηνληθή ζεσξείηαη ην 

Παξίζη θαζψο επίζεο θαη ε επσλπκία ηνπ Παξηζηνχ ζεσξείηαη πνιιή ηζρπξή. Έλα Δπξσπατθφ 

πνιηηηζηηθφ θαη εκπνξηθφ θέληξν απνηειεί ε πφιε ηνπ Παξηζηνχ θαη ηαπηφρξνλα θεκίδεηαη 

γηα ηα αληηθείκελα πνιπηειείαο πνπ θηηάρλεη θαζψο επίζεο θαη γηα ηελ κεγάιε βηνκεραλία 

κφδαο. Σελ κεγαιχηεξε πεγή εηζνδήκαηνο γηα ηνπο πεξηζζφηεξνπο θάηνηθνπο ηεο πφιεο 

απνηειεί ν ηνπξηζκφο αθνχ ην Παξίζη ζεσξείηαη απφ ηνπο θνξπθαίνπο ηνπξηζηηθνχο 

πξννξηζκνχο γηα λα επηζθεθηεί θαλείο.(http://www.citybranding.gr) 

Ζ πφιε ηνπ Παξηζηνχ μεθίλεζε έλα πξφγξακκα, ην 2015, κε ηελ νλνκαζία «Παξίζη, 

έμππλε θαη βηψζηκε πφιε», κε ζηφρν λα κεηαηξαπεί ζε κηα «βηψζηκε, ζπλδεδεκέλε θαη 

αλνηρηή πφιε». Σν ζπγθεθξηκέλν πξφγξακκα πεξηιακβάλεη έλα ηερλνινγηθφ κέξνο, πνπ 

αθνξά ηε ζπιινγή θαη ηελ αλάπηπμε δηθηχσλ αηζζεηήξσλ θαζψο θαη ηελ αλάιπζε 

δεδνκέλσλ. Δπίζεο, ην πξφγξακκα πξνσζεί ηελ ζπλδηακφξθσζε πξαθηηθψλ θαη ηε 

ζπλεξγαζία κεηαμχ δεκφζησλ ππαιιήισλ θαη δεκνηψλ ψζηε λα βνεζήζνπλ ζηε δεκηνπξγία 

http://www.youtube.com/watch?v=9mCjdLtfGdk
http://www.citybranding.gr/
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θαη Δκπνξηθφ Κέληξν Αζελψλ. 

απνηειεζκαηηθψλ δεκφζησλ ππεξεζηψλ. Οη θάηνηθνη ηνπ Παξηζηνχ έρνπλ ηε δπλαηφηεηα, 

κέζα απφ πιαηθφξκεο φπσο ε δηαδηθηπαθή πχιε πνπ νλνκάδεηαη «Madame la Maire, J’ai une 

idée» (κηθξ. Κπξία Γήκαξρε, έρσ κηα ηδέα), λα κνηξαζηνχλ ηηο ηδέεο ηνπο θαη λα θάλνπλ 

πξνηάζεηο ζρεηηθά κε ηα έξγα. Ζ πιαηθφξκα έρεη θπξίσο ιεηηνπξγήζεη γηα ηνλ θαζνξηζκφ ηνπ 

πξνυπνινγηζκνχ ηεο πφιεο. Οη Παξηδηάλνη κπνξνχλ λα ππνβάινπλ δηάθνξεο ηδέεο αλαθνξηθά 

κε ηελ θαηάξηηζε ηνπ πξνυπνινγηζκνχ ζε επίπεδν πφιεο ή ζε επίπεδν γεηηνληάο. ηε 

ζπλέρεηα νη επηζθέπηεο ηεο ηζηνζειίδαο κπνξνχλ λα ςεθίζνπλ γηα ηηο πξνηάζεηο πνπ ζα 

ήζειαλ λα δνπλ πξνο εθαξκνγή. χκθσλα κε ηνλ Benjamin Favriau, Project Manager, Smart 

City, ππνβιήζεθαλ 5.000 πξνηάζεηο γηα ηνλ πξνυπνινγηζκφ ηνπ 2015. 

(http://www.underconsideration.com) 

Σν Παξίζη, κε απηφ ηνλ ηξφπν, πξνσζεί ηελ αλνηθηή δηαθπβέξλεζε θαη ηελ ζπλ-

εξγαηηθφηεηα. Δθηφο απφ ηελ ηζηνξία, ηελ νηθνλνκία, θαη ηα αμηνζέαηα ζεκαληηθφ ξφιν έρνπλ 

νη αμίεο ηνπ ηφπνπ θαη ε πξνζσπηθφηεηα θαζψο απνηεινχλ ηηο ηδηφηεηεο εθείλεο πνπ θάλνπλ 

ηφζν ηζρπξφ έλαλ ηφπν θαη έληνλα αληαγσληζηηθφ ζε ζρέζε κε άιιεο πφιεηο ηνπ θφζκνπ. Τπφ 

απηέο ηηο ζπλζήθεο ην Παξίζη ζα ζπλερίζεη λα ζεσξείηαη, θπξηνιεθηηθά θαη κεηαθνξηθά, ε 

πφιε ηνπ Φσηφο.(http://www.citybranding.gr) 

 

Δηθφλα 3: logo Paris (Πεγή: logos-vector.com) 

 

Κεθ. 5 Πεξηπηώζεηο εθαξκνγήο City Branding ζηελ Διιάδα 

 

5.1 Η πεξίπησζε ηεο Θεζζαινλίθεο 

 

Ζ Θεζζαινλίθε κέζσ ηνπ Οξγαληζκνχ Σνπξηζηηθήο Πξνβνιήο θαη Μάξθεηηλγθ ηεο 

Θεζζαινλίθεο πήξε ηελ απφθαζε λα πηνζεηήζεη κηα νινθιεξσκέλε ζηξαηεγηθή κε ζηφρν ηελ 

http://www.underconsideration.com/
http://www.citybranding.gr/
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θαη Δκπνξηθφ Κέληξν Αζελψλ. 

πξνβνιή θαηά ηνλ θαιχηεξν δπλαηφ ηξφπν ηελ πφιε ηεο Θεζζαινλίθεο, ζαλ ηνπξηζηηθφ 

πξννξηζκφ δείρλνληαο θαηά απηφ ηνλ ηξφπν ηφικε, απηνπεπνίζεζε θαη αλαπηπμηαθφ 

πξνζαλαηνιηζκφ. Ζ πφιε ηεο Θεζζαινλίθεο μεθίλεζε κηα πνιχκελε δηαδηθαζία πξνθεηκέλνπ 

λα αλαπηπρζεί κηα ζηξαηεγηθή citybranding έηζη ψζηε λα απνθηήζεη ηελ δηθή ηεο 

κνλαδηθφηεηα θαη ηαπηφηεηα. Δηδηθφηεξα, ε πνιχκελε απηή δηαδηθαζία μεθίλεζε ην 

θαινθαίξη ηνπ 2011 ζπζηήζεθε ε θνηλνπξαμία “Thessaloniki City Branding”, απφ ηηο 

εηαηξείεο Brandexcel/CBX θαη Colibri, αλέιαβε λα δηακνξθψζεη ην branding ηεο πφιεο ηεο 

Θεζζαινλίθεο. Ζ θνηλνπξαμία είρε ζαλ ζηφρν λα ζπλδπάζεη ηε γλψζε ηεο πφιεο κε ηε δηεζλή 

εκπεηξία, ηε ζηξαηεγηθή ζθέςε κε ηε δεκηνπξγηθφηεηα, ην ζρεδηαζκφ κε ηελ έξεπλα, 

κεζνδνινγία κηαο εμεηδηθεπκέλεο νκάδαο εξγαζίαο κε ηελ έκπλεπζε ησλ δεκηνπξγψλ. Ζ 

Colibri αλέιαβε ην ζρεδηαζκφ ηνπ ινγφηππνπ-ζήκαηνο ηεο πφιεο θαζψο θαη ηελ αλάπηπμε 

ζρεηηθά κε ηηο βαζηθέο εθαξκνγέο ηνπ λένπ brand ελψ ε Brandexcel απφ ηελ άιιε κεξηά, ην 

θνκκάηη ζρεηηθά κε ηελ ζηξαηεγηθή ηνπ branding. Ζ ζηξαηεγηθή πνπ πξνηάζεθε απφ ηελ 

Brandexcel θαη αθνινπζήζεθε απφ ηνλ Οξγαληζκφ απνηέιεζε ηε βάζε ηεο κειέηεο ηνπ 

Martin Tipping (γλσζηφο γηα αληίζηνηρα έξγα branding destination) γηα ην κήλπκα ηεο πφιεο : 

"Many stories, one heart". Οη ζηφρνη πνπ έρνπλ ηεζεί, ζην ζπγθεθξηκέλν πξφγξακκα city 

branding ηεο Θεζζαινλίθεο, αθνξνχλ ζηελ δεκηνπξγία κηαο ηδηαίηεξεο θαη ηζρπξήο 

ηαπηφηεηαο, ηελ αχμεζε ηφζν ζε εζληθφ φζν θαη ζε παγθφζκην επίπεδν, ηεο επηζθεςηκφηεηαο 

θαη ηεο αλαγλσζηκφηεηαο κε ζθνπφ ηελ άλζεζε ηεο νηθνλνκίαο θαη ηεο θνηλσληθήο επεκεξίαο 

Σν branding ηεο πφιεο ηεο Θεζζαινλίθεο φθεηιε λα ζηεξηρηεί θαη λα βαζηζζεί ζην ηη 

πξαγκαηηθά ήηαλ θαη ηη είλαη ε πφιε θαη φρη ζην πσο ζα ζέιαλε λα είλαη απηή, π.ρ. 

θαηλνηφκνο, κνληέξλα, κε ελδηαθέξνληα θηίξηα, θ.ιπ.. χκθσλα κε ην Σξίγσλν ΑμηψλΣΜ νη 

ηξεηο πην ζεκαληηθέο αμίεο ηεο πφιεο ηεο Θεζζαινλίθεο είλαη: 

•  Κέληξν Πνιηηηζκψλ/ Center of civilizations (Ηζηνξία 2.300 ρξφλσλ)  

• Καιή δσή / Great living (θηινμελία, δηαζθέδαζε, ραξά)  

• Μνλαδηθή ηνπνζεζία / Unique location (ζάιαζζα, ιπκπνο, πιεζίνλ ηεο Υαιθηδηθήο 

θ.ιπ.)  

Παξάιιεια, ε Θεζζαινλίθε απνηειεί έλα θέληξν ηδεψλ πνπ ζπγθεληξψλεη ην 

αλήζπρν πλεχκα ηεο ζχγρξνλεο ηέρλεο θαη ηεο θαηλνηνκίαο. Υαξαθηεξηζηηθά παξαδείγκαηα 

απνηεινχλ ε Γηεζλήο Έθζεζε Θεζζαινλίθεο, ην Φεζηηβάι Κηλεκαηνγξάθνπ Θεζζαινλίθεο 

θαη ε Αιεμάλδξεηα Εψλε Καηλνηνκίαο. Σν κήλπκα «many stories one heart» ζπλνδεχεηαη απφ 

ινγφηππν πνπ νη δεκηνπξγνί ηνπ (Δπαγγειία Νηθνπνχινπ, Γηεπζχλνπζα χκβνπινο 

Brandexcel/CBX θαη Υξήζηνο Υεικήο, Γεκηνπξγηθφο Γηεπζπληήο Colibri Branding & 
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θαη Δκπνξηθφ Κέληξν Αζελψλ. 

Design) εκπλεχζηεθαλ απφ απηά ηα ζηνηρεία ηεο Θεζζαινλίθεο θαη ζρεκάηηζαλ κηα θαξδηά 

απνηεινχκελε απφ ςεθίδεο πνπ ραξαθηεξίδνπλ ηελ ηζηνξία ηεο πφιεο θαη ην κήλπκα πνπ 

αθεγείηαη ηελ δσή ηεο πφιεο θαη ην πλεχκα ηεο. (citybranding.gr) 

 

Δηθφλα 4: Λνγφηππν ηεο Θεζζαινλίθεο (Πεγή citybranding.gr) 

 

Σν ινγφηππφ ζεσξείηαη επηηπρεκέλν απφ νξηζκέλνπο δηφηη ζπλδπάδεη κε φκνξθν θαη 

πξσηφηππν ηξφπν φια ηα ραξαθηεξηζηηθά ηεο Θεζζαινλίθεο. Σα απνηειέζκαηα ηεο 

πξνζπάζεηαο απηήο, πνπ μεθίλεζε θαη δηαδξακαηίδεηαη αθφκα, γηα ηελ απφθηεζε ηαπηφηεηαο 

ηεο Θεζζαινλίθεο ζα θαλνχλ θαηά ην πέξαζκα ησλ εηψλ φπσο θαη αλ έρνπλ ηεζεί νη 

θαηάιιειεο βάζεηο γηα ηελ κεηαηξνπή ηεο Θεζζαινλίθεο ζε δηεζλή ηνπξηζηηθφ πξννξηζκφ. 

 

5.2 Η πεξίπησζε ηεο Λάξηζαο 

 

Ζ Λάξηζα, σο πφιε, δελ είλαη γλσζηή γηα ηελ ειθπζηηθφηεηα ηεο ζε επίπεδν 

(πνιηηηζηηθνχ) ηνπξηζκνχ, παξφιε ηελ πινχζηα κπζηζηνξία ηεο. Σν γεγνλφο φηη ε Θεζζαιία 

είλαη κία απφ ηηο επηά δηνηθεηηθέο Πεξηθέξεηεο φπνπ θαηαγξάθεθαλ πεξηζζφηεξεο 

δηαλπθηεξεχζεηο εκεδαπψλ ζε ζχγθξηζε κε ηηο δηαλπθηεξεχζεηο ησλ αιινδαπψλ, απεηθνλίδεη 

ηε ζρεηηθή αδπλακία ηεο Πεξηθέξεηαο λα πξνζειθχζεη έλα ηθαλφ αξηζκφ αιινδαπψλ 

επηζθεπηψλ - ηνπξηζηψλ θαζψο θαη λα πξνβεί ζε ράξαμε ζπγθεθξηκέλεο ζηξαηεγηθήο γηα ηνλ 

εζσηεξηθφ ηνπξηζκφ (Υαηδεδάθεο, 2011). Ο λνκφο Μαγλεζίαο απνηειεί ηελ εμαίξεζε θαζψο 

ζχκθσλα κε ην ζπλνιηθφ αξηζκφ δηαλπθηεξεχζεσλ, θαηέρεη πεξίπνπ ην 65% ηεο ζπλνιηθήο 
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ε
 Γεκνηηθή Κνηλφηεηα Γήκνπ Αζελαίσλ-Ηζηνξηθφ 

θαη Δκπνξηθφ Κέληξν Αζελψλ. 

επηζθεςηκφηεηαο ηεο Πεξηθέξεηαο ελψ νη ππφινηπνη ηξεηο λνκνί κνηξάδνληαη ην 35% 

(www.onlarissa.gr). 

ρεηηθά κε ηελ πιηθή πνιηηηζκηθή θιεξνλνκηά ηεο Λάξηζαο, ππάξρνπλ ηξία 

ζπγθεθξηκέλα ραξαθηεξηζηηθά πνπ είλαη ζε ζέζε λα νδεγήζνπλ ηελ πφιε ζηηο παξαπάλσ 

θαηεπζχλζεηο, άιισζηε ε Λάξηζα δελ απνηεινχζε ηφπνο ελδηαθέξνληνο γηα ηα κλεκεία ηεο. 

Σξία κλεκεία - αξραηνινγηθνί ρψξνη, ηα νπνία κπνξνχλ λα ζπλεηζθέξνπλ ζηελ εμσζηξέθεηα 

ηεο πφιεο εμαηηίαο ηεο εκβέιεηαο θαη ηεο δπλακηθήο ηνπο ζε ζπλδπαζκφ πάληα κε θαηάιιειε 

νξγάλσζε θαη ζσζηφ ζρεδηαζκφ είλαη ην Α' αξραίν ζέαηξν Λάξηζαο, ην κλεκείν ηνπ 

Ηππνθξάηε θαη ην Γηαρξνληθφ Μνπζείν Λάξηζαο. Δθηφο φκσο απηνχ, αμίδεη λα ζεκεησζεί θαη 

ε θεληξνβαξήο ζέζε πνπ θαηέρεη ε Λάξηζα ζηνλ Διιαδηθφ ρψξν, θαζψο βξίζθεηαη αλάκεζα 

απφ ηα δχν κεγάια αζηηθά θέληξα ηεο Αζήλαο θαη ηεο Θεζζαινλίθεο θαη ην ζπγθεθξηκέλν 

απνηειεί έλα πνιχ κεγάιν ζπγθξηηηθφ πιενλέθηεκα ιφγσ ηεο επθνιίαο πξφζβαζεο.  

Παξφιν πνπ ε Λάξηζα δελ είλαη ηνπξηζηηθή πφιε, θαζψο θαη φηη δελ ππάξρνπλ 

πξννπηηθέο γηα άκεζε ζεακαηηθή αχμεζε ηνπ ηνπξηζκνχ, ηα ζεκεξηλά δεδνκέλα θαζηζηνχλ 

αλαγθαία ηελ πεξαηηέξσ αλάδεημε θαη πξνβνιή ηεο. ην πιαίζην απηφ θηλήζεθε θαη ην 

πφξηζκα ηνπ «ηξαηεγηθνχ ρεδίνπ Μάξθεηηλγθ Λάξηζαο 2016 - 2020» ην νπνίν 

ζπκππθλψλεηαη ζπγθεθξηκέλα ζηνπο ηνκείο ηνπ ηνπξηζκνχ θαη ηνπ πνιηηηζκνχ θαη πην εηδηθά 

κε ηηο θξάζεηο “OPEN TOURISM" θαη “OPEN CULTURE"  θαζψο ε πνιηηηζηηθή 

θιεξνλνκηά απνηειεί ην θξηζηκφηεξν ζηνηρείν ηαπηφηεηαο ηεο πφιεο. (Γέθλεξ θ.ά., 2015).  

Οξηζκέλνη απφ ηνπο ζηφρνπο, εληφο απηνχ ηνπ πιαηζίνπ, απνηεινχλ ε πξνζέιθπζε 

πνιηηηζηηθνχ ηνπξηζκνχ, ε ζηαδηαθή θαζηέξσζε ηεο πφιεο σο «πφιεο ηνπ ζεάηξνπ», ε 

 θαζηέξσζε θαη πξνβνιή ηεο Λάξηζαο σο ηνπξηζηηθνχ πξννξηζκνχ, θπξίσο γηα 

αββαηνθχξηαθα (city break), ε πξνβνιή ηεο Λάξηζαο σο ζεκείνπ αθεηεξίαο γηα κνλνήκεξεο 

εθδξνκέο (πεξηπαηεηηθφο/θπζηνιαηξηθφο ηνπξηζκφο) θαζψο θαη ε πξνβνιή θαη αλάπηπμε 

ηνπξηζηηθψλ ππεξεζηψλ (μελαγήζεσλ, εμππεξεηήζεσλ γηα γθξνππ). Απνηειεί γεγνλφο ε 

αλαγλψξηζε ηεο ππάξρνπζαο θαηάζηαζεο θαη ε πινπνίεζε απηήο ηεο πξνζπάζεηαο απνζθνπεί 

ζην λα αλαδεηρζεί ε πφιε ηεο Λάξηζαο ζε έλαλ αληαγσληζηηθφ επηρεηξεκαηηθφ θαη πνιηηηζηηθφ 

ηφπν εμαζθαιίδνληαο Αλάπηπμε, Αλαγλσξηζηκφηεηα θαη Αληαγσληζηηθφηεηα (3Α) ζε Δζληθφ 

θαη Μεζνγεηαθφ επίπεδν θαη λα δψζεη ηε δπλαηφηεηα αλάπηπμεο πνιηηηζηηθνχ ηνπξηζκνχ ζηε 

Λάξηζα, θαζψο νη πνιηηηζηηθνί ηνπξίζηεο απνηεινχλ κία ζηαζεξή πνηφηεηα ζην ρξφλν. 

Δπίζεο, ε δεδνκέλε ζχκπξαμε ζα δηεπθνιχλεη θαη ηελ πξνψζεζε ηνπ πνιηηηζκηθνχ 

απνζέκαηνο ηεο πφιεο ηεο Λάξηζαο αθνχ ε πφιε πιεξνί ηηο πξνυπνζέζεηο έηζη ψζηε λα 

θαηαζηεί έλαο “city break" (νιηγνήκεξνο) πξννξηζκφο αιιά ηαπηφρξνλα θαη ηελ επθαηξία ε 

http://www.onlarissa.gr/
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ε
 Γεκνηηθή Κνηλφηεηα Γήκνπ Αζελαίσλ-Ηζηνξηθφ 

θαη Δκπνξηθφ Κέληξν Αζελψλ. 

πφιε ηεο Λάξηζαο λα ζεσξεζεί θέληξν ηεο ρψξαο ζε κεγαιχηεξν βαζκφ ζε ζρέζε κε ην 

παξφλ.  

 

5.3 Η πεξίπησζε ησλ Σξηθθαίσλ 

 

Ο Γήκνο Σξηθθαίσλ απνηειεί πιένλ πξφηππν ςεθηαθήο πφιεο θαη φια μεθίλεζαλ ην 

2002, φηαλ ν ηφηε δήκαξρνο Μηράιεο Σακήινο αλαγλψξηζε ηελ επηρεηξεκαηηθή επθαηξία πνπ 

ππήξρε ζην Δπηρεηξεζηαθφ Πξφγξακκα «Ζ Κνηλσλία ηεο Πιεξνθνξίαο» θαη 

αληηιακβαλφκελνο πσο ε πφιε δελ δηέζεηε ηζρπξά ηθαλά πιενλεθηήκαηα νξακαηίζηεθε ηε 

ςεθηαθή πφιε θαη δεκηνχξγεζε ηελ θαηάιιειε ζηειερηαθή νκάδα γηα ηνλ επηρεηξεζηαθφ 

ζρεδηαζκφ ηνπ ζηξαηεγηθνχ ηνπ ζηφρνπ. Ζ δεκηνπξγία αζχξκαηνπ δηθηχνπ internet γηα ηελ 

πφιε ησλ Σξηθάισλ απνηέιεζε ηελ πξψηε κεγάιε επηηπρία.  

Απφ ην 2004, ην γξαθείν e-trikala αμηνπνηνχζε ηηο λέεο ηερλνινγίεο πινπνηψληαο κε 

επηηπρία Γεκνηηθά, Δζληθά αιιά θαη Δπξσπατθά έξγα. Δλψ ζηηο 8 Απξηιίνπ 2008, έρνληαο 

ηελ απαηηνχκελε εκπεηξία, εμειίρζεθε ζε Αλαπηπμηαθή Αλψλπκε Δηαηξεία Ο.Σ.Α., κε ηελ 

επσλπκία e-Trikala Α.Δ., φπνπ ην 99% ηνπ κεηνρηθνχ θεθαιαίνπ αλήθεη ζην Γήκν Σξηθθαίσλ 

θαη ην ππφινηπν 1% ζην Δκπνξηθφ Δπηκειεηήξην Σξηθάισλ. θνπφο ηεο είλαη, ε αλειιηπή 

ιεηηνπξγία ησλ ςεθηαθψλ εθαξκνγψλ, ε επέθηαζε απηψλ θαη ε δηεχξπλζε ησλ ζπλεξγαζηψλ 

πξνθεηκέλνπ λα βειηησζεί ε θαζεκεξηλφηεηα ησλ πνιηηψλ ζε κία κεζαίνπ κεγέζνπο πφιε, λα 

απινπζηεχζεη ηηο θαζεκεξηλέο ηνπο ζπλαιιαγέο, λα κεηψζεη ηα ηειεπηθνηλσληαθά θφζηε θαη 

θαη ηελ παξνρή πξνλνκηαθψλ εθαξκνγψλ ζε εηδηθέο πιεζπζκηαθέο νκάδεο. Δπηπιένλ, νη 

εθαξκνγέο λέσλ ηερλνινγηψλ, απνηεινχλ ην λέν ηξφπν ζπκκεηνρήο ησλ πνιηηψλ ζηηο 

δηαδηθαζίεο ιήςεο απνθάζεσλ ελψ παξάιιεια θαζηζηνχλ ηηο Γεκφζηεο αξρέο, εγγπεηέο γηα 

ηελ ζσζηή ιεηηνπξγία ηεο ηνπηθήο θνηλσλίαο ζε ζρέζε κε ηελ ςεθηαθή θαη απφ απφζηαζε 

εμππεξέηεζε ησλ πνιηηψλ. Γηα ηελ επίηεπμε ησλ παξαπάλσ ζθνπψλ, ε εηαηξεία ζπκκεηέρεη 

ελεξγά ζε εζληθά θαη επξσπατθά ζπγρξεκαηνδνηνχκελα έξγα, έρνληαο σο απψηεξν ζηφρν ηελ 

παξνρή θαηλνηφκσλ ιχζεσλ ΣΠΔ γηα φινπο ηνπο πνιίηεο, ζέηνληαο έλα ζεκαληηθφ αξσγφ γηα 

ηηο ηνπηθέο αξρέο θαη άιινπο ελδηαθεξφκελνπο θνξείο ηεο πεξηνρήο. πκκεηέρεη επίζεο ζε 

Δπξσπατθά πξνγξάκκαηα δηαθφξσλ θαηεγνξηψλ (FP7, CIP-PSP-ICT, CIP-THEMATIC 

NETWORK, AAL, INTERREG IVC, Erasmus+).(www.e-trikala.gr) 

Δπίζεο έσο ζήκεξα έρεη θαηαθέξεη ηε δεκηνπξγία ζπλνιηθά εθηά έξγσλ – ππεξεζηψλ. 

Πξψην έξγν, φπσο ήδε αλαθέξζεθε, ήηαλ ην αζχξκαην δίθηπν internet ην νπνίν έδσζε ηελ 

θαηάιιειε πλνή γηα ηε ζπλέρεηα θαη ηε δεκηνπξγία ησλ ππφινηπσλ έμη. Ζ ηειεπξφλνηα, κε 

http://www.e-trikala.gr/
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 Γεκνηηθή Κνηλφηεηα Γήκνπ Αζελαίσλ-Ηζηνξηθφ 

θαη Δκπνξηθφ Κέληξν Αζελψλ. 

ζθνπφ λα κεηψζεη ην θαζεκεξηλφ βάξνο θξνληίδαο ησλ αζζελψλ θαη λα απμήζεη ηελ 

πνηφηεηαο δσήο απηψλ θαη ησλ θξνληηζηψλ ρξεζηκνπνηψληαο ππνδνκέο ηειεθξνληίδαο θαη 

ηειεταηξηθήο. (www.e-trikala.gr) 

 

Δηθφλα 5: logo Τπεξεζίαο Σειεπξφλνηαο (Πεγή: www.e-trikala.gr) 

 

Σν Δξγαιείν Ζιεθηξνληθήο Γηαθπβέξλεζεο –  e-Dialogos (http://www.edialogos.gr/), 

κε ην νπνίν ν θάζε δεκφηεο – απφ νπνηνδήπνηε ζεκείν ηεο ρψξαο ή ηνπ πιαλήηε – έρεη 

ειεχζεξα ζηα ρέξηα ηνπ. Με απηφ ηνλ ηξφπν παξέρεηαη ε δπλαηφηεηα ελεξγήο ζπκκεηνρήο 

ζηηο δηαδηθαζίεο ιήςεο απνθάζεσλ ηνπ Γήκνπ, κε ηε ρξήζε λέσλ ηερλνινγηψλ. (www.e-

trikala.gr) 

 

Δηθφλα 6: logo Τπεξεζίαο e-Dialogos (Πεγή: www.e-trikala.gr) 

 

Οη Σνπξηζηηθέο ππεξεζίεο Γήκνπ Σξηθθαίσλ κέζσ ηεο ηζηνζειίδαο  www.trikala-

tourism.gr πεξηιακβάλνπλ ρξήζηκεο πιεξνθνξίεο, πξνηάζεηο, ζηνηρεία, θαηξηθέο πξνγλψζεηο 

θαζψο επίζεο θαη πιεξνθνξηαθνχο ράξηεο ζηνπο επηζθέπηεο ηεο πφιεο. Οη επηπιένλ 

πνιηηηζηηθέο πιεξνθνξίεο, ηα ηζηνξηθά ζηνηρεία θαη νη πξνηάζεηο γηα δηάθνξεο 

δξαζηεξηφηεηεο θαη εθδξνκέο εληφο θαη εθηφο ηεο πφιεο, θεληξίδνπλ ην ελδηαθέξνλ γηα 

http://www.e-trikala.gr/
http://www.e-trikala.gr/
http://www.e-trikala.gr/
http://www.e-trikala.gr/
http://www.e-trikala.gr/
http://www.trikala-tourism.gr/
http://www.trikala-tourism.gr/
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ε
 Γεκνηηθή Κνηλφηεηα Γήκνπ Αζελαίσλ-Ηζηνξηθφ 

θαη Δκπνξηθφ Κέληξν Αζελψλ. 

εμεξεχλεζε νιφθιεξνπ ηνπ Ννκνχ. Ζ δπλαηφηεηα online θξαηήζεσλ ζε μελνδνρεία 

δηεπθνιχλεη ηδηαίηεξα ηνπο ελδηαθεξφκελνπο, ελψ ην επφκελν βήκα,  ζε φηη αθνξά ηελ 

εμέιημε ην έξγνπ, είλαη ε πξνψζεζε ησλ εκπνξηθψλ θαηαζηεκάησλ θαη ε ιεηηνπξγία ηνπ e-

marketplace. (www.e-trikala.gr) 

 
Δηθφλα 7: logo Τπεξεζίαο trikala tourism (Πεγή: www.e-trikala.gr) 

 

Οη επθπείο κεηαθνξέο είλαη έλα έξγν, κε άκεζν αληίθηππν ζηελ θαζεκεξηλφηεηα ησλ 

πνιηηψλ ηεο πφιεο ησλ Σξηθάισλ. Πιένλ, κε ηε βνήζεηα επαγσγηθψλ βξφγρσλ, δηαρεηξίδεηαη 

ν Γήκνο ηα θπθινθνξηαθά δεδνκέλα ηεο πφιεο, παξαθνινπζνχλ ηνλ ζηφιν θαη ην δίθηπν ησλ 

αζηηθψλ ιεσθνξείσλ θαη ζαλ απνηέιεζκα, ελεκεξψλνληαη νη πνιίηεο γηα ηελ θπθινθνξηαθή 

θίλεζε. Δπηπιένλ, νη έμππλεο ζηάζεηο ησλ αζηηθψλ ιεσθνξείσλ, πξνζθέξνπλ αθξηβή 

πιεξνθφξεζε ζε φηη αθνξά ηα δξνκνιφγηα, ηελ αλακνλή έσο ηελ άθημε ηνπ θάζε 

ιεσθνξείνπ, κε αθξίβεηα δεπηεξνιέπηνπ. Οη Σξηθαιηλνί πνιίηεο κπνξνχλ λα ξπζκίδνπλ ην 

ρξφλν ηνπο ελψ απνιακβάλνπλ «θαιέο πξαθηηθέο» αληίζηνηρνπ κεγέζνπο Δπξσπατθψλ 

πφιεσλ. (www.e-trikala.gr) 

 

Δηθφλα 8: logo Δπθπείο Μεηαθνξέο (Πεγή: www.e-trikala.gr) 

 

Ο ΓΖΜΟΘeΝΖ είλαη έλα ζχζηεκα εμππεξέηεζεο πνιηηψλ γηα ηελ δηαρείξηζε 

παξαπφλσλ πνπ αθνξνχλ ηνλ Γήκν Σξηθθαίσλ. Μεξηθά απφ ηα πξνβιήκαηα πνπ 

http://www.e-trikala.gr/
http://www.e-trikala.gr/
http://www.e-trikala.gr/
http://www.e-trikala.gr/
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 Γεκνηηθή Κνηλφηεηα Γήκνπ Αζελαίσλ-Ηζηνξηθφ 

θαη Δκπνξηθφ Κέληξν Αζελψλ. 

εμππεξεηνχληαη κέζσ ηνπ Γεκνζζέλε είλαη ε αληηθαηάζηαζε ιακπηήξσλ, ε απνθνκηδή 

απνξξηκκάησλ, ν θαζαξηζκφο απφ θιαδηά, ν θαζαξηζκφο ζρνιείσλ, πξνβιήκαηα 

απνρέηεπζεο, ε πεξηζπιινγή αδέζπνησλ, ε απνθαηάζηαζε πξνβιεκάησλ νδνπνηίαο, ν 

έιεγρνο παξάλνκεο ζηάζκεπζεο θ.ά.. (www.e-trikala.gr) 

 

Δηθφλα 9: logo Τπεξεζίαο ΓΖΜΟΘeΝΖ (Πεγή: www.e-trikala.gr) 

 

Σέινο, ην πνιενδνκηθφ GIS, έξγν πνπ αθνξά ηελ αλάπηπμε ελφο εληαίνπ 

νινθιεξσκέλνπ γεσγξαθηθνχ ζπζηήκαηνο πιεξνθνξηψλ ην νπνίν ζα δηαρεηξίδεηαη ην ζχλνιν 

ησλ ρσξνηαμηθψλ θαη πνιενδνκηθψλ πιεξνθνξηψλ ηνπ Γήκνπ, θαζψο θαη ηελ αλάπηπμε ελφο 

αλαιπηηθνχ νδεγνχ πφιεο κε ηα ζεκεία ελδηαθέξνληνο ηεο πφιεο. Οη θχξηνη ζηφρνη είλαη ε 

δεκηνπξγία ελφο ζχγρξνλνπ θαη απνηειεζκαηηθνχ ςεθηαθνχ πεξηβάιινληνο εξγαζίαο γηα ηηο 

ππεξεζίεο ηνπ Γήκνπ θαη ε θαιχηεξε εμππεξέηεζε ησλ πνιηηψλ – δεκνηψλ κέζσ 

δηαδηθηχνπ.(www.e-trikala.gr). 

  Ζ εηαηξεία e-Trikala Α.Δ., ην 2009 ζπκκεηείρε ελεξγά ζηελ ζχζηαζε ηεο 

Γηαδεκνηηθήο Δηαηξίαο «Φεθηαθέο Πφιεηο Κεληξηθήο Διιάδαο Α.Δ.» κε ζηφρν ηελ δηάδνζε 

ησλ Σερλνινγηψλ, Πιεξνθνξηθήο θαη Δπηθνηλσλίαο ζε φινπο ηνπο Γήκνπο ηεο Κεληξηθήο 

Διιάδαο, ελψ ηα έηε 2009,2010 θαη 2011 ηα Σξίθαια αμηνινγήζεθαλ ζηηο 21smart cities απφ 

ηνλ νξγαληζκφ ΗCF.  

Δπίζεο, αμίδεη λα ζεκεησζεί πσο ε βξεηαληθή Guardian πξαγκαηνπνίεζε πξφζθαηα 

αθηέξσκα ζηελ πφιε ησλ Σξηθάισλ σο ηελ πξψηε έμππλε πφιε ηεο Διιάδαο, κε επηηφπην 

ξεπνξηάδ, πεξηγξάθνληαο ηελ πφιε, ζε ζπλδπαζκφ κε κία ηζηνξηθή αλαδξνκή θαη ηέινο 

θάλνληαο ιφγν ζε φιεο ηηο παξαπάλσ ππεξεζίεο, αλαδεηθλχνληαο κε απηφλ ηνλ ηξφπν ηελ 

ζπνπδαηφηεηα ησλ έμππλσλ πφιεσλ παγθνζκίσο. 

https://www.theguardian.com/cities/2018/sep/04/trikala-greece-first-smart-city-dont-need-to-

know-a-politician-to-get-something-done) 

 

http://www.e-trikala.gr/
http://www.e-trikala.gr/
http://www.e-trikala.gr/
https://www.theguardian.com/cities/2018/sep/04/trikala-greece-first-smart-city-dont-need-to-know-a-politician-to-get-something-done
https://www.theguardian.com/cities/2018/sep/04/trikala-greece-first-smart-city-dont-need-to-know-a-politician-to-get-something-done
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ΜΔΡΟ Β Καηαγξαθή ηεο πεξηνρήο – Μειέηε Πεξίπησζεο: Σν Ιζηνξηθό θαη Δκπνξηθό 

Κέληξν ηεο Αζήλαο  

 

Κεθ. 6 Η θπζηνγλσκία ηεο πεξηνρήο 

 

6.1 Γεσγξαθηθή θαη γεσθπζηθή θαηαλνκή 

 

Ζ κειέηε πεξίπησζεο ηεο ζπγθεθξηκέλεο έξεπλαο δηεμάγεηαη ζηελ πξψηε (1
ε
) Γεκνηηθή 

Κνηλφηεηα ηνπ Γήκνπ Αζελαίσλ, πνπ απνηειεί ηελ θαξδηά θαη ηελ εηθφλα ηνπ, απφ ην 

ιεγφκελν «Δκπνξηθφ Σξίγσλν», Αζελάο – Δξκνχ – Παλεπηζηεκίνπ, ην νπνίν ζπλδέεηαη κε 

ηζηνξηθνχο θαη αξραηνινγηθνχο ρψξνπο κεγάιεο πνιηηηζηηθήο θιεξνλνκηάο, φπσο είλαη ε 

Αθξφπνιε θαη ην Θεζείν, πνπ απνηεινχλ ην «Ηζηνξηθφ Κέληξν» ηεο Αζήλαο. Ζ 

ζπγθεθξηκέλε έλσζε ησλ δχν πεξηνρψλ απαξηίδνπλ ην ππξήλα ηνπ Γήκνπ Αζελαίσλ θαη ηεο 

πξψηεο (1
εο

) Γεκνηηθήο Κνηλφηεηαο ηνπ Γήκνπ. Δπί ηνπ ζπλφινπ νη πεξηνρέο πνπ 

ζπγθαηαιέγνληαη ζηελ πξψηε (1
ε
) Γεκνηηθή Κνηλφηεηα ηνπ Γήκνπ Αζελαίσλ είλαη ε 

Αθαδεκία Αζελψλ, ε Αθξφπνιε, ηα Δμάξρεηα, ην Κνισλάθη, ην Κνπθάθη, ην χληαγκα, ν 

Λπθαβεηηφο, ην Μεηαμνπξγείν, ην Μνλαζηεξάθη, ηελ Οκφλνηα, ηελ Πιάθα θαη ην Φπξξή. Ζ 

ζπγθεθξηκέλε πεξηνρή απνηειεί κέξνο ηζηνξηθήο, ηνπξηζηηθήο, πνιηηηζκηθήο θαη εκπνξηθήο 

αμίαο, θαζψο επίζεο θαη πφινο έιμεο γηα θαηνηθία. Ζ κεγαιχηεξε ζπγθέληξσζε θηεξίσλ 

εληνπίδεηαη ζηελ πξψηε (1
ε
) Γεκνηηθή Κνηλφηεηα, ε νπνία πεξηιακβάλεη πεξηνρέο κε κεγάιε 

δηαθνξνπνίεζε κεηαμχ ηνπο ηφζν σο πξνο ηνλ αξηζκφ φζν θαη σο πξνο ηελ πνηφηεηα ηεο 

θαηαζθεπήο. Δπψλπκνη αξρηηέθηνλεο, φπσο ν Κ. Παλαγησηάθνο, ν Δκκ. Λαδαξίδεο, ν Θ. 

Βαιεληήο θαη Π. Μηραειίδεο, ν Κππξ. Μπίξεο θ.ά. ρηίδνπλ κεγάιν αξηζκφ πνιπθαηνηθηψλ 

ζην Κνισλάθη θαη ζηα Δμάξρεηα κε αθξηβά πιηθά θαη πξνζεγκέλεο ιεπηνκέξεηεο, ελψ ζην 

εκπνξηθφ ηξίγσλν παξαηεξνχληαη πην πνιιά δηψξνθα ρακειφηεξεο θαηαζθεπαζηηθήο 

πνηφηεηαο. ηελ Πιάθα θαη ην Κνπθάθη ηα θηήξηα απηά παξνπζηάδνπλ ηππνινγηθέο 

ηδηαηηεξφηεηεο, ελψ ηα πεξηζζφηεξα έρνπλ αιινηψζεηο κε εμαίξεζε ηα δηαηεξεκέλα θηήξηα 

ζηελ Πιάθα θαη ζηελ πεξηνρή Μαθξπγηάλλε.  

https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%91%CE%BA%CE%B1%CE%B4%CE%B7%CE%BC%CE%AF%CE%B1_%CE%91%CE%B8%CE%B7%CE%BD%CF%8E%CE%BD
https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%91%CE%BA%CF%81%CF%8C%CF%80%CE%BF%CE%BB%CE%B7_%CE%91%CE%B8%CE%B7%CE%BD%CF%8E%CE%BD
https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%95%CE%BE%CE%AC%CF%81%CF%87%CE%B5%CE%B9%CE%B1
https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%9A%CE%BF%CE%BB%CF%89%CE%BD%CE%AC%CE%BA%CE%B9
https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%9A%CE%BF%CF%85%CE%BA%CE%AC%CE%BA%CE%B7
https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%A0%CE%BB%CE%B1%CF%84%CE%B5%CE%AF%CE%B1_%CE%A3%CF%85%CE%BD%CF%84%CE%AC%CE%B3%CE%BC%CE%B1%CF%84%CE%BF%CF%82
https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%9B%CF%85%CE%BA%CE%B1%CE%B2%CE%B7%CF%84%CF%84%CF%8C%CF%82
https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%9C%CE%B5%CF%84%CE%B1%CE%BE%CE%BF%CF%85%CF%81%CE%B3%CE%B5%CE%AF%CE%BF_(%CE%91%CE%B8%CE%AE%CE%BD%CE%B1)
https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%9C%CE%BF%CE%BD%CE%B1%CF%83%CF%84%CE%B7%CF%81%CE%AC%CE%BA%CE%B9_(%CE%91%CE%B8%CE%AE%CE%BD%CE%B1)
https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%9F%CE%BC%CF%8C%CE%BD%CE%BF%CE%B9%CE%B1_(%CE%91%CE%B8%CE%AE%CE%BD%CE%B1)
https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%A0%CE%BB%CE%AC%CE%BA%CE%B1
https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%A8%CF%85%CF%81%CE%AE
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Δηθφλα 10: Υάξηεο Πεξηνρήο ηεο Έξεπλαο (Πεγή: www.arcgis.com) 

 

Ο πνιενδνκηθφο ηζηφο ηνπ Ηζηνξηθνχ Κέληξνπ, ραξαθηεξίδεηαη απφ ηζηνξηθή 

ζπλέρεηα. ηηο αξρέο ηνπ 20νπ αηψλα, ε Αζήλα ήηαλ πεξηνξηζκέλε ζε έθηαζε θαη κφιηο ηφηε 

άξρηζε λα επεθηείλεηαη ζηηο πεξηνρέο ηνπ Κνισλαθίνπ, ηεο Νεάπνιεο θαη ηνπ 

Μεηαμνπξγείνπ. Γνκεκέλε ζχκθσλα κε ην πνιενδνκηθφ ζρέδην ησλ Κιεάλζε – άνπκπεξη, 

ην πνιενδνκηθφ ζρέδην επέθηαζεο πνπ αθνινχζεζε ήηαλ βάζεη ησλ δπηηθψλ πξνηχπσλ, 

δηαηεξψληαο σζηφζν ηνλ ειιεληθφ ηεο ραξαθηήξα. 

ην Ηζηνξηθφ Κέληξν ηεο Αζήλαο, δφζεθε ν ραξαθηεξηζκφο, «θπξίαξρν θέληξν», κε 

ηελ ζπλεπαθφινπζε ζπγθέληξσζε θπξίαξρσλ θαη έληνλσλ δξαζηεξηνηήησλ. Καηά ηνλ 19ν 

αηψλα, αλεγέξζεθαλ πνιιά θηίξηα λενθιαζηθνχ ξπζκνχ, ηα νπνία ηνπ ζπγθεθξηκέλνπ αηψλα, 

είλαη ηα πεξηζζφηεξα πνπ ζψζεθαλ απφ ηα δηάθνξα αξρηηεθηνληθά κλεκεία. Ζ Αζήλα, 

απνηέιεζε κέξνο έιεπζεο πιεζπζκηαθψλ ξνψλ ζε πνιιέο πεξηφδνπο ηεο ηζηνξίαο. Σφζν κε 

ηελ Μηθξαζηαηηθή Καηαζηξνθή φζν θαη ηελ πεξίνδν 1950-1960, κε ηελ εζσηεξηθή 

http://www.arcgis.com/
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κεηαλάζηεπζε (ην θαηλφκελν ηεο «αζηπθηιίαο»), ζεκεηψζεθαλ κεηαβνιέο άλεπ 

πξνεγνπκέλνπ ζηνπο δεκνγξαθηθνχο δείθηεο. Απφ ηνπο πξνζθπγηθνχο θαηαπιηζκνχο, ε 

Αζήλα πεξλάεη ζηελ αλέγεξζε θηηξίσλ θαη ηελ άλζεζε πνιπθαηνηθηψλ γχξσ ζηελ δεθαεηία 

ηνπ 1930, θάηη ην νπνίν ζπλερίδεηαη θαη κεηαπνιεκηθά, πξνζδίδνληαο ζηαδηαθά ζην θέληξν 

ηεο Αζήλαο ηελ εηθφλα πνπ παξνπζίαδε κέρξη ζρεδφλ ηα ηέιε ηεο δεθαεηίαο ηνπ 1970, 

δίλνληαο «πξφζθνξν» έδαθνο γηα ηελ δεκηνπξγία ησλ ζπλζεθψλ ησλ δεθαεηηψλ 1990-2000 

θαη ησλ απνηειεζκάησλ ηνπο πνπ ζπδεηνχληαη ζήκεξα (Μνζρίδνπ, 2011). Οη γχξσ πεξηνρέο 

ηνπ ηζηνξηθνχ θέληξνπ, είραλ δηακνξθψζεη απφ πνιχ λσξίο ηελ δηθή ηνπο 

θνηλσληθννηθνλνκηθή ηαπηφηεηα θαη θαη’ επέθηαζε ηε θπζηνγλσκία ηεο πφιεο.  

Παξαηεξείηαη έλαο δηαρσξηζκφο ηεο πφιεο ζηελ αλαηνιηθή θαη δπηηθή πιεπξά. Οη 

εππνξφηεξεο νκάδεο θαηεπζχλνληαη πξνο ηα πξνάζηηα, θπξίσο πξνο ηηο πξνλνκηαθέο θαη 

βνξεηναλαηνιηθέο πεξηνρέο, νμχλνληαο έηζη ηελ δηρνηφκεζε ηεο πφιεο (Μαινχηαο, 2008 & 

Μαινχηαο, 2003). Πξνο ην δπηηθφ ηκήκα πξνζαλαηνιίζηεθαλ νη ιατθέο θαη εξγαηηθέο 

ζπλνηθίεο, θαη ηα δχν ζεκαληηθά εξγνζηάζηα ηνπ κεηαμηνχ (ζην Μεηαμνπξγείν) θαη ηνπ 

αεξηφθσηνο (ζην Γθάδη). Πξνο ην θεληξηθφ αλαηνιηθφ ηκήκα ηεο Αζήλαο, (Κνισλάθη-

Πιάθα), θαηεπζχλνληαλ πινχζηνη Αζελαίνη, θάηη ην νπνίν παξαηεξείηαη αθφκα θαη ζήκεξα. 

ηηο πεξηνρέο Γθάδη – Μεηαμνπξγείν, νη θάηνηθνη πξνέξρνληαλ απφ ηηο εξγαηηθέο ηάμεηο θαη 

κεηαλαζηεπηηθνχο πιεζπζκνχο θαη απφ «πεξηζσξηαθά ζηνηρεία» θαη ραξαθηεξίζηεθαλ σο 

ππνβαζκηζκέλεο πεξηνρέο, ηφζν γηα ηελ χπαξμε εξγνζηαζίσλ φζν θαη γηα ην πξνθίι ησλ 

θαηνίθσλ. ηελ πεξηνρή ηνπ Φπξξή, νη βηνηερλίεο δέξκαηνο, ππνδεκαηνπνηίαο θαη νη ρξήζεηο 

κεηαπνίεζεο, ήηαλ ε ηαπηφηεηα ηεο πεξηνρήο (Κνπβέια, 2012).  

ηελ ζεκεξηλή γεσγξαθία ησλ πεξηνρψλ απηψλ, ε θπζηνγλσκία ηνπο έρεη αιιάμεη 

ξηδηθά. Παξαηεξνχληαη, παξεκβάζεηο αλαπιάζεσλ – ρσξίο ζπλήζσο θαζνιηθφ ζρεδηαζκφ-, 

εηζξνή λένπ πιεζπζκνχ, λέεο ρξήζεηο γεο, δηαθνξεηηθνί θαη λένη ηχπνη θαηνηθίαο. Ζ δήηεζε 

γηα θαηνηθία ζην θέληξν, αλ θαη δείρλεη ηα ηειεπηαία ρξφληα έληνλε ηάζε πξνο απηή ηελ 

θαηεχζπλζε, δελ ζεκεηψλεηαη ζε κεγάιν βαζκφ, δεδνκέλεο ηεο νηθνλνκηθήο θξίζεο ηνπ 2008-

2009 θαη ηεο ινγηθήο ησλ Διιήλσλ ηεο «κνδάηεο» πξναζηηνπνίεζεο. Χζηφζν ππάξρνπλ 

αξθεηνί λένη (ειηθηαθά) άλζξσπνη πνπ επηιέγνπλ ηηο πεξηνρέο απηέο γηα λα θαηνηθήζνπλ, γηα 

ηνπο δηθνχο ηνπο ιφγνπο, νη ιεγφκελνη «λένη θάηνηθνη», αγλνψληαο ηελ εηηθέηα ησλ 

ππνβαζκηζκέλσλ πεξηνρψλ. 

 Ο κεγάινο αξηζκφο ζπγθέληξσζεο ηνπ πιεζπζκνχ ζηελ πξσηεχνπζα είρε σο 

απνηέιεζκα ηελ άλαξρε δφκεζε, ηελ θαηαζηξνθή ηνπ πξάζηλνπ θαη ηελ ππνβάζκηζε ηνπ 

αζηηθνχ θαη ππεξαζηηθνχ πεξηβάιινληνο, πνπ ζπλεπάγεηαη θαη ηελ πνηφηεηαο δσήο ησλ 
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θαηνίθσλ, ην ζπγθνηλσληαθφ ράνο θαη ηνλ αθαληζκφ ζε έλα ζεκείν ηεο πνιηηηζκηθήο καο 

θιεξνλνκηάο. ηαλ ε Αζήλα απνηέιεζε ηελ πξσηεχνπζα ηνπ Διιεληθνχ θξάηνο (18 

επηεκβξίνπ 1834), ν πιεζπζκφο ηεο ήηαλ κφιηο 8.000 θάηνηθνη. Σα πξψηα ζρέδηα ηεο κηθξήο 

θσκφπνιεο ζε πφιε – πξσηεχνπζα έγηλαλ απφ ηνπο αξρηηέθηνλεο Κιεάλζε θαη άνπκπεξη, ην 

1833 θαη 1934. Σα ζρέδηα πξνέβιεπαλ έλαλ αξηζκφ θαηνίθσλ ηεο ηάμεσο ησλ 45.000 ζε 

έθηαζε πεξίπνπ 3.000 ζηξεκκάησλ. Μφιηο φκσο έγηλε πξσηεχνπζα, άξρηζε λα αλαπηχζζεηαη 

πνιχ γξήγνξα ζε δηνηθεηηθφ θαη νηθνλνκηθφ θέληξν κε απνηέιεζκα ν πιεζπζκφο λα απμεζεί 

θαη λα θηάζεη ζε 12.000 θαηνίθνπο. 

 Μεηά ην 1960, κε ηελ έληνλε αζηηθνπνίεζε, εγθαηαιείθζεθαλ ηα δάζε απφ ηνλ 

αγξνηηθφ πιεζπζκφ, κε απνηέιεζκα ε Υαιέπηνο πεχθε (Pinus Halepensis), ην θχξην δαζηθφ 

δέληξν, λα γλσξίζεη κεγάιε αλάπηπμε θαη ππθλφηεηα. Έηζη δεκηνπξγήζεθαλ επλντθέο 

ζπλζήθεο γηα ηηο κεγάιεο θσηηέο, πνπ ζε ζπλδπαζκφ κε ηελ θαηαπάηεζε, ηελ 

νηθνπεδνπνίεζε, ηα απζαίξεηα θαη ηε βφζθεζε λα θαηαζηξέθνπλ ηα ηειεπηαία δάζε ηεο 

Αηηηθήο.  

Σν αζηηθφ πξάζηλν είλαη ειάρηζην θαη ηπραία ηνπνζεηεκέλν. Έρεη πεξηνξηζζεί ζηα 

γχξσ βνπλά, ηελ Πάξλεζα, ηελ Πεληέιε, ηνλ Τκεηηφ, ελψ ζην εζσηεξηθφ ηεο πφιεο θαη 

ππάξρνπλ νξηζκέλνη πλεχκνλεο πξαζίλνπ, φπσο ηνπ Φηινπάππνπ, ν Δζληθφο Κήπνο, νη ηχινη 

ηνπ Οιπκπίνπ Γηφο κε ηελ Αθξφπνιε, ν Αξδεηηφο, ν Λπθαβεηηφο νη νπνίνη εκπεξηέρνληαη 

φινη ζηελ πξψηε (1
ε
) Γεκνηηθή Κνηλφηεηα ηνπ Γήκνπ Αζελαίσλ θαζψο θαη ην Πεδίν ηνπ 

Άξεσο θαη ηα Σνπξθνβνχληα, νη νπνίνη βξίζθνληαη εθηφο ηεο εκβέιεηαο ηεο πεξηνρήο ηεο 

ζπγθεθξηκέλεο έξεπλαο. (Σζνχλεο, 2007) 

 

6.2 Σν αζηηθό πεξηβάιινλ 

 

Ζ θπζηνγλσκία ηεο πεξηνρήο γεληθφηεξα ραξαθηεξίδεηαη απφ κηα πνηθηιία ρξήζεσλ 

γεο, φπσο ηα κεγάιεο θιίκαθαο θηίξηα γξαθείσλ πνπ νηθνδνκήζεθαλ θπξίσο ηε δεθαεηία ηνπ 

1960 (θηίξηα ηξαπεδψλ θαη κεγάισλ επηρεηξήζεσλ ζηηο νδνχο ηαδίνπ θαη Αζελάο), ε 

θεληξηθή Βαξβάθεηνο αγνξά ηξνθίκσλ, ηα ηζηνξηθά θηίξηα ζηνπο θεληξηθνχο άμνλεο ηνπ 

Δκπνξηθνχ Κέληξνπ (παιηά Βνπιή, Μεηξφπνιε, Γεκαξρείν), θαζψο θαη έλα ππθλφ δίθηπν 

κηθξψλ εκπνξηθψλ θαηαζηεκάησλ, κηθξνκεζαίσλ επηρεηξήζεσλ θαη κηθξψλ βηνηερληψλ (ζηηο 

νδνχο Δξκνχ, Αηφινπ, Αγ. Μάξθνπ, Δπαγγειηζηξίαο θαη ησλ θάζεησλ δξφκσλ ηνπο). Ζ 

πεξηνρή ηεο πξψηεο Γεκνηηθήο Κνηλφηεηαο ηνπ Γήκνπ Αζελαίσλ βηψλεη κηα «εξεκνπνίεζε» 

- ππνβάζκηζε κε δηαθνξεηηθνχο ξπζκνχο αλάινγα κε ηηο εθάζηνηε εμειίμεηο απφ ηε δεθαεηία 
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ηνπ 1970 ε νπνία ζπλερίδεηαη δπζηπρψο κέρξη ζήκεξα. Διεχζεξν πεδίν ζηελ αλάπηπμε 

δηάθνξσλ πξνβιεκάησλ έρεη δψζεη ε απνθέληξσζε ε νπνία παξαηεξείηαη ζε ζπλδπαζκφ κε 

ηελ πνιπδηάζηαηε θξίζε ησλ ηειεπηαίσλ εηψλ, κε θπξηφηεξεο εθθάλζεηο ηεο, ηα πνιενδνκηθά 

θαη θνηλσληθά πξνβιήκαηα. Ζ πξαγκαηηθή αηηία ηεο απαμίσζεο ηεο ζπγθεθξηκέλεο πεξηνρήο 

ηεο Αζήλαο, κέζα απφ πιεζψξα κειεηψλ, πξνζπαζεί λα εμηρληαζηεί. ίγνπξν κπνξεί λα 

ζεσξεζεί, ην θνηλψο απνδεθηφ ζηνηρείν, ηεο θαηαζηξνθηθήο βξαρππξφζεζκεο πνιηηηθήο ησλ 

Οιπκπηαθψλ Αγψλσλ 2004, φηαλ ν ηφηε πξνγξακκαηηζκφο ζηφρεπε ζηελ αλάδεημε ησλ 

Αγψλσλ θαη ζηελ πξνζκνλή ζεηηθψλ επηπηψζεσλ ζην ηνπξηζκφ, αγλνψληαο ηα νπζηαζηηθά 

πξνβιήκαηα ηεο πφιεο θαη ηελ πνηφηεηα δσήο ησλ θαηνίθσλ, ε νπνία νδήγεζε ηε 

ζπγθεθξηκέλε πεξηνρή ζηελ ίδηα θαηάιεμε πνπ είραλ ηα Οιπκπηαθά Αθίλεηα (Μαινχηαο et 

al. 2013, ΟΚΔ 2012). Γφληκν έδαθνο γηα ηελ εμεχξεζε κηαο εχθνιεο απάληεζεο γηα ηελ 

παξαθκή ηνπ θέληξνπ ηεο πξσηεχνπζαο δεκηνχξγεζε σζηφζν ην έληνλν δεκνζηνγξαθηθφ 

ελδηαθέξνλ. Ζ απάληεζε πνπ δφζεθε θηλήζεθε γχξσ απφ ηνπο βαλδαιηζκνχο δεκνζίσλ 

θηηξίσλ θαη ηδησηηθψλ επηρεηξήζεσλ, ηελ απμεκέλε εγθιεκαηηθφηεηα, ην παξαεκπφξην,  ηνπο 

παξάλνκνπο κεηαλάζηεο, ην εκπφξην θαη ηε ρξήζε λαξθσηηθψλ νπζηψλ, ηε ιεηηνπξγία νίθσλ 

αλνρήο θαη ηηο θαηαιήςεηο θελψλ θηηξίσλ, ηα νπνία θαζηζηνχλ επηθίλδπλε ηελ 

θαζεκεξηλφηεηα θαη έρνπλ αλαζηαιηηθφ ραξαθηήξα γηα ηελ αλάπηπμε ηνπ ηνπξηζκνχ, ηεο 

ςπραγσγίαο θαη ηνπ εκπνξίνπ. Πιήζνο εθζέζεσλ, εκεξίδσλ θαη αλαιχζεσλ, παξνπζίαδε ηνπο 

κεηαλάζηεο θαηνίθνπο ηνπ θέληξνπ, σο ηνλ ππ’ αξηζκφλ έλα δεκφζην θίλδπλν, ζεσξψληαο φηη 

ε ιχζε είλαη ε αζηπλφκεπζε, ε εθδίσμε ησλ κεηαλαζηψλ θαη ε πνιενδνκηθή σξαηνπνίεζε, 

αγλνψληαο ηα ρξφληα πνιενδνκηθά πξνβιήκαηα (Μαινχηαο et al. 2013, Μαινχηαο 2013, 

Δκκαλνπήι 2013, Λατλάο et al. 2013, ΟΚΔ 2012).  

Οη πξναλαθεξφκελεο ζπλέπεηεο ηεο παξαθκήο δεκηνπξγήζεθαλ χζηεξα απφ ηε 

κεηαθίλεζε ησλ πςειψλ θαη κεζαίσλ ζηξσκάησλ απφ ην θέληξν ηεο Αζήλαο πξνο ηα 

πξνάζηηα ζηα κέζα ηεο δεθαεηίαο ηνπ 1970, ελψ παιαηφηεξα αθνινπζνχζε ην πξφηππν ησλ 

πεξηζζφηεξσλ πφιεσλ πέξαλ ηνπ αγγιφθσλνπ θφζκνπ, φπνπ ην θέληξν απνηεινχζε ρψξν 

θαηνηθίαο απηψλ ησλ ζηξσκάησλ. ηε πεξίνδν 1971-1991 έγηλε ε απφηνκε αιιαγή ζην 

θέληξν, απφ ην ζχλνιν ησλ πςειψλ θνηλσληθν-επαγγεικαηηθψλ θαηεγνξηψλ θαηά ην 1971 ην 

62% θαηνηθνχζε ζην δήκν Αζελαίσλ ελψ ην 1991 κφιηο ην 27%. Ζ απξνγξακκάηηζηε 

ππθλνδφκεζε ηνπ θέληξνπ κε ηε βνήζεηα ηνπ ζπζηήκαηνο ηεο αληηπαξνρήο πξνθάιεζε ηε 

ζπγθεθξηκέλε κεηαθίλεζε(Υαξαθηεξηζηηθφ απνηειεί φηη ην 1950 ε Αζήλα ζπγθέληξσλε 

ιηγφηεξα απφ 1.000 θηίξηα πέληε νξφθσλ θαη άλσ, ελψ απφ ην 1950 κέρξη ην 1980 

θαηαζθεπάζηεθαλ 34.000 επηπιένλ!), ηελ αχμεζε ησλ ηδησηηθψλ απηνθηλήησλ, ρσξίο ηελ 
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αλάινγε ππνδνκή (πηινηέο, ππφγεηα γθαξάδ, θπθινθνξηαθφ) θαη ηελ αηκνζθαηξηθή ξχπαλζε. 

Παξάιιεια ε κεηεγθαηάζηαζε επηρεηξεκαηηθψλ κνλάδσλ θαηά κήθνο θεληξηθψλ νδηθψλ 

αμφλσλ, εθηφο απφ ηνπο θαηνίθνπο, ε αλαδηάξζξσζε ηνπ ιηαληθνχ εκπνξίνπ θαη ε 

απνθέληξσζε δεκφζησλ ππεξεζηψλ, ζπλέβαιαλ ζηελ ππνβάζκηζε ηνπ θέληξνπ. Ζ 

ζπγθεθξηκέλε ηάζε παξέκελε φκσο ε ίδηα αθφκα θαη ζηα ηέιε ηεο δεθαεηίαο ηνπ 1990, 

δειαδή ηελ απνκάθξπλζε ησλ πςειψλ θαη κεζαίσλ ζηξψκαηα απφ ην θέληξν κε απνηέιεζκα 

λα απμάλεηαη ε παξνπζία ρακειφηεξσλ θνηλσληθν-επαγγεικαηηθψλ ζηξσκάησλ (Μαινχηαο 

et al. 2013, Μαινχηαο 2013, ΟΚΔ 2012, Maloutas & Karadimitriou 2001).  

Αμίδεη λα ζεκεησζεί, φηη βάξνο δίλεηαη θαη ζην δεκνγξαθηθφ, φζνλ αθνξά ηελ 

αλαδήηεζε ησλ αηηηψλ γηα ηε κείσζε ηνπ γεγελνχο πιεζπζκνχ απφ ην θέληξν ηεο Αζήλαο, 

θαζψο απφ ηε δεθαεηία ηνπ 1980 παξαηεξείηαη κείσζε ηεο γελλεηηθφηεηαο θαη ελ γέλεη ησλ 

λνηθνθπξηψλ. Ζ κείσζε ηεο δήηεζεο θαηνηθηψλ ζπλάδεη κε ηε κείσζε ησλ λνηθνθπξηψλ ηνπ 

«γεγελή» πιεζπζκνχ ζηα κεζαία θαη εξγαηηθά ζηξψκαηα. ε ζπλδπαζκφ θαη κε ηελ 

κεηαθίλεζε ησλ πςειψλ ζηξσκάησλ πξνο ηα πξνάζηηα, νδήγεζε ζηελ «εγθαηάιεηςε» ηνπ 

θέληξνπ, κε απνηέιεζκα ηε ζηαδηαθή ππνβάζκηζε ηνπ, πνπ επέηεηλε ε καδηθή εηζξνή 

κεηαλαζηψλ (Δκκαλνπήι 2013). Οη ππθλνδνκεκέλεο πεξηνρέο ηνπ θέληξνπ δέρζεθαλ θαίξην 

πιήγκα, φπνπ ηα δηακεξίζκαηα ζηνπο ρακειφηεξνπο νξφθνπο (ηζφγεηα, εκη-ππφγεηα) έκεηλαλ 

θιεηζηά γηα αξθεηφ δηάζηεκα, κε απνηέιεζκα ηελ ππνβάζκηζε ηνπ νηθηζηηθνχ απνζέκαηνο, ε 

νπνία αθνινχζσο αχμεζε ηε δπζθνιίαο εθκεηάιιεπζεο ησλ αθηλήησλ θαη ηελ ππνηίκεζε ησλ 

αμηψλ ησλ αθηλήησλ ζε ζρέζε κε άιιεο πεξηνρέο ηεο Αζήλαο. Οπφηε ε κεηάιιαμε ηεο 

εζλνπνιηηηζκηθήο θπζηνγλσκίαο ηνπ θέληξνπ μεθίλεζε απφ ηε δεθαεηία ηνπ 1990, θαζψο νη 

φπνηεο κεηαλαζηεπηηθέο νκάδεο βξήθαλ πξφζθνξν έδαθνο ζηα ρακειά ελνίθηα, δεδνκέλεο 

ηεο ηζρλήο κεηαλαζηεπηηθήο πνιηηηθήο απφ ην θξάηνο (Μαινχηαο et al. 2013, Μαινχηαο 

2013).  

Ο δεκφζηνο δηάινγνο γηα ηε «θαηάληηα» θαη ηε θξίζε ηεο πεξηνρήο ηνπ θέληξνπ ηεο 

Αζήλαο, έρεη αθεηεξία δχν δηαθνξεηηθέο νκάδεο ελδηαθεξνκέλσλ – πιεηηνκέλσλ: ηνπο 

θαηνίθνπο - ηδηνθηήηεο αθηλήησλ θαη ηηο επηρεηξήζεηο (θαηαζηήκαηα, μελνδνρεία θιπ.). Οη 

θάηνηθνη – ηδηνθηήηεο αθηλήησλ εζηηάδνπλ ζηε κείσζε ηνπ πιεζπζκνχ θαη ζηε δήηεζε 

θαηνηθίαο. Οη επηρεηξήζεηο επηθεληξψλνληαη ζηνλ πξνζδηνξηζκφ ησλ ιφγσλ πνπ πξνζειθχνπλ 

ή απσζνχλ ην αγνξαζηηθφ θνηλφ. Σηο πεξηζζφηεξεο θνξέο ζπγθιίλνπλ ζηελ θνηλή ζέζε ηεο 

απνκάθξπλζεο ησλ κεηαλαζηψλ απφ ην θέληξν θαη ηεο ελίζρπζεο ηνπ αηζζήκαηνο αζθάιεηαο 

γηα ηελ αληηκεηψπηζε ηεο εγθιεκαηηθφηεηαο, ηεο απαμίσζεο ηνπ νηθηζηηθνχ απνζέκαηνο, ηεο 

απσζεηηθήο εηθφλαο ηνπ θέληξνπ θιπ. Γπζηπρψο φκσο δελ εζηηάδνπλ ζην γεγνλφο φηη ε 
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ππνβάζκηζε ηνπ θέληξνπ ηεο Αζήλαο μεθίλεζε λα παξαηεξείηαη πξηλ ηελ εκθάληζε 

κεηαλαζηψλ, ηνμηθνκαλψλ θαη αζηέγσλ (Μαινχηαο et al. 2013, Μαινχηαο 2013, Δκκαλνπήι 

2013, ΟΚΔ 2012).  

Ζ Διιάδα έρεη αλαγθαζηεί ιφγσ ηεο νηθνλνκηθήο θξίζεο λα ππνγξάςεη κλεκφληα 

ζπλεξγαζίαο κε ην Γηεζλέο Ννκηζκαηηθφ Σακείν (ΓΝΣ), ηελ Δπξσπατθή Κεληξηθή Σξάπεδα 

(ΔΚΣ) θαη ηελ Δπξσπατθή Δπηηξνπή (ΔΔ) γηα ηελ εθαξκνγή πξνγξάκκαηνο δεκνζηνλνκηθήο 

πξνζαξκνγήο, φπνπ εηζήγαγε έλα κεραληζκφ ιήςεο απνθάζεσλ (Σξφηθα), κε απνηέιεζκα ε 

ράξαμε δεκφζηα πνιηηηθή θαη ε δπλακηθή ηεο θξαηηθήο παξέκβαζεο ζε θαίξηα ζέκαηα λα 

είλαη πεξηνξηζκέλε ή λα ππνδεηθλχεηαη απφ απηήλ (Σξφηθα). Οη πνιηηηθέο πνπ ζρεηίδνληαη κε 

ην θνκκάηη ηνπ θέληξνπ ηεο Αζήλαο παξαηεξείηαη πιένλ φηη δελ έρνπλ θαλέλα πνιενδνκηθφ 

ραξαθηήξα (αθφκα θαη ην πνιπδηαθεκηζκέλν «Re-think Athens» αθπξψζεθε), αιιά θαηά 

θχξην ιφγν εζηηάδνπλ ζε ηδησηηθνπνηήζεηο θαη ζηελ αζθάιεηα (νπιηψηεο & Καλδχιεο 

2013). Ο αδχλακνο ξφινο θαη ν ειιηπήο ζρεδηαζκφο ηνπ θξαηηθνχ παξεκβαηηζκνχ νδήγεζε 

ζηελ εδξαίσζε πνιπθαηαζηεκάησλ, πνπ ζε ζπλδπαζκφ κε ηελ θξίζε επέηεηλαλ ηηο κηθξέο 

επηρεηξήζεηο (Υαηδεκηράιεο 2013). Σαπηφρξνλα, νη ξπζκηζηηθέο παξεκβάζεηο ηνπ θξάηνπο 

πξνέξρνληαη απφ ηελ λενθηιειεχζεξε θηινζνθία (άληζνο αληαγσληζκφο ηεο αγνξάο, 

ηδησηηθνπνηήζεηο δεκφζησλ ζεζκψλ θαη ζεζκηθψλ νξγάλσλ) θαη ρσξίο ζρεδηαζκφ γηα ηελ 

«επφκελε κέξα», κε κηα απνζπαζκαηηθή πνιηηηθή αληηκεηψπηζεο ηεο θξίζεο, φπνπ βξίζθεη 

κφλν εθήκεξεο ιχζεηο (Σζίγθαλνπ 2013, ΟΚΔ 2012, νπιηψηεο & Καλδχιεο 2013). Οη 

κηθξνκεζαίεο επηρεηξήζεηο είλαη ραξαθηεξηζηηθφ, φηη πνηέ δελ ζπκκεηείραλ ζηελ ράξαμε 

αζηηθήο πνιηηηθήο, φπσο έρεη ζεκεησζεί ζε άιιεο πφιεηο ηεο ΔΔ κέζα απφ ζεζκνχο 

ζχκπξαμεο δεκφζηνπ – ηδησηηθνχ ηνκέα (ΓΗΣ) (νπιηψηεο & Καλδχιεο, 2013).  

χκθσλα κε ηε κειέηε πνπ εθπφλεζε ε θα. Σζίγθαλνπ (2013) ζην Ηζηνξηθφ Κέληξν, 

νη επηρεηξεκαηίεο πνπ ζπκκεηείραλ, είραλ άθξσο αξλεηηθή ζηάζε απέλαληη ζηηο 

επηρεηξεκαηηθέο θξαηηθέο πνιηηηθέο, δήισζαλ «εγθαηαιεηκκέλνη ζηελ ηχρε ηνπο», έλησζαλ 

«έξκαηα» θαη αβνήζεηνη ηνπ άληζνπ αληαγσληζκνχ κε ηα πνιπθαηαζηήκαηα. Με ηελ 

καξηπξία ηεο πιεηνςεθίαο ησλ επηρεηξεκαηηψλ, θαίλεηαη ε επειημία θαη ε δπλακηθή πνπ 

δηαζέηνπλ, φηη ιεηηνπξγνχλ ζε έλα πεξηβάιινλ «επηρεηξείλ ελ κέζσ ράνπο».  

Ζ θξίζε ησλ ηειεπηαίσλ εηψλ πνπ πιήηηεη ηελ Διιάδα θαη αθφκα πην έληνλα ηελ 

Αζήλα, έρεη παξνπζηάζεη έληνλεο επηπηψζεηο ζε θνηλσληθφ θαη νηθνλνκηθφ επίπεδν (αλεξγία, 

θιείζηκν κηθξψλ επηρεηξήζεσλ, πεξηνξηζκφο ηεο απηναπαζρφιεζεο), φπνπ εληείλνληαη ζε έλα 

βαζκφ θαη απφ ηα κέηξα – πνιηηηθέο πνπ αθνινπζνχληαη γηα ηελ αληηκεηψπηζε ηεο θξίζεο, 

φπσο επηβάιινληαη απφ ηα κλεκφληα ζπλεξγαζίαο κε ην κεραληζκφ ιήςεο απνθάζεσλ 
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(Σξφηθα). Πιένλ, απνηειεί θνηλή πεπνίζεζε φισλ φηη είλαη αλαγθαίν λα ππάξμεη ν 

απαξαίηεηνο πξνγξακκαηηζκφο, ψζηε λα κελ δηεπξπλζνχλ αθφκε παξαπάλσ νη θνηλσληθέο 

αληζφηεηεο θαη λα απνθεπρζνχλ πεξηπηψζεηο αλαθαηαλνκήο εηζνδεκάησλ (Μαινχηαο 2011). 

 

6.3 Γεκνγξαθηθά Γεδνκέλα 

 

Ζ Διιεληθή ηαηηζηηθή Αξρή έρεη αλαθνηλψζεη ηα δεκνγξαθηθά θνηλσληθά 

ραξαθηεξηζηηθά ηνπ κφληκνπ πιεζπζκνχ ηεο ρψξαο, ζρεηηθά κε ηελ ειηθία, ην θχιν, ηελ 

εηδηθφηεηα θαζψο θαη ζηνηρεία πνπ αθνξνχλ ην λνηθνθπξηφ θαη ηελ νηθνγέλεηα φπσο απηά 

έρνπλ πξνθχςεη απφ ηελ απνγξαθή ηνπ 2011. Ζ θαξδηά ηνπ αζηηθνχ ηζηνχ απνηειεί ν 

θεληξηθφο ηνκέαο ησλ Αζελψλ νπνίνο απαξηίδεηαη απφ ην Γήκν Αζελαίσλ θαη ηνπο 

πεξηθεξεηαθνχο δήκνπο Εσγξάθνπ, Βχξσλα, Καηζαξηαλήο, Γάθλεο Τκεηηνχ, Ζιηνχπνιεο, 

Φηιαδέιθεηαο, Υαιθεδφλαο, Γαιάηζη θαη ηεο επξχηεξεο Αζήλαο.  

ζνλ αθνξά ηελ πεξηθέξεηα ηεο Αηηηθήο ζπγθεληξψλεη 3.827.624 αλζξψπνπο φπνπ 

1.845.279 είλαη άξξελεο θαη 1.982.345 είλαη γπλαίθεο. Ο Γήκνο αζελαίσλ νπνίνο απνηειεί ην 

κεγαιχηεξν ζε ζχλνιν πιεζπζκηαθά δήκν ηεο ρψξαο δηαζέηεη ζε ζχλνιν 664.046 θαηνίθνπο 

φπνπ 47,5% άξξελεο θαη 52,5% ζήιπο. Ζ κέζε ειηθία ησλ θαηνίθσλ είλαη 41,3% γηα ηνπο 

άληξεο θαη 44,2% γηα ηηο γπλαίθεο (ΔΛΣΑΣ, 2011).  

Ο Γήκνο Αζελαίσλ απνηειεί ην θέληξν ηεο ειιεληθήο πξσηεχνπζαο θαη είλαη ζε 

πιεζπζκφ ν κεγαιχηεξνο δήκνο ηεο Διιάδαο. Σν πνιενδνκηθφ ζπγθξφηεκα ηεο Αζήλαο, 

ζπλίζηαηαη απφ 40 δήκνπο, 35 απφ ηνπο νπνίνπο ζεσξνχληαη δήκνη ηεο κείδνλνο Αζήλαο θαη 

είλαη εληαγκέλνη ζε πεξηθεξεηαθέο ελφηεηεο ηεο Βφξεηαο Αζήλαο, ηεο Γπηηθήο Αζήλαο, ηεο 

Κεληξηθήο θαη Νφηηαο Αζήλαο. Ζ κεηξνπνιηηηθή πεξηνρή ηεο Αζήλαο θαιχπηεη 2.928,717 ηρ 

θαη πεξηιακβάλεη ζε ζχλνιν 58 δήκνπο, νη νπνίνη είλαη νξγαλσκέλνη ζε επηά πεξηθεξεηαθέο 

ελφηεηεο. Ζ Αζήλα θαη ν Πεηξαηάο είλαη ηα δχν κεηξνπνιηηηθά θέληξα ηεο Αζήλαο θαη 

ππάξρνπλ επίζεο κεξηθά δηαδεκνηηθά θέληξα πνπ εμππεξεηνχλ ζπγθεθξηκέλεο πεξηνρέο φπσο 

γηα παξάδεηγκα ην Μαξνχζη Κεθηζηά θαη Γιπθάδα. 

Ζ ζπλέλσζε πνιιψλ κηθξψλ πφιεσλ θαη ρσξηψλ δεκηνχξγεζαλ ηελ ζχγρξνλε πφιε 

ηεο Αζήλαο ε νπνία απνηειεί κία εληαία πφιε, ηεο νπνίαο ε έθηαζε ρξνλνινγείηαη απφ ηνλ 

20φ αηψλα. Ο κεγαιχηεξνο δήκνο ζχκθσλα κε ηελ απνγξαθή ηνπ 2011, είλαη ν Γήκνο 

Αζελαίσλ κε 664.046 θαηνίθνπο. ηνλ Γήκν Αζελαίσλ δελ επήιζε θακία δηνηθεηηθή 

κεηαβνιή θαηά ηελ επηθξάηεζε ηνπ πξνγξάκκαηνο Καιιηθξάηεο  ην 2011, εθηφο απφ ηελ 

κεηνλνκαζία νξηζκέλσλ δεκνηηθψλ δηακεξηζκάησλ ζε δεκνηηθέο θνηλφηεηεο. Ο πιεζπζκφο 
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ηνπ θεληξηθνχ ηνκέα ησλ Αζελψλ αλέξρεηαη ζε 1.029.520 θαηνίθνπο θαη ζε 11.796,14 

θαηνίθνπο αλά ηεηξαγσληθφ ρηιηφκεηξν. Ζ έθηαζε ηεο είλαη 87,3 km² (Βηθηπαίδεηα).  

Ζ 1
ε
 δεκνηηθή θνηλφηεηα, ε νπνία θαη κειεηάηαη, απνηειείηαη απφ ηηο πεξηνρέο: 

Οκφλνηα , χληαγκα, Φπξξή, Μνλαζηεξάθη, Πιάθα, Πεπθάθηα, Γεμακελή, Δμάξρεηα, Βάζε, 

Νεάπνιεο, Ζιχζηα, Αέξεδεο, Φηινπάππνπ, Κνπθάθη, Γαξγαξέηα, Βετθνπ, Μαθξπγηάλλε, 

Μεηαμνπξγείν.  

Ζ δεκνηηθή θνηλφηεηα ηνπ 1
νπ

  δηακεξίζκαηνο απνηειείηαη ζχκθσλα κε ηελ ηειεπηαία 

επίζεκε απνγξαθή απφ 80.943 κφληκνπο θαηνίθνπο. Ζ έθηαζε ηεο 1
εο

  δεκνηηθήο θνηλφηεηαο 

αλέξρεηαη ζε 6.786.060 ηκ, πνζνζηφ δειαδή 17,88% επί ηνπ ζπλφινπ ηεο έθηαζεο ηνπ Γήκνπ 

Αζελαίσλ. Ο πιεζπζκφο ηνπ πξψηνπ δεκνηηθνχ δηακεξίζκαηνο αλέξρεηαη ζε 100.936 

θαηνίθνπο, κε πιεζπζκηαθή ππθλφηεηα 14,87%. 

Ο Γήκνο Αζελαίσλ απνηειεί ηνλ πνιππιεζέζηεξν ΟΣΑ ηεο ρψξαο,  αθφκα θαη 

χζηεξα απφ ηελ ζχγθξηζε ηεο απνγξαθήο ηνπ 2011 κε ην 2001 φπνπ παξνπζηάδεηαη 

ζεκαληηθή κείσζε 15,85%. ζνλ αθνξά ηελ θαηαγξαθή ηνπ κφληκνπ πιεζπζκνχ. Ο δείθηεο 

γήξαλζεο γηα ηνλ Γήκνπ αζελαίσλ αλαινγηθά ηνπ ειηθησκέλνπ πιεζπζκνχ κε ηνλ παηδηθφ 

πιεζπζκφ είλαη απφ ηνπο κεγαιχηεξνπο κεηαμχ ησλ δήκσλ ηεο ρψξαο ζπλνιηθά. 

Ζ Αζήλα έρεη απνηειέζεη απφ ηελ αξραηφηεηα ην κεγαιχηεξν ηαμηδησηηθφ πξννξηζκφ 

εηδηθφηεξα κε ηελ επνρή ησλ νιπκπηαθψλ αγψλσλ ηνπ 2004 θαζψο ηα έξγα ππνδνκήο 

αλαπηχρζεθαλ ηδηαίηεξα εθείλε ηελ επνρή. 

Δηδηθφηεξα απφ ηε δεθαεηία ηνπ 1950 έσο ζήκεξα ε Αζήλα έρεη αλαπηχμεη ηηο 

ππνδνκέο ηεο θαη δηαζέηεη πινχζην δίθηπν απηνθηλεηνδξφκσλ πνπ ζπλδένπλ ηηο γεηηνληθέο 

πεξηθέξεηεο θαζψο θαη πιεζψξα ιεσθνξείσλ ηξακ ζηηο γεηηνληέο ιεθαλνπέδην θαη ηνλ 

πεξηρψξσλ ησλ Αζελψλ. Σν 1ν Γεκνηηθφ Γηακέξηζκα ηνπ Γήκνπ Αζελαίσλ ζπλδέεηαη κε 

ιεσθνξεία, ειεθηξηθφ ζηδεξφδξνκν (ΖΑΠ), κεηξφ θαη ηξφιετ. ηελ πεξηνρή ηεο Οκφλνηαο 

επηπξνζζέησο εδξεχνπλ ηα ΚΣΔΛ ηα νπνία θαη εθζπγρξνλίδνληαη κε ην πέξαο ηνπ ρξφλνπ 

ψζηε λα θαιχπηνπλ ηηο ζχγρξνλεο αλάγθεο. (ΔΛΣΑΣ, E.Π.Κ.Α.Γ.Α) 

 

6.4 Ιζηνξηθά ζηνηρεία 

 

Ζ Αζήλα ζπλερίδεη λα ιεηηνπξγεί σο θέληξν πλεπκαηηθνχ θαη πνιηηηζηηθνχ 

ελδηαθέξνληνο απφ ηελ επνρή ηεο ειιεληζηηθήο πεξηφδνπ αιιά θαη ησλ ξσκατθψλ ρξφλσλ. Ζ 

Αζήλα είλαη πξσηεχνπζα ηεο Διιάδαο απφ ην 1834, βξίζθεηαη ζηελ Αηηηθή, ζηελ αλαηνιηθή 
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ηεξεά Διιάδα θαη είλαη απφ ηηο αξραηφηεξεο πφιεηο ηνπ θφζκνπ κε ηζηνξία πνπ θηάλεη σο ην 

3200 π.Υ. (Βηθηπαηδεηα). 

  Ο πξψηνο νηθηζκφο ππήξμε ζηελ Αθξφπνιε φπνπ ην 6ν αηψλα π.Υ. ,ζεσξήζεθε σο κία 

παλίζρπξε πφιε-θξάηνο πνπ αλαπηχρζεθε παξάιιεια κε ην ιηκάλη ηεο φπνπ ήηαλ ην Φάιεξν 

θαη αξγφηεξα ν Πεηξαηάο. Καηά ηελ θιαζηθή επνρή απνηέιεζε ην θέληξν ηνπ πνιηηηζκνχ, 

ηερλψλ, γλψζεσλ θαη θηινζνθίαο. Ζ αθαδεκία ηνπ Πιάησλα θαη ην ιχθεην ηνπ Αξηζηνηέιε 

είραλ έδξα ζηελ αξραία πφιε ηεο Αζήλα, γελέηεηξα ηεο Γεκνθξαηίαο. Ζ ηζηνξηθή πνξεία ηεο 

πφιεο, θαηά ηε λενιηζηθή επνρή φπσο μεηπιίγεηαη βξίζθεη ιακπξά εξείζκαηα φπσο 

λνκνζεηηθέο θαη πνιηηηθέο κεηαξξπζκίζεηο ηνπ φισλα θαη ηνπ Κιεηζζέλε ν νπνίνο 

δεκηνπξγεί ην πνιίηεπκα ηεο δεκνθξαηίαο.  

Οη πεξζηθνί πφιεκνη θαη ε λίθε ησλ Αζελαίσλ ζην Μαξαζψλα ζεκαηνδνηνχλ κία 

ρξήζε απνρή γηα ηελ Αζήλα, φπνπ ε δεκνθξαηία παίξλεη ηελ νξηζηηθή ηεο κνξθή 

αλαπηχζζνληαο παξάιιεια ηηο ηέρλεο θαη ηα γξάκκαηα. Παξά ηελ κεγάιε εκθχιηα δηακάρε 

Αζήλαο - πάξηεο, ε Αζήλα ζπλερίδεη λα ιεηηνπξγεί σο πνιηηηζηηθφ θαη πλεπκαηηθφ θέληξν 

ηεο ειιεληζηηθήο επνρήο ηδηφηεηα πνπ δηαηήξεζε θαη ζηα ξσκατθά ρξφληα.  

Ζ πησηηθή πνξεία ηεο πφιεο, νξίδεηαη απφ ηελ ίδξπζε ηεο Κσλζηαληηλνχπνιεο θαη ηελ 

επηθξάηεζε ηνπ ρξηζηηαληζκνχ, πνξεία φκσο πνπ αλαηξέπεηαη ηνλ 11ν θαη 12ν αηψλα φπνπ ηα 

πξψηα ζεκάδηα αλάθακςεο δηαθαίλνληαη κε ηελ αλέγεξζε πνιιψλ λαψλ. ηε ζπλέρεηα 

κεηαηξέπεηαη ζε δνπθάην απφ ηνπο ζηαπξνθφξνπο, νη νπνίνη εθκεηαιιεχνληαη ηελ πφιε.  

Ζ αλάθακςε δελ θξαηάεη γηα πνιχ θαηξφ θαζψο κεηά ηελ θαηάιεςε ηεο απφ ηνπο 

Οζσκαλνχο, ζεκαηνδνηείηαη κία λέα επνρή εξήκσζεο κε ζνβαξέο δεκηέο ζε ηζηνξηθά θαη 

πνιηηηζηηθά κλεκεία φπσο ν Παξζελψλαο, ελψ ε δεχηεξε πεξίνδνο ηεο νζσκαληθήο 

απηνθξαηνξίαο αιιά θαη ηεο Δπαλάζηαζεο ηνπ 1821 βξίζθεη ηελ Αζήλα εξεηπσκέλε κε 

θαηνίθνπο πνπ δελ μεπεξλνχλ ηνπο 10.000. 

Καηά ηελ πεξίνδν 1832, φπνπ βαζηιηάο ήηαλ ν ζσλαο θαη κεηά ηελ ππνγξαθή ηεο 

ζπλζήθεο ηνπ Λνλδίλνπ, ε Αζήλα έρεη ηε ζέζε πνπ ηεο αξκφδεη. ε απηφ ηελ βνεζάεη θαη ν 

ίδηνο ν βαζηιηάο θαζψο κεηαηίζεηαη εθεί ε βαζηιηθή ηνπ έδξα θαζηζηψληαο ηελ πξσηεχνπζα, 

ζέησληαο ηελ επίθεληξν φισλ ησλ θνηλσληθψλ θαη πνιηηηθψλ εμειίμεσλ πνπ αθνξνχλ ηελ 

Διιάδα.  

Λίγεο κέξεο κεηά ηε κεηαθνξά ηεο πξσηεχνπζαο ηδξχεηαη ν Γήκνο Αζελαίσλ. Γηα ηελ 

ζχζηαζε ηνπ εθδίδεηαη βαζηιηθφ δηάηαγκα κε εκεξνκελία 13ε Οθησβξίνπ ηνπ 1834. Ο Γήκνο 

αζελαίσλ θαηαηάρηεθε ζηελ β' ηάμε κε πιεζπζκφ 7.177 θαηνίθνπο, έδξα ηελ πφιε ησλ 

Αζελψλ θαη ν δεκφηεο νλνκαδφηαλ Αζελαίνο. 
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χκβνιν ηεο πφιεο δελ κπνξνχζε λα ήηαλ άιιν απφ ηελ ''Κξαλαία Αζελά'' ζχκβνιν 

ηεο θηινληθίαο ηεο Αζήλαο κε ηνλ Πνζεηδψλα γηα ην πνηφο ζα επηθξαηήζεη ζ' απηήλ.  Μεηά 

ηελ παξέκβαζε ηνπ Γία, φπσο ζέηεη ν κχζνο, γηα λα ιπζεί ε δηαθνξά ηνπο, πξνηείλεηε λα 

πξνζθέξεη ν θαζέλαο έλα δψξν ζηελ πφιε φπνπ ζα ηεζεί ππφ ηελ πξνζηαζία ηνπ νη Αζελαίνη 

δηάιεμαλ ην δψξν ηεο Αζήλαο ηελ ειηά θαη φρη ην αικπξφ λεξφ ηνπ ζενχ Πνζεηδψλα, έηζη ε 

ζέα έγηλε πνιηνχρνο ηεο πφιεο θαη ε ειηά πνπ θχηεςε απνηέιεζε αληηθείκελν ιαηξείαο. 

Ζ ξηδηθή αιιαγή ηεο πφιεο ηεο Αζήλαο, επέξρεηαη κεηά ηνλ Α' παγθφζκην πφιεκν θαη 

ηελ κηθξαζηαηηθή θαηαζηξνθή εμαηηίαο ηεο αληαιιαγήο ησλ πιεζπζκψλ κεηαμχ Διιάδαο θαη 

Σνπξθίαο θαη παξφιν πνπ γέκηζε αζθπθηηθά ε πφιε θαη ππήξρε ε αλάγθε γηα επέθηαζε, ε 

Αζήλα επσθειήζεθε ζε πνιηηηζηηθφ επίπεδν αξθεηά απφ ηελ πεξηζπιινγή ησλ δηαθφξσλ 

πνιηηηζκηθψλ ζηνηρείσλ. 

Σν 1940, φηαλ ε Διιάδα αξλήζεθε ηελ εκπινθή ηεο ζην Β' παγθφζκην πφιεκν κε 

ειάρηζηεο δπλάκεηο θαη κεδακηλφ νπιηζκφ νη Έιιελεο εμαλάγθαζαλ ηνπο Ηηαινχο λα 

ππνρσξήζνπλ ζηελ Αιβαλία θαη δελ άληεμαλ κπξνζηά ζηηο πνιππιεζήο λαδηζηηθέο δπλάκεηο. 

Οη Γεξκαλνί έηζη ην 1941 εηζέξρνληαη ζηελ Αζήλα φπνπ νη Αζελαίνη ππνθέξνπλ απφ έιιεηςε 

ηξνθήο φπσο θαη φινη νη Έιιελεο. Σν 1944, ε Αζήλα απειεπζεξψλεηαη θαη ηα επφκελα 30 

ρξφληα πνπ αθνινπζεί ν εκθχιηνο, ην πνιηηηθφ ζηξαηησηηθφ θαζεζηψο θαη έλα ρξφλν 

αξγφηεξα κεηά ηελ αλαηξνπή ηνπ ζηξαηησηηθνχ θαζεζηψηνο ην 1974 ην πνιίηεπκα ηεο 

Αζήλαο ραξαθηεξίδεηαη απφ ηελ Πξνεδξεπφκελε Κνηλνβνπιεπηηθή Γεκνθξαηία. Σν 1981 ε 

ειεπζεξία ηεο Αζήλαο νινθιεξψλεηαη κε ηελ είζνδν ηεο ζηελ Δπξσπατθή Έλσζε, ζπγθπξία 

ε νπνία ηελ έρεη εμέιημε ζε κία πνιχπιεπξε θαη ζχγρξνλε επξσπατθή πφιε (E.Π.Κ.Α.Γ.Α). 

 

6.5 Δκπνξηθή θαη ηνπξηζηηθή Γξαζηεξηόηεηα 

 

Απφ ηελ ηειεπηαία δηαζέζηκε θαηαγξαθή ησλ θιεηζηψλ επηρεηξήζεσλ ζηελ πεξηνρή 

ηνπ θέληξνπ ηεο Αζήλαο, ζχκθσλα θαη κε ζηνηρεία ηεο ΔΔΔ (2014α), ην Δκπνξηθφ Κέληξν 

ηεο Αζήλαο παξνπζηάδεη ην κηθξφηεξν πνζνζηφ θιεηζηψλ επηρεηξήζεσλ κε 24,8% (1.629 

αλνηρηέο – 536 θιεηζηέο), ζε αληίζεζε κε ηελ εκπνξηθή αγνξά ησλ Δμαξρείσλ φπνπ ην 

πνζνζηφ ησλ θιεηζηψλ επηρεηξήζεσλ αλέξρεηαη ζε 35% (489 αλνηρηέο – 259 θιεηζηέο). 

Αθφκε θαη ζην Κνισλάθη ην πνζνζηφ ησλ θιεηζηψλ θαηαζηεκάησλ ήηαλ 28% (744 αλνηρηέο 

– 289 θιεηζηέο). Πην ζπγθεθξηκέλα γηα ην Δκπνξηθφ Κέληξν, ε έξεπλα θαηαιήγεη ζην 

ζπκπέξαζκα φηη νη θεληξηθνί δξφκνη θξαηνχλ ρακειά πνζνζηά θιεηζηψλ επηρεηξήζεσλ, ελψ 

ηα πεξηζζφηεξα ινπθέηα ζπγθεληξψλνληαη ζηνπο παξάδξνκνπο (15% ζηνπο θεληξηθνχο ζε 
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αληίζεζε κε 27% ζηνπο παξάδξνκνπο). Αμηνζεκείσην δε είλαη φηη ζηνπο δξφκνπο Υαξηιάνπ 

Σξηθνχπε θαη Παλεπηζηεκίνπ θαηαγξάθεθαλ πνζνζηά θιεηζηψλ επηρεηξήζεσλ 38,4% θαη 

37,1% αληίζηνηρα. (Μαινχηαο et al. 2013, ΟΚΔ 2012). Σν ζπλνιηθφ λνχκεξν πνπ αληηζηνηρεί 

ζηνλ αξηζκφ ησλ επηρεηξήζεσλ ζχκθσλα κε ηα ππάξρσλ ζηνηρεία ηνπ Δκπνξηθνχ θαη 

Βηνκεραληθνχ Δπηκειεηεξίνπ Αζελψλ αληηζηνηρεί ζηηο 4.326 επηρεηξήζεηο ζηελ επξχηεξε 

πεξηνρή ηεο 1
εο

 Γεκνηηθήο Κνηλφηεηαο ηνπ Γήκνπ Αζελαίσλ. 

Ζ πεξηνρή ηνπ θέληξνπ ηεο Αζήλαο ραξαθηεξίδεηαη απφ κηα πνηθηιία επηρεηξήζεσλ, 

ηφζν ζε κνξθέο ρσξνζέηεζεο θαη νξγάλσζεο, φζν θαη ζε είδνο. Ζ πιεηνςεθία απηψλ αλήθεη 

ζην θιάδν ηνπ ιηαληθνχ εκπνξίνπ θαη ζρεκαηίδεη ζε δηάθνξεο πεξηνρέο εμεηδηθεπκέλεο 

αγνξέο. Απηέο έρνπλ πξνθχςεη απφ ηελ ζπζζψξεπζε εκπεηξίαο ζε βάζνο ρξφλνπ, ε νπνία 

έξρεηαη θαη θαιχπηεη ηηο θαζεκεξηλέο αλάγθεο ησλ θαηαλαισηψλ θαη πξνζδίδεη έλα 

ζεκαληηθφ βαζκφ αλζεθηηθφηεηαο (resilience) ζε πεξηφδνπο θξίζεο. Παξάιιεια φκσο φπνηεο 

επηρεηξήζεηο δελ παξαθνινπζνχλ ηελ δηαθνξνπνίεζε ησλ θαηαλαισηηθψλ ζπλεζεηψλ, κε κε 

αξηεξηνζθιεξσηηθά ραξαθηεξηζηηθά, ειινρεχεη ν θίλδπλνο λα μεπεξαζηνχλ θαη ζην ηέινο λα 

θιείζνπλ. ην θέληξν ηεο Αζήλαο, νη κηθξέο εκπνξηθέο επηρεηξήζεηο, απνηεινχλ ρψξν 

θνηλσληθήο ζπλαλαζηξνθήο θαη ζπλάληεζεο κε ηνπο ηνπηθνχο πειάηεο, λα εληζρχνπλ ην 

αίζζεκα ηεο αζθάιεηαο, ζε αληίζεζε κε ηελ εηθφλα θιεηζηψλ εξεηπσκέλσλ θαηαζηεκάησλ. 

Υαξαθηεξίδνληαη απφ επειημία, θαζψο ψζηε λα αληαπνθξίλνληαη ζηηο αλάγθεο πξνκεζεχνληαη 

κηθξέο πνζφηεηεο αγαζψλ. Καηέρνπλ ξφιν – θαηαιχηε γηα ηελ εμππεξέηεζε θνηλσληθά 

επαίζζεησλ νκάδσλ (ειηθησκέλσλ, νηθνλνκηθά αζζελψλ), νη νπνίνη βαζίδνληαη ζηηο ηνπηθέο 

αγνξέο. ηα πιαίζηα ιεηηνπξγίαο ζηα πξφηππα εμεηδηθεπκέλεο επηρείξεζεο δεκηνπξγνχλ αμία, 

κε ζπγθεθξηκέλν θαηαλαισηηθφ θνηλφ, πνπ πξνζθέξεη πνηθηιία πξντφλησλ θαη ππεξεζηψλ, 

θαζψο θαη ζπλερή πιεξνθφξεζε γηα ηελ αμία θαη ηελ πνηφηεηα ηνπ πξντφληνο. Λφγσ ηνπ 

ηδηαίηεξνπ ελδηαθέξνληνο πνπ έρεη ν ηδηνθηήηεο γηα ηελ επηρείξεζε ηνπ, αλαπηχζζεη 

δεμηφηεηεο, πνπ πξνάγνπλ ηελ ηνπηθή επηρεηξεκαηηθφηεηα κε αληίθξηζκα ζηελ ηνπηθή 

απαζρφιεζε θαη ζηελ παξαγσγή εηζνδήκαηνο (Clarke & Banga, 2010).  

Με απηφ ηνλ ηξφπν επηηπγράλεη θάπνηνπο απφ ηνπο βαζηθνχο παξάγνληεο πνπ 

«ξπζκίδνπλ» ηελ επηηπρία ζην ιηαληθφ εκπφξην θαηά ηε ζεκεξηλή επνρή. Σα θαηαζηήκαηα 

απηά πξνθεηκέλνπ λα αληηζηαζνχλ ζηελ πίεζε ησλ πνιπθαηαζηεκάησλ θαη λα επηβηψζνπλ 

ζηνπο απαξαίηεηα ρακεινχο ξπζκνχο δηάζεζεο πξντφλησλ, ζα πξέπεη λα δεκηνπξγήζνπλ 

ζχλζεηα ηνπηθά αιιειεμαξηφκελα δίθηπα (clusters) ζηελ αιπζίδα εθνδηαζκνχ θαη ζηελ 

βειηηζηνπνίεζε ηνπ πεξηβάιινληνο ρψξνπ. Γηα ηελ επηηπρεκέλε ιεηηνπξγία ησλ δηθηχσλ, 

βαζηθέο πξνυπνζέζεηο είλαη ν πγηήο αληαγσληζκφο, ε αιιειεγγχε θαη ε ακνηβαηφηεηα 
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(Palazuelos 2005). Ζ εθηελήο νηθνλνκηθή δπζπξαγία θαη απαμίσζε έρεη δηαζπάζεη ηελ 

θνηλσληθή ζπλνρή ησλ επηρεηξεκαηηψλ, κε απνηέιεζκα ε αδηαθνξία ή θαρππνςία λα 

απνηξέπνπλ θάζε κνξθήο ζπλεξγαζίαο κεηαμχ ηνπο. Σα ηειεπηαία ρξφληα ζην Δκπνξηθφ 

Κέληξν παξαηεξείηαη ην θαηλφκελν κηθξέο επηρεηξήζεηο λα θιείλνπλ, ιφγσ ηνπ απμεκέλνπ 

αληαγσληζκνχ θαη ηεο νηθνλνκηθήο θξίζεο θαη ζηηο ζέζεηο ηνπο λα αλνίγνπλ κπαξ, θαθεηέξηεο 

θαη εζηηαηφξηα δίλνληαο σζηφζν πεξηνξηζκέλεο δπλαηφηεηεο ζηελ κηθξνκεζαία 

επηρεηξεκαηηθφηεηα. Παξφια απηά νη ζπγθεθξηκέλεο αιιαγέο ζε ζχλδεζε κε ηηο αλαπιάζεηο 

ησλ πεδνδξνκήζεσλ, ιεηηνχξγεζαλ σο πφινο ςπραγσγίαο θαη αλαςπρήο. (Μαινχηαο 2011) 

ζνλ αθνξά ηελ ηνπξηζηηθή δξαζηεξηφηεηα ηεο Αζήλαο, χζηεξα απφ ηνπο 

νιπκπηαθνχο αγψλεο παξαηεξείηαη κία αλάθακςε ηνπ ηνπξηζκνχ ζχκθσλα κε ηελ πιεξφηεηα 

ησλ μελνδνρείσλ, ε νπνία ήηαλ ζεκαληηθά απμεκέλε ην 2006 θαη ην 2007, ζε ζρέζε κε ην 

2005 θαη ην 2004. Ζ Αζήλα ππνδέρεηαη πιένλ πεξηζζφηεξνπο απφ 30 εθαη. ηνπξίζηεο εηεζίσο 

θαη θαηέρεη ηελ 15ε ζέζε ζηε ιίζηα ησλ πην δεκνθηιψλ ηνπξηζηηθψλ πξννξηζκψλ 

παγθνζκίσο (ΔΣΔ, 2004), ηελ 14ε ζέζε γηα ηελ πξαγκαηνπνίεζε επαγγεικαηηθψλ ηαμηδηψλ 

θαη ηελ 6ε ζέζε ζηελ Δπξψπε ζε ζχγθξηζε κε 50 αληαγσληζηηθνχο πξνο απηήλ πξννξηζκνχο 

(ΔΣΔ, 2005). Παξφια απηά, ζήκεξα ν φγθνο ησλ δηαλπθηεξεχζεσλ ζηα μελνδνρεία ηεο 

Αζήλαο, ζε ζχγθξηζε κε ηηο δηαλπθηεξεχζεηο ζηηο κεγάιεο επξσπατθέο ηνπξηζηηθέο πφιεηο, 

εμαθνινπζεί λα είλαη πνιχ ρακειφηεξνο. Ζ πεξαηηέξσ ηνπξηζηηθή αλάπηπμε ηεο Αζήλαο είλαη 

πιένλ εθηθηή, κε ζεκαληηθέο ζεηηθέο επηπηψζεηο γηα ηελ νηθνλνκηθή θαη θνηλσληθή ηεο 

αλάπηπμε, εληζρχνληαο ηαπηφρξνλα θαη ηε ζηαδηαθή αλάπηπμε θαη επέθηαζε ηνπ ειιεληθνχ 

ηνπξηζκνχ ζην ζχλνιφ ηνπ.  

Ζ Αζήλα, απνηειεί ηελ ηζηνξηθή πξσηεχνπζα ηεο Δπξψπεο, έλα κεηξνπνιηηηθφ 

θέληξν κε αζηηθά θαη θπζηθά ραξαθηεξηζηηθά θαζψο θαη δεκνθηιήο ηνπξηζηηθφο πξννξηζκφο 

ζε επξσπατθφ, αιιά θαη ζε δηεζλέο επίπεδν. Οη δεκνθηιέζηεξεο εκπεηξίεο ζηελ πφιε ηεο 

Αζήλαο είλαη ε επίζθεςε ζηελ Αθξφπνιε, ζην Νέν Μνπζείν ηεο Αθξφπνιεο, ζηα 

Αλαθηψηηθα, ζηελ Πιάθα, ζηελ Αξραία Αγνξά, ζην Μνλαζηεξάθη, ζηνλ εκπνξηθφ πεδφδξνκν 

ηεο Δξκνχ θαη ζηελ πιαηεία πληάγκαηνο. Δπίζεο, ηα δεκνθηιέζηεξα αμηνζέαηα ηεο Αζήλαο 

απνηεινχλ, εθηφο απφ ην Βξάρν ηεο Αθξφπνιεο, ην ηζηνξηθφ θέληξν (απφ ην χληαγκα κέρξη 

ην Μνλαζηεξάθη, ην Θεζείν θαη ηνλ Κεξακεηθφ), ε Πιάθα, ην Κνισλάθη, ην Φπξξή. Αθφκα, 

κεγάιν ελδηαθέξνλ, εθηφο απφ ηνπο αξραηνινγηθνχο ρψξνπο, ηα αξραία θαη βπδαληηλά 

κλεκεία θαη ηνπο λανχο, ππάξρεη θαη γηα ηα λενθιαζηθά θηήξηα ηεο Αζήλαο. Σέινο, νη πην 

δεκνθηιείο δηαδξνκέο είλαη ην ηξίγσλν: Παλεπηζηεκίνπ-Βνπθνπξεζηίνπ- ηαδίνπ-Ακεξηθήο, 

νη ηχινη ηνπ Οιπκπίνπ Γηφο, ν ιφθνο Φηινπάππνπ, ν πεξίπαηνο ζηνλ θήπν ησλ βαζηιηάδσλ, 
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πνπ πεξηιακβάλεη ηνλ Δζληθφ Κήπν θαη ηνλ θήπν ηνπ Εαππείνπ, ην Πξνεδξηθφ Μέγαξν, ην 

Μέγαξν Μαμίκνπ,  θαη ν πεξίπαηνο ζηε Γηνλπζίνπ Αξενπαγίηνπ θαη ηελ Απνζηφινπ Παχινπ 

ζην θέληξν ηεο Αζήλαο ζηελ πεξηνρή θάησ απφ ηελ Αθξφπνιε.  

Οη πφιεηο κε πινχζηα πνιηηηζκηθή θιεξνλνκηά πξνζειθχνπλ κεγάιν αξηζκφ 

ηνπξηζηψλ. Σα ηαμίδηα city break είλαη ηαμίδηα, πνπ κπνξνχλ λα πξαγκαηνπνηεζνχλ φιν ην 

ρξφλν, κε ζηφρν λα απνηειέζνπλ κέζν αληηκεηψπηζεο ηεο επνρηθφηεηαο ηνπ ηνπξηζκνχ. ε 

απηφ ην πιαίζην θηλείηαη ε αζηηθή πνιηηηθή ηνπ Γήκνπ Αζελαίσλ γηα ηνλ ηνπξηζκφ. Έηζη, 

δεκηνπξγήζεθε ε «Athens Tourism Partnership» (ΑΣΡ), πνπ είλαη κηα ζχκπξαμε ηνπ Γήκνπ 

Αζελαίσλ, ηνπ Γηεζλνχο Αεξνιηκέλα Αζελψλ θαη ηεο Aegean (Γεθέκβξηνο 2016) κε ζηφρν 

ηελ πξνβνιή ηεο Αζήλαο σο ζχγρξνλνπ θέληξνπ πνιηηηζκνχ θαη ειθπζηηθνχ ηνπξηζηηθνχ 

πξννξηζκνχ γηα φιν ην ρξφλν. Πξψην απνηέιεζκα ηεο ζπλεξγαζίαο ηνπο ήηαλ ε θακπάληα κε 

ηίηιν : «One City. Never Ending Stories», κε ζηφρν ηελ πξνβνιή ηεο Αζήλαο σο κηαο πφιεο, 

πνπ πξνζθέξεη ακέηξεηεο επηινγέο. Ο ζηφρνο ηεο λέαο θακπάληα ηεο «Marketing Greece» 

(Ννέκβξηνο 2017), πνπ ζπληνλίδεη θαη ην παξαπάλσ εγρείξεκα, είλαη ε αλάδεημε ηεο Αζήλαο 

ζε City Break πξννξηζκφ θαη ε πεξεηαίξσ δηείζδπζε ηνπ πξννξηζκνχ ηεο Αζήλαο ζε λέα 

θνηλά θαη λέεο αγνξέο, επηηπγράλνληαο παξάιιεια επέθηαζε ησλ εκεξψλ ζηελ 

Αζήλα.(www.athenspartnership.org) 

Δπίζεο, ζηα πιαίζηα απηά, ηα ηειεπηαία ρξφληα ν Γήκνο Αζελαίσλ έρεη πξνρσξήζεη 

ζηε ζπγθξφηεζε απφ ην 2008 κίαο εηαηξείαο πνπ έρεη αλαιάβεη ηελ ηνπξηζηηθή πξνβνιή ηεο 

Αζήλαο ε νπνία νλνκάδεηαη «Δηαηξεία Αλάπηπμεο θαη Σνπξηζηηθήο πξνβνιήο Αζελψλ» 

(ΔΑΣΑ). Ζ Αζήλα κέζα απφ ηηο δξάζεηο νξγαληζκψλ ηεο,  πξνζπαζεί λα αλαθηήζεη ηελ 

«αίγιε» πξνεγνχκελσλ ρξφλσλ, πνπ ιφγσ ηεο νηθνλνκηθήο χθεζεο - πνπ παξαηεξείηαη ζε 

παγθφζκην επίπεδν θαη έρεη ηεξάζηηεο επηπηψζεηο ζηνλ ειιεληθφ ρψξν -, έρεη κεησζεί. Ζ 

Δηαηξεία Αλάπηπμεο θαη Σνπξηζηηθήο Πξνβνιήο Αζελψλ (ΔΑΣΑ) είλαη έλαο δπλακηθφο 

νξγαληζκφο πνπ έρεη πξννξηζκφ ηε βειηίσζε ησλ δνκψλ ηεο πφιεο, κέζσ ηνπ ζρεδηαζκνχ, 

πξνγξακκαηηζκνχ θαη ηεο πινπνίεζεο αλαπηπμηαθψλ έξγσλ. Τπνζηεξίδεη ηελ επηρεηξεζηαθή 

ιεηηνπξγία ηνπ Γήκνπ Αζελαίσλ θαη ππεξεηεί ην φξακα ηεο δηαξθνχο εμέιημεο ηεο Αζήλαο 

ζε κία ζχγρξνλε, επξσπατθή κεηξφπνιε. Ζ κεηαβνιή ησλ νηθνλνκηθψλ ζπλζεθψλ απνηειεί 

ηελ αθεηεξία γηα ηελ αιιαγή θαη γηα ηελ αμηνπνίεζε ησλ ζπγθξηηηθψλ πιενλεθηεκάησλ ηεο 

Αζήλαο. ε απηή ηελ δπλακηθή πξνζπάζεηα, ε ΔΑΣΑ δηαδξακαηίδεη θεληξηθφ ξφιν, 

πινπνηψληαο έλα νινθιεξσκέλν 10εηέο ζρέδην δξάζεο κε ζθνπφ ηελ αλαβάζκηζε ηεο 

πνηφηεηαο δσήο ησλ θαηνίθσλ ηεο πφιεο θαη ηελ αλάπηπμε ηεο επηρεηξεκαηηθφηεηαο, κε ηελ 

αμηνπνίεζε φισλ ησλ επξσπατθψλ ρξεκαηνδνηηθψλ εξγαιείσλ θαη εξγαιείσλ πνιηηηθήο. 

http://www.athenspartnership.org/
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Πξφθεηηαη γηα έλα θξίζηκν ζηνίρεκα, ζην νπνίν ε ΔΑΣΑ αληαπνθξίλεηαη επηηπρεκέλα, κε 

πξνζήισζε θαη κε γνξγνχο ξπζκνχο.  

ην πιαίζην απηφ, ν δήκνο ηεο Αζήλαο ζε ζπλεξγαζία κε ηελ ΔΑΣΑ εθπνλεί ην 

πξφγξακκα «έξγν Αζήλα» κε ζθνπφ, φπσο αλαθέξεη, λα θάλεη ηελ Αζήλα κηα πφιε 

ιεηηνπξγηθή γηα ηνπο θαηνίθνπο ηεο θαη ειθπζηηθή γηα ηνπο επηζθέπηεο ηεο. χκθσλα κε ηελ 

ΔΑΣΑ, ε επηθνηλσληαθή ηαπηφηεηα ηεο πξσηεχνπζαο πξνζδηνξίδεηαη κε ππξήλα ην Ηζηνξηθφ 

Κέληξν αιιά ελζσκαηψλεη ηε ζάιαζζα θαη ηελ χπαηζξν ηεο Αζήλαο σο ηζρπξά ζπλζεηηθά 

ηνπ ηνπξηζηηθνχ πξντφληνο. ηφρνο είλαη ε θαζηέξσζε ηεο πφιεο κεηαμχ ησλ θνξπθαίσλ 

πξννξηζκψλ αζηηθνχ θαη επαγγεικαηηθνχ ηνπξηζκνχ δηεζλψο. Βιέπνπκε ινηπφλ φηη 

αλαγλσξίδεη θαη δηαηεξεί ηελ εηθφλα ηεο Αζήλαο ζαλ πξννξηζκφ πνιηηηζηηθνχ ελδηαθέξνληνο, 

κα επηθεληξψλεηαη ζηελ πξνψζεζε ηνπ αζηηθνχ ηνπξηζκνχ θαη ηνπ ζπλεδξηαθνχ. ε φηη 

αθνξά ην ηειεπηαίν, αλαθέξνπλ γηα ηελ Αζήλα, πσο ζα κπνξνχζε λα απνηειεί ειθπζηηθφ 

ηφπν γηα δηνξγάλσζε ζπλεδξίσλ, εθπαηδεπηηθψλ πξνγξακκάησλ θιπ, ζπλδπάδνληαο ην σξαίν 

θιίκα θαη ηελ πνιηηηζηηθή θιεξνλνκηά.  

Πξνηείλεη κάιηζηα θαη έλαλ αξραηνινγηθφ πεξίπαην, ν νπνίνο πεξηιακβάλεη βφιηα 

ζηηο νδνχο Δξκνχ, Γηνλπζίνπ Αξενπαγίηνπ, Απνζηφινπ Παχινπ θαη επίζθεςε ζηελ πχιε ηνπ 

Αδξηαλνχ, ηνλ Κεξακεηθφ, ζηελ Αθξφπνιε, ην ζέαηξν ηνπ Γηνλχζνπ θαη ηνπο γεηηνληθνχο 

ιφθνπο ηεο Πλχθαο θαη ηνπ Φηινπάππνπ, ηελ Αξραία Αγνξά, ην Ζξψδεην. 

(http://www.developathens.gr) 

 Δπηπιένλ, ε Έλσζε Ξελνδφρσλ Αζελψλ - Αηηηθήο θαη Αξγνζαξσληθνχ βξίζθεηαη θαη 

απηή ζηελ ίδηα θαηεχζπλζε γηα ηελ ηφλσζε ηεο ηνπξηζηηθήο εηθφλαο ηεο πφιεο ηεο Αζήλαο, 

φπνπ κέζσ ηεο ηζηνζειίδαο ηεο, πξνηείλεη ζε επηζθέπηεο απφ ην εζσηεξηθφ θαη ην εμσηεξηθφ 

ζεκαηηθά ηξηήκεξα: πνιηηηζηηθφ City break, θαη city break γηα αγνξέο ζηελ Αζήλα. ην 

πνιηηηζηηθφ city break ε Αζήλα πεξηγξάθεηαη σο κηα πφιε «αλνηρηφ κνπζείν» γηα κηα 

εζηηαζκέλε απφδξαζε ζηα κλεκεία, ηα κνπζεία θαη ηνπο αξραηνινγηθνχο ρψξνπο. Οη 

επηζθέπηεο κπνξνχλ λα πιεξνθνξεζνχλ πεξαηηέξσ απφ ηηο θαηεγνξίεο: «Culture, Πνιηηηζκφο 

θαη Σέρλε ζηελ πφιε», «Explore, αξραία Αζήλα, χγρξνλε Αζήλα, Αηηηθή» θαη «To do, 

απνδξάζηε ζηελ Αηηηθή, Γηαζθέδαζε, Σνπξηζκφο». Αθφκα, γηα πεξηζζφηεξεο πιεξνθνξίεο 

δξάζεηο θαη δξαζηεξηφηεηεο ζην ρψξν ηνπ πνιηηηζκνχ πξνηείλεηαη θαη ε επίζθεςε ηεο 

ηζηνζειίδαο ηνπ Γηθηχνπ Μνπζείσλ θαη πνιηηηζηηθψλ θνξέσλ ηζηνξηθνχ θέληξνπ. (www.all-

athens-hotels.com) 

Δίλαη πιένλ θνηλή πεπνίζεζε φισλ ησλ εκπιεθνκέλσλ ζηνλ ηνπξηζκφ, φηη κφλν κέζσ 

ελφο ζηξαηεγηθνχ ζρεδηαζκνχ θαη νξγαλσκέλσλ δξάζεσλ κάξθεηηλγθ είλαη δπλαηή ε 

http://www.developathens.gr/
http://www.all-athens-hotels.com/
http://www.all-athens-hotels.com/
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 Γεκνηηθή Κνηλφηεηα Γήκνπ Αζελαίσλ-Ηζηνξηθφ 

θαη Δκπνξηθφ Κέληξν Αζελψλ. 

αλάδεημε ηεο Αζήλαο κεηαμχ ησλ δεκνθηιψλ επξσπατθψλ αζηηθψλ πξννξηζκψλ. Κάησ απφ 

απηέο ηηο ζπλζήθεο παξαηεξνχληαη δπλακηθέο πξνζπάζεηεο απφ αληίζηνηρνπο θνξείο θαζψο νη 

εθηηκήζεηο γηα ηηο λέεο ηάζεηο ζηνλ ηνπξηζκφ επηβάιινπλ ηε βειηίσζε ηεο 

αληαγσληζηηθφηεηαο, ηελ αλαβάζκηζε ηεο πνηφηεηαο ησλ πξνζθεξφκελσλ ππεξεζηψλ, ηε 

δηαθνξνπνίεζε ηνπ ηνπξηζηηθνχ πξντφληνο ηεο Αζήλαο θαη ηνλ εκπινπηηζκφ ηνπ κε λέα 

ηνπξηζηηθά πξντφληα, πνπ ζα παξαθηλήζνπλ θαη ζα ηθαλνπνηήζνπλ ηηο αλάγθεο θαη ηηο 

επηζπκίεο ησλ ζχγρξνλσλ, ηδηαίηεξα απαηηεηηθψλ ηνπξηζηψλ. 

 

6.6 Μλεκεία θαη ζεκαληηθά θηίξηα 

 

Ζ πιεηνλφηεηα ηεο εηθφλαο, ηεο ζπγθεθξηκέλεο πεξηνρήο ηεο Αζήλαο, φζνλ αθνξά ηνλ 

ηνπξηζκφ ηεο απνηειείηαη θπξίσο απφ ζηνηρεία ηεο πνιηηηζηηθήο θιεξνλνκηάο. Γεδνκέλνπ 

απηνχ, απνηειεί πφιν έιμεο θπξίσο ηνπ πνιηηηζηηθνχ ηνπξηζκνχ. Ζ Αζήλα δηαζέηεη έλα 

ζεκαληηθφ θνκκάηη κνπζείσλ θαη αξραηνινγηθψλ ρψξσλ ζηα φξηα ηνπ Γήκνπ Αζελαίσλ θαη 

ηδηαίηεξα ζηε ζπγθεθξηκέλε πεξηνρή ηεο 1
εο

 Γεκνηηθήο Κνηλφηεηαο ηνπ Γήκνπ. χκθσλα κε 

ηα ζηνηρεία ππάξρνπλ 44 κνπζεία θαη 20 αξραηνινγηθνί ρψξνη γεληθφηεξα ζην δήκν ηεο 

Αζήλαο, ελψ ζχκθσλα κε ην Τπνπξγείν Αζιεηηζκνχ θαη Πνιηηηζκνχ  ραξαθηεξίδεηαη σο 

έλαο κεγάινο αξραηνινγηθφο ρψξνο. 

Ζ ηζηνξία ησλ 5000 εηψλ πξνζππνγξάθεηαη απφ εθαηνληάδεο κλεκεία θαη 

αξραηνινγηθνχο ρψξνπο ηα νπνία θαιχπηνπλ κία ρξνληθή πεξίνδν ηεο ηζηνξίαο πνπ 

πεξηιακβάλεη ηελ αξραία, βπδαληηλή θαη κεηάβπδαληηλή επνρή. Σα κνπζεία έρνπλ ηφζν 

ηζηνξηθέο ζεκαηηθέο φζν θαη πνιηηηζηηθέο δειαδή ζέαηξν, ιανγξαθία, κνπζηθήο, λαπηηθνχ 

(www.cityofathens.gr). 

Οη θαηαβνιέο ησλ αξραηνινγηθψλ ρψξσλ είλαη θπξίσο ξσκατθήο θαη θιαζηθήο επνρήο 

ελψ ππάξρνπλ κλεκεία θαη κεηαγελέζηεξσλ επνρψλ. Σν πξφγξακκα Οδπζζέαο παξνπζηάδεη 

έλαλ πνιηηηζηηθφ ράξηε πνπ απνθαιχπηνληαη ηα ζεκεία πνπ δηαζέηεη κεγαιχηεξν πνιηηηζηηθφ 

ελδηαθέξνλ, ηα νπνία ζηελ πιεηνλφηεηά ηνπο βξίζθνληαη γχξσ απφ ηελ πεξηνρή ηεο 

Αθξφπνιεο θαη ηεο Πιάθαο. 

Σν πην ζεκαληηθφ αμηνζέαην θαη αξραηνινγηθφ κλεκείν ηεο πεξηνρήο θαη επί ηνπ 

ζπλφινπ ηεο Διιάδαο είλαη ε Αθξφπνιε. Βξίζθεηαη ζε έλα βξάρν δίινθν χςνπο 156 m απφ 

ηελ επηθάλεηα ηεο ζάιαζζαο θαη 70 m απφ πεξίπνπ απφ ην επίπεδν ηεο πφιεο ηεο Αζήλαο. Ζ 

θνξπθή έρεη ζρήκα ηξαπεδνεηδέο κε κήθνο 300 m θαη πιάηνπο 150 m. Ο ιφθνο είλαη πξνζηηφο 

κφλν απφ ηελ δπηηθή πιεπξά φπνπ βξίζθεηαη θαη ε είζνδνο ε νπνία είλαη δηαθνζκεκέλε κε ηα 

http://www.cityofathens.gr/
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ε
 Γεκνηηθή Κνηλφηεηα Γήκνπ Αζελαίσλ-Ηζηνξηθφ 

θαη Δκπνξηθφ Κέληξν Αζελψλ. 

ιακπξά Πξνπχιαηα. Ζ Δίζνδνο μεθίλεζε λα ρηίδεηαη ην 436 π.Υ, κεηά ηελ νινθιήξσζε ηνπ 

Παξζελψλα. Σν νηθνδφκεκα δηαηξείηαη ζε ηξία κέξε δηαζέηεη εμνηθεηψλεζαη δσξηθνχ ξπζκνχ 

πνπ θνζκνχλ ηελ πξφζνςε, νη νπνίνη ιεπηαίλνπλ φζν πξνρσξνχλ απφ ηε βάζε πξνο ηελ 

θνξπθή. Σα Πξνπχιαηα δελ νινθιεξψζεθαλ πνηέ θαζψο μεθίλεζε ν πεινπνλλεζηαθφο 

πφιεκνο θαη νη εξγαζίεο αλαγθάζηεθαλ λα ζηακαηήζνπλ. Σν νηθνδφκεκα ηεο Αθξφπνιεο 

δεκηνπξγήζεθε θαηά ηνλ 5ν αηψλα ηνπ Πεξηθιένπο ν νπνίνο θαη πέζαλε ην 429 π.Υ θαη νη 

δηάδνρνί ηνπ δελ έδεημαλ ελδηαθέξνλ λα ζπλερίζνπλ ην έξγν (wikipedia.gr). 

Αμηφινγν αξρηηεθηνληθφ έξγν είλαη ν λαφο ηεο Αζελάο Νίθεο, έλαο κηθξφο 

νινκάξκαξνο λαφο φπσο θηίζηεθε ην 427- 424 απφ ηνλ αξρηηέθηνλα Καιιηθξάηε. Ο λαφο 

είλαη ησληθνχ ξπζκνχ θαη κέζα ζην ζεθφ ηνπ ππήξρε άγαικα ηεο Αζελάο λίθεο πνπ θξαηνχζε 

ζην αξηζηεξφ ρέξη πεξηθεθαιαία θαη ζην δεμί ξφδη ζχκβνιν ησλ ζεψλ ηνπ θάησ θφζκνπ. Σνλ 

λαφ δηέιπζαλ ην 1687 νη ηνχξθνη νη νπνίνη ήζειαλ λα εληζρχζνπλ ηηο νρπξψζεηο ηνπο. 

Ο Παξζελψλαο απνηειεί ην πην επίζεκν θαη κεγαιχηεξν νηθνδφκεκα ηεο Αθξφπνιεο 

θαη ζπγθεληξψλεη πιήζνο ηνπξηζηψλ αιιά θαη ζαπκαζκφ φινπ ηνπ θφζκνπ ζην πέξαζκα ησλ 

αηψλσλ. Οη εξγαζίεο γηα ηνλ νινκάξκαξν λαφ μεθίλεζαλ ηα 447 π.Υ. απφ ηνπο αξρηηέθηνλεο 

Ηθηίλν θαη Καιιηθξάηε ην έξγν νινθιεξψζεθε ην 438 π.Υ. θαηά ηα Παλαζήλαηα ηνπ 

επφκελνπ ρξφλνπ θαη αθηεξψζεθε ζηελ πνιηνχρν ζεά Αζελά. Δίλαη λαφο δσξηθνχ ξπζκνχ, κε 

νθηψ θίνλεο χςνπο 10,5 m θαη δηαζέηεη κεηφπεο, ηξίγιπθα, γείζα θαη αεηψκαηα. Ζ δσθφξνο 

ζηνπο ηνίρνπο έρεη παξαζηάζεηο ηεο πνκπήο ησλ Παλαζελαίσλ. ην πέξαζκα ησλ αηψλσλ 

πνιινί Έιιελεο αξρηηέθηνλεο δνχιεςαλ γηα λα αλπςσζεί έλαο λαφο απφ απιφ ιεηηνπξγηθφ 

νηθνδφκεκα ζε έλα έξγν πςειήο αηζζεηηθήο. Σφζν ε ηνπνζέηεζε ηνπ ζην ρψξν απφ ην 

επηζθέπηεο ηνλ αληίθξηδε βγαίλνληαο απφ ηα Πξνπχιαηα, φζν θαη νη δηαηξέζεηο ηνπ λανχ 

δηέζεηαλ ηελ αξκνληθφηεξε ζρέζε πνπ αλαγλσξίδεηαη ζηελ ειιεληθή ηέρλε. Σν κλεκείν ηνπ 

Παξζελψλα απνηειεί έλα έξγν πνιχπινθσλ ππνινγηζκψλ πνπ απνδεηθλχεηαη ε πξνεγκέλε 

καζεκαηηθή επηζηήκε αιιά θαη πςειέο απαηηήζεηο ηνπ θνηλνχ εθείλεο ηεο επνρήο φζνλ 

αθνξά ηα επηζπκεηά πνιηηηζηηθά ζηνηρεία. 

Σν πην φκνξθν απφ φια ηα νηθνδνκήκαηα ηεο Αθξφπνιεο απφ άπνςε αξρηηεθηνληθνχ 

ζρεδίνπ ζεσξείηαη ν λαφο πνπ ρηίζηεθε κεηαμχ ηνπ 425 θαη 406 π.Υ. Με ζρέδηα ηνπ 

αξρηηέθηνλα Καιιηκάρνπ θαη θηηζκέλν ζε ησληθφ ξπζκφ, ην γλσζηφ Δξέρζεην. Ο λαφο είλαη 

ρσξηζκέλν ζε δχν κέξε ην αλαηνιηθφ αθηεξσκέλνο ζηελ ζέα Αζήλα θαη ην δπηηθφ ζην ζεφ 

Πνζεηδψλα. Γλσζηφ κέξνο ηνπ Δξερζείνπ είλαη "ε πξφζηαζηο ησλ θνξψλ", νη πεξίθεκεο 

Καξπάηηδεο νη νπνίεο ήηαλ ν θφξεο απφ ηηο Καξπέο ηεο Λαθσλίαο. Οη Καξπάηηδεο βξίζθνληαλ 
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 Γεκνηηθή Κνηλφηεηα Γήκνπ Αζελαίσλ-Ηζηνξηθφ 

θαη Δκπνξηθφ Κέληξν Αζελψλ. 

ηνπνζεηεκέλεο ζε έλα ζθεπαζηφ κπαιθφλη ην νπνίν δε ζηεξηδφηαλ ζε θίνλεο αιιά ζηα έμη 

αγάικαηα ησλ θνξψλ ηα νπνία ήηαλ εμαηξεηηθήο ηέρλεο. 

ηα βνξεηνδπηηθά ηεο Αθξφπνιεο βξίζθεηαη θαη ε αξραία αγνξά ησλ Αζελψλ. Δίλαη 

έλαο αλνηρηφο ρψξνο φπνπ θαηά ηελ αξραηφηεηα απνηεινχζε ην δηνηθεηηθφ θηινζνθηθφ 

εθπαηδεπηηθφ θνηλσληθφ πνιηηηζηηθφ θαη θπξίσο νηθνλνκηθφ θέληξν ηεο πφιεο ην νπνίν 

δηέζρηδε ε νδφο ησλ Παλαζελαίσλ. 

Άιια κλεκεία είλαη ην Βξαπξψληνλ ην νπνίν ρηίζηεθε ίζσο ην 459 π.Υ θαη ηα ιείςαλα 

ηνπ ζψδνληαη ζηελ λνηηναλαηνιηθή γσλία ησλ πξνππιαίσλ θαη ήηαλ αθηεξσκέλν ζηελ 

Βξαπξσλία Αξηέκηδα. Σν άγαικα ηεο Αζήλαο Πξνκάρνπ ην νπνίν ήηαλ έξγν ηνπ Φεηδία. 

Σν Αξξεθφξηνλ,  θαηνηθία ησλ Αξξεθφξσλ, δχν κηθξψλ θνξηηζηψλ πνπ ήηαλ 

ππεχζπλα γηα ηε κεηαθνξά ηεξφ ζθεχνο αιιά θαη γηα ηελ χθαλζε ην πέπιν ηεο Αζήλαο ηελ 

πεξίνδν ησλ Παλαζελαίσλ. 

Σν βάζξν ηνπ Αγξίππα. 

ηελ αλαηνιηθή πιεπξά ηνπ Παξζελψλα θαη ρηίζηεθε πξνο ηηκήλ ηεο ζεάο Ρψκεο θαη 

ηνπ απηνθξάηνξα Απγνχζηνπ ηνλ νπνίν ιαηξεχσ ελφο ζενχ νη Ρσκαίνη. 

Δπίζεο ν λαφο ηνπ Ζθαίζηνπ ν νπνίνο είλαη γλσζηφο σο Θεζείν. Πξφθεηηαη γηα έλα 

θαινδηαηεξεκέλν λαφ ην νπνίν είλαη αθηεξσκέλν ζηνλ ζεφ Ήθαηζην. Θεσξείηαη πσο 

νηθνδνκήζεθε ζηα 460 – 420 π.Υ. ρσξίο λα γλσξίδνπκε ηνλ θαιιηηέρλε πνπ ηνλ 

θαηαζθεχαζε. Ο ιφγνο πνπ νλνκάδεηαη Θεζείν είλαη δηφηη εθεί κεηαθέξζεθαλ ηα νζηά ηνπ 

Αζελαίνπ βαζηιηά Θεζέα απφ ηε θχξν ν νπνίνο είρε βξεη ηξαγηθφ ζάλαην. 

ηελ πεξηνρή ηνπ Θεζείνπ βξίζθεηαη θαη ε γλσζηή ζηελ ηζηνξία ησλ Διιήλσλ Πλχθα. 

Δίλαη ην κέξνο φπνπ ζπγθαινχηαλ ε εθθιεζία ηνπ δήκνπ, ε ζπλέιεπζε δειαδή φισλ ησλ 

Αζελαίσλ πνιηηψλ θαηά ηνλ 6ν-4ν αηψλα, θαη πεξλψληαο ζεκαληηθέο απνθάζεηο χζηεξα απφ 

ηελ αγφξαζεο πνπ δελ πνιηηηθψλ θαη αηξεηψλ φπσο ν Πεξηθιήο, ν Γεκνζζέλεο, ν Αξηζηείδεο, 

λα Θεκηζηνθιήο αιιά θαη εξψσλ ηεο ειιεληθήο επαλάζηαζεο. 

ηελ πεξηνρή ηνπ πληάγκαηνο, ην θέληξν ηεο 1
εο

 δεκνηηθήο θνηλφηεηαο ηνπ Γήκνπ 

ηεο Αζήλαο, βξίζθεηαη ην παιηφ βαζηιηθφ αλάθηνξν ηνπ ζσλα πνπ κε ην πέξαζκα ησλ 

αηψλσλ έρεη ράζεη βέβαηα ηελ αίγιε ηνπ αιιά παξακέλεη έλα αξηζηνχξγεκα αξρηηεθηνληθήο 

θαη ζεβαζκφ γηα ηνπο Έιιελεο. Ζ γλσζηή ζε φινπο Βνπιή ησλ Διιήλσλ. Βξίζθεηαη ζηελ νδφ 

Βαζηιίζζεο Ακαιίαο δίπια απφ ην βαζηιηθφ θήπν θαη απνηειεί ην ζεκείν ζπλάληεζεο ησλ 

βνπιεπηψλ ηεο Διιάδαο κέζα ζην νπνίν παίξλνληαη ζεκαληηθέο απνθάζεηο γηα ηελ πνξεία 

ηεο ρψξαο ζε φιεο ηεο ηηο εθθάλζεηο. Με ην πέξαζκα ησλ ρξφλσλ, ην νηθνδφκεκα 

επηζθέπηνληαη ηαθηηθά πνιίηεο νη νπνίνη ζέινπλ λα δηακαξηπξεζνχλ γηα ηηο αξλεηηθέο 
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 Γεκνηηθή Κνηλφηεηα Γήκνπ Αζελαίσλ-Ηζηνξηθφ 

θαη Δκπνξηθφ Κέληξν Αζελψλ. 

πνιηηηθέο απνθάζεηο. Κάησ απφ ηελ πφιε βξίζθεηαη επίζεο θαη ην κλεκείν ηνπ άγλσζηνπ 

ζηξαηηψηε ην νπνίν πεξηθξνπξνχλ νη ηζνιηάδεο. Σν κλεκείν ηνπ αγλψζηνπ ζηξαηηψηε ην 

νπνίν θαηαζθεπάζηεθε ηε δεθαεηία ηνπ 1930 θαη απνηειεί έλα θελνηάθην πξνο ηηκή ησλ 

πεζφλησλ ζηνπο πνιέκνπο. Σν έξγν δηελεξγήζεθε θαηά ηε δηθηαηνξία ηνπ Θεφδσξνπ 

Πάγθαινπ χζηεξα απφ δηαγσληζκφ ν φπνηνο ελέθξηλε γηα ηελ κειέηε ηνπ έξγνπ ηνλ 

αξρηηέθηνλα Δκκαλνπήι Λαδαξίδε ηνλ νπνίν θαη βξάβεπζε γηα ην έξγν ηνπ. 

ηελ νδφ Παλεπηζηεκίνπ, δεζπφδεη ην επηβιεηηθφ λενθιαζηθφ θηίξην φπνπ ζηεγάδεηαη 

ε αθαδεκία ησλ Αζελψλ. Ζ πξφζνςε ηνπ θηηξίνπ είλαη δηαθνζκεκέλε απφ δχν κπξνζηηλά 

αγάικαηα πνπ είλαη ν σθξάηεο θαη ν Πιάησλαο θαζηζκέλε ζε έλαλ ζξφλν θαη πίζσ απφ 

απηνχο θαη πίζσ ηνπο δεζπφδνπλ δχν θνιψλεο πνπ πάλσ είλαη ηνπνζεηεκέλε νη ζενί Αζήλα 

θαη Απφιισλαο. Πξφθεηηαη γηα έλα λενθιαζηθφ αξρηηεθηνληθφ νηθνδφκεκα πνπ θνζκεί ηελ 

Αζήλα, Καη καδί κε ηελ βηβιηνζήθε απνηεινχλ ηα ζηνιίδηα ηεο πφιεο κεηά ηελ Αθξφπνιε. 

ηελ ίδηα νδφ βξίζθεηαη θαη ην Παλεπηζηήκην ησλ Αζελψλ φπνπ  ηελ πεξίνδν ηνπ 

ζσλα ην 1837 νλνκάζηεθε Οζψλεησλ παλεπηζηήκην θαη απνηεινχζε ην πξψην 

παλεπηζηεκηαθφ ίδξπκα ζηνλ ειιεληθφ θξάηνο. Σν παλεπηζηήκην ζηεγάζηεθε αξρηθά ζηελ 

θαηνηθία ηνπ ηακάηε Κιεάλζε αξρηηέθηνλα ζηελ πιάθα φπνπ ζήκεξα θηινμελείηαη ην 

κνπζείν ηνπ ηδξχκαηνο. Σν 1862, ην ίδξπκα κεηνλνκάζηεθε ζε ειιεληθψλ παλεπηζηεκίσλ. Σν 

ζεκεξηλφ φλνκα ην έιαβε ην 1911, ράξε ζηνλ Ησάλλε Γφκπνιε έλαλ πινχζην έκπνξν ηεο 

Ρσζίαο. Σν 1911 ην παλεπηζηήκην ηεο Αζήλαο γηα λα θιεξνλνκήζεη ηελ ηεξάζηηα πεξηνπζία 

ηνπ Γφκπνιε δηρνηνκήζεθε ζε δχν αλεμάξηεηεο λνκηθά νληφηεηεο ζην Καπνδηζηξηαθφ 

παλεπηζηήκην θαη Σερληθφ παλεπηζηήκην, ηα δχν απηά πξφζσπα ζπγρσλεχζεθαλ θαη 

κεηνλνκάζηεθαλ ζε Δζληθφλ θαη Καπνδηζηξηαθφλ Παλεπηζηήκην Αζελψλ κε ην νλνκαζία πνπ 

δηαηεξείηαη αλαιινίσηε κέρξη ζήκεξα. 

ηελ ιεσθφξν Ακαιίαο βξίζθεηαη θαη ε Πχιε ηνπ Αλδξηαλνχ (Αςίδα ηνπ 

Αλδξηαλνχ). Πξφθεηηαη γηα έλα αξραίν κλεκείν δίπια ζην λαφ ηνπ Οιπκπίνπ Γηφο, ε νπνία 

θαηαζθεπάζηεθε σο θφξν ηηκήο ηνπ απηνθξάηνξα Αλδξηαλνχ νπνίν δηέπεη δεκηνχξγεζε 

πνιιά νηθνδνκήκαηα ζηελ πφιε ηεο Αζήλαο θαη ηειεηνπνίεζε ην λφηην ηκήκα ηνπ νιπκπίνπ 

Γηφο νδφο. 

Πεξπαηψληαο απφ ην χληαγκα ζην Μνλαζηεξάθη ιίγα κέηξα πξηλ ηειεηψζεη ν 

πεδφδξνκνο βξίζθεηαη κία κηθξή βπδαληηλή εθθιεζία ρηηζκέλε ηνλ 11ν κ.Υ αηψλα. Ζ 

εθθιεζία ηεο Καπληθαξέαο, ε νπνία είλαη αθηεξσκέλε ζηα Δηζφδηα ηεο Θενηφθνπ. Ζ αξρηθή 

εθθιεζία είρε ρηηζηεί πάλσ ζηα ζεκέιηα ελφο αξραίνπ ειιεληθνχ λανχ νπνίνο ήηαλ 

αθηεξσκέλνο ζε γπλαηθεία ζεφηεηα θαηά πάζα πηζαλφηεηα ηελ Αζήλα ή ηελ Γήκεηξα θαη ην 



62 
City Branding θαη Βηψζηκε Αλάπηπμε. Μειέηε Πεξίπησζεο: 1

ε
 Γεκνηηθή Κνηλφηεηα Γήκνπ Αζελαίσλ-Ηζηνξηθφ 

θαη Δκπνξηθφ Κέληξν Αζελψλ. 

φλνκα ηεο ζεσξείηαη φηη πξνέξρεηαη απφ απηφλ πνπ ηελ έρηηζε φπσο εηζέπξαηηε σο θφξν 

νηθνδνκψλ θαηά ηελ πεξίνδν ηνπ Βπδαληίνπ, ηνλ θαπληθφ θφξν. 

ηε 1
ε
  δεκνηηθή θνηλφηεηα ηνπ Γήκνπ Αζελαίσλ βξίζθνληαη θαη πνιιά κνπζεία ηα 

νπνία δηαζέηνπλ πςειή επηζθεςηκφηεηα απφ ηνλ ηνπξηζκφ. Οξηζκέλα απφ ηα νπνία είλαη: 

 

1. Μνπζείν Ηζιακηθήο ηέρλεο Μπελάθε (Αγ. Αζσκάησλ 22& Γίππινπ 12) 

2. Μνπζείν Κπθιαδηθήο ηέρλεο (Νενθχηνπ Γνχθα 4)  

3. Δβξατθφ κνπζείν Διιάδαο (Νηθεο39). 

4. Δζληθφ αξραηνινγηθφ Μνπζείν (Παηεζίσλ 44)  

5. Μνπζείν αξραίαο αγνξάο (Αλδξηαλνχ 24) 

6. Μνπζείν Φξπζηξα (κνλήο Αζηεξίνπ 5- Πιάθα)  

7. Μνπζείν Αθξφπνιεο (Γηνλχζηνο αξενπαγίηνπ 15) 

8. Μνπζείν Μπελάθε (Κνπκπάξη 1 Αζήλα)  

9. Ννκηζκαηηθφ κνπζείν ( Παλεπηζηεκίνπ 12 Ηιίνπ Μέιαζξνλ) 

10. Μνπζείν Κηλεκαηνγξάθνπ 

 

Παξαθάησ βιέπνπκε ηνλ Πνιηηηζηηθφ Υάξηε φπσο απηφο παξνπζηάδεηαη απφ ην 

πξφγξακκα Οδπζζέαο, κε κεγαιχηεξν ζεκάδη απεηθνλίδνληαη ηα ζεκεία κεγαιχηεξνπ 

πνιηηηζηηθνχ ελδηαθέξνληνο. Υσξηθά παξαηεξνχκε πσο ε κεγάιε πιεηνςεθία ηνπο 

ζπγθεληξψλεηαη γχξσ απφ ην ιφθν ηεο Αθξφπνιεο θαη ζηελ πεξηνρή ηεο Πιάθαο. Παξφιν 

πνπ γίλεηαη ιφγνο γηα ηνλ “Πνιηηηζηηθφ ράξηε ηεο Αζήλαο” θαη επηρεηξείηαη λα θαηαγξαθεί ε 

πνιηηηζηηθή θιεξνλνκηά ηεο πφιεο, γηα κηα αθφκε θνξά, αληηθείκελν είλαη κφλν έλα ηκήκα 

ηεο πνιηηηζηηθήο θιεξνλνκηάο, ηα κνπζεία, νη αξραηνινγηθνί ρψξνη θαη ζπγθεθξηκέλα 

κλεκεία. Γε γίλεηαη αλαθνξά ζε άιια ζηνηρεία πνιηηηζηηθήο θιεξνλνκηάο θαη εηδηθά ηεο 

άπιεο. (www.yppo.gr/) 

http://www.yppo.gr/
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Δηθφλα 11: Πνιηηηζηηθφο ράξηεο Αζήλαο (Πεγή: Τπνπξγείν Πνιηηηζκνχ θαη Αζιεηηζκνχ, 

Πξφγξακκα Οδπζζεχο) 

 

Ζ ΔΛΣΑΣ δίλεη ζηνηρεία γηα ηελ επηζθεςηκφηεηα θαη ηηο εηζπξάμεηο απφ ηνπο 

αξραηνινγηθνχο ρψξνπο απφ ην 1998 έσο θαη ην 2015. Ζ πεξίνδνο απηή, θαιχπηεη έλα επξχ 

θάζκα απφ ηα ηέιε ηνπ πξνεγνχκελνπ αηψλα θαη πεξηιακβάλεη ηελ πξν-νιπκπηαθή αιιά θαη 

ηελ κεηά-νιπκπηαθή πεξίνδν, ηηο πξνζθπγηθέο ξνέο αιιά θαη ηελ ρξεκαηννηθνλνκηθή θξίζε 

ηεο ρψξαο. Απηφ δίλεη ηελ επθαηξία λα δηεμάγνπκε ζπκπεξάζκαηα γηα ην πψο επέδξαζαλ νη 

νιπκπηαθνί αγψλεο αιιά θαη ε νηθνλνκηθή θξίζε θαη ηα δεηήκαηα αζθαιείαο ιφγσ ησλ 

ηξνκνθξαηηθψλ θαη πξνζθπγηθψλ εηζξνψλ αιιά θαη ηεο ηνπξηζηηθήο θαη πνιηηηζηηθήο 

θηλεηηθφηεηα ζηελ Αζήλα απφ ηελ δεθαεηία ηνπ 1990 έσο ην 2015. 

Κάλνληαο κία επεμεξγαζία ησλ ζηνηρείσλ ηεο ΔΛΣΑΣ ζρεηηθά κε ηηο εηζπξάμεηο 

επηιεγκέλσλ ρψξσλ θαη κνπζείσλ, -ιφγσ πξνβιεκάησλ βέβαηα δελ κπνξεί λα ππάξμεη έλαο 

απνιχησο αξηζκφο- δηαθξίλνληαη θάπνηεο βαζηθέο ηάζεηο.  

Σελ πεξίνδν πξηλ ηνπο νιπκπηαθνχο αγψλεο ε επηζθεςηκφηεηα εμαθνινπζνχζε λα 

δηαζέηεη κία πησηηθή ηάζε, εθηφο απφ ηα ζηνηρεία ησλ κνπζείσλ ηεο Αηηηθήο πνπ 
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παξνπζίαδαλ κία πνιχ κηθξή άλνδν. Οη επηζθέπηεο κεηά ηνπο νιπκπηαθνχο αγψλεο θαηά ηελ 

πεξίνδν ηνπ 2005 – 2006 αξρίδνπλ λα επηζθέπηνληαη ηφζν ηα κνπζεία φζν θαη ηνπο 

αξραηνινγηθνχο ρψξνπο. Ζ άλνδνο βέβαηα απηή δελ θξάηεζε πνιχ εμαηηίαο νηθνλνκηθήο 

θξίζεο πεξί ηα έηε 2007 – 2008. Σα κνπζεία απφ ην 2009 θαη έπεηηα μεθηλνχλ ζηαδηαθά λα 

αλεβαίλνπλ φηαλ φκσο επέξρεηαη ε παγθφζκηα θξίζε δεκηψλεηαη ζεκαληηθά ε 

επηζθεςηκφηεηά ηνπο. Απφ ην 2012 σζηφζν μεθηλά κία ζεακαηηθή άλνδνο. 

Σα δχν πην ζεκαληηθά απφ άπνςε επηζθεςηκφηεηαο κνπζεία ζηελ Αηηηθή είλαη ην 

κνπζείν ηεο Αθξφπνιεο θαη ην αξραηνινγηθφ ηεο Αζήλαο φπνπ ε επηζθεςηκφηεηα θηάλεη ην 

87% ηνπ ζπλφινπ ησλ επηζθέςεσλ ησλ κνπζείσλ ηεο Αηηηθήο, κε ην 2015 λα ζπγθεληξψλεη 

ην 45% ησλ επηζθέςεσλ ησλ κνπζείσλ φιεο ηεο ρψξαο (Αγξηαληψλε Μ, 2016) 

 

6.7 Ήζε θαη έζηκα 

 

Καηά ηε δεθαεηία ηνπ 1840 ζηνπο δξφκνπο ηεο Πιάθαο θαη ηνπ Φπξξή ηδηαίηεξα ην 

Πάζρα ππήξραλ πνιιά γξαθηθά έζηκα ηα νπνία ζήκεξα παξακέλνπλ άγλσζηα ζηνπο 

θαηνίθνπο ηεο Αζήλαο. Σα έζηκα ήηαλ ζηελ νπζία ζπλδεδεκέλα κε ηε δσή ηεο πφιεο θαη ηεο 

θαζαξήο ειιεληθήο παξάδνζεο. Ζ Αζήλα  θαζψο είλαη έλα ζπλνλζχιεπκα ρσξηψλ δηαζέηεη 

ηζηνξία αηψλσλ θαη πινχην ιανγξαθηθήο παξάδνζεο. Οη αδηάξξεθηνη δεζκνί κε ηνπο 

πξνγφλνπο θαη ηελ παηξηθή γε ζηνηρεηνζεηνχλ ηελ ιανγξαθία δεκηνπξγψληαο κία 

παξαθαηαζήθε εζίκσλ. Σα ζεκαληηθφηεξα έζηκα είλαη ηα παξαθάησ: 

Γηα ην παιηφ ''γθάγθαξελ'' ην Πάζρα ζεσξείηαη σο γηνξηή ησλ ενξηψλ κε ηελ 

πξννπηηθή απηή αθφκε θαη ν πην θησρφο Αζελαίνο ζεσξνχζε πσο έπξεπε λα γηνξηάζνπκε κε 

 φιε ηε ζεκαζία ηεο ιέμεσο ην Πάζρα. Σα παιηά ρξφληα - ηα πξψηα κεηά ηελ επαλάζηαζε ηνπ 

1821 - ε Αζήλα γηλφηαλ ζαλ κία ηεξάζηηα ςεζηαξηά. Σν αξλί ην έςελαλ ζηελ απιή θαη δελ 

δίζηαζαλ πνιιέο θνξέο λα ζθάςνπλ έλα ιάθθν κπξνζηά ζηελ πφξηα ησλ ζπηηηψλ γηα λα 

ςήζνπλ ην αξλί ηνπο (www.paliaathina.com). 

Ππξνβνιηζκνί θαη βαξειφηα ζπλφδεπαλ ην ςήζηκν ελψ πνιιέο θνξέο δπζηπρψο νη 

ππξνβνιηζκνί θαηέιεγαλ ζε δπζηπρήκαηα. Σελ εκέξα ηεο αλάζηαζεο νη πηζηνί πεξίκελαλ λα 

κάζνπλ αλ ζα αλνίμεη ε ηχρε ηνπο. Ζ λχρηα ηεο αλάζηαζεο απνηεινχζε έλα αιάζεην καληείν 

γηα ηηο ηδηνηξνπίεο ηεο ηχρεο θαη γη' απηφ ην ιφγν ράξαζζαλ ην φλνκα ηνπ άληξα πνπ ήζειαλ 

θαη ελ ζπλέρεηα έβαδαλ ηε ιακπάδα ζην ζηήζνο. Σν πξσί ηνπ Πάζρα δηλφηαλ ν ρξεζκφο θαη ε 

εμήγεζε ηνπ νλείξνπ πνπ ζα έβιεπαλ ζε ζπλδπαζκφ κε απηφ πνπ ζα έβξηζθε ε ιακπάδα. Αλ 

ην φλνκα πνπ είρε ραξαρζεί ήηαλ αλέπαθν απηφ ζεσξνχληαλ έλαο άξηζηνο νησλφο, αλ έζβελε 

http://www.paliaathina.com/
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νη νησλνί ήηαλε πνιχ θαθνί. Πίζηεπαλ αθξάδαληα ζε απηά πνπ έγξαθε ε πιάηε ηνπ αξληνχ 

θαη νξηζκέλνη δειαδή άλζξσπνη είραλ ηε δπλαηφηεηα λα δηαβάδνπλ ηελ πιάηε ηνπ ε νπνία 

πξνκήλπε θάπνηα δεηήκαηα πγείαο, ζνδεηάο αγνξψλ, ζαλάηνπ ζπγγεληθνχ πξνζψπνπ θαη ηα 

ινηπά. 

Δπίζεο, ζπκβνιηθφ έζηκν είλαη θαη ''ε πίηα ηνπ θησρνχ'' πνπ απνξξέεη απφ ηα 

ζπλαηζζήκαηά θηιαλζξσπίαο θαη θηιαιιειίαο. Άιιν έλα έζηκν πνπ έζβεζε ρσξίο λα κείλεη 

νχηε ίρλνο ζήκεξα είλαη θαη ε επίζθεςε ζηα λεθξνηαθεία θαη ε θξνληίδα ζηνπο ηάθνπο. Ο 

θάζε  Αζελαίνο είρε ηελ ππνρξέσζε ηελ επνρή εθείλε, λα ζπκεζεί ηνπο πξνζθηιείο λεθξνχο 

ηνπ ηφζν ηε λχρηα ηεο κεγάιεο Παξαζθεπήο φζν θαη ηε λχρηα ηεο Αλάζηαζεο. Οη Αζελαίνη 

αλάβνπλ ηα θαληήιηα ησλ ηάθσλ θαη έςαιιαλ ηξηζάγην. 

Σέινο, ην απφγεπκα ηεο Λακπξήο ιάκβαλε ρψξα θαη ην θάςηκν ηνπ Ηνχδα ζε θάζε 

ζπλνηθία θαη θάζε πιαηεία ηεο πφιεο φπνπ παξνπζηάδνπλ ηνλ Ηνχδα σο αλδξείθειν. 

Σν έζηκν ηεο αδειθνπνηίαο ην νπνίν ιακβάλεη  κέξνο ηελ εκέξα ηεο Λακπξήο -κε ζπρλέο 

αλαθνξέο έρνπκε ζηνλ Ξελφπνπιν-  φπνπ ιφγσ ηεο ρξηζηηαληθήο αγάπεο αλ δχν θίινη 

επέιεγα λα γίλνπλ αδέιθηα έπξεπε λα πάλε ζηελ εθθιεζία θαη ζηνλ παπά θαη λα αθνινπζήζεη 

ην ηειεηνπξγηθφ ηεο αδειθνπνηίαο. 

Ο δηαθαηλήζηκνο ή αιιηψο ε αζπξνβδνκάδα θαηά ηελ νπνία παιηφηεξα ζηελ Αζήλα 

ζηελ νπνία  ππήξραλ ρσξάθηα θαη αγξνί νη πεξηζζφηεξνη θάηνηθνη αζρνινχληαλ κε ηε 

γεσξγία, ηελ εβδνκάδα κεηά ην Πάζρα κέρξη ηελ Κπξηαθή ηνπ Θσκά, νη Αζελαίνη δελ 

έκπαηλαλ ζηα ρσξάθηα ηνπο γηα φιε ηελ επφκελε εβδνκάδα. 

Ζ πεξηθνξά ηνπ επηηαθίνπ, γλσζηή ζε φιε ηελ Διιάδα θαζψο ιακβάλεη ρψξα ζε θάζε 

γσληά ηεο ρψξαο, ηνπ ζηνιηζκέλνπ επηηάθηνπ ζηελ Αζήλα έρεη κία ηδηαίηεξε νκνξθηά. Απφ 

θάζε εθθιεζάθη θαη απφ θάζε ελνξία ζα βγεη έλαο κεγαινπξεπήο επηηάθηνο ζε ζπλνδεία κε 

ηνπο πηζηνχο νη νπνίνη ζα ζπκπνξεχνληαη θάλνληαο ηελ αηκφζθαηξα ηδηαίηεξα θαηαλπθηηθή ην 

θαιχηεξν κέξνο ηεο πφιεο γηα ηελ πεξηθνξά ηνπ επηηαθίνπ ηα ζηελά ηεο Πιάθαο 

(www.gnoristetinellada.gr). 

Ζ πεξίνδνο ησλ απνθξηψλ είλαη θαη απηή κία ηδηαίηεξε επνρή θαη ραξά γηα ηνπο 

Αζελαίνπο. ηα ζηελά ηεο Πιάθαο  βξίζθνληαλ παληνχ καζθαξάδεο πνπ  μερχλνληαλ ζηνπο 

δξφκνπο γηνξηάδνληαο ζε δηνλπζηαθνχο ξπζκνχο θαη αλαβηψλνληαο πνιιέο θνξέο ην έζηκν 

ηνπ αιεπξψκαηνο, ζην θέληξν ηεο Αζήλαο ζην χληαγκα. Παδάξηα θαη παλεγχξηα 

ζπλνδεχνπλ ηελ Αζήλα ζε θάζε γσληά ηεο πφιεο κε αθνξκή ηνλ ενξηαζκφ θάπνην ηνπηθνχ 

Αγίνπ. 

 

http://www.gnoristetinellada.gr/
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6.8 Κέληξα πνιηηηζκνύ 

 

Ο Γήκνο Αζελαίσλ δηαζέηεη πνιηηηζηηθά θέληξα ζε φιεο ηηο δεκνηηθέο θνηλφηεηεο ζηα 

νπνία δηνξγαλψλνληαη πνιηηηζηηθέο δξαζηεξηφηεηεο θαη πξνγξάκκαηα δεκηνπξγηθήο 

απαζρφιεζεο. Ζ θαζηέξσζε ησλ πξνγξακκάησλ απνζθνπεί ζηελ βειηίσζε ηεο 

δηαπαηδαγψγεζεο ησλ παηδηψλ θαη ησλ λέσλ ζηελ παξνρή επθαηξηψλ θαιιηηερληθήο έθθξαζεο 

θαη δεκηνπξγηθήο απαζρφιεζεο ηφζν ησλ κηθξψλ φζν θαη ησλ κεγάισλ αιιά θαη ζηελ 

ππνζηήξημε ηεο εξαζηηερληθήο δεκηνπξγίαο. Σν πξφγξακκα νλνκάδεηαη "πνιηηηζκφο γηα 

φινπο". Σν δεκνηηθφ πνιηηηζηηθφ θέληξν ηεο Αζήλαο γηα ηελ 1ε δεκνηηθή θνηλφηεηα 

βξίζθεηαη ζηα Δμάξρεηα, ζηελ νδφ Σζακαδνχ 9. (www.cityofathens.gr). 

Δπηπξνζζέησο, ζηελ Αζήλα γηα ηελ πινπνίεζε δξάζεσλ θαη ηελ ελαζρφιεζή ηεο 

λενιαίαο ηνπ Γήκνπ κε ηελ άζιεζε, ηνλ πνιηηηζκφ θαη ηελ εθπαίδεπζε δεκηνπξγήζεθε ν 

Οξγαληζκφο Πνιηηηζκνχ Αζιεηηζκνχ θαη Νενιαίαο ηνπ Γήκνπ Αζελαίσλ (ΟΠΑΝΓΑ). 

θνπφο ηνπ είλαη λα πξνζεγγίζεη φινπο ηνπο πνιίηεο θάζε ειηθίαο κέζα απφ δξάζεηο, ρψξνπο 

αλαςπρήο, άζιεζεο, εθπαίδεπζεο, δεκηνπξγίαο  θαη λα έξζνπλ νη πνιίηεο ζε επαθή κε ηελ 

ηέρλε ηνλ αζιεηηζκφ αιιά θαη ηηο ζχγρξνλεο κεζφδνπο επηζηήκεο θαη ηηο λέεο ηερλνινγίεο. Ο 

Οξγαληζκφο Πνιηηηζκνχ Αζιεηηζκνχ θαη Νενιαίαο έρεη σο ζθνπφ λα αλαπηχμεη θνηλσληθέο 

πξννπηηθέο πνπ πξνάγνπλ ηηο έλλνηεο ηεο ζπιινγηθφηεηαο ηεο θαηλνηνκίαο ηνπ εζεινληηζκνχ 

θαη ηεο θνηλσληθήο παξέκβαζεο. ηελ Αζήλα ν ΟΠΑΝΓΑ  δεκηνπξγεί πιήζνο αζιεηηθψλ 

εθδειψζεσλ, αζιεηηθά camps, θεζηηβάι, πξνγξάκκαηα εθκάζεζεο, εξγαζηήξηα θαη 

παξαζηάζεηο (www.opanda.gr).  ηελ νδφ Αθαδεκίαο 50, ιεηηνπξγεί  ην πλεπκαηηθφ θέληξν 

ηνπ Γήκνπ Αζελαίσλ ην νπνίν ζηεγάδεηαη απφ ην 1971, ζην θηίξην ιεηηνπξγεί ην ακθηζέαηξν 

Α. Σξίηζεο ην νπνίν δηνξγαλψλεη παξνπζηάζεηο βηβιίσλ εθδειψζεηο φπσο εκεξίδεο ζπλέδξηα 

ζεκηλάξηα θαη άιιεο πνιηηηζηηθέο εθδειψζεηο. Σν πλεπκαηηθφ θέληξν θηινμελεί φιεο ηηο 

ππεξεζίεο ηνπ ΟΠΑΝΓΑ. 

ηελ πεξηνρή ηνπ Θεζείνπ βξίζθεηαη ην πνιηηηζηηθφ θέληξν ''Μειίλα'' ην νπνίν 

θαηαιακβάλεη κία έθηαζε 1500 m² θαη ζηεγάδεηαη ζην παιηφ πηινπνηείν ηνπ Ζιία 

Πνπιφπνπινπ πνπ ηδξχζεθε κε ηελ επσλπκία ''Διιεληθφλ πηινπνηείσλ'' ην 1886 θαη απνηειεί 

ην παιαηφηεξν πηινπσιείν ηεο Αζήλαο. Σν θηίζκα ζεσξείηαη αμηφινγν δείγκα βηνκεραληθήο 

αξρηηεθηνληθήο θαη ζήκεξα απνηειεί έλα ζεκείν ζεκαληηθήο πνιηηηζκηθήο αλαθνξάο. Σν 

θέληξν δηαζέηεη δχν εθζεζηαθνχο ρψξνπο θαη θηινμελεί δχν κφληκεο έθζεζεο ην νδνηπνξηθφ 

ηεο Αζήλαο θαη ην κνπζείν ζέαηξν ζθηψλ Υαξίδεκνο ελψ δηαζέηεη ρψξν θαη γηα άιιεο 

πεξηνδηθέο εθζέζεηο. 

http://www.cityofathens.gr/
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Δπίζεο, ζηελ Αζήλα ζηελ ζπκβνιή ησλ νδψλ Αγίνπ Κσλζηαληίλνπ θαη Μελάλδξνπ 

δίπια απφ ην Δζληθφ Θέαηξν βξίζθεηαη ην πνιηηηζηηθφ θέληξν ηνπ ΜΗΔΣ ην νπνίν έρεη 

ραξαθηεξηζηεί σο ''έξγν ηέρλεο θξαηηθήο πξνζηαζίαο'' απφ ην Τπνπξγείν Πνιηηηζκνχ. Σν 

θηίξην νλνκάζηεθε έηζη πξνο ηηκήλ ηνπ Διβεηνχ νηθνλνκνιφγνπ Ησάλλε Γαβξηήι Δυλάξδνπ ν 

νπνίνο ήηαλ ζεξκφο θηιέιιελαο θαη ππνζηεξηθηήο ηνπ Ησάλλε Καπνδίζηξηα. Ο ίδηνο 

ζπλέβαιε απνθαζηζηηθά ζηελ ίδξπζε ηεο Δζληθήο Σξάπεδαο. Απφ ηε δεθαεηία ηνπ 1950 κέρξη 

ην 1990 ε Δζληθή Σξάπεδα εθκίζζσλε ην ηζφγεην ζε εκπνξηθέο επηρεηξήζεηο θαη ζε εηαηξείεο 

ελψ απφ ην 1992 απνθαζίζηεθε ηδηφρξεζε ηνπ θηηξίνπ φπνπ θαη πξαγκαηνπνηήζεθαλ 

εξγαζίεο απνθαηάζηαζεο ηνπ, ελψ ηα ηειεπηαία ρξφληα ιεηηνπξγίαο παξνπζηάδνληαο κε ην 

πνιηηηζηηθφ θέληξν πνιιέο έθζεζεο εηθαζηηθψλ ηερλψλ θαη παξνπζηάζεηο βηβιίσλ απφ ην 

εθδνηηθφ πξφγξακκα ηνπ ΜΗΔΣ (www.miet.gr). 

Σέινο, ζηελ πεξηνρή ηνπ Θεζείνπ ππάξρεη ην θέληξν επηζθεπηψλ Θεζείνπ Δζληθνχ 

Αζηεξνζθνπείνπ Αζελψλ. Βξίζθεηαη απέλαληη απφ ηνλ ηεξφ βξάρν ηεο Αθξφπνιεο θαη 

ζηεγάδεηαη ζην θηίξην ίλα πνπ απνηειεί δσξεά ηνπ Γεψξγηνπ ίλα απφ ην 1842. θνπφο ηνπ 

θέληξνπ είλαη ε ελεκέξσζε ηνπ θνηλνχ ζε ζέκαηα αζηξνλνκίαο θαζψο θαη ε επηζηεκνληθή θαη 

πνιηηηζηηθή αλάιπζε ηεο ηζηνξίαο ην εζληθνχ αζηεξνζθνπείνπ Αζελψλ νη επηζθέπηεο έρνπλ 

ηελ δπλαηφηεηα λα μελαγεζνχλ ζην κνπζείν γηα αζηξνθπζηθήο ζηε βηβιηνζήθε ηνπ 

Αζηεξνζθνπείνπ Αζελψλ ελψ παξάιιεια κπνξνχλ λα ρξεζηκνπνηήζνπλ ηα ηειεζθφπηα ηεο 

Διιάδαο (www.noa.gr). 

Έλα ζρεηηθά θαηλνχξγην εγρείξεκα βξίζθεηαη ζηελ πεξηνρή ηεο Αθξφπνιεο ζε κία 

έθηαζε 270 m²  θαη  πεξηιακβάλεη αίζνπζεο κε δξαζηεξηφηεηεο, εθζέζεηο θαζψο θαη κηα 

ζεκαηηθή βηβιηνζήθε αλαγλσζηήξην δπλαηφηεηα ρξήζεο ησλ λέσλ ηερλνινγηψλ. Ο ρψξνο 

απηφο μεθίλεζε ηε ιεηηνπξγία ηνπ ην 2014 θαη νλνκάδεηαη ''πίηη ησλ παξακπζηψλ''. Γίλεη ηελ 

δπλαηφηεηα ζηνπο επηζθέπηεο ηνπ λα αλαθαιχςνπλ κέζσ ηεο πξνθνξηθήο παξάδνζεο ηελ 

παγθφζκηα θαη ηελ ειιεληθή κπζνινγία, ηα παξακχζηα, ηηο παξαδφζεηο ηνπ ιανχ αιιά θαη 

δηαθνξεηηθψλ ιαψλ απφ θάζε γσληά ηεο γεο, έλα είδνο δειαδή άπιεο πνιηηηζκηθήο 

θιεξνλνκηάο θαη κλεκείσλ ηνπ ιφγνπ. Σν ζπίηη ησλ παξακπζηψλ δηαζέηεη εθζέκαηα 

θαιιηηερληθά αιιά θαη αθήγεζεο δηαπνιηηηζκηθά εξγαζηήξηα επηκνξθσηηθά ζεκηλάξηα αιιά 

θαη εθπαηδεπηηθά πξνγξάκκαηα γηα κηθξνχο θαη κεγάινπο. Λεηηνπξγεί ζηελ νδφ Ησζήθ ηνλ 

Ρνγψλ 11 ζηελ πεξηνρή ηεο Αθξφπνιεο (e-mythos-house.blogspot.com). 

 

 

 

http://www.noa.gr/
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6.9 Σα πξνβιήκαηα ηεο πεξηνρήο 

 

Ζ εηθφλα ηεο κε πξνζβάζηκεο πφιεο κε ηε κφιπλζε ηεο αηκφζθαηξαο, ηηο 

απαξραησκέλεο ππνδνκέο, ηε ρακειή πνηφηεηα ππεξεζηψλ θαίλεηαη λα έδσζε, ελ κέξεη, ηε 

ζέζε ηεο ζηελ εηθφλα κηαο ζχγρξνλεο επξσπατθήο κεηξφπνιεο κε κνληέξλεο ππνδνκέο θαη 

δίθηπν ζπγθνηλσλίαο θαη κε ην κεγαιχηεξν αξραηνινγηθφ πάξθν ηεο Δπξψπεο, κεηά ηελ 

ελνπνίεζε ησλ αξραηνινγηθψλ ρψξσλ. Ζ Αζήλα έρεη «πείζεη» ηελ ηνπξηζηηθή αγνξά φηη 

κπνξεί λα αλαιακβάλεη κεγάιεο δηνξγαλψζεηο θαη κπνξεί λα αληαπνθξίλεηαη ζηηο 

πξνθιήζεηο. Σα ηειεπηαία ρξφληα ε εηθφλα ηεο Αζήλαο θαη εηδηθφηεξα ηνπ θέληξνπ ηεο έρεη 

πιεγεί, παξνπζηάδνληαο αξθεηά πξνβιήκαηα, ηα νπνία δεκηνπξγνχλ αξλεηηθέο επηπηψζεηο 

ζηελ πνηφηεηα δσήο ζηελ πφιε θαη ζηελ εμέιημε ηνπ ηνπξηζκνχ.  

Μηιψληαο πιένλ γηα ηελ θξίζε ηνπ θέληξνπ ηεο Αζήλαο θαη ηα πξνβιήκαηα φπσο 

αλαθέξνληαη ζχκθσλα κε ηελ Δηαηξεία Αλάπηπμεο θαη Σνπξηζηηθήο πξνβνιήο Αζελψλ θαη 

ηελ Πεξηθέξεηα Αηηηθήο ηεο ζπγθεθξηκέλεο πεξηνρήο είλαη ηα εμήο: 

1. ζηελ νηθνλνκηθή θξίζε ησλ ηειεπηαίσλ εηψλ, κε απνηέιεζκα ηελ χπαξμε πνιιψλ 

θιεηζηψλ μελνδνρείσλ θαη εκπνξηθψλ θαηαζηεκάησλ ηα νπνία έθιεηζαλ κεηά ην 2008. 

Παξφια απηά ππάξρεη ζεκαληηθφο αξηζκφο μελνδνρεηαθψλ εγθαηαζηάζεσλ ν νπνίνο δελ είλαη 

επαξθήο (10.427 δσκάηηα θαη 19.044 θιίλεο) 

2. ηα πνιηηηθά θαη δηνηθεηηθά πξνβιήκαηα, θαζψο είλαη ειιηπήο ε πνιηηηθή βνχιεζε γηα 

επίιπζε θάπνησλ δεηεκάησλ ελψ ηαπηφρξνλα εκπιέθνληαη αξθεηνί θνξείο εθφζνλ δελ έρνπλ 

νξηνζεηεζεί νη αξκνδηφηεηεο ηνπο. 

3. ηελ εγθαηάιεηςε ηνπ απφ ηνπο θαηνίθνπο ηνπ,  

4. κεγάιε ζπγθέληξσζε αζηέγσλ, πνπ απνηειεί θαη γεληθφηεξν πξφβιεκα ηεο επξχηεξεο 

πεξηνρήο, ηδίσο θνληά ζηνπο ζηαζκνχο ησλ κέζσλ ζηαζεξήο κεηαθνξάο φπσο κεηξφ, 

ειεθηξηθφο 

5. ηνπηθέο ζπγθεληξψζεηο νπζηνεμαξηεκέλσλ αηφκσλ θαη ειιηπήο έιεγρνο ηνπ εκπνξίνπ 

λαξθσηηθψλ νπζηψλ. Σν εκπφξην ζπρλά γίλεηαη δεκνζίσο ππνβαζκίδνληαο ηελ αληηιεπηηθή 

εηθφλα ηνπ δεκφζηνπ ρψξνπ θαζψο ηδηαηηέξσο νη πιαηείεο ζην ηζηνξηθφ θέληξν ηεο Αζήλαο 

έρνπλ δηακνξθσζεί ζε θέληξα δηαθίλεζεο θαη ρξήζεο νπζηψλ. 

6. ηα ζεηηθά ζηνηρεία ηεο Αζήλαο δελ έρνπλ αλαδεηρζεί δεδνκέλεο ηεο αδηαθνξίαο ηνπ 

θξάηνπο αιιά θαη ηνπ ηεξάζηηνπ πξνβιήκαηνο ηεο γξαθεηνθξαηίαο. Πεξηνρέο φπσο ην 

Μνλαζηεξάθη, ην χληαγκα, ην Θεζείν θαη άιιεο πεξηνρέο, δελ έρνπλ αλαβαζκίζεη ηηο 

παξνρέο ηνπο φζνλ αθνξά ηελ πνιηηηζηηθή ηνπο παξαθαηαζήθε.  
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6.10 Πξνηεηλόκελεο ιύζεηο πξνβιεκάησλ 

 

Οη Πξνηεηλφκελεο Πξνηάζεηο ζχκθσλα κε ηελ Δηαηξεία Αλάπηπμεο θαη Σνπξηζηηθήο 

πξνβνιήο Αζελψλ θαηαγξάθνληαη ζην νινθιεξσκέλν 10εηέο Αλαπηπμηαθφ Πξφγξακκα γηα 

ηελ Αζήλα πνπ ζρεδίαζε κε ηε λέα δηεπξπκέλε απνζηνιή ηεο, ην νπνίν αλαπηχζζεηαη ζε 

πέληε (5) άμνλεο:  

1. Βειηίσζε ηεο Αληαγσληζηηθφηεηαο θαη Δπηρεηξεκαηηθφηεηαο: Δλίζρπζε ηεο ηνπηθήο 

επηρεηξεκαηηθφηεηαο θαη ηεο αληαγσληζηηθφηεηαο ηεο ηνπηθήο νηθνλνκίαο κέζσ ηεο 

αμηνπνίεζεο ησλ ζπγθξηηηθψλ πιενλεθηεκάησλ ηεο πφιεο, κε ζηξαηεγηθή πξνηεξαηφηεηα ηελ 

αλάδεημε ηνπ ηνπξηζηηθνχ πξντφληνο. Δπίζεο, πξνβιέπεηαη ε αμηνπνίεζε ζεκαληηθψλ 

ππνδνκψλ ηνπ θέληξνπ ηεο Αζήλαο (αλαθαίληζε θαη επηζθεπή θηηξίσλ) κε ζηφρν ηε 

κεηαηξνπή ηνπο ζε «θπηψξηα» επηρεηξεκαηηθφηεηαο κε επίθεληξν ηηο λέεο ηερλνινγίεο. 

Παξάιιεια, έρνπλ ζρεδηαζηεί δξάζεηο γηα ηελ ηνπξηζηηθή αλάπηπμε θαη ηελ δηαθεκηζηηθή 

πξνψζεζε ηεο Αζήλαο, κε άμνλεο ηνλ ζπλεδξηαθφ ηνπξηζκφ θαη ηα ηαμίδηα ηνπ 

αββαηνθχξηαθνπ.  

2. Βειηίσζε Πνηφηεηαο Εσήο: Αλαβάζκηζε ηεο πνηφηεηαο δσήο ησλ θαηνίθσλ κε αηρκή 

ηελ πξάζηλε αλάπηπμε. Σα έξγα απηά ζα έρνπλ σο απνηέιεζκα ηελ πνηνηηθή αλαβάζκηζε ηεο 

θαζεκεξηλφηεηαο ησλ θαηνίθσλ θαη ησλ επηζθεπηψλ ηεο Αζήλαο, κε ηε βειηίσζε ησλ 

κεηαθηλήζεσλ θαη ησλ παξερφκελσλ θνηλσληθψλ ππεξεζηψλ, ηελ εθαξκνγή «πξάζηλσλ 

ιχζεσλ» ζε ππνδνκέο θαη ζε θεληξηθά ζεκεία ηεο πφιεο, πξάζηλεο ζηέγεο ζηα ζρνιεία, θ.α.  

3. Αλαδσνγφλεζε ηνπ αζηηθνχ ηζηνχ: Αλαδσνγφλεζε ηνπ αζηηθνχ ηζηνχ κε 

ζηνρεπφκελεο παξεκβάζεηο ζε θηήξηα, πιαηείεο, ππαίζξηνπο ρψξνπο θαη γεληθφηεξα ζηηο 

ππνδνκέο ηεο πφιεο. Πξφθεηηαη γηα νινθιεξσκέλεο παξεκβάζεηο ζηνλ αζηηθφ ηζηφ ηεο πφιεο, 

κέζσ αλαπιάζεσλ, βειηηψζεσλ θαη αλαθηήζεσλ δεκφζησλ ρψξσλ. Έρνπλ ζρεδηαζηεί έξγα 

γηα ηελ αηζζεηηθή αλαβάζκηζε θνηλφρξεζησλ ρψξσλ, ηελ πξνζηαζία θαη αλάδεημε ηνπ 

θπζηθνχ θαη δνκεκέλνπ πεξηβάιινληνο ηεο πφιεο, ηελ αλαβάζκηζε ππεξεζηψλ θαζαξηφηεηαο, 

ηελ απνθαηάζηαζε ππνβαζκηζκέλσλ πεξηνρψλ θαη γεληθφηεξα δξάζεηο πνπ απνζθνπνχλ ζηε 

βηψζηκε αλάπηπμε ηεο πφιεο.  

4. Γηαρείξηζε ηεο θνηλσληθήο θξίζεο: Ζ απνηειεζκαηηθή δηαρείξηζε ηεο θνηλσληθήο 

θξίζεο κε βαζηθνχο ππιψλεο ηελ θαηαπνιέκεζε ηεο θηψρεηαο θαη ηνπ θνηλσληθνχ 

απνθιεηζκνχ θαη ηε δηαζθάιηζε ηεο θνηλσληθήο ζπλνρήο. Πεξηιακβάλεη δξάζεηο κε ζηφρν 

ηελ θαηαπνιέκεζε ηεο αλεξγίαο, ηελ θνηλσληθή έληαμε θαη ηε ζηήξημε επάισησλ θνηλσληθά 

νκάδσλ. ε απηφ ην πιαίζην, εθπνλνχληαη πιήζνο πξνγξακκάησλ, πνπ αθνξνχλ ζε 
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νινθιεξσκέλεο παξεκβάζεηο γηα ηελ έληαμε ησλ εππαζψλ νκάδσλ ζηελ αγνξά εξγαζίαο, 

θαζψο θαη εηδηθά πξνγξάκκαηα θνηλσθεινχο εξγαζίαο θαη θαηαπνιέκεζεο ηεο θηψρεηαο, ελψ 

αλαπηχζζεηαη ζρέδην γηα νινθιεξσκέλν δίθηπν παξνρήο πξσηνβάζκηαο θξνληίδαο γηα ηελ 

πγεία. Δπίζεο, πεξηιακβάλεη επελδχζεηο γηα ηελ αμηνπνίεζε ηεο θνηλσληθήο νηθνλνκίαο θαη 

ηεο θνηλσληθήο επηρεηξεκαηηθφηεηαο, θαζψο θαη ηεο εηαηξηθήο θνηλσληθήο επζχλεο.  

5. Γηαζθάιηζε ηεο πινπνίεζεο θαη ηεο βησζηκφηεηαο ηνπ πξνγξάκκαηνο (Σερληθή 

Βνήζεηα): Ζ ππνζηήξημε ησλ Τπεξεζηψλ ηνπ Γήκνπ κε ζηφρν ηελ απξφζθνπηε πινπνίεζε 

ηνπ πξνγξάκκαηνο θαη ηε δηαζθάιηζε ηεο βησζηκφηεηάο ηνπ.  

Οη παξαπάλσ άμνλεο πξνηεξαηφηεηαο πεξηιακβάλνπλ ζπλνιηθά 40 έξγα, εθ ησλ 

νπνίσλ νξηζκέλα βξίζθνληαη ήδε ζε εμέιημε θαη άιια δξνκνινγνχληαη άκεζα ελψ 

αζξνηζηηθά ν πξνυπνινγηζκφο αλέξρεηαη ζηα 73 εθ επξψ. Μεηαμχ ησλ δξάζεσλ κε άκεζε 

ζπκβνιή ζηελ αλαβάζκηζε ηνπ ηνπξηζηηθνχ πξντφληνο ηεο Αζήλαο, ε πξνζνρή ζηξέθεηαη 

πξσηίζησο πξνο ηε βειηίσζε ηνπ αζηηθνχ ηνπίνπ, ηελ αλάπιαζε θνηλφρξεζησλ ρψξσλ θαη 

ηελ αλάδεημε θνηλσληθψλ θαη πνιηηηζηηθψλ ππνδνκψλ (http://www.developathens.gr/). 

Σαπηφρξνλα, ε πεξηθέξεηα Αηηηθήο αθνπγθξαδφκελε ηελ αξλεηηθή εηθφλα θαη 

πξαγκαηηθφηεηα πνπ έρεη δεκηνπξγεζεί, πξνζπαζεί λα αλαδείμεη ηελ πιένλ ηζηνξηθή πεξηνρή 

ησλ Αζελψλ. 

 Πξνβνιή φισλ ησλ δπλαηνηήησλ ηεο Αηηηθήο ζε κεγάιν ρξνληθφ θαη γεσγξαθηθφ 

εχξνο (είλαη γλσζηφ επηζηεκνληθά φηη ε Αηηηθή δελ έρεη επνρηθφηεηα) 

 Πξνβνιή ηεο Αζήλαο - Αηηηθήο σο short break πξννξηζκφ (εθηφο απφ city break) κε 

αλάινγεο πξνηάζεηο γηα επηκέξνπο λέα ηνπξηζηηθά πξντφληα πνπ  ζα ζπκβάιινπλ ζηαδηαθά ζε 

αχμεζε ηεο επηζθεςηκφηεηαο αιιά θαη ηνπ κέζνπ φξνπ παξακνλήο ηνπο 

 Άκεζε κε έκκεζε ζπλεξγαζία γηα ηελ απφ θνηλνχ πξνβνιή κε εζληθνχο ή θαη δηεζλείο 

key players ηνπ ηνπξηζκνχ (www.patt.gov.gr) 

 

Σέινο, έλαο ζεκαληηθφο παξάγνληαο πνπ επηβάιιεηαη λα αλαθεξζεί, απνηειεί ε 

βησζηκφηεηα ησλ φπνησλ πξνηάζεσλ σο ιχζεηο ζηα αληίζηνηρα πξνβιήκαηα ηεο πεξηνρήο. 

Γεληθφηεξα ε εκπεηξία έρεη θαηαδείμεη φηη ε ζπλεξγαζία ηνπ δεκφζηνπ κε ηνλ ηδησηηθφ ηνκέα, 

φηαλ γίλεηαη θάησ απφ πιαίζην θαη απφ αξρέο, έρεη ζεκαληηθφηαηα απνηειέζκαηα γηα ην θαιφ 

ησλ πφιεσλ θαη ησλ πνιηηψλ. Πξνθεηκέλνπ φιεο νη παξαπάλσ ιχζεηο λα γίλνπλ πινπνηήζηκεο 

νθείινπλ λα έρνπλ ην ραξαθηεξηζηηθφ ηεο βησζηκφηεηαο. Πξψηα απφ φια λα είλαη νηθνλνκηθά 

εθαξκφζηκεο, κεηέπεηηα λα γίλνπλ ππφ ζηελέο πεξηβαιινληηθέο πξνυπνζέζεηο γηα λα κελ 

ππάξμεη νπνηαδήπνηε αξλεηηθή κεηαβνιή ζην θπζηθφ, πνιηηηζηηθφ ρψξν ηνπ εκπνξηθνχ 

http://www.developathens.gr/
http://www.patt.gov.gr/
http://www.patt.gov.gr/
http://www.patt.gov.gr/
http://www.patt.gov.gr/
http://www.patt.gov.gr/
http://www.patt.gov.gr/
http://www.patt.gov.gr/
http://www.patt.gov.gr/
http://www.patt.gov.gr/
http://www.patt.gov.gr/
http://www.patt.gov.gr/
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θέληξνπ ηεο πφιεο ηεο Αζήλαο θαζψο ε πνιηηηζηηθή θιεξνλνκηά απνηειεί θιεξνδφηεκα ην 

νπνίν πξέπεη λα δηαθπιαρζεί θαη λα πξνζηαηεπζεί.   

ζνλ αθνξά ην πξψην ζηάδην, ηελ νηθνλνκηθή εθαξκνγή κπνξεί λα γίλεη είηε κέζσ 

επξσπατθψλ πξνγξακκάησλ, είηε κέζσ ΔΠΑ, είηε θαη κέζσ ηνπ αλαπηπμηαθνχ / 

επελδπηηθνχ λφκνπ. Αμίδεη λα ζεκεησζεί φηη ηελ ηξέρνπζα πεξίνδν είλαη ελεξγά δχν πνιχ 

ζεκαληηθά ρξεκαηνδνηνχκελα πξνγξάκκαηα. Σν πξψην πινπνηείηαη απφ ην Γήκν Αζελαίσλ, 

ζην πιαίζην ηνπ πξνγξάκκαηνο «ΠΟΛΖ²», ζπλνιηθνχ χςνπο 1 εθαηνκκπξίνπ επξψ γηα ην 

άλνηγκα θιεηζηψλ θαηαζηεκάησλ ζε δηάθνξεο πεξηνρέο ηνπ ηζηνξηθνχ εκπνξηθνχ ηξηγψλνπ 

ηεο πξσηεχνπζαο. Ζ αξρή γίλεηαη κε επηά θαηαζηήκαηα ζηελ πιαηεία Θεάηξνπ, αθνινπζεί ε 

πξνθήξπμε γηα άιια δέθα ζηελ ηνά Δκπφξσλ, ελψ έρεη μεθηλήζεη ε πξνεξγαζία θαη γηα έλα 

αληίζηνηρν πξφγξακκα πνπ ζα αθνξά ηα θιεηζηά θαηαζηήκαηα ηεο νδνχ ηαδίνπ. Ο δήκνο 

Αζελαίσλ ζα θαιχπηεη γηα έμη κήλεο ην ιεηηνπξγηθφ θφζηνο θαη ην ελνίθην ησλ θαηαζηεκάησλ 

απηψλ, ελψ ζα νξγαλψλεη παξάιιεια ζεκαηηθέο εθδειψζεηο ζε φινπο ηνπο δξφκνπο ή ηηο 

πιαηείεο φπνπ πινπνηείηαη ε δξάζε. (www.acci.gr). 

 
Δηθφλα 12.: Banner πξνγξάκκαηνο «ΠΟΛΖ²» Πεγή: www.thisisathens.org 

 

Σν δεχηεξν πξφγξακκα είλαη ε λέα δξάζε «Αλνηθηά Κέληξα Δκπνξίνπ» ηνπ 

ιεγφκελνπ ΔΠΑλΔΚ, δειαδή ην Δπηρεηξεζηαθφ Πξφγξακκα Αληαγσληζηηθφηεηαο 

Δπηρεηξεκαηηθφηεηαο Καηλνηνκίαο πνπ απνηειεί θνκκάηη ηνπ ΔΠΑ 2014-2020. Ζ δξάζε 

http://www.acci.gr/
http://www.thisisathens.org/
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απηή ζηνρεχεη ζηελ ελίζρπζε θαη ηφλσζε ηεο νηθνλνκηθήο δξαζηεξηφηεηαο πνπ αλαπηχζζεηαη 

ζε εκπνξηθέο πεξηνρέο θαη εηδηθφηεξα ζε πεξηνρέο πνπ δηαζέηνπλ ζεκαληηθνχο πνιηηηζηηθνχο 

πφξνπο θαη ηνπξηζηηθή δπλακηθή. Βαζηθή πξνυπφζεζε ζπκκεηνρήο ζηε Γξάζε είλαη ε 

ζπλεξγαζία κεηαμχ θνξέσλ ηεο Σνπηθήο Απηνδηνίθεζεο θαη ησλ νηθείσλ Δκπνξηθψλ 

πιιφγσλ / Δπηκειεηεξίσλ. Ζ Έλαξμε ππνβνιψλ πξνηάζεσλ είλαη ζηηο 29 Ηνπλίνπ 2018 θαη 

ε ιήμε ππνβνιψλ ζηηο 05 Ννεκβξίνπ 2018. Ο ζπλνιηθφο πξνυπνινγηζκφο ηεο δξάζεο είλαη 

50.000.000 επξψ θαη ε έληαζε ηεο ελίζρπζεο αλέξρεηαη ζην 100%. Ο κέγηζηνο 

πξνυπνινγηζκφο ησλ ππνβαιιφκελσλ πξνηάζεσλ δελ πξέπεη λα μεπεξλάεη ηα 1.900.000 επξψ 

θαη αλαιχεηαη σο α) κέγηζηνο επηιέμηκνο πξνυπνινγηζκφο Γήκνπ έσο 1.500.000 επξψ θαη β) 

κέγηζηνο επηιέμηκνο πξνυπνινγηζκφο Δκπνξηθνχ πιιφγνπ / Δπηκειεηεξίνπ έσο 400.000 

επξψ.(http://www.antagonistikotita.gr) 

 

 
Δηθφλα 13: Banner δξάζεο «Αλνηθηά Κέληξα Δκπνξίνπ» Πεγή: 

http://www.antagonistikotita.gr 

 

Μία απφ ηηο ζεκαληηθφηεξεο πξνθιήζεηο απνηειεί ε δηαηήξεζε θαη ε ζσζηή 

αμηνπνίεζε πνπ έξρεηαη ακέζσο κεηά ηε δεκηνπξγία. αλ θξάηνο έρνπκε επηβεβαηψζεη, 

δπζηπρψο, αξθεηέο θνξέο ηηο  ιάζνο δηαρεηξηζηηθέο καο πξαθηηθέο. Σν πην ραξαθηεξηζηηθφ 

http://www.antagonistikotita.gr/
http://www.antagonistikotita.gr/
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παξάδεηγκα απνηειεί απηφ ησλ Οιπκπηαθψλ Αγψλσλ, φπνπ πινπνηήζεθαλ έξγα ππνδνκήο γηα 

ηελ δηεμαγσγή ηνπο θαη χζηεξα αθέζεθαλ δίρσο θαλέλα ζρεδηαζκφ, ζηφρν θαη πξφζεζε γηα 

ηελ πεξαηηέξσ αμηνπνίεζε ηνπο. Ζ πνιηηηζηηθή θιεξνλνκηά απνηειεί θιεξνδφηεκα ην νπνίν 

πξέπεη λα δηαθπιαρζεί θαη λα πξνζηαηεπζεί. Έλαο ηξφπνο δηαηήξεζεο θαη βηψζηκεο πνξείαο 

ησλ ζρεηηθψλ ιχζεσλ ζα κπνξνχζε λα είλαη κε ηαθηηθφ έιεγρν απφ ηνπο αξκφδηνπο θνξείο 

θαζψο θαη κε ηελ ππνζηήξημε θαη ηελ ελεξγή ζπκκεηνρή ησλ πνιηηψλ ηεο πφιεο. 

 

ΜΔΡΟ Γ Δπηηόπηα Έξεπλα  

 

Κεθάιαην 7 Απνηειέζκαηα θαη πκπεξάζκαηα Έξεπλαο 

 

7.1 Μεζνδνινγία έξεπλαο 

 

Ζ κεζνδνινγία ηεο ζπγθεθξηκέλεο έξεπλαο ζηεξίδεηαη ζε βηβιηνγξαθηθή αλαζθφπεζε 

ειιεληθήο θαη μέλεο βηβιηνγξαθίαο πνπ αθνξνχλ ηελ έλλνηα θαη ηελ εθαξκνγή ηνπ city 

branding θαζψο θαη ηεο βηψζηκεο αλάπηπμεο.  

Απφ αληίζηνηρεο πεγέο, επίζεο, ζπιιέρζεθε ην απαξαίηεην πιηθφ ψζηε λα δηεμαρζεί ε 

απαξαίηεηε πεξηγξαθή, αλάιπζε θαη θαηαγξαθή ησλ ζηνηρείσλ θαη ηεο ππάξρνπζαο 

θαηάζηαζεο πνπ επηθξαηεί ζηελ πεξηνρή ηνπ Ηζηνξηθνχ θαη Δκπνξηθνχ Κέληξν ηνπ Γήκνπ 

Αζελαίσλ.  

 ην ηέινο πξαγκαηνπνηήζεθε πξσηνγελήο έξεπλα κε ηε βνήζεηα εξσηεκαηνινγίνπ 

θιεηζηνχ ηχπνπ θαη ζπιιέρζεθαλ 153 ζπλνιηθά παξαηεξήζεηο απφ θαηνίθνπο θαη επηζθέπηεο 

ηεο πεξηνρήο. Οη παξαηεξήζεηο ζπιιέρζεθαλ κέζα απφ δνκεκέλν εξσηεκαηνιφγην κε 23 

εξσηήζεηο, ην νπνίν θαηαζθεπάζηεθε ζχκθσλα κε ηηο αλάγθεο ηεο έξεπλαο θαη  

δηακνηξάζηεθε ειεθηξνληθά ρξεζηκνπνηψληαο επίζεκεο ειεθηξνληθέο δηεπζχλζεηο. Ζ 

δηάξθεηα ζπκπιήξσζεο ηνπ εξσηεκαηνινγίνπ ήηαλ 15 ιεπηά. Σέινο, αθνινχζεζε θαηαγξαθή 

θαη αλάιπζε ησλ απνηειεζκάησλ ηεο έξεπλαο γηα ηε δηεμαγσγή ζπκπεξαζκάησλ. 

 

7.2 πκκεηέρνληεο 

 

ηελ έξεπλα ζπκκεηείραλ 153 άηνκα, 81 άληξεο θαη 72 γπλαίθεο. Οη ζπκκεηέρνληεο 

πνπ απάληεζαλ ζην εξσηεκαηνιφγην αλήθαλ ζηελ ειηθηαθή θιίκαθα ηνπ 18-59, κε κέζν φξν 

ηα 32 έηε. Οη εξσηψκελνη αλαθνξηθά κε ηνλ ηίηιν ζπνπδψλ ηνπο δηέζεηαλ απνιπηήξην 
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δεπηεξνβάζκηαο εθπαίδεπζεο ζε πνζνζηφ ζρεδφλ 10 %, κεηαδεπηεξνβάζκηαο εθπαίδεπζε 

πεξίπνπ 6 %, ελψ ε πιεηνλφηεηα δηέζεηε πηπρίν ηξηηνβάζκηαο εθπαίδεπζεο (53.6 %). 

Μεηαπηπρηαθφ δίπισκα ζπνπδψλ δηέζεηε έλα πνζνζηφ θνληά ζην 27 % ελψ κηθξφ πνζνζηφ 

ηεο ηάμεσο ηνπ 4 % δηέζεηε δηδαθηνξηθφ δίπισκα. Οη ζπκκεηέρνληεο ήηαλ θπξίσο ηδησηηθνί 

ππάιιεινη ζε πνζνζηφ 36%, θνηηεηέο ζε πνζνζηφ ζρεδφλ 29 % θαη δεκφζηνη ππάιιεινη 13 

%.  Μηθξφηεξα πνζνζηά θαηαγξάθνληαη ζε επαγγέικαηα φπσο επηρεηξεκαηίεο (12%), 

εηζνδεκαηίεο (4%) θαζψο θαη αλέξγνπο (4%), λνηθνθπξέο (1%) θαη ζπληαμηνχρνπο(1%).  

Σέινο, φζνλ αθνξά ην κεληαίν θαζαξά αηνκηθφ εηζφδεκα ησλ εξσηεζέλησλ, ην 

πςειφηεξν πνζνζηφ (28.1 %) δηαζέηεη εηζφδεκα απφ 501 έσο 1001 € ελψ ην ακέζσο επφκελν 

πςειφ πνζνζηφ (20.9%) δελ έρεη θαζφινπ εηζφδεκα. ηε ζπλέρεηα εκθαλίδνληαη λα 

δηαζέηνπλ εηζφδεκα 1001 €- 1501 (19,6%) , ην  12.4 % δηαζέηεη κεληαίν εηζφδεκα 1501 έσο 

2001 € ελψ έλα κηθξφ πνζνζηφ ηεο ηάμεσο ηνπ 5 % δηαζέηεη εηζφδεκα πάλσ απφ 2001 €. 

 

7.3 Γηαδηθαζία 

 

Σα εξσηεκαηνιφγηα απαληήζεθαλ ζε γξαπηή κνξθή θαη ζε ειεθηξνληθή κνξθή ρσξίο 

ηελ παξέκβαζε ηνπ εξεπλεηή δηαηεξψληαο παξάιιεια ηελ αλσλπκία ηνπο. Ο ρξφλνο 

ζπκπιήξσζεο ηνπ γξαπηνχ εξσηεκαηνινγίνπ ήηαλ πεξίπνπ 15 ιεπηά. 

Ζ κέζνδνο πνπ ρξεζηκνπνηήζεθε γηα ηελ ζπιινγή ησλ απνηειεζκάησλ ήηαλ γξαπηφ 

θαη ειεθηξνληθφ εξσηεκαηνιφγην κε 23 εξσηήζεηο (παξάξηεκα παξνπζίαζε 

εξσηεκαηνινγίνπ). 

Σν παξψλ εξσηεκαηνιφγην ζπληάρζεθε κε βάζε ηνπο ζηφρνπο  θαη ηηο αλάγθεο ηεο 

έξεπλαο θαη απεπζχλεηαη ζε πνιίηεο ηνπ θέληξνπ ηεο Αζήλαο. Σν εξσηεκαηνιφγην 

απνηειείηαη απφ 3 κέξε. 

Σν πξψην κέξνο πεξηιακβάλεη ζηνηρεία ηα νπνία ζπκπιεξψλνπλ ην αηνκηθφ πξνθίι 

ησλ ζπκκεηερφλησλ φπσο ην θχιν, ε ειηθηαθή νκάδα,  ην κνξθσηηθφ επίπεδν, ε εξγαζηαθή 

θαηάζηαζε θαη ην κεληαίν θαζαξφ αηνκηθφ εηζφδεκα. 

Σν δεχηεξν κέξνο απνηειείηαη απφ εξσηήζεηο πνπ αθνξνχλ ηελ γλψζε ηεο έλλνηαο 

''city branding'' ηε ζπρλφηεηα, ηελ ηδηφηεηα ησλ πνιηηψλ θαη ηνπο ιφγνπο επηζθεςηκφηεηαο 

ηνπ θέληξνπ ηεο Αζήλαο  θαζψο θαη ηηο απφςεηο ηνπο ζρεηηθά κε ηνπο ππεχζπλνπο ηεο 

πεξηνρήο ηεο έξεπλαο, θαη ηέινο ην ηξίην κέξνο αλαθέξεηαη ζηηο δνκέο ηεο πεξηνρήο θαη ηνπο 

ηξφπνπο βειηίσζεο ησλ ζπλζεθψλ. Οη εξσηήζεηο ηνπ εξσηεκαηνιφγην ήηαλ θπξίσο θιεηζηνχ 
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ηχπνπ ελψ νη εξσηήζεηο πνπ αθνξνχζαλ ηελ αμηνιφγεζε ηνπ θέληξνπ ηεο Αζήλαο απφ ηνπο 

ζπκκεηέρνληεο, είλαη απνηππσκέλεο ζε πεληαβάζκηα θιίκαθα Likert. 

Ζ ζπιινγή ησλ εξσηεκαηνινγίσλ μεθίλεζε ηνλ Ηνχιην ηνπ 2018 θαη νινθιεξψζεθε 

ην επηέκβξε ηνπ ίδηνπ έηνπο. Οκάδα ζηφρνο ηεο έξεπλαο ήηαλ νη πνιίηεο ηνπ ηζηνξηθνχ 

θέληξνπ ηεο Αζήλαο. πλνιηθά κνηξάζηεθαλ 160 εξσηεκαηνιφγηα φπνπ άξηηα 

ζπκπιεξσκέλα ήηαλ ηα 153 . 

 

7.4 Αλάιπζε απνηειεζκάησλ 

 

 

 

 

ΑΝΓΡΔ ΓΤΝΑΙΚΔ ΤΝΟΛΟ 

ΜΔΟ ΟΡΟ 31,32099 32,8889 32,05882353 

ΜΑΥ / ΜΙΝ 59 / 18 58 / 18 59 / 18 
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7.5 Πεξηγξαθή απνηειεζκάησλ 

 

 ην πξψην κέξνο ηνπ εξσηεκαηνινγίνπ ηεο δηπισκαηηθήο εξγαζίαο, νη ζπκκεηέρνληεο 

θιήζεθαλ λα απαληήζνπλ ζηηο δεκνγξαθηθέο εξσηήζεηο φπσο ην θχιν, ηελ ειηθία, ηα επίπεδα 

εθπαίδεπζεο, ηελ απαζρφιεζε θαη ην εηζφδεκά ηνπο. Ζ πιεηνλφηεηα ησλ ζπκκεηερφλησλ 

ήηαλ άλδξεο ζε πνζνζηφ 52,9% ελψ νη γπλαίθεο απνηέιεζαλ ην 47,1% ησλ ζπκκεηερφλησλ. 

Οη ζπκκεηέρνληεο ήηαλ άηνκα απφ 18-60 εηψλ, νη πεξηζζφηεξνη φκσο λεαξήο ειηθίαο 19 έσο 

27, σζηφζν ζεκαληηθά πνζνζηά θαηαγξάθνπλ θαη νη κεγαιχηεξεο ειηθίεο – πην κεησκέλα 

βέβαηα ηεο θιίκαθαο ηνπ 3,9% έσο 0,7% . Σα άηνκα ηα νπνία ζπκκεηείραλ ζηελ έξεπλα, ήηαλ 

θπξίσο απφθνηηνη ηξηηνβάζκηαο εθπαίδεπζεο ζε πνζνζηφ 53,6% ελψ ην επφκελν πςειφηεξν 

πνζνζηφ θαηαγξάθεηαη ζε θαηφρνπο κεηαπηπρηαθνχ δηπιψκαηνο (26,8%). Λίγνη 

ζπκκεηέρνληεο δηαζέηνπλ δηδαθηνξηθφ, πηπρίν κεηαδεπηεξνβάζκηα ζρνιήο ή απνιπηήξην 

ιπθείνπ (9,8%). 

ζνλ αθνξά ηελ απαζρφιεζε ηνπο, πςειφ πνζνζηφ ζπκκεηερφλησλ ήηαλ ηδησηηθνί 

ππάιιεινη (35,9%), θνηηεηέο (28,8%) δεκφζηνη ππάιιεινη (13,1%), ελψ ρακειά πνζνζηά 

παξνπζηάδνπλ νη θαηεγνξίεο ησλ επηρεηξεκαηηψλ, εηζνδεκαηηψλ, λνηθνθπξψλ θαη 

ζπληαμηνχρσλ. Σν κεληαίν θαζαξά αηνκηθφ εηζφδεκα ησλ πεξηζζνηέξσλ ήηαλ ηεο ηάμεο ησλ 

501 έσο 1000 € ζε πνζνζηφ 28,1% ελψ πςειφηεξα πνζνζηά θαηαγξάθνπλ νη θιίκαθεο ησλ 

αλέξγσλ (20,9%) θαη ησλ εηζνδεκάησλ 1.001-1500€ (19,6%). Σα πνζνζηά σζηφζν 

θπκαίλνληαη ζε ρακειά επίπεδα ζηηο πςειφηεξεο εηζνδεκαηηθέο θιίκαθεο άλσ ησλ 1.501€ 

Αλαθνξηθά κε ην ζέκα καο ην νπνίν αλαθέξεηαη ζην city branding, νη ζπκκεηέρνληεο 

εξσηήζεθαλ γηα ηε γλψζε ηνπ φξνπ city branding. Σν πςειφηεξν πνζνζηφ θαηαγξάθεθε 

ζηελ απάληεζε πσο δε γλσξίδνπλ ηελ έλλνηα ηνπ φξνπ ζε πνζνζηφ 57,5%, ελψ ην 41,2% 

 απάληεζε πσο γλσξίδεη ηε ζεκαζία ηνπ φξνπ. Λίγνη σζηφζν ζεκείσζαλ ηελ απάληεζε "δελ 

μέξσ/δελ απαληψ", ππνζέηνληαο απφ ακεραλία. 

ηε ζπλέρεηα ηνπ εξσηεκαηνινγίνπ, νη εξσηψκελνη θιήζεθαλ λα απαληήζνπλ ζε 

εξσηήζεηο πνπ αθνξνχζαλ ην θέληξν ηεο Αζήλαο. Οη πεξηζζφηεξνη ζπκκεηέρνληεο ζηελ 

έξεπλα, απάληεζαλ πσο ε επίζθεςή ηνπο ζην θέληξν ηεο Αζήλαο πξαγκαηνπνηείηαη κεληαίσο 

απφ 1 έσο 3 θνξέο, πνζνζηφ πνπ αληηζηνηρεί ζην 35,9%. Υακειφηεξα πνζνζηά 

θαηαγξάθνληαη ζηνπο επηζθέπηεο απφ 3 έσο 7 θνξέο ην κήλα - πνζνζηφ 29,4% -  θαη πάλσ 

απφ επηά θνξέο ην κήλα ην 26,8%. Μηθξφηεξν πνζνζηφ ηεο ηάμεο ηνπ 7,8% θαηαγξάθεθε 

ζηελ απάληεζε "θαζφινπ". 
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Οη αηηίεο ηεο επηζθεςηκφηεηαο, αθνξνχζαλ θπξίσο ηελ δηαζθέδαζε (72,5%) θαη ηελ 

εκπνξηθή αγνξά (62,7%) ελψ κηθξφ πνζνζηφ ησλ απαληήζεσλ ζεκείσζαλ ε εξγαζία (26,8%) 

θαη ηα αμηνζέαηα (20,3%).  Οη ιφγνη θαη ε ζπρλφηεηα ηεο επηζθεςηκφηεηαο έρεη άκεζε ζρέζε 

θαη κε ηελ ηδηφηεηα ησλ ζπκκεηερφλησλ ζηελ έξεπλα, ζηνηρείν πνπ θαζνξίδεηαη απφ ηηο 

απαληήζεηο ζηελ εξψηεζε 9 ηνπ εξσηεκαηνινγίνπ. ε πνζνζηφ 77,8% νη ζπκκεηέρνληεο ήηαλ 

απινί επηζθέπηεο ηνπ ηζηνξηθνχ θαη εκπνξηθνχ θέληξνπ ηνπ Γήκνπ Αζελαίσλ. Οη θάηνηθνη 

απνηεινχζαλ ην 13,1% ησλ ζπκκεηερφλησλ θαη νη εξγαδφκελνη ην 9,2%.  

Οη ζπκκεηέρνληεο επίζεο έρνπλ ζπλδέζεη ηελ πεξηνρή ηνπ θέληξνπ κε ζπγθεθξηκέλεο 

ηνπνζεζίεο, φπσο ην Μνλαζηεξάθη (41,8%), ηελ Δξκνχ θαη ηελ Αθξφπνιε (36,6% 

αληίζηνηρα), ηελ Πι. πληάγκαηνο (34%), ην Κνισλάθη (22,9%), ηελ Παλεπηζηεκίνπ (19%), 

θαη ην Θεζείν (18,3%). 

Οη εξσηψκελνη ζεσξνχλ πσο ππεχζπλνη γηα ηελ εηθφλα ηεο πεξηνρήο είλαη θπξίσο ν 

δήκνο (60,8%), ε πεξηθέξεηα (12,45) θαη ην θξάηνο (20,3%). Μηθξφ πνζνζηφ ησλ 

ζπκκεηερφλησλ επηξξίπηεη επζχλεο ηνπο επηρεηξεκαηίεο θαη ηνπο θαηνίθνπο ηεο πεξηνρήο γηα 

ηελ εηθφλα ηεο πφιεο. 

ζνλ αθνξά ηηο ππνδνκέο ηεο πεξηνρήο ζην θέληξν ηεο Αζήλαο ηα πςειφηεξα 

πνζνζηά απαληήζεσλ δηαγξάθνπλ κηα ζεηηθή πνξεία, θαζψο πνιινί απφ ηνπο ζπκκεηέρνληεο 

απάληεζαλ πσο είλαη ηθαλνπνηεκέλνη απφ ηελ δηεπθφιπλζε ηεο πξφζβαζεο ζηελ πεξηνρή 

(κέηξηα 37,9%- πνιχ 36,6%) 

Οη ζπκκεηέρνληεο επίζεο βξέζεθαλ ηθαλνπνηεκέλνη απφ ηελ επίζθεςε ηνπο 

αλαθνξηθά κε ηελ πνιηηηζηηθή θιεξνλνκηά, θαζψο ζεκείσζαλ πςειφ πνζνζηφ απαληήζεσλ 

νη θιίκαθεο ''πνιχ (39,9%)  θαη ''παξά πνιχ''(30,1%). 

Μεηξίσο ηθαλνπνηεκέλνη βξέζεθαλ ζηηο εξσηήζεηο ζρεηηθά κε ηελ πνηφηεηα ηνπ 

θαγεηνχ (ιίγν 45,8%). Δπίζεο, ε εκπνξηθή θαη ηνπξηζηηθή δξαζηεξηφηεηα ζεκείσζε πςειά 

πνζνζηά ζηηο απαληήζεηο ιίγν 28,1% – πνιχ 44,4%, ζηνηρείν πνπ δείρλεη κία ζρεηηθή 

ηθαλνπνίεζε. Ζ εξψηεζε ζρεηηθά κε ηελ δξαζηεξηφηεηα θαη δηαζθέδαζε ζεκείσζε πςειή 

ηθαλνπνίεζε (πνιχ 44,4%), ελψ ε θαιή ζρέζε πνηφηεηαο θαη ηηκήο ζεκείσζε πςειά πνζνζηά 

ζε αξλεηηθέο απαληήζεηο (ιίγν 40,5% -ειάρηζηα 25,5%). 

Οη ζπκκεηέρνληεο κε ηηο απαληήζεηο ηνπο ζρεηηθά κε ην αίζζεκα αζθάιεηαο έδεημαλ 

πσο δελ αηζζάλνληαη αζθαιείο ζηε ζπγθεθξηκέλε πεξηνρή ηνπ Γήκνπ ηεο Αζήλαο, ελψ επίζεο 

ε δηαδηθηπαθή πξνβνιή ηεο πφιεο δελ ζεσξνχλ πσο είλαη ηδηαίηεξα ηθαλνπνηεηηθή (ειάρηζηα 

28,15 – ιίγν 30,7%) 
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Δπηπξνζζέησο, νη εξσηψκελνη ζε γεληθέο γξακκέο  έκεηλαλ ηθαλνπνηεκέλνη απφ ηελ 

επίζθεςή ηνπο ζηελ Αζήλα θαζψο νη απαληήζεηο ιίγν θαη πνιχ ζεκείσζαλ πςειά πνζνζηά 

47,7% θαη 37,3% αληίζηνηρα. Καηά ηελ επίζθεςή ηνπο ζην θέληξν δαπάλεζαλ ηα ρξήκαηά 

ηνπο θπξίσο γηα θαθέ θαη θαγεηφ (59,5%), απιέο βφιηεο (19,6%) θαη ςψληα (17%). Μηθξέο 

δαπάλεο έθαλαλ νη επηζθέπηεο ζε κνπζεία θαη ζέαηξν. 

Σέινο, φζνλ αθνξά ηηο παξεκβάζεηο πνπ ζεσξνχλ πσο πξέπεη λα γίλνπλ,  απηέο 

ζρεηίδνληαη πεξηζζφηεξν κε ηελ θαζαξηφηεηα (78,4%) θαη ην πξάζηλν (68%), ηεο αλάπιαζεο 

(55,6%) θαη ηελ αλάδεημε ηεο πνιηηηζηηθήο θιεξνλνκηάο (44,4%). Ζ ηερλνινγία είλαη ν 

ηνκέαο πνπ ζεκεηψλεη  ην ρακειφηεξν πνζνζηφ επηζπκίαο παξεκβάζεσλ (21,6%). 

 

 

7.6 πκπεξάζκαηα 

 

Απφ ηηο απαληήζεηο ησλ ζπκκεηερφλησλ ζηελ έξεπλα γίλνληαη νξαηέο ηφζν νη 

επηζπκίεο ησλ πνιηηψλ φζν θαη ε αληίιεςε πνπ έρνπλ απέλαληη ζηελ επζχλε ησλ ππεπζχλσλ 

γηα ηελ εηθφλα ηνπ Ηζηνξηθνχ θαη Δκπνξηθνχ θέληξνπ ηεο Αζήλαο. Αθφκα θαη φζνη 

απάληεζαλ ζεηηθά ζηελ γλψζε ηνπ φξνπ branding, πηζαλψο δελ γλσξίδνπλ ιεπηνκέξεηεο σο 

πξνο ην πψο κπνξεί λα επηηεπρζεί. Χζηφζν αλ ζπκπεξηιάβνπκε θαη ην πνζνζηφ φζσλ 

απάληεζαλ ''δελ μέξσ-δελ απαληψ''  ζηηο αξλεηηθέο απαληήζεηο, αληηιακβαλφκαζηε πσο νη 

κηζνί ζπκκεηέρνληεο δελ γλσξίδνπλ ηη πξαγκαηεχεηαη ην city branding. 

Οη ζπκκεηέρνληεο είλαη θπξίσο επηζθέπηεο ηεο 1
εο

 Γεκνηηθήο Κνηλφηεηαο, γηα ην ιφγν 

απηφ θαη ε επηζθεςηκφηεηά ηνπο πεξηνξίδεηαη ζηηο 1-3 θνξέο ην κήλα. Ζ ηδηφηεηα ινηπφλ έρεη 

άκεζε ζρέζε ηφζν κε ηελ ζπρλφηεηα επίζθεςεο φζν θαη κε ηηο αηηίεο απηήο. Σα πνζνζηά ησλ 

απαληήζεσλ ζρεηηθά κε ηνπο ιφγνπο πνπ επηζθέπηνληαη ην θέληξν είλαη αλακελφκελα, θαζψο 

νη επηζθέπηεο πξνζπαζνχλ λα βξνπλ πεγέο γηα λα θαιχςνπλ ηνλ ειεχζεξφ ηνπο ρξφλν. Έηζη, 

ε δηαζθέδαζε θαη ε εκπνξηθή αγνξά εληάζζνληαη ζηηο πξνηηκήζεηο ηνπο θαη νη δαπάλεο ησλ 

ρξεκάησλ ηνπο εληάζζνληαη ζηηο απιέο βφιηεο γηα θαθέ θαη δηαζθέδαζε. 

Γηα λα πξαγκαηνπνηεζνχλ νη παξαπάλσ δξαζηεξηφηεηεο σζηφζν ρξεηάδεηαη ε 

ζπκβνιή ησλ επηρεηξήζεσλ, πιήζνο ησλ νπνίσλ βξίζθεηαη ζε ζπγθεθξηκέλεο ηνπνζεζίεο 

φπσο ην Μνλαζηεξάθη, ηελ Δξκνχ, ην Παλεπηζηήκην θαη ην Κνισλάθη. Γηα ηνπο ιφγνπο 

απηνχο νη ζπκκεηέρνληεο έρνπλ ζπλδέζεη ηηο δξαζηεξηφηεηέο ηνπο κε ζπγθεθξηκέλεο πεξηνρέο 

ζηηο νπνίεο κπνξνχλ λα θαιχςνπλ ηηο αλάγθεο θαη επηζπκίεο ηνπο. 

Σν θέληξν ηεο Αζήλαο φπσο γλσξίδνπκε σζηφζν απνηειεί ηνλ λνχκεξν έλα 

πξννξηζκφ νπνηνπδήπνηε ηνπξίζηα ή επηζθέπηε, γηα ην ιφγν απηφ θαη ε αλάπηπμή ηνπ 
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βξίζθεηαη ζε πξψηε πξνηεξαηφηεηα. Γελ έρεη κφλν αλαπηπρζεί πνιηηηζηηθά αιιά θαη ζηηο 

ππνδνκέο ηνπο. Οη ζπκκεηέρνληεο σζηφζν αλ θαη έδεημαλ ηθαλνπνηεκέλνη σο πξνο ηηο παξνρέο 

ζηηο ππνδνκέο, ζηε δηαζθέδαζε θαη ζηελ πνιηηηζηηθή θιεξνλνκηά, ζεσξνχλ πσο ππάξρεη 

αλαληηζηνηρία αλάκεζα ζηελ πνηφηεηα θαη ηελ ηηκή ελψ θπξηαξρεί έλα θνηλφ αίζζεκα 

αλαζθάιεηαο ην νπνίν ζρεηίδεηαη κε ηελ εηθφλα ηεο πφιεο. 

Ζ εηθφλα ηεο πφιεο ζχκθσλα κε ηνπο ζπκκεηέρνληεο απνηειεί θπξίσο κέξηκλα ηνπ 

δήκνπ, θαη ιηγφηεξν ηνπ θξάηνπο θαζψο είλαη ν θχξηνο θνξέαο θαη εθθξαζηήο ησλ 

αληηιήςεσλ ζρεηηθά κε ηελ αλάπηπμε ηεο πεξηνρήο.  

Οη πνιίηεο επηθεληξψλνπλ ηα πξνβιήκαηα ζε φ,ηη αθνξά ην πεξηβάιινλ (θαζαξηφηεηα, 

ρψξνη πξαζίλνπ θαη αλαπιάζεηο) θαη αλακέλνπλ ν δήκνο λα επηκειεζεί ησλ πξνβιεκάησλ 

πνπ αληηκεησπίδεη ε πεξηνρή ηνπ θέληξνπ θαη λα θξνληίζεη ψζηε λα αλαπηπρζεί ηφζν 

θνηλσληθά - πνιηηηζηηθά φζν θαη πεξηβαιινληηθά. πκπεξαζκαηηθά, ε πεξηνρή ηνπ θέληξνπ 

απνηειεί πφιν έιμεο γηα πνιιέο δξαζηεξηφηεηεο πνπ ζρεηίδνληαη κε ηελ δηαζθέδαζε, σζηφζν 

αλ θαη έρεη αλαπηπρζεί ζε κεγάιν βαζκφ ππάξρνπλ αθφκα δπζεπίιπηα πξνβιήκαηα πνπ κε ηε 

κέξηκλα θπξίσο ηνπ δήκνπ κπνξνχλ λα επηιπζνχλ. 

 

7.7 Πεξηνξηζκνί ηεο έξεπλαο θαη πξνηάζεηο 

 

Πξέπεη  σζηφζν λα ζεκεησζνχλ θάπνηνη πεξηνξηζκνί πνπ εκπνδίδνπλ ηελ γελίθεπζε 

ζπκπεξαζκάησλ. 

 Πξσηίζησο ην γεγνλφο φηη δελ ππάξρεη ζρεηηθή έξεπλα πνπ έρεη πξαγκαηνπνηεζεί 

ζηελ πεξηνρή ηεο Αζήλαο θαη ζπγθεθξηκέλα ζηελ πξψηε δεκνηηθή θνηλφηεηα ηνπ 

Γήκνπ Αζελαίσλ, ζηνηρείν πνπ θαζηζηά δχζθνιε ηελ γελίθεπζε ησλ απνηειεζκάησλ 

ηεο έξεπλαο.  

 ηνπο πεξηνξηζκνχο ζπγθαηαιέγεηαη επίζεο ν ζρεηηθά κηθξφο αξηζκφο ησλ 

ζπκκεηερφλησλ ζηελ έξεπλα θαη εηδηθφηεξα ηεο ειηθηαθήο νκάδαο έσο ησλ 55 εηψλ. 

Γηα ηνπο ιφγνπο απηνχο πξνηείλεηαη ε επαλάιεςε ηνπ εξσηεκαηνινγίνπ ζε 

κεγαιχηεξφ δείγκα ή δείγκα κεγαιχηεξεο ειηθηαθήο θιίκαθαο.  

 Ζ δηαδηθαζία δηαλνκήο θαη ζπιινγήο ησλ εξσηεκαηνινγίσλ ήηαλ αξθεηά δχζθνιε, 

θαζψο ε έξεπλα δηελεξγήζεθε θαηά ηνπο ζεξηλνχο κήλεο φπνπ ην θέληξν ηεο Αζήλαο 

δελ δηέζεηε απμεκέλε θηλεηηθφηεηα απφ Έιιελεο πνιίηεο. 
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  Αλ θαη ην εξσηεκαηνιφγην θαηαζθεπάζηεθε κε ζθνπφ λα εξεπλεζνχλ νη απφςεηο ησλ 

πνιηηψλ γηα ηελ 1
ε
  δεκνηηθή θνηλφηεηα ηνπ Γήκνπ Αζελαίσλ, ζα κπνξνχζε λα 

εκπινπηηζηεί κε εξσηήζεηο, νη νπνίεο λα αθνξνχλ άιιν δηακέξηζκα ηνπ δήκνπ ψζηε 

λα γίλεη ζπγθξηηηθή κειέηε ησλ δηακεξηζκάησλ σο πξνο ηηο δνκέο ηνπο θαη ηε γλψκε 

ησλ πνιηηψλ. 

 Δπηπξνζζέησο, ην εξσηεκαηνιφγην ζα κπνξνχζε λα δηακνηξαζηεί κφλν ζε ηνπξίζηεο 

θαζψο ε πξψηε δεκνηηθή θνηλφηεηα είλαη ε πην πινχζηα ζε πνιηηηζηηθά ζηνηρεία 

πεξηνρή ηνπ Γήκνπ Αζελαίσλ θαη ηεο Αζήλαο, γεγνλφο πνπ θαζηζηά ηελ ηνπξηζηηθή 

θίλεζε απμεκέλε. Οη γλψκεο ησλ ηνπξηζηψλ ζα κπνξνχζαλ λα ζπζρεηηζηνχλ κε ηηο 

γλψκεο ησλ Διιήλσλ πνιηηψλ θαη λα αλαιπζνχλ γηα ηπρφλ δηαθνξνπνηήζεηο  
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Ζιεθηξνληθέο Πεγέο 

 

1. www.acci.gr Δκπνξηθφ θαη Βηνκεραληθφ Δπηκειεηήξην Αζελψλ  

2. http://www.developathens.gr/ Δηαηξεία Αλάπηπμεο θαη Σνπξηζηηθήο Πξνβνιήο 

Αζελψλ 

3. http://www.antagonistikotita.gr Δπηρεηξεζηαθφ Πξφγξακκα Αληαγσληζηηθφηεηαο 

Δπηρεηξεκαηηθφηεηαο Καηλνηνκίαο ΔΠΑλΔΚ ΔΠΑ 2014-2020 

4. www.sete.gr χλδεζκνο Διιεληθψλ Σνπξηζηηθψλ Δπηρεηξήζεσλ 

5. www.all-athens-hotels.com Έλσζε Ξελνδφρσλ Αζελψλ - Αηηηθήο θαη 

Αξγνζαξσληθνχ 

6. www.athenspartnership.org Athens Tourism Partnership 

7. http://www.onlarissa.gr/ Γήκνο Λάξηζζαο 

8. www.e-trikala.gr Γήκνο Σξηθάισλ 

9. www.cityofathens.gr Γήκνο Αζελαίσλ 

10. www.opanda.gr Οξγαληζκφο Πνιηηηζκνχ, Αζιεηηζκνχ θαη Νενιαίαο ηνπ Γήκνπ 

Αζελαίσλ 

11. www.miet.gr Μνξθσηηθφ Ίδξπκα Δζληθήο Σξάπεδαο Διιάδνο 

12. www.noa.gr Δζληθφ Αζηεξνζθνπείν Αζελψλ 

13. www.statistics.gr ΔΛΣΑΣ 

14. e-mythos-house.blogspot.com Κέληξν Μειέηεο θαη Γηάδνζεο Μχζσλ θαη 

Παξακπζηψλ 

https://filopappou.wordpress.com/files/2007/10/perivalon-athinas.pdf
https://filopappou.wordpress.com/files/2007/10/perivalon-athinas.pdf
http://www.acci.gr/
http://www.developathens.gr/
http://www.antagonistikotita.gr/
http://www.sete.gr/
http://www.all-athens-hotels.com/
http://www.athenspartnership.org/
http://www.onlarissa.gr/
http://www.e-trikala.gr/
http://www.cityofathens.gr/
http://www.opanda.gr/
http://www.miet.gr/
http://www.noa.gr/
http://www.statistics.gr/
e-mythos-house.blogspot.com
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15.  www.paliaathina.com  

16. www.gnoristetinellada.gr  

17. https://www.researchgate.net/ 

18. http://placebrandobserver.com 

19. http://www.citybranding.gr 

20. http://www.underconsideration.com 

21. http://www.logos-vector.com 

22. www.arcgis.com 

23. http://geolib.geo.auth.gr/index.php/pgc/article/view/9990/9738 

24. https://www.theguardian.com/cities/2018/sep/04/trikala-greece-first-smart-city-dont-

need-to-know-a-politician-to-get-something-done 
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http://www.underconsideration.com/
http://www.logos-vector.com/
http://www.arcgis.com/
http://geolib.geo.auth.gr/index.php/pgc/article/view/9990/9738
https://www.theguardian.com/cities/2018/sep/04/trikala-greece-first-smart-city-dont-need-to-know-a-politician-to-get-something-done
https://www.theguardian.com/cities/2018/sep/04/trikala-greece-first-smart-city-dont-need-to-know-a-politician-to-get-something-done
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Παξάξηεκα Α’ - Δξσηεκαηνιόγην 

 

ΔΡΩΣΗΜΑΣΟΛΟΓΙΟ 

 Σν παξφλ εξσηεκαηνιφγην απνηειεί κέξνο ηεο δηπισκαηηθήο εξγαζίαο κε ζέκα “City 

Branding θαη Βηψζηκε Αλάπηπμε: Ζ πεξίπησζε ηνπ Ηζηνξηθνχ θαη Δκπνξηθνχ Κέληξνπ ηνπ Γήκνπ 

Αζελαίσλ” ην νπνίν ζπληάρζεθε ζηo πιαίζην ηνπ κεηαπηπρηαθνχ πξνγξάκκαηνο «Βηψζηκε 

Αλάπηπμε» ηνπ Υαξνθνπείνπ Παλεπηζηεκίνπ. 

 Σν εξσηεκαηνιφγην απνηειείηαη, είλαη αλψλπκν θαη αθνξά ηελ εηθφλα ηεο επξχηεξεο 

πεξηνρήο ηνπ Γήκνπ Αζελαίσλ σο ηνπξηζηηθνχ θαη φρη κφλν πξννξηζκνχ.   

 Εεηείηαη ε ζπκβνιή ζνπ γηα ηε ζπκπιήξσζε ηνπ παξαθάησ εξσηεκαηνινγίνπ, παξαζέηνληαο 

αιεζηλά ζηνηρεία ηα νπνία ζα ρξεζηκνπνηεζνχλ γηα ηε δηεμαγσγή εξεπλεηηθψλ ζπκπεξαζκάησλ.  

Ζ ζπκβνιή ζνπ είλαη πνιχηηκε. 

Λακλάηνο Ησάλλεο. 

 

 

 

 

 

 

 

ΤΜΠΛΗΡΩΝΔΣΑΙ ΑΠΟ ΣΟΝ ΔΡΔΤΝΗΣΗ: 

Νν Δξσηεκαηνινγίνπ :  ………………………….. 

Ζκεξνκελία:………………………………………… 

πκπιεξψζεθε πιήξσο:    ΝΑΗ  

          ΟΥΗ   
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ΜΔΡΟ Α 

ΑΣΟΜΙΚΟ ΠΡΟΦΙΛ ΤΜΜΔΣΔΥΟΝΣΑ (εκεηψζηε κε ,) 

1)  Φχιν  

1. Άλδξαο   

2. Γπλαίθα  

 

 

2)  Παξαθαιψ ζεκεηψζηε ηελ ειηθία ζαο: ……… εηψλ 

 

 

3)  Δπίπεδν Δθπαίδεπζεο 

 

1. Τπνρξεσηηθή - Γπκλάζην  

2. Γεπηεξνβαζκηα  

3. Μεηαδεπηεξνβάζκηα 

4. Σξηηνβάζκηα 

5. Μεηαπηπρηαθφ 

6. Γηδαθηνξηθφ 

 

 

4)  Απαζρφιεζε  

 

1. Άλεξγνο  

2. Φνηηεηήο  

3. Γεκφζηνο Τπάιιεινο  

4. Ηδησηηθφο Τπάιιεινο  

5. Δπηρεηξεκαηίαο 

6. Δηζνδεκαηίαο 

7. Ννηθνθπξά 

8. πληαμηνχρνο  

 

 

5)  Μεληαίν θαζαξφ αηνκηθφ εηζφδεκα 

 

1. Γελ έρσ εηζφδεκα  

2. Έσο 500€ 

3. 501€ - 1.000€ 

4. 1.001€ - 1.500€ 

5. 1.501€ - 2.000€ 

6. 2.001€ θαη άλσ  
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Μέξνο Β 

ΓΔΝΙΚΔ ΔΡΩΣΗΔΙ 

(Κπθιψζηε ηελ απάληεζε) 

 

6) Γλσξίδεηαη ηνλ όξν «City Branding»; 

1. Ναη 

2. ρη  

3. ΓΞ /ΓΑ 

 

7) Πόζν ζπρλά επηζθέπηεζηε ην θέληξν ηεο Αζήλαο ην κήλα; 

  1.  Καζφινπ 

2. 1- 3 θνξέο  

3. 3-7 θνξέο  

4. Πάλσ απφ 7 θνξέο  

 

8) Γηα πνηνπο ιόγνπο επηζθέπηεζηε ζπλήζσο ην θέληξν; 

(Μπνξείηε λα επηιέμεηε πεξηζζφηεξεο απφ κηα απαληήζεηο) 

1. Δξγαζία 

2. Γηαζθέδαζε 

3. Δκπνξηθή Αγνξά  

4. Αμηνζέαηα 

 

9) Πνηα θπξίσο ε επαθή ζαο κε ην Ιζηνξηθό θαη Εκπνξηθό Κέληξν ηνπ Δήκνπ Αζελαίσλ;   

1. Κάηνηθνο 

2. Δξγαδφκελνο 

3. Δπηζθέπηεο 

 

10) Έρσ ζπλδέζεη ζην κπαιό κνπ ηε ζπγθεθξηκέλε πεξηνρή κε: (εκεηψζηε έσο 2) 

1. Πιαηεία πληάγκαηνο 

2. Δξκνχ 

3. Αθξφπνιε 

4. Θεζείν 

5. Παλεπηζηεκίνπ 

6. Κνισλάθη 

7. Μνλαζηεξάθη 

 

11) Πνηνο είλαη ππεύζπλνο γηα ηελ εηθόλα ηεο πεξηνρήο; 

1. Ο Γήκνο 

2. Ζ Πεξηθέξεηα 

3. Σν Κξάηνο 

4. Οη Δπηρεηξεκαηίεο 

5. Οη Κάηνηθνη 
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ΜΔΡΟ Γ 

ΓΟΜΔ ΚΑΙ ΣΡΟΠΟΙ ΒΔΛΣΙΩΗ 

(Κπθιψζηε ηελ απάληεζε) 

 

 Με βάζε ηελ εκπεηξία ζαο  από ηελ επίζθεςε ζαο ζηελ πεξηνρή ηνπ ηζηνξηθνύ θαη 

εκπνξηθνύ θέληξνπ ηεο Αζήλαο, ζε ηη βαζκό είζηε ηθαλνπνηεκέλνο όζνλ αθνξά: 

1=Καζόινπ (Κ), 2= Λίγν (Λ), 3= Μέηξηα (Μ), 4=Αξθεηά (Α), 5=Πνιύ (Π) 

 

 Κ Λ Μ Α Π 

12) Πξφζβαζε - Τπνδνκέο  1 2 3 4 5 

13) Πνιηηηζηηθή θιεξνλνκηά 1 2 3 4 5 

14) Πνηφηεηα θαγεηνχ 1 2 3 4 5 

15) Δκπνξηθή θαη Σνπξηζηηθή 

δξαζηεξηφηεηα  

1 2 3 4 5 

16) Γξαζηεξηφηεηα θαη Γηαζθέδαζε 1 2 3 4 5 

17) Καιή ζρέζε πνηφηεηαο ηηκήο  1 2 3 4 5 

18) Καζαξφ πεξηβάιινλ  1 2 3 4 5 

19) Αίζζεκα αζθάιεηαο  1 2 3 4 5 

20) Γηαδηθηπαθή πξνβνιή ηεο πφιεο 1 2 3 4 5 

21) Μείλαηε ηθαλνπνηεκέλνη απφ 

ηελ επίζθεςή ζαο ζηελ Αζήλα; 

1 2 3 4 5 

 

22) Πνπ δαπαλάηε ηα ρξήκαηα ζαο φηαλ ην επηζθέπηεζηε; 

1. Μνπζεία 

2.  Θέαηξν 

3. Καθέ – θαγεηφ 

4. Φψληα 

5. Απιά γηα βφιηα 

 

23) ε πνηόλ ηνκέα ρξεηάδεηαη λα γίλνπλ παξεκβάζεηο πνπ ζα βνεζήζνπλ ηελ πόιε;  

(Μπνξείηε λα επηιέμεηε πεξηζζφηεξεο απφ κηα απαληήζεηο) 

1. Καζαξηφηεηα  

2. Πξάζηλν  

3. Σερλνινγία  

4. Αλάδεημε πνιηηηζηηθήο θιεξνλνκηάο  

5. Αλαπιάζεηο  

 

 

ΕΤΥΑΡΙΣΩ ΠΟΛΤ ΓΙΑ ΣΟ ΥΡΟΝΟ Α! 


