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Εισαγωγή  

Αντικείμενο της παρούσας πτυχιακής εργασίας είναι η σχεδίαση και ανάπτυξη ενός 

διαδικτυακού τόπου με εφαρμογή στη μουσική. Η σχεδίαση του διαδικτυακού τόπου έγινε με τη 

χρήση του προγράμματος Joomla, ενός συστήματος διαχείρισης περιεχομένου, CMS (Content 

Management System). Για τις διάφορες απαιτήσεις του ιστοτόπου χρησιμοποιήθηκαν ανάλογα 

extentions  του Joomla, όπως π.χ. για τη φόρμα επικοινωνίας, το προφίλ των καθηγητών, κ.α.  

Για τη σχεδίαση και υλοποίηση των θεωρητικών μαθημάτων χρησιμοποιήθηκε το 

Articulate Storyline 360. Η μεθοδολογία που πραγματοποιήθηκε ήταν η εξής: αρχικά έγινε 

συλλογή του υλικού των μαθημάτων από βιβλία και χρήσιμες πηγές από το διαδίκτυο, στη 

συνέχεια έγινε ο χωρισμός και η καταγραφή του υλικού σε τέσσερις ενότητες – για την κάλυψη 

τεσσάρων διαφορετικών ενοτήτων της θεωρίας, και τέλος έγινε η σχεδίαση της παρουσίασης 

των μαθημάτων. Στόχος των μαθημάτων αυτών αποτέλεσε η αλληλεπίδραση του χρήστη με τη 

διεπαφή με σκοπό τη βελτίωση της εμπειρίας του και για τη καλύτερη εκμάθηση του υλικού. 

 Η ιστοσελίδα About Guitar αφορά κυρίως την προώθηση της κλασσικής κιθάρας και της 

κλασσικής μουσικής στην Ελλάδα, συγκεκριμένα αυτής εφόσον καθιερώθηκε ως σολιστικό 

όργανο πολύ αργότερα σε σύγκριση με τα υπόλοιπα. Για την επίτευξη αυτού διαδραμάτισαν 

σπουδαίο ρόλο πρωτίστως ο Αντρές Σεγκόβια (Andrés Segovia Torres) ως εκτελεστής 

κλασσικής κιθάρας και οι Τάρεγκα (Francisco Tárrega), Πουγιόλ (Emilio Pujol), Μπάριος 

(Agustín Barrios ) κ.α. ως συνθέτες – εκτελεστές του οργάνου.  

Ο παρών ιστότοπος εστιάζει σε θέματα κλασικής κιθάρας, όπως συναυλίες, σεμινάρια 

και φεστιβάλ που διεξάγονται στην Ελλάδα. Επιπλέον παρέχει τη δυνατότητα – σε 

εγγεγραμμένους χρήστες – παρακολούθησης διαδικτυακών μαθημάτων θεωρίας της μουσικής 

και εκμάθησης κομματιών στη κιθάρα. Τέλος, δίνεται η δυνατότητα δημιουργίας προσωπικού 

προφίλ, στο οποίο ο χρήστης θα αναφέρει το βιογραφικό του σημείωμα και άλλες πληροφορίες, 

για την εξυπηρέτηση των ενδιαφερόμενων εύρεσης καθηγητή του μουσικού οργάνου. 

 

 

Λέξεις κλειδιά: Σύστημα διαχείρισης περιεχομένων, Σύστημα διαχείρισης περιεχομένων Ιστού, 

ιστότοπος, Joomla, Articulate Storyline, κλασική κιθάρα 
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Abstract  

The subject of this dissertation is the design and development of a website with 

application in music. The design of the website was made using Joomla, a popular content 

management system, CMS in short. Different extentions of Joomla were used for various site 

requirements, such as the implementation of the communication form, the professors profile, etc. 

Articulate Storyline 360 was used for the design and implementation of theoretical 

lessons. The methodology used was the following: the course material was originally collected 

from books and useful resources from the Internet, then the material was divided and recorded in 

four chapters - to cover the four different aspects of theory, and lastly, the implementation of the 

lessons design. The aim of these courses was to introduce the interaction between the user and 

the user interface, in order to improve his / her experience and better learning of the material. 

  The website is mainly about the promotion of classical guitar and classical music in 

Greece, especially since it was established as a soloist instrument much later than the rest. To 

accomplish that, Andrés Segovia Torres had an important role as a classical guitar performer, 

and also Francisco Tárrega, Emilio Pujol, Agustín Barrios and others, as composers - performers 

of the instrument.  

The site About Guitar focuses on classical guitar matters such as concerts, seminars and 

festivals held in Greece. In addition, it enables registered users to watch online lessons in music 

theory and learn guitar pieces. Finally, provides the possibility to users to create a personal 

profile, in which they can write their biography and display additional information for the service 

of finding teachers in the specific musical instrument. 

 

 

Key words: Content Management System, Web content management system, webpage, Joomla, 

Articulate Storyline, classical guitar   
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 1:   ΕΙΣΑΓΩΓΗ – ΠΑΓΚΟΣΜΙΟΣ 
ΙΣΤΟΣ & ΙΣΤΟΣΕΛΙΔΕΣ 

 

1.1   Παγκόσμιος Ιστός (World Wide Web – WWW) 

Ο Παγκόσμιος Ιστός (World Wide Web – WWW)1, είναι ένας χώρος πληροφοριών όπου 

τα έγγραφα και άλλοι διαδικτυακοί πόροι προσδιορίζονται από Ενιαίους Εντοπιστές Πόρων 

(Uniform Resource Locators – URLs), διασυνδέονται με συνδέσμους υπερκειμένου και είναι 

προσβάσιμοι μέσω του Διαδικτύου. Εφευρέθηκε από τον Άγγλο επιστήμονα Tim Berners – Lee 

το 1989. Ο Berners – Lee έγραψε το πρώτο πρόγραμμα περιήγησης ιστού το 1990, εργαζόμενος 

στο CERN στην Ελβετία. Ο περιηγητής ιστού κυκλοφόρησε έξω από το CERN το 1991, πρώτα 

σε άλλα ερευνητικά ιδρύματα από τον Ιανουάριο του ’91 και έπειτα στο ευρύ κοινό στο 

Διαδίκτυο τον Αύγουστο του ’91. 

Ο Παγκόσμιος Ιστός υπήρξε καταλυτικός παράγοντας στην ανάπτυξη της εποχής της 

πληροφόρησης και είναι κύριο εργαλείο χρήσης δισεκατομμυρίων ανθρώπων για την 

αλληλεπίδρασή τους στο Διαδίκτυο. Οι ιστοσελίδες (web pages) είναι κυρίως έγγραφα κειμένου 

μορφοποιημένα και σχολιασμένα με Γλώσσα Σήμανσης Υπερκειμένου (Hypertext Markup 

Language – HTML). Επιπροσθέτως, οι ιστοσελίδες μπορεί να περιέχουν και οπτικοακουστικό 

υλικό – όπως εικόνες, βίντεο, ήχο – και στοιχεία λογισμικού που εμφανίζονται στον περιηγητή 

ιστού (web browser) του χρήστη ως συνεκτικές σελίδες περιεχομένου πολυμέσων. 

Ενσωματωμένοι υπερσύνδεσμοι (links) επιτρέπουν την εύκολη πλοήγηση των χρηστών μεταξύ 

των ιστοσελίδων. Ιστοσελίδες με κοινό θέμα, κοινό όνομα τομέα (Domain Name), ή και τα δύο, 

αποτελούν έναν Διαδικτυακό Τόπο. Το περιεχόμενο της ιστοσελίδας μπορεί να παρέχεται 

κυρίως από τον εκδότη ή να είναι διαδραστικό, όπου οι χρήστες συμβάλλουν στο περιεχόμενο ή 

το περιεχόμενο εξαρτάται από τον χρήστη ή τις πράξεις του. Οι ιστοσελίδες μπορούν να είναι ως 

επί το πλείστον πληροφοριακές, κυρίως ψυχαγωγικές, ή σε μεγάλο βαθμό για εμπορικούς, 

κυβερνητικούς, ή μη-κυβερνητικούς οργανωτικούς σκοπούς.2 

 

1.2   Διαδίκτυο (Internet Network) 

Το Διαδίκτυο είναι το παγκόσμιο σύστημα διασυνδεδεμένων δικτύων υπολογιστών, τα 

οποία χρησιμοποιούν το καθιερωμένο πρωτόκολλο TCP/IP για τη σύνδεση συσκευών 

παγκοσμίως. Πρόκειται για ένα δίκτυο δικτύων που αποτελείται από ιδιωτικά, δημόσια, 
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ακαδημαϊκά, επιχειρηματικά και κυβερνητικά δίκτυα τοπικής και παγκόσμιας έκτασης, που 

συνδέονται με ένα ευρύ φάσμα ηλεκτρονικών, ασύρματων και οπτικών τεχνολογιών δικτύωσης. 

Το Διαδίκτυο διαθέτει ένα ευρύ φάσμα πληροφοριακών πόρων και υπηρεσιών, όπως τα 

αλληλοσυνδεόμενα έγγραφα υπέρ-κειμένου (inter-linked hypertext documents) και εφαρμογές 

του Παγκόσμιου Ιστού (WWW), του ηλεκτρονικού ταχυδρομείου (email), της τηλεφωνίας και 

της κοινής χρήσης αρχείων.3 

 

1.3   Περιηγητής Ιστού (Web Browser) 

Ένα πρόγραμμα Περιήγησης Ιστού (συχνά αναφέρεται ως Περιηγητής Ιστού), είναι μία 

εφαρμογή λογισμικού για την ανάκτηση, παρουσίαση και διάσχιση πόρων πληροφόρησης στο 

Παγκόσμιο Ιστό. Ένας πόρος πληροφόρησης προσδιορίζεται από ένα Ενιαίο Αναγνωριστικό 

Πόρου (Uniform Resource Identifier – URI / URL), που μπορεί να είναι μία ιστοσελίδα, εικόνα, 

βίντεο ή άλλου είδους περιεχόμενο. Οι υπερσύνδεσμοι που υπάρχουν στους πόρους επιτρέπουν 

στους χρήστες να μπορούν να πλοηγούνται εύκολα στους περιηγητές τους σε άλλους σχετικούς 

πόρους. 

Παρόλο που τα προγράμματα περιήγησης ιστού προορίζονται κυρίως για τη χρήση του 

Παγκόσμιου Ιστού (WWW), μπορούν επίσης να χρησιμοποιηθούν για πρόσβαση σε 

πληροφορίες οι οποίες παρέχονται από διακομιστές ιστού (web servers) σε ιδιωτικά δίκτυα ή 

αρχεία σε συστήματα αρχείων.4 

Οι δημοφιλέστεροι περιηγητές ιστού σήμερα είναι οι Google Chrome, Safari, Internet 

Explorer και Microsoft Edge, Firefox και Opera.5 

 

 

Εικόνα 1: στατιστικά από W3Counter6, Ιούνιος 2017 

58,1%

14,9%
9,7% 9,0%

3,0%

Google

Chrome

Safari Internet

Explorer +

Edge

Firefox Opera

0,0%

10,0%

20,0%

30,0%

40,0%

50,0%

60,0%

70,0%

ποσοστά χρήσης περιηγητών

ποσοστά χρήσης 

περιηγητών



Μαυροπούλου Ζαμπία  

Σχεδίαση και Ανάπτυξη Διαδικτυακού τόπου Κοινωνικής Δικτύωσης με εφαρμογή στη Μουσική  

14 

1.4   Ιστοσελίδα (Web Page ή Webpage) 

1.4.1 Γενικά για τις Ιστοσελίδες 

Μία ιστοσελίδα είναι ένα έγγραφο κατάλληλο για το Παγκόσμιο Ιστό και τα 

προγράμματα περιήγησης ιστού. Οι ιστοσελίδες αποθηκεύονται σε ένα διακομιστή ιστού (web 

server) και μπορεί να προβληθεί σε μία οθόνη ή κινητή συσκευή από ένα πρόγραμμα 

περιήγησης. Η ιστοσελίδα είναι αυτό που εμφανίζεται στην οθόνη, αλλά ο όρος αναφέρεται 

επίσης σε ένα αρχείο υπολογιστή, γραμμένο συνήθως σε HTML ή σε παρόμοια γλώσσα 

σήμανσης. Οι περιηγητές ιστού συντονίζουν τα διάφορα στοιχεία πόρων του ιστού (web 

resource) για τη γραπτή ιστοσελίδα, όπως π.χ. style sheets, scripts και εικόνες, για τη 

παρουσίαση της ιστοσελίδας.  

Οι τυπικές ιστοσελίδες παρέχουν υπερκείμενο (hypertext) το οποίο περιλαμβάνει μία 

γραμμή πλοήγησης ή ένα μενού στο πλάι (sidebar menu), όπου παραπέμπει σε άλλες 

ιστοσελίδες μέσω υπερσυνδέσμων (hyperlinks ή links). 

Μέσα σε ένα δίκτυο, ένα πρόγραμμα περιήγησης ιστού μπορεί να κάνει ανάκτηση μίας 

ιστοσελίδας από έναν απομακρυσμένο διακομιστή ιστού. Σε ένα υψηλότερο επίπεδο, ο 

διακομιστής ιστού (web server) μπορεί να περιορίσει τη πρόσβαση σε ένα μόνο ιδιωτικό δίκτυο 

– όπως είναι ένα εταιρικό intranet – ή μπορεί να παρέχει πρόσβαση στο Παγκόσμιο Ιστό. Σε 

χαμηλότερο επίπεδο, ο περιηγητής ιστού χρησιμοποιεί το Πρωτόκολλο Μεταφοράς 

Υπερκειμένου (Hypertext Transfer Protocol - HTTP) για τη πραγματοποίηση τέτοιων 

αιτημάτων. 

Οι ιστοσελίδες χωρίζονται σε δύο κατηγορίες: στατικές και δυναμικές ιστοσελίδες. Μία 

στατική ιστοσελίδα παρέχεται ακριβώς όπως είναι αποθηκευμένη, σαν περιεχόμενο ιστού στο 

σύστημα αρχείων του διακομιστή ιστού. Αντίθετα μία δυναμική ιστοσελίδα δημιουργείτε από 

μία εφαρμογή ιστού η οποία οδηγείται από το λογισμικό του διακομιστή ή από το script αρχείο 

του πελάτη. Επίσης οι δυναμικές σελίδες του ιστοτόπου βοηθούν τον περιηγητή (πελάτης – 

client) να βελτιώσει την ιστοσελίδα μέσω στοιχείων που εισάγει ο χρήστης στο διακομιστή.7 

 

1.4.2 Στατικές Ιστοσελίδες (Static web pages) 

Μία στατική ιστοσελίδα (διαφορετικοί όροι στα Αγγλικά: flat page, stationary page) 

είναι αυτή που φορτώνεται στο πρόγραμμα περιήγησης του χρήστη – πελάτη (client) όπως 

ακριβώς είναι αποθηκευμένες στο διακομιστή ιστού (web server). Ο χρήστης μπορεί μόνο να 

διαβάσει τις πληροφορίες και δεν έχει τη δυνατότητα τροποποίησης ή αλληλεπίδρασης με αυτές. 
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Οι στατικές ιστοσελίδες δημιουργούνται χρησιμοποιώντας μόνο HTML και χρησιμοποιούνται 

μόνο όταν οι πληροφορίες δε χρειάζονται πλέον να τροποποιηθούν.8 

Πλεονεκτήματα:  

 Παρέχουν βελτιωμένη ασφάλεια σε σχέση με τις δυναμικές ιστοσελίδες. 

 Βελτιωμένη απόδοση για τους τελικούς χρήστες σε σχέση με τις δυναμικές ιστοσελίδες. 

Μειονεκτήματα: 

 Η δυναμική λειτουργία των ιστοσελίδων πρέπει να προστεθεί ξεχωριστά.9 

 

1.4.3 Δυναμικές Ιστοσελίδες (Dynamic web pages) 

Μία δυναμική ιστοσελίδα εμφανίζει διαφορετικές πληροφορίες σε διαφορετικές χρονικές 

στιγμές. Είναι δυνατή η αλλαγή πορείας μιας ιστοσελίδας χωρίς να χρειαστεί να φορτωθεί 

ολόκληρη. Αυτό είναι δυνατό με τη χρήση της τεχνολογίας Ajax.8 

 

Πλευρά του Διακομιστή των Δυναμικών Ιστοσελίδων – Server Side Dynamic Web page 

Μία server-side Δυναμική ιστοσελίδα δημιουργείται με τη χρήση των server-side 

scripting. Υπάρχουν παράμετροι server-side scripting, οι οποίοι καθορίζουν τον τρόπο 

συναρμολόγησης μίας νέας ιστοσελίδας, ο οποίος επίσης περιλαμβάνει τη ρύθμιση 

περισσότερης επεξεργασίας από τη πλευρά του πελάτη (client – side). 

Τα server – side scripting λειτουργούν σαν διεπαφή για τον πελάτη και περιορίζουν τη 

πρόσβαση των χρηστών στους πόρους του διακομιστή ιστού.8 

 

Πλευρά Πελάτη των Δυναμικών Ιστοσελίδων – Client Side Dynamic Web page 

Η πλευρά του πελάτη (client – side) των Δυναμικών ιστοσελίδων επεξεργάζεται 

χρησιμοποιώντας client – side scripting, όπως την JavaScript. Στη συνέχεια μεταβιβάζεται στο 

Μοντέλο Εγγράφων Αντικειμένων (Document Object Model – DOM). 

Τα client – side scripting αναφέρονται στα προγράμματα τα οποία εκτελούνται στον 

πελάτη (client – side). Τα script του πελάτη περιλαμβάνουν τις οδηγίες για την εκτέλεση του 

περιηγητή ως απάντηση των συγκεκριμένων ενεργειών του χρήστη.8 

 

 

 



Μαυροπούλου Ζαμπία  

Σχεδίαση και Ανάπτυξη Διαδικτυακού τόπου Κοινωνικής Δικτύωσης με εφαρμογή στη Μουσική  

16 

1.4.4 Διαφορές Δυναμικών – Στατικών Ιστοσελίδων 

Στατικές Ιστοσελίδες 

Πλεονεκτήματα: 

 Γρήγορες όσων αφορά την ανάπτυξη της ιστοσελίδας 

 Φτηνές όσων αφορά επίσης την ανάπτυξη της ιστοσελίδας 

 Φτηνές για τη φιλοξενία της ιστοσελίδας 

Μειονεκτήματα: 

 Απαιτείται εξειδίκευση στην ανάπτυξη ιστοσελίδων για την ενημέρωση του ιστότοπου 

 Ο ιστότοπος δεν είναι τόσο χρήσιμος για τον χρήστη 

 Το περιεχόμενο μπορεί να είναι στάσιμο 

 

Δυναμικές Ιστοσελίδες 

Πλεονεκτήματα: 

 Η ιστοσελίδα είναι πολύ πιο λειτουργική 

 Η ενημέρωσή της καθίσταται πιο εύκολη 

 Υπάρχει δυνατότητα προσθήκης νέου ή επεξεργασίας περιεχομένου, το οποίο ελκύει 

τους επισκέπτες στον ιστότοπο και βοηθά τις μηχανές αναζήτησης 

 Δυνατότητα λειτουργίας ως συστήματος που επιτρέπει σε προσωπικό και χρήστες να 

συνεργάζονται 

Μειονεκτήματα: 

 Πιο αργές και πιο ακριβές για ανάπτυξη 

 Η φιλοξενία του ιστοτόπου κοστίζει λίγο περισσότερο11 

 

1.5 Φιλοξενία Ιστοσελίδων (Web Hosting) 

Η φιλοξενία των ιστοσελίδων είναι μια διαδικτυακή υπηρεσία που επιτρέπει σε ιδιώτες 

και οργανισμούς ή εταιρείες να κάνουν τον ιστότοπό τους προσβάσιμο μέσω του Παγκόσμιου 

Ιστού (WWW). Αυτό επιτυγχάνεται από τις εταιρείες φιλοξενίας ιστοσελίδων, οι οποίες 

παρέχουν χώρο σε διακομιστή, o οποίος ανήκει ή μισθώνεται για χρήση από τον πελάτη. Επίσης, 

οι εταιρείες φιλοξενίας ιστοσελίδων παρέχουν συνδεσιμότητα στο Διαδίκτυο, συνήθως σε ένα 

κέντρο δεδομένων. Τέλος, μπορούν επίσης να παρέχουν χώρο στο κέντρο δεδομένων και 

σύνδεση στο Διαδίκτυο για άλλους διακομιστές που βρίσκονται στο κέντρο δεδομένων τους, 

γνωστό και ως “colocation”, επίσης γνωστό και ως “Housing”, στη Λατινική Αμερική ή 

Γαλλία.12  
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1.6 Σύστημα Ονομάτων Τομέων (Domain Name System – 

DNS) 

Το Σύστημα Ονομάτων Τομέων (Domain Name System – DNS) είναι ένα πρωτόκολλο 

εντός των συνόλων προτύπων για το πώς οι υπολογιστές ανταλλάσουν δεδομένα στο Διαδίκτυο 

και σε αρκετά ιδιωτικά δίκτυα, γνωστά και ως η οικογένεια πρωτοκόλλων TCP/IP. Η βασική 

του δουλειά είναι η μετατροπή ενός domain name όπως το “aboutguitar.gr” σε μία διεύθυνση IP 

(Internet Protocol), στη προκειμένη περίπτωση είναι η “185.4.135.79”, που χρησιμοποιούν οι 

υπολογιστές προκειμένου να αναγνωρίζονται μεταξύ τους στο δίκτυο. 

Οι υπολογιστές καθώς και άλλες συσκευές δικτύου στο διαδίκτυο χρησιμοποιούν μια 

διεύθυνση IP για να δρομολογήσουν το αίτημα του χρήστη στον ιστότοπο τον οποίο προσπαθεί 

να προσεγγίσει. Ο χρήστης δεν είναι υποχρεωμένος να ξέρει τις διευθύνσεις IP, έτσι λοιπόν 

συνδέεται μέσω ενός διακομιστή DNS, ο οποίος διαχειρίζεται μια τεράστια βάση δεδομένων που 

χαρτογραφεί domain names σε διευθύνσεις IP. Κάθε φορά που ένας χρήστης επιθυμεί την 

πρόσβαση σε έναν ιστότοπο (ή την αποστολή email), ο υπολογιστής χρησιμοποιεί τον DNS 

server για την αναζήτηση του domain name που επιθυμεί ο χρήστης. Η διαδικασία αυτή 

ονομάζεται “ανάλυση DNS ονόματος” (DNS resolution), δηλαδή ο διακομιστής DNS επιλύει το 

όνομα τομέα (domain name) στη διεύθυνση IP. 

Τα domain name χωρίζονται από τελείες, π.χ. “example.com”. Τα “com”, “gr”, “edu”, 

“org” κ.α., αντιπροσωπεύουν ένα τομέα ανώτατου επιπέδου (top-level domain). Κάθε 

συνδυασμός λέξεων και τελείων πριν από ένα τομέα ανώτατου επιπέδου υποδηλώνει ένα 

επίπεδο στη δομή του domain. Κάθε επίπεδο αναφέρεται σε έναν διακομιστή ή ομάδα 

διακομιστών που διαχειρίζονται αυτό το επίπεδο domain. Για παράδειγμα το “aboutguitar” είναι 

ένας τομέας δευτέρου επιπέδου από το τομέα ανώτατου επιπέδου “com”. Αριστερά του domain 

name αναγράφονται λέξεις όπως τα “www”, “mail”, τα οποία είναι ονόματα κεντρικού 

υπολογιστή (host name). Καθορίζει το όνομα ενός συγκεκριμένου μηχανήματος (με μία 

συγκεκριμένη διεύθυνση IP) σε ένα τομέα, συνήθως αφιερωμένο σε ένα συγκεκριμένο σκοπό. 

Ένας δεδομένος τομέας μπορεί δυνητικά να περιέχει εκατομμύρια ονόματα κεντρικών 

υπολογιστών (host names), εφόσον είναι όλα μοναδικά σε αυτόν το τομέα. 
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Εικόνα 2: δομή Domain Name System 
 

Όλα τα ονόματα σε ένα τομέα πρέπει να είναι μοναδικά, γι αυτό υπάρχει τρόπος ελέγχου 

της λίστας ώστε να μην υπάρχουν διπλότυπα. Αυτός ο τρόπος είναι οι καταχωρητές (registers). 

Ένας καταχωρητής είναι μια αρχή η οποία αναθέτει ονόματα τομέων απευθείας στους τομείς 

ανωτάτου επιπέδου και τους καταχωρεί στην InterNIC16, μια υπηρεσία του ICANN17, η οποία 

επιβάλλει τη μοναδικότητα των ονομάτων του τομέα σε όλο το Διαδίκτυο. Κάθε καταχώριση 

τομέα προστίθεται σε μία κεντρική βάση δεδομένων καταχώρησης, γνωστή ως βάση δεδομένων 

“whois”.15 

 

 

1.7 Εξυπηρετητής Ιστού (Web Server) 

Ένας εξυπηρετητής Ιστού (ή Διακομιστής Ιστού) είναι ένας υπολογιστής στον οποίο 

αποθηκεύονται τα περιεχόμενα του διαδικτύου. Συγκεκριμένα χρησιμοποιείται για την 

αποθήκευση ιστοτόπων, ωστόσο υπάρχουν και άλλοι τύποι διακομιστών όπως διακομιστές 

εφαρμογών, βάσεων δεδομένων, FTP, ηλεκτρονικού ταχυδρομείου κ.α. Ο εξυπηρετητής Ιστού 

επεξεργάζεται και ανταποκρίνεται σε αιτήματα μέσω HTTP, του βασικού πρωτόκολλου δικτύου 

που χρησιμοποιείται για τη διανομή πληροφοριών στο Παγκόσμιο Ιστό.13 
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1.7.1 Λειτουργία ενός web server 

Κάθε φορά που βλέπουμε μία ιστοσελίδα στην οθόνη του υπολογιστή, στην ουσία έχει 

προηγηθεί το αίτημα αυτής της σελίδας από έναν διακομιστή ιστού. Όταν ο χρήστης δηλαδή 

πληκτρολογεί μία διεύθυνση URL, για παράδειγμα “http://www.example.com/example.html”, 

στον περιηγητή ιστού, τότε ο περιηγητής στέλνει αίτημα και ζητά την ιστοσελίδα αυτή από το 

διακομιστή ιστού και με τη σειρά του εκείνος απαντά και του στέλνει τη σελίδα για να την 

εμφανίσει. 

 

 

 

Εικόνα 3: σχεδιάγραμμα βασικής λειτουργίας 
 

Πιο λεπτομερώς τα βήματα που ακολουθούνται είναι τα εξής: 

1. Το πρόγραμμα περιήγησης αναζητά την IP διεύθυνση  

Το πρόγραμμα περιήγησης “σπάει” την URL διεύθυνση ούτως ώστε να μάθει σε ποια 

IP διεύθυνση επιλύεται το domain name της ιστοσελίδας. Χωρίζει λοιπόν τη 

διεύθυνση “http://www.example.com/example.html” σε: 

 “http”, το πρωτόκολλο 

 “www.example.com”, το όνομα του server 

 “example.html”, το όνομα του αρχείου 

Στη συνέχεια επικοινωνεί με τον name server για να μεταφράσει το όνομα του server 

“www.example.com” σε μία IP διεύθυνση. 

2. Το πρόγραμμα περιήγησης κάνει αίτηση της πλήρους διεύθυνσης URL 

Τώρα που γνωρίζει την IP διεύθυνση την χρησιμοποιεί για να                    

επικοινωνήσει με τον διακομιστή και να στείλει το αίτημα της πλήρους διεύθυνσης 

URL. Ακολουθώντας το πρωτόκολλο HTTP, ο περιηγητής στέλνει ένα GET request 

(αίτημα get) στον server ζητώντας το αρχείο: 

“http://www.example.com/example.html”.  

3. Ο server απαντά στέλνοντας την αιτούμενη ιστοσελίδα στον περιηγητή 
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Ο server απαντά στο αίτημα, στέλνοντας ένα HTML αρχείο στον                                                             

περιηγητή. Εάν η αιτούμενη ιστοσελίδα δε βρεθεί, ή προκύψει κάποιο άλλο σφάλμα, 

τότε θα στείλει σαν απάντηση το κατάλληλο μήνυμα σφάλματος. 

4. Το πρόγραμμα περιήγησης εμφανίζει την ιστοσελίδα 

Ο περιηγητής διαβάζει τα HTML tags και μορφοποιεί την ιστοσελίδα στην οθόνη 

του υπολογιστή του χρήστη.14 

 

1.8 Σκοπός – Δομή Πτυχιακής  

Η παρούσα πτυχιακή έχει στόχο τη σχεδίαση και ανάπτυξη ενός vertical portal με θέμα 

την εκμάθηση μουσικής και συγκεκριμένα κλασικής κιθάρας και τη διεξαγωγή διαδικτυακών 

μαθημάτων, καθώς και τη δυνατότητα δημιουργίας προφίλ καθηγητών για την εξυπηρέτηση 

εύρεσής τους από τους ενδιαφερόμενους.  

 

1.8.1 Σκοπός πτυχιακής εργασίας 

Σκοπός της παρούσας πτυχιακής εργασίας είναι ο σχεδιασμός και η υλοποίηση ενός 

διαδικτυακού τόπου κοινωνικής δικτύωσης με εφαρμογή στη μουσική και ειδικότερα στην 

κλασική κιθάρα. Η μεθοδολογία που ακολουθήθηκε για την υλοποίηση του διαδικτυακού τόπου 

ήταν η εξής: 

• βιβλιογραφική επισκόπηση μουσικών βιβλίων για τη συλλογή υλικού των θεωρητικών 

μαθημάτων μουσικής και των πρακτικών μαθημάτων κλασικής κιθάρας.  

• βιβλιογραφική επισκόπηση των συστημάτων διαχείρισης περιεχομένου (CMS) με 

ιδιαίτερη έμφαση στα συστήματα διαχείρισης περιεχομένου ιστού (Web CMS). 

• εκμάθηση διαχείρισης του συστήματος Joomla και των επεκτάσεών του.  

• εκμάθηση διαχείρισης του Articulate Storyline για την υλοποίηση και το σχεδιασμό των 

θεωρητικών μαθημάτων. 

• υλοποίηση ενός συστήματος προφίλ καθηγητών, το οποίο θα βοηθά τους 

ενδιαφερόμενους στην επιλογή καθηγητή ανάλογα με τις προτιμήσεις τους.  

• έρευνα από σχετικούς ιστοτόπους για την ανάπτυξη ενός ενημερωτικού ιστολογίου όσων 

αφορά την μουσική και συγκεκριμένα την ενημέρωση σχετικά με τη διεξαγωγή 

σεμιναρίων, διαγωνισμών, φεστιβάλ και συναυλιών.  
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1.8.2 Δομή πτυχιακής εργασίας 

Στην παρούσα πτυχιακή εργασία αρχικά έγινε αναφορά σε βασικές έννοιες του 

Παγκόσμιου Ιστού και των ιστοτόπων (Κεφάλαιο 1). Ειδικότερα, εισήχθηκαν ορισμοί του 

Παγκόσμιου Ιστού, τι είναι το διαδίκτυο, ορισμός των web browser, web page, web hosting, 

Domain Name System και web server. Επιπρόσθετα, παρουσιάζονται τα συστήματα διαχείρισης 

περιεχομένου (CMS) και οι κατηγορίες τους (Κεφάλαιο 2). Στη συνέχεια, αναπτύχθηκε η 

κατηγορία των συστημάτων διαχείρισης περιεχομένων ιστού (WCMS), τα χαρακτηριστικά και 

τα πλεονεκτήματα/μειονεκτήματά τους, καθώς το εργαλείο που χρησιμοποιήθηκε για την 

ανάπτυξη του παρόν διαδικτυακού τόπου είναι το σύστημα διαχείρισης περιεχομένων ιστού – 

Joomla. Στο κεφάλαιο 3, αναλύονται τα portals – ορισμός, τύποι, διαφορές τους με ιστοσελίδες 

– και έπειτα αναπτύσσονται δύο portals σχετικά με το αντικείμενο της μουσικής – το Intangible 

Musical Instrument και μια πλατφόρμα υπηρεσιών ψηφιακής μουσικής. Επιπρόσθετα, 

αναπτύχθηκε το WCMS Joomla. Συγκεκριμένα, καταγράφτηκαν τα χαρακτηριστικά του, η 

ιστορία του συστήματος και τέλος περιγράφεται η προετοιμασία και διαδικασία εγκατάστασης 

του Joomla (Κεφάλαιο 4). Στο κεφάλαιο 5 παρουσιάζεται ο τρόπος σχεδίασης και υλοποίησης 

του διαδικτυακού τόπου AboutGuitar. Τέλος, στο κεφάλαιο 6, αναφέρονται τα συμπεράσματα 

που διεξήχθηκαν από την εκπόνηση της παρούσας πτυχιακής εργασίας και η μελλοντική εξέλιξη 

που μπορεί να έχει ο διαδικτυακός τόπος AboutGuitar. Παρακάτω ακολουθεί σχηματική 

αναπαράσταση της δομής της πτυχιακής εργασίας. 

 

Εικόνα 4: δομή πτυχιακής 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 2:   ΕΡΓΑΛΕΙΑ ΚΑΙ ΤΕΧΝΟΛΟΓΙΕΣ 
ΑΝΑΠΤΥΞΗΣ ΙΣΤΟΣΕΛΙΔΩΝ 

 

2.1 Σύστημα Διαχείρισης Περιεχομένου (Content 

Management System – CMS) 

 

2.1.1 Ορισμός 

Ένα Σύστημα Διαχείρισης Περιεχομένου (Content Management System – CMS) είναι 

μία εφαρμογή λογισμικού ή ένα σύνολο από σχετικά μεταξύ τους προγράμματα τα οποία 

χρησιμοποιούνται για τη δημιουργία και τη διαχείριση ψηφιακού περιεχομένου, όπως π.χ. 

οργάνωση, έλεγχος και δημοσίευση περιεχομένου. Τα Συστήματα Διαχείρισης Περιεχομένου 

χρησιμοποιούνται συνήθως για τη διαχείριση επιχειρησιακού περιεχομένου (Enterprise Content 

Management – ECM) και τη διαχείριση περιεχομένου ιστού (Web Content Management – 

WCM). 

     Η διαχείριση επιχειρησιακού περιεχομένου, ECM,  διευκολύνει τη συνεργασία στο χώρο 

εργασίας, ενσωματώνοντας τη διαχείριση εγγράφων, τη διαχείριση ψηφιακών στοιχείων και τις 

λειτουργίες διατήρησης αρχείων, παρέχοντας στους τελικούς χρήστες πρόσβαση στα ψηφιακά 

στοιχεία της εταιρείας, αναλόγως τον ρόλο τους σε αυτήν. Αντίθετα, ένα σύστημα διαχείρισης 

ιστού, WCM, διευκολύνει τη συνεργατική δημιουργία ιστοτόπων. Το λογισμικό των ECM 

συχνά περιλαμβάνει τη λειτουργικότητα δημοσίευσης του WCM, ωστόσο οι ECM ιστοσελίδες 

κατά κανόνα παραμένουν πίσω από το τείχος προστασίας του οργανισμού. 

 Τόσο τα συστήματα διαχείρισης εταιρειών – ECM, όσο και αυτά των ιστοσελίδων – 

WCM, έχουν δύο συστατικά: 

 Η εφαρμογή διαχείρισης περιεχομένου (Content Management Application – CMA) 

είναι ένα γραφικό περιβάλλον εργασίας (Graphic User Interface – GUI) το οποίο 

επιτρέπει στο χρήστη να ελέγξει τη δημιουργία, τροποποίηση και κατάργηση 

περιεχομένου από έναν ιστότοπο, χωρίς να χρειάζεται γνώση της HTML.  

 Η εφαρμογή παράδοσης περιεχομένου (Content Deliver Application – CDA) παρέχει 

τις back-end υπηρεσίες, που υποστηρίζουν τη διαχείριση και παράδοση του 

περιεχομένου, μόλις αυτό δημιουργηθεί στην εφαρμογή διαχείρισης περιεχομένου – 

CMA.18 
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2.1.2 Κατηγορίες Συστημάτων Διαχείρισης Περιεχομένου  

Υπάρχουν διάφοροι τύποι CMS για διαφορετικούς τύπους περιεχομένου. Η φύση του 

περιεχομένου, αν είναι βίντεο, κείμενο, γραφικά, κ.α. υπαγορεύει το είδος του συστήματος 

διαχείρισης περιεχομένου, επομένως υπάρχουν αρκετές επιλογές. Οι κατηγορίες είναι οι εξής: 

 Web Content Management System – WCMS  

 Enterprise Content Management System – ECMS  

 Mobile Content Management System – MCMS  

 Component Content Management System – CCMS  

Web Content Management System: το σύστημα διαχείρισης ιστού επιτρέπει σε ένα 

χρήστη να δημιουργεί ή να τροποποιεί μια ιστοσελίδα χωρίς να χρειάζονται οι απαιτούμενες 

τεχνικές δεξιότητες, π.χ. Javascript, HTML, php κ.α. Αυτό το σύστημα βασίζεται σε μια σειρά 

από πρότυπα (templates) τα οποία αποτελούν τη δομή μιας ιστοσελίδας και χρησιμοποιούνται 

για τη δημιουργία περιεχομένου. Ο συγγραφέας/συντάκτης εισάγει το περιεχόμενο στα πρότυπα 

τα οποία έπειτα δημοσιεύονται στον ιστότοπο. Υπάρχουν τρεις τύποι WCMS: 

 Συστήματα επεξεργασίας εκτός σύνδεσης 

 Συστήματα επεξεργασίας εντός σύνδεσης  

 Υβριδικά συστήματα επεξεργασίας 

Τα συστήματα επεξεργασίας εκτός σύνδεσης είναι αυτά που επεξεργάζονται το περιεχόμενο πριν 

αυτό δημοσιοποιηθεί. Τα συστήματα επεξεργασίας εντός σύνδεσης βασίζεται σε περιεχόμενο που 

δημιουργείται από διάφορους χρήστες και περιλαμβάνει ένα ευρύ φάσμα υλικού όπως για 

παράδειγμα φόρουμ, ιστολόγια κ.α. Τα υβριδικά συστήματα επεξεργασίας είναι ένας συνδυασμός 

των ανωτέρω.  

Enterprise Content Management System: ο τύπος αυτός των συστημάτων διαχείρισης 

επιχειρησιακού περιεχομένου είναι ειδικά σχεδιασμένος ούτως ώστε να ικανοποιεί τις ανάγκες 

μίας επιχείρησης ή ενός οργανισμού, π.χ. ένα κυβερνητικό τμήμα. Κύριο χαρακτηριστικό τους 

είναι η διαχείριση μεγάλων ποσοτήτων περιεχομένου που έχουν άμεση σχέση με την εταιρεία, 

όπως είναι τα αρχεία, πληροφορίες υπαλλήλων, τα περιουσιακά στοιχεία κ.α. Οι πληροφορίες 

αυτές περιλαμβάνουν τις διαδικασίες και την ιεραρχία της εταιρείας. Ένα τέτοιο σύστημα 

χρησιμοποιεί μια ποικιλία εργαλείων, ροών εργασίας και μεθόδων για τη διαχείριση του κύκλου 

ζωής του περιεχομένου. Αυτό περιλαμβάνει το σύστημα διαχείρισης ιστού (WCMS), αλλά 

περιλαμβάνει τη διαχείριση κοινωνικών μέσων ενημέρωσης και την οργάνωση περιεχομένου.   

Mobile Content Management System: το σύστημα διαχείρισης για κινητά είναι 

υπεύθυνο για τη διαχείριση και παροχή περιεχομένου για κινητά, όπως κινητά τηλέφωνα, 

smartphones και PDAs. Αρχικά στόχος ήτανε η αγορά “Business to Consumer – B2C” 
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(επιχείρηση προς καταναλωτή), με εστίαση στην ύπαρξη των κινητών. Η μαζική αύξηση της 

ζήτησης για αυτές τις συσκευές και η αυξανόμενη δημοτικότητά τους με όλους τους τύπους 

χρηστών οδήγησε στην ανάπτυξη αυτών των συστημάτων. Είναι υπεύθυνα για τη διαχείριση 

περιεχομένου όπως τον ήχο κλήσης, τα μηνύματα κειμένου, ειδήσεις και παιχνίδια. Ωστόσο 

έχουν επεκταθεί και σε άλλους τομείς όπως “Business to Employee – B2E” (επιχείρηση προς 

εργαζόμενο) και “Business to Business – B2B” (επιχείρηση προς επιχείρηση), στις οποίες οι 

πληροφορίες μοιράζονται με χρήσιμο, αποτελεσματικό και αποδοτικό τρόπο μεταξύ των 

επιχειρήσεων και των οργανισμών. 

Component Content Management System: το σύστημα διαχείρισης συστατικού 

περιεχομένου είναι γνωστό για τη δυνατότητα αποθήκευσης μικρών αντικειμένων ή 

“συστατικών” που αποτελούν ένα τμήμα ενός εγγράφου και όχι ολόκληρο το έγγραφο. Αυτό 

περιλαμβάνει γραφικά, φωτογραφίες, σύνολο υπερσυνδέσμων, μία μόνο λέξη ή ακόμα και μια 

πλήρη παράγραφο του κειμένου. Κάθε στοιχείο αποθηκεύεται για μία μόνο φορά εντός του 

CMS, το οποίο αποτελεί εγγύηση για ένα ασφαλές και αξιόπιστο στοιχείο περιεχομένου. Αυτό 

το στοιχείο στη συνέχεια επαναχρησιμοποιείται σε ένα έγγραφο ή ένα φάσμα εγγράφων, για 

παράδειγμα ένα λογότυπο της εταιρείας το οποίο εξασφαλίζει συνεπή εμφάνιση και αίσθηση σε 

ολόκληρο το σύνολο τεκμηρίωσης. Ένα CCMS λειτουργεί όπως ένα άλλο οποιοδήποτε CMS, 

δεδομένου ότι χρησιμοποιεί μια σειρά διαδικασιών για τη διαχείριση περιεχομένου. Στην 

περίπτωση αυτή, κάθε στοιχείο περιεχομένου έχει τον δικό του κύκλο ζωής, πράγμα που 

σημαίνει ότι μπορεί να παρακολουθείται ξεχωριστά ή ως μέρος ενός μεγαλύτερου συνόλου 

περιεχομένου. 

Αυτός ο κύκλος ζωής περιλαμβάνει το όνομα του δημιουργού/κατόχου του περιεχομένου, την 

έκδοση, την έγκριση και τη χρήση.19  

 

Στην παρούσα πτυχιακή εργασία θα εστιάσουμε στα συστήματα διαχείρισης ιστού, Web 

Content Management.  
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2.2 Web Content Management System – WCMS 

 

 

Εικόνα 5: σχεδιάγραμμα CMS 

 

 

2.2.1 Κατηγορίες Συστημάτων Διαχείρισης Περιεχομένων Ιστού 

Συστήματα επεξεργασίας εκτός σύνδεσης – offline processing systems 

Αυτός ο τύπος συστήματος διαχείρισης περιεχομένου ιστού (WCMS) προ-επεξεργάζεται το 

περιεχόμενο προτού δημοσιευτεί στον διακομιστή. Θεωρείται ως ανώτερος τύπος CMS σε 

σύγκριση με τα συστήματα επεξεργασίας εντός σύνδεσης και τα υβριδικά συστήματα και 

λειτουργεί με την εφαρμογή προτύπων (templates) πριν από τη δημοσίευση για τη δημιουργία 

ιστοσελίδων.  

Παραδείγματα συστημάτων εκτός σύνδεσης είναι τα Bricolage, CityDesk, Vignette και 

Adobe Contribute κ.α. Υπάρχουν λιγότερα συστήματα επεξεργασίας εκτός σύνδεσης σε 

σύγκριση με τα εντός σύνδεσης και τα υβριδικά συστήματα πράγμα που οφείλεται στο γεγονός 

ότι ένα σύστημα διαχείρισης περιεχομένου βασίζεται σε πολλούς συγγραφείς και συντάκτες 

περιεχομένου. Εάν μια επιχείρηση απαιτεί ένα CMS που μπορεί να χρησιμοποιηθεί μόνο από 

λίγους ανθρώπους τότε ένα CMS εκτός σύνδεσης είναι μια καλή επιλογή. 
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Πλεονεκτήματα συστημάτων επεξεργασίας εκτός σύνδεσης:  

 Η δυνατότητα επεξεργασίας του περιεχομένου ακόμα και όταν δεν υπάρχει σύνδεση στο 

διαδίκτυο. 

 Ένα γρήγορο, προσαρμοστικό και παραγωγικό σύστημα διαχείρισης περιεχομένου, το 

οποίο οφείλεται σε κάποιον που το χρησιμοποιεί στο δικό του υπολογιστή. 

 Μια ποικιλία επιλογών όσον αφορά τη διαδικασία δημοσίευσης περιεχομένου προτού 

αυτό δημοσιευθεί. 

 Δεν απαιτείται σύνδεση με τη βάση δεδομένων διαδικτυακά για τη διανομή 

περιεχομένου που σημαίνει πλήρως βελτιστοποιημένες σελίδες (φιλικό προς τις μηχανές 

αναζήτησης) που φορτώνονται γρήγορα και χωρίς προβλήματα.19 

 

Συστήματα επεξεργασίας εντός σύνδεσης 

Ένα CMS σύστημα επεξεργασίας εντός σύνδεσης διαφέρει από ένα σύστημα εκτός 

σύνδεσης, δεδομένου ότι τα πρότυπα χρησιμοποιούνται όταν ο χρήστης εισάγει περιεχόμενο σε 

μια ιστοσελίδα για δημοσίευση. Αυτή η περιοχή προτύπων λέγεται ότι είναι «κατ 'απαίτηση», 

επειδή εφαρμόζονται σύμφωνα με τις απαιτήσεις του χρήστη. Η HTML δημιουργείται κάθε 

φορά που μια σελίδα ανακτάται από την προσωρινή μνήμη ή προσπελάζεται από έναν χρήστη. 

Προκειμένου να συμβεί αυτό, ο χρήστης πρέπει να συνδεθεί στο λογαριασμό CMS του μέσω 

του προγράμματος περιήγησης ιστού, ο οποίος στη συνέχεια παρέχει αυτήν την πρόσβαση. Το 

περιεχόμενο αποθηκεύεται σε μια βάση δεδομένων κάτι το οποίο αποτελεί υποχρεωτική 

απαίτηση, ειδικά εάν ο χρήστης επιθυμεί να δει, τροποποιήσει ή αναβαθμίσει το περιεχόμενο 

αυτό. Η επεξεργασία των προτύπων πραγματοποιείται όπως και όταν ζητηθεί, σε σύγκριση με τα 

συστήματα εκτός σύνδεσης, τα οποία προπαρασκευάζουν όλο το περιεχόμενό τους και 

εφαρμόζουν εκ των προτέρων τα πρότυπα. 

Παραδείγματα συστημάτων επεξεργασίας εντός σύνδεσης είναι τα Joomla, Drupal, 

Wordpress, Plone, Mambo κ.α. 

Πλεονεκτήματα συστημάτων επεξεργασίας εντός σύνδεσης:  

 Η επεκτασιμότητα, δηλαδή μεγαλύτερη λειτουργικότητα υπό τη μορφή των πρόσθετων 

όπως γκαλερί εικόνων, φόρουμ, ιστολόγιο κ.α. Αυτή η επεκτασιμότητα είναι ένα 

σημαντικό χαρακτηριστικό αυτών των τύπων των CMS. 

 Ο χρήστης βλέπει περιεχόμενο δημοσιοποιημένο σε πραγματικό χρόνο. 

 Στο χρήστη εμφανίζεται μόνο σχετικό περιεχόμενο, π.χ. περιεχόμενο που είναι 

παρωχημένο αποσύρεται μόλις φθάσει στην “ημερομηνία λήξης” του. 
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 Στο περιεχόμενο μπορούν να έχουν πρόσβαση πολλοί συγγραφείς και συντάκτες από 

διαφορετικές τοποθεσίες. 

 Το περιεχόμενο μπορεί να διατηρηθεί από οποιαδήποτε τοποθεσία που έχει πρόσβαση 

στο διαδίκτυο. 

 

Τα μειονεκτήματα αυτού του τύπου συστήματος περιλαμβάνουν την επιβράδυνση της 

απόδοσης λόγω του γεγονότος ότι κάθε φορά που ένας χρήστης προβάλλει μια σελίδα, αυτή η 

σελίδα ανακτάται από τη βάση δεδομένων η οποία επιβραδύνει ταχύτατα την ταχύτητα 

επεξεργασίας. 

Επίσης, ένα σύστημα επεξεργασίας εντός σύνδεσης απαιτεί μια γρήγορη σύνδεση και 

ένα ενημερωμένο πρόγραμμα περιήγησης ειδικά όσων αφορά τη δημιουργία περιεχομένου. Και 

τα δύο βελτιώνονται συνεχώς, αλλά οι ταχύτητες επιδόσεων είναι ταχύτερες σε έναν τοπικό 

υπολογιστή, όπως χρησιμοποιείται για ένα σύστημα εκτός σύνδεσης. Τέλος, το περιεχόμενο 

μπορεί να δημιουργηθεί, τροποποιηθεί, ανακτηθεί ή αφαιρεθεί μόνο εάν υπάρχει πρόσβαση στο 

διαδίκτυο. Πρέπει να υπάρχει συνεχής σύνδεση για τη συντήρηση του ιστοτόπου. 

 

Υβριδικά συστήματα επεξεργασίας 

Ένα υβριδικό σύστημα επεξεργασίας, όπως είναι λογικό, συνδυάζει στοιχεία των 

συστημάτων επεξεργασίας εντός και εκτός σύνδεσης. Ορισμένα συστήματα συνδυάζουν τόσο 

τον σχεδιασμό των ιστοσελίδων όσο και τα χαρακτηριστικά ανάπτυξής τους που βελτιώνουν 

σημαντικά την τρέχουσα λειτουργικότητά τους. Τα συστήματα αυτά περιλαμβάνουν συχνά 

πολύγλωσσες εκδόσεις για άλλες γεωγραφικές τοποθεσίες: μια ευέλικτη διεπαφή 

προγραμματισμού εφαρμογών (Application Programming Interface – API), π.χ. το Google 

Maps, περιεχόμενο φιλικό προς τις μηχανές αναζήτησης και ποικιλία στις μορφές ιστού. Ένα 

ιδιαίτερο χαρακτηριστικό των υβριδικών συστημάτων είναι η ικανότητά τους να παράγουν 

εκτελέσιμο κώδικα, όπως PHP, Perl και ASP, αντί για στατική HTML, πράγμα που σημαίνει ότι 

το συγκεκριμένο σύστημα δεν χρειάζεται να εγκατασταθεί σε κάθε διακομιστή ιστού. Ορισμένα 

συστήματα είναι σε θέση να το κάνουν αυτό ενώ άλλα λειτουργούν σε εκτός ή εντός σύνδεσης 

τρόπο. 

Πλεονεκτήματα υβριδικών συστημάτων επεξεργασίας:  

 Τα πλεονεκτήματα ενός υβριδικού συστήματος βασίζονται στις θετικές πτυχές τόσο των 

συστημάτων εκτός σύνδεσης όσο και των εντός σύνδεσης συστημάτων επεξεργασίας. 
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2.2.2 Χρησιμότητα των Συστημάτων Διαχείρισης Περιεχομένων Ιστού 

Το κύριο πλεονέκτημα ενός συστήματος διαχείρισης περιεχομένου ιστού είναι ότι έχει 

σχεδιαστεί και για έναν αρχάριο χρήστη καθώς και για κάποιον ειδήμονα. Αυτό είναι ιδανικό για 

μια επιχείρηση ή έναν μεγάλο οργανισμό, όπως ένα κυβερνητικό τμήμα, όπου υπάρχει 

πιθανότητα ύπαρξης μιας ομάδας ατόμων με ευθύνη για την εταιρική ιστοσελίδα. Οι 

αρμοδιότητές τους θα περιλαμβάνουν το “ανέβασμα” περιεχομένου στο διαδίκτυο, την 

τροποποίηση ενός εγγράφου, την προσθήκη μιας εικόνας, την ενημέρωση των αρχείων και την 

κατάργηση του περιεχόμενου. Αυτό πραγματοποιείται χρησιμοποιώντας πρότυπα HTML και 

XML και ένα πρόγραμμα επεξεργασίας WYSIWYG (what you see is what you get – ότι βλέπεις 

παίρνεις).  

Αυτοί οι μεγάλοι ιστότοποι συχνά αποτελούνται από χιλιάδες ιστοσελίδες οι οποίες 

αποθηκεύουν ένα ευρύ φάσμα εταιρικών πληροφοριών που είναι διαθέσιμες στο προσωπικό 

όταν είναι απαραίτητο. Παλαιότερα, υπήρχε ένας ειδικός στην τεχνολογία με την ικανότητα να 

διανέμει κώδικες ιστοσελίδων σε HTML πράγμα που σήμαινε για την εταιρεία να απασχολεί 

κάποιον για να το κάνει αυτό, και στη συνέχεια να κάνει αλλαγές όπου έπρεπε να γίνουν. Αυτό 

περιόριζε τη διαχείριση του ιστοτόπου από ένα μόνο άτομο, κάτι το οποίο ήταν ακριβό και από 

άποψη χρημάτων αλλά και χρόνου. Κάποια στιγμή, λίγοι άνθρωποι μπορούσαν να 

δημιουργήσουν έναν ιστότοπο χρησιμοποιώντας HTML ή είχαν τα προνόμια να το πράξουν, 

κάτι το οποίο σήμαινε ότι οι επιχειρήσεις θα έπρεπε να χρησιμοποιήσουν έναν ειδικό στην 

HTML εάν ήθελαν έναν καινούργιο ιστότοπο ή να κάνουν αλλαγές στον ήδη υπάρχον.  

Στη συνέχεια εμφανίστηκαν στην αγορά εργαλεία για τη δημιουργία ιστότοπων, όπως 

είναι το Dreamweaver και το FrontPage, τα οποία επέτρεψαν σε πολλούς ανθρώπους να 

δημιουργήσουν και να διατηρήσουν ιστοτόπους χωρίς την ανάγκη γνώσης τεχνικών δεξιοτήτων. 

Αυτά τα εργαλεία αποδείχθηκαν πολύ χρήσιμα, αλλά χρειάστηκαν μια μακρά περίοδο 

εκπαίδευσης και εξοικείωσης με το λογισμικό πριν τη χρήση. Εάν ολοένα και περισσότεροι 

χρήστες δούλευαν με το Dreamweaver, τότε αυτό είχε ως συνέπεια την αγορά πολλών αδειών 

χρήσης, οι οποίες ήταν δαπανηρές, τουλάχιστον όσων αφορά μια επιχείρηση μικρού ή μεσαίου 

μεγέθους.  

Αυτά τα εργαλεία δημιουργίας ιστότοπων, όπως το Dreamweaver, είναι ιδανικά εάν 

κάποιος έχει τις δεξιότητες και την εμπειρία για τη χρήση αυτού του λογισμικού σε έναν μικρό 

ιστότοπο. Είναι καλύτερα προσαρμοσμένο σε κάποιον να υπάρχει ένα υπόβαθρο αντί για ένα 

πρόγραμμα επεξεργασίας περιεχομένου καθώς υπάρχουν προβλήματα με κατεστραμμένους 

υπερσυνδέσμους, υπάρχει ασυνέπεια με τη μορφοποίηση, κακή δομή και διάταξη του 

περιεχομένου. Εξακολουθεί να υπάρχει ένα μέρος για εργαλεία συγγραφής, όπως το 
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Dreamweaver, και φαίνεται να είναι καλύτερα προσαρμοσμένα σε μια εξειδικευμένη αγορά. 

Αλλά όταν πρόκειται για τη διαχείριση μεγάλων εταιρικών ιστότοπων με πολύ-λειτουργικότητα, 

μια σειρά διαδικασιών και ροών εργασίας και τη δυνατότητα επέκτασης του συστήματος σε μια 

επί τούτο βάση, καλή επιλογή είναι τα συστήματα διαχείρισης περιεχομένων ιστού - WCMS.19  

 

2.3 Συμπεράσματα: Πλεονεκτήματα – Μειονεκτήματα των 

Συστημάτων Διαχείρισης Περιεχομένων Ιστού  

 

Το κύριο και σημαντικό πλεονέκτημα των συστημάτων διαχείρισης περιεχομένου είναι 

που μη-εξειδικευμένοι άνθρωποι περί του θέματος, να μπορούν να δημιουργούν, να ανεβάζουν 

και να δημοσιεύουν περιεχόμενο όποτε είναι απαραίτητο. Το περιεχόμενο δημοσιεύεται σε 

ολόκληρο τον ιστότοπο, γεγονός που εξασφαλίζει μια συνεπή προσέγγιση - μια κεντρική αρχή 

της χρηστικότητας - και αφαιρεί τον κίνδυνο διπλού περιεχομένου. Συνέπεια αυτού, το μη-

εξειδικευμένο προσωπικό να μπορεί να εργάζεται με περιεχόμενο χαμηλού επιπέδου, όπως είναι 

το κείμενο, αντί να χρησιμοποιεί εξειδικευμένο τεχνικό προσωπικό. Κάποιος λοιπόν που είναι 

προσανατολισμένος σε επιχειρήσεις και όχι ειδήμων στη χρήση εργαλείων και γλωσσών 

προγραμματισμού, είναι πλέον σε θέση να δημιουργήσει μια σειρά ιστοσελίδων. Αυτό γίνεται 

μέσω ενός συνόλου προτύπων που παρέχουν τη δομή του ιστότοπου και επιτρέπουν την 

εισαγωγή περιεχομένου σε μια κενή ιστοσελίδα. 

 

Περισσότερα πλεονεκτήματα:  

 Διαδικασία έγκρισης η οποία επικυρώνει ή απορρίπτει το περιεχόμενο πριν αυτό 

δημοσιευτεί στον ιστότοπο. 

 Διασταυρώσεις μέσω υπερσυνδέσμων μεταξύ μεμονωμένων ιστοσελίδων που 

επιτρέπουν στο χρήστη να πλοηγείται μεταξύ των ιστοσελίδων χωρίς να χρησιμοποιεί 

πάντα το μενού πλοήγησης. 

 Το περιεχόμενο δημοσιεύεται και τίθεται στη διάθεση του επισκέπτη του ιστότοπου 

αμέσως. Αυτό μπορεί να πραγματοποιηθεί οπουδήποτε υπάρχει πρόσβαση στο 

διαδίκτυο. 

 Αυστηρή εστίαση στη δημιουργία περιεχομένου, την επεξεργασία και την αναβάθμιση 

καθώς και σε άλλες παρόμοιες λειτουργίες μέσω μιας χρήσιμης διασύνδεσης. 

 Σχεδιασμός συμβατού πρότυπου, πράγμα που είναι καλό για τις μηχανές αναζήτησης. 

Επιπρόσθετα, η χρήση ενός xml sitemap επιτρέπει την εύκολη πρόσβαση για τις μηχανές 

αναζήτησης όπως το Google. 
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 Εύκολη διάδοση περιεχομένου στο ευρύ κοινό. Αυτό περιλαμβάνει την 

επαναχρησιμοποίηση περιεχομένου σε μια πληθώρα συσκευών όπως τα κινητά 

τηλέφωνα, την ψηφιακή τηλεόραση κλπ. 

 Δυναμική εμπειρία για τους χρήστες σε σύγκριση με έναν στατικό ιστότοπο. Οι χρήστες 

μπορούν να αλληλεπιδράσουν με άλλους μέσω φόρουμ, ιστολογίου ή άλλης μορφής 

κοινωνικών μέσων δικτύωσης, που σημαίνει μια ευχάριστη εμπειρία και μια πιθανότητα 

να επαναληφθεί. 

 Η εφαρμογή ενός CMS κοστίζει λιγότερο. Επίσης, αφού οι χρήστες μάθουν λίγο τον 

χειρισμό ενός CMS, θα είναι σε θέση να χειριστούν τις βασικές λειτουργίες από μόνοι 

τους, πράγμα που μειώνει το κόστος της εξωτερικής τεχνικής βοήθειας. 

 Εύκολη συντήρηση και ενημερώσεις. Τα περισσότερα CMS αναπτύσσονται ούτως ώστε 

να υποστηρίζεται η εύκολη συντήρηση και ενημέρωσή τους.   

 

Μειονεκτήματα: 

 Όσων αφορά τη συντήρηση, ένα μη ενημερωμένο και χωρίς συντήρηση CMS, μπορεί να 

βλάψει τον ιστότοπο και να οδηγήσει σε αδυναμίες της ασφάλειάς του. 

 Κρυφό κόστος υλοποίησης για την τελειοποίηση του συστήματος για τις ανάγκες των 

χρηστών. 

 Χρειάζεται μερική εκπαίδευση χρηστών όσων αφορά την εκμάθηση των βασικών 

λειτουργιών του CMS, προς αποφυγή λαθών από λάθος χειρισμό του ιστοτόπου.21 

 

Εν κατακλείδι, το γενικό όφελος από τα συστήματα διαχείρισης περιεχομένων ιστού 

είναι η δυνατότητα ελέγχου όλου του περιεχομένου, η συνεπής, επαγγελματική εμφάνιση και η 

αίσθηση, η εύκολη πρόσβαση για τις μηχανές αναζήτησης, η οποία είναι σημαντική για σκοπούς 

SEO (Search Engine Optimization – Βελτιστοποίηση για Μηχανές Αναζήτησης) και για μια 

βελτιωμένη εμπειρία χρήστη.20 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 3:   WEB PORTALS 

 

3.1 Ορισμός Web Portals 

  Τα web portals είναι ιστοσελίδες στο Παγκόσμιο Ιστό, οι οποίες παρέχουν 

εξατομικευμένες δυνατότητες στους επισκέπτες τους. Έχουν σχεδιαστεί για να χρησιμοποιούν 

κατανεμημένες εφαρμογές, διαφορετικούς τύπους και αριθμούς ενδιάμεσου λογισμικού και 

υλικού για την παροχή υπηρεσιών από διάφορες πηγές. Επιπλέον, υπάρχουν τα business portals, 

τα οποία  έχουν σχεδιαστεί για το διαμοιρασμό της συνεργασίας στους χώρους εργασίας. Μια 

περαιτέρω απαίτηση των portals για την επιχείρηση είναι ότι το περιεχόμενο μπορεί να 

λειτουργήσει σε πολλές πλατφόρμες όπως σε προσωπικούς υπολογιστές, προσωπικούς 

ψηφιακούς βοηθούς (PDAs) και σε κινητά τηλέφωνα.22 

 

3.2 Τύποι Web Portals 

Τα portals μπορούν να διαφοροποιηθούν ανάλογα με το περιεχόμενό τους. Οι διάφοροι 

τύποι των portals κατηγοριοποιούνται παρακάτω:  

• Vertical portals: Αυτά τα web portals εστιάζουν μόνο σε μια συγκεκριμένη βιομηχανία 

ή τομέα. Τα vertical portals παρέχουν εργαλεία, πληροφορίες, άρθρα, έρευνες και 

στατιστικά στοιχεία σχετικά με τον συγκεκριμένο κλάδο. Δεδομένου ότι ο Παγκόσμιος 

Ιστός έχει γίνει ένα τυπικό εργαλείο για τις επιχειρήσεις, υπάρχουν αμέτρητες 

δυνατότητες δημιουργίας ειδικών vertical portals στην αγορά. Ένα vertical portal 

καλύπτει μια συγκεκριμένη αγορά, όπως είναι οι ειδήσεις και άλλες υπηρεσίες. 

Παραδείγματα vertical portals: Construction Plus (http://www.constructionplus.com), 

Chem Industry (http://www.chemindustry.com/index.html). 

 

• Horizontal portals: Σε αυτή τη κατηγορία κατατάσσονται τα web portals που 

επικεντρώνονται σε ένα ευρύ φάσμα ενδιαφερόντων και θεμάτων. Εστιάζουν σε ένα 

γενικό κοινό και προσπαθούν να παρουσιάσουν κάτι για όλους. Τα horizontal portals 

προσπαθούν να λειτουργήσουν ως σημείο εισόδου για τους χρήστες στο διαδίκτυο, 

παρέχοντας περιεχόμενο σχετικά με θέματα ενδιαφέροντος και καθοδηγώντας προς τη 

σωστή κατεύθυνση για την άντληση περισσότερων σχετικών πόρων και πληροφοριών. 

Παραδείγματα horizontal portals: Yahoo (www.yahoo.com), MSN (www.msn.com). 

http://www.constructionplus.com/
http://www.chemindustry.com/index.html
file:///C:/Users/miltvasi/AppData/Local/Packages/Microsoft.MicrosoftEdge_8wekyb3d8bbwe/TempState/Downloads/www.yahoo.com
file:///C:/Users/miltvasi/AppData/Local/Packages/Microsoft.MicrosoftEdge_8wekyb3d8bbwe/TempState/Downloads/www.msn.com
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• Marketplace portals: Τα web portals αυτά υποστηρίζουν το μοντέλο ηλεκτρονικού 

εμπορίου “επιχείρηση προς επιχείρηση” (B2B) και “επιχείρηση προς πελάτη” (B2C), 

υποστηρίζουν λογισμικό για συναλλαγές ηλεκτρονικού εμπορίου και παρέχουν τη 

δυνατότητα εύρεσης και πρόσβασης σε πληροφορίες σχετικά με τα προϊόντα προς 

πώληση, καθώς επίσης τη δυνατότητα συμμετοχής σε ομάδες συζήτησης με άλλους 

προμηθευτές ή/και αγοραστές. Μπορούν να είναι vertical, horizontal ή γεωγραφικά 

portals. 

Παραδείγματα marketplace portals: EC21 (www.ec21.com), eBay (www.eBay.com), 

skroutz (www.skroutz.gr). 

 

• Search portals: Τα search portals συγκεντρώνουν αποτελέσματα από πολλές μηχανές 

αναζήτησης σε μία ιστοσελίδα. Αυτού του είδους τα portals εστιάζουν στην αναζήτηση. 

Παραδείγματα search portals: Google (www.google.com), Ask (www.ask.com). 

 

• Media portals: Τα παρών portals επικεντρώνονται σε ειδήσεις ψυχαγωγικές, 

επιχειρηματικές ή ειδήσεις που αφορούν τον καταναλωτή. Τα δημοφιλή media portals 

ενημερώνουν τους χρήστες σχετικά με την επικαιρότητα, με διάφορες υποθέσεις και 

πληροφορίες. Επίσης, ορισμένα παρέχουν πρόσβαση σε τοπικά και ξένα τηλεοπτικά 

προγράμματα όπως τηλεοπτικές σειρές, αθλητικά και άλλα γεγονότα. 

Παραδείγματα media portals: BBC (www.bbc.co.uk), Guardian (www.guardian.co.uk).   

 

• Enterprise portals: Αρχικά ονομάζονταν Intranet portals. Σε αντίθεση με τα δημόσια 

portals, τα enterprise portals στοχεύουν στην παροχή ενός εικονικού χώρου εργασίας για 

κάθε άτομο που τις χρησιμοποιεί, όπως είναι τα στελέχη, οι υπάλληλοι, προμηθευτές, 

πελάτες και οι τρίτοι πάροχοι υπηρεσιών. Αντί να προσφέρουν πρόσβαση σε 

καταναλωτικά αγαθά, υπηρεσίες και πληροφορίες, τα enterprise portals έχουν σχεδιαστεί 

για να παρέχουν σε κάθε άτομο τη δυνατότητα πρόσβασης σε όλες τις πληροφορίες, σε 

επιχειρηματικές εφαρμογές και σε υπηρεσίες που απαιτούνται για την εκτέλεση των 

εργασιών τους. Ο ίδιος ο ιστότοπος μιας εταιρείας δεν είναι αυτόματα ένα enterprise 

portal. Ωστόσο, μπορεί να γίνει εάν ο ιστότοπος παρέχει λειτουργικότητα εξατομίκευσης 

και πλοήγησης. 

 

• Access portals: Τα access portals μπορούν να οριστούν ως ένας τύπος portal που 

σχετίζονται με τον πάροχο υπηρεσιών Διαδικτύου (ISP). 

file:///C:/Users/miltvasi/AppData/Local/Packages/Microsoft.MicrosoftEdge_8wekyb3d8bbwe/TempState/Downloads/www.ec21.com
file:///C:/Users/miltvasi/AppData/Local/Packages/Microsoft.MicrosoftEdge_8wekyb3d8bbwe/TempState/Downloads/www.eBay.com
file:///C:/Users/miltvasi/AppData/Local/Packages/Microsoft.MicrosoftEdge_8wekyb3d8bbwe/TempState/Downloads/www.skroutz.gr
file:///C:/Users/miltvasi/AppData/Local/Packages/Microsoft.MicrosoftEdge_8wekyb3d8bbwe/TempState/Downloads/www.google.com
file:///C:/Users/miltvasi/AppData/Local/Packages/Microsoft.MicrosoftEdge_8wekyb3d8bbwe/TempState/Downloads/www.ask.com
http://www.bbc.co.uk/
http://www.guardian.co.uk/
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Παραδείγματα access portals: Orange (www.orange.com), AOL (www.aol.com).   

 

• Geographical portals: Τα geographical portals μπορούν να είναι είτε horizontal είτε 

vertical portals. 

Παραδείγματα geographical portals: Craiglist (www.craiglist.com), Countyweb 

(www.countyweb.com).23  

 

3.3 Διαφορές Web Portals με ιστοσελίδες 

Ένα portal δεν είναι απλά μία ιστοσελίδα στο διαδίκτυο, αλλά εξυπηρετεί ένα 

συγκεκριμένο σκοπό και παρέχει περισσότερες επιλογές από μια στατική ιστοσελίδα.  

Σκοπός ενός portal είναι η προσφορά πολλών χρήσιμων πληροφοριών και υπηρεσιών, όπως για 

παράδειγμα τα μηνύματα ηλεκτρονικού ταχυδρομείου, φόρουμ, μηχανές αναζήτησης και 

ηλεκτρονικά εμπορικά κέντρα. Ένας portal ιστότοπος βοηθά τους χρήστες να έχουν πρόσβαση 

σε πληροφορίες που βρίσκονται στο διαδίκτυο. Επίσης, οι χρήστες μπορούν να δημιουργούν ένα 

προσωπικό λογαριασμό με τη δυνατότητα να έχουν πρόσβαση σε περαιτέρω περιεχόμενο. 

Από την άλλη μεριά, ένας ιστότοπος αναφέρεται σε μια τοποθεσία στο διαδίκτυο και μια 

συλλογή ιστοσελίδων, εικόνων και βίντεο που απευθύνονται σε μια κοινή τοποθεσία URL 

(Uniform Resource Location). Δεν είναι τίποτα άλλο από ένα domain name που φιλοξενείται σε 

ένα διακομιστή ο οποίος είναι προσβάσιμος μέσω ενός δικτύου που ονομάζεται διαδίκτυο ή 

ιδιωτικό τοπικό δίκτυο.24 

 

3.4 Intangible Musical Instrument (IMI) 

Στα πλαίσια του 6ου Διεθνές Συνεδρίου σχετικά με τους εφαρμοσμένους ανθρώπινους 

παράγοντες και την εργονομία (Applied Human Factors and Ergonomics – AHFE) και τα 

συγγενικά συνέδρια, AHFE 2015, παρουσιάστηκε το Άυλο Μουσικό Όργανο (Intangible 

Musical Instrument – IMI). Αποτελεί την ιδέα ενός Φυσικού Χρήστη Διεπαφής (Natural User 

Interface – NUI) με στόχο την υποστήριξη τόσο της μάθησης των έμπειρων μουσικών κινήσεων 

όσο και την εκτέλεση της μουσικής ως μια ενοποιημένη εμπειρία χρήστη. Το IMI έχει 

σχεδιαστεί για να αναγνωρίζει τις κινήσεις του παιξίματος ενός πιανίστα, εστιάζοντας στις 

διακριτικές κινήσεις των δαχτύλων και του άνω σώματος. Με βάση ενός τυπολογίου μουσικών 

κινήσεων, δημιουργήθηκε ένα λεξιλόγιο κινήσεων, ιεραρχούμενο από τα βασικά στα 

πολύπλοκα. Τελικώς, αυτές οι κινήσεις αναγνωρίζονται και μετατρέπονται σε ήχους.  

https://www.orange.com/en/home
https://www.aol.com/
http://www.craiglist.com/
http://www.countyweb.com/


Μαυροπούλου Ζαμπία  

Σχεδίαση και Ανάπτυξη Διαδικτυακού τόπου Κοινωνικής Δικτύωσης με εφαρμογή στη Μουσική  

34 

Με τη χρήση αισθητήρων διάφορων τεχνολογικών τομέων, συλλαμβάνονται οι 

πληροφορίες που χρειάζονται για τη συνένωση διάφορων ερευνητικών πεδίων, όπως είναι η 

οπτική του υπολογιστή και η μουσική. Γίνεται έρευνα στις κινήσεις έμπειρων μουσικών, 

προκειμένου να αναγνωριστούν και να μοντελοποιηθούν μέσω της χρήσης 3D καμερών που 

έχουν συγχωνευθεί σε μια μοναδική δομή που ονομάζεται άυλο μουσικό όργανο (IMI). Η 

αναγνώριση των κινήσεων έγινε με βάση έναν πιανίστα μουσικό, επομένως χρησιμοποιήθηκε 

ένα τυπολόγιο πιανιστικών κινήσεων, οι οποίες ταξινομήθηκαν από βασικές κινήσεις σε 

πολύπλοκες.25 

 

3.4.1 Έρευνα και χαρακτηριστικά 

Τυπολόγιο μουσικών κινήσεων 

Μια προκαταρκτική μελέτη για τις μουσικές κινήσεις είναι απαραίτητη για να διακρίνει 

κανείς ποια μέρη του σώματος είναι ενεργά και ποια δεν είναι, στη διαδικασία παραγωγής ήχων 

με ένα όργανο. Για το λόγο αυτό, η ομάδα υλοποίησης του IMI βασίστηκε στην 

κατηγοριοποίηση του F. Delalande26 αποτελεσματικών, συνοδευτικών και συμβολικών 

κινήσεων.  Απαραίτητες για τη μηχανική παραγωγή ενός ήχου είναι οι αποτελεσματικές 

κινήσεις, αυτές δηλαδή που γίνονται στο όργανο για τη παραγωγή του ήχου, με βάση το λεξικό 

Cadoz.27  

Κάποιες κινήσεις κατά την εκτέλεση ενός μουσικού οργάνου μπορούν να υποδηλώνουν 

συμβολικές κινήσεις, οι οποίες δεν σχετίζονται με τη παραγωγή ήχου. Μπορούν να θεωρηθούν 

ως επικοινωνιακές κινήσεις στο πλαίσιο εκτελεστή προς εκτελεστή, για παράδειγμα πρόβα μίας 

μπάντας, ή εκτελεστή προς παραλήπτη, για παράδειγμα μιας συναυλίας.   

Θεμελιώδης είναι η δημιουργία αυτού του τυπολογίου, για την ανάπτυξη μιας μεθοδολογικής 

προσέγγισης για τη σύλληψη και μοντελοποίηση των μουσικών κινήσεων.  

 

Έλεγχος ήχου μέσω κινήσεων 

Η αντιστοίχιση των κινήσεων του χεριού με τον ήχο είναι η διαδικασία συσχέτισης των 

δεδομένων εισόδου με τις παραμέτρους ελέγχου του ήχου. Για την υλοποίηση αυτής 

χρησιμοποιήθηκαν δυο βασικές στρατηγικές αντιστοίχησης που ονομάζονται άμεση ή σαφή 

αντιστοίχηση και έμμεση ή σιωπηλή αντιστοίχηση.  

Η άμεση αντιστοίχηση αναφέρεται σε μια αναλυτική συνάρτηση που συσχετίζει τις 

παραμέτρους εξόδου με τις παραμέτρους εισόδου. Δημιουργεί μια άμεση συσχέτιση μεταξύ των 

δακτύλων και τη παραγωγή ήχου. Ομοίως με την bijective (αμφιρριπτική) συνάρτηση, υπάρχει 
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μια ένα προς ένα αντιστοιχία μεταξύ των παραμέτρων κίνησης, όπως η θέση των δακτύλων σε 

μια φυσική διάσταση, και των χαρακτηρισμών του ήχου, όπως το τονικό ύψος. 

Η έμμεση αντιστοίχηση μπορεί να θεωρηθεί ως το “μαύρο κουτί” μεταξύ των 

παραμέτρων εισόδου και εξόδου. Η επιθυμητή συμπεριφορά αυτής της αντιστοίχησης 

προσδιορίζεται μέσω αλγορίθμων, οι οποίοι απαιτούν κάποια εκπαίδευση. Για παράδειγμα, μια 

ανάλυση κινήσεων βασισμένη στο μοντέλο Hidden Makov (Hidden Markov Models – HMM) 

επιτρέπει την εκτίμηση της πιο πιθανής προσωρινής κίνησης σε σχέση με ένα πρότυπο κίνησης 

[5,6,7,8,9]. Τα ΗΜΜs καταγράφουν τη προσωρινή δομή κινήσεων και ήχου και των 

παραλλαγών τους, που συμβαίνουν μεταξύ πολλών επαναλήψεων. Το μοντέλο χρησιμοποιείται 

επίσης για την πρόβλεψη σε πραγματικό χρόνο των παραμέτρων ελέγχου του ήχου που 

σχετίζονται με μια νέα κίνηση, επιτρέποντας με αυτό τον τρόπο στο μουσικό να εξερευνήσει 

νέους ήχους κάνοντας πιο ελεύθερες κινήσεις.    

 

Φυσικές διεπαφές για μουσική έκφραση 

Από τη δεκαετία του ’90 έχουν εμφανιστεί διαδραστικά συστήματα που επιτρέπουν την 

εκτέλεση κινήσεων του σώματος χάρη των αισθητήρων κίνησης, οι οποίοι επιτρέπουν την 

τρισδιάστατη παρακολούθηση των κινήσεων, και την αντιστοίχησή τους σε MIDI παραμέτρους 

συνθεσάιζερ. Σημαντική πρόοδος στις μουσικές διεπαφές σημειώθηκε με τους αδρανειακούς 

αισθητήρες, όπως τα αξελερόμετρα και τα γυροσκόπια, τοποθετημένα στο σώμα ή στο χέρι.  

Χάρη στην εξέλιξη της τεχνολογίας, τα δεδομένα κίνησης μπορούν να λαμβάνονται με 

αλγόριθμους μηχανικής όρασης (computer vision) και αισθητήρες βάθους. Η μηχανική όραση 

είναι ένας κλάδος της πληροφορικής που ενδιαφέρεται για την απόκτηση, επεξεργασία, ανάλυση 

και κατανόηση δεδομένων από εικόνες και βίντεο. Τα συστήματα παρακολούθησης βίντεο είναι 

ιδανικά για την εκτέλεση μουσικής, καθώς επιτρέπουν την ελευθερία έκφρασης του σώματος 

και δεν είναι παρεμβατικά, σε αντίθεση με τις συσκευές που δεσμεύουν την κίνηση. Επομένως, 

μια μουσική διεπαφή - ή ένα όργανο - που αντλεί δεδομένα κινήσεων από τους αισθητήρες 

όρασης, φαίνεται να είναι φυσική από την οπτική γωνία του χρήστη, υπό την προϋπόθεση ότι η 

αντιστοίχηση της κίνησης με την παραγωγή του ήχου είναι διαισθητική και έχει χαμηλή 

απόκριση καθυστέρησης. 

 

Αισθητήρες με βάση την όραση 

Χρησιμοποιήθηκαν δύο αισθητήρες με βάση την όραση για το Άυλο Μουσικό Όργανο 

(ΙΜΙ), τον αισθητήρα βάθους Microsoft Kinect και τον Leap motion. 

Ο αισθητήρας βάθους Microsoft Kinect αρχικά δημιουργήθηκε για σκοπούς 

ηλεκτρονικών παιχνιδιών, όμως είχε σημαντικό αντίκτυπο και σε άλλους τομείς, όπως η 
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αισθητηριοκινητική μάθηση, οι τέχνες του θεάματος και οι εικαστικές τέχνες. Εξοπλισμένο με 

έναν προβολέα φωτός, μπορεί να παρακολουθήσει την κίνηση όλου του σώματος ενός ατόμου 

σε 3D. Η πρώτη έκδοση του Kinect παρέχει μια αρκετά ακριβή παρακολούθηση του κεφαλιού, 

των ώμων, των αγκώνων και των χεριών, αλλά όχι των δακτύλων. Το Microsoft Kinect έχει ένα 

κατακόρυφο οπτικό πεδίο 43°, πλευρικό οπτικό πεδίο 57° και αποτελεσματικό εύρος από 0,4 

έως 4 μέτρα σε λειτουργία κοντινού εύρους. Είναι επίσης ένας από τους σπάνιους αισθητήρες 

όρασης - αν όχι ο μόνος - για την παρακολούθηση ατόμων είτε σε όρθια είτε σε καθιστή στάση. 

Για τη παρακολούθηση των δακτύλων, χρησιμοποιήθηκε ο δεύτερος τύπος αισθητήρας 

βάθους, ο Leap motion. Ο αισθητήρας αυτός λειτουργεί με δύο μονοχρωματικές κάμερες και 

τρία υπέρυθρα LED. Χάρη στην αντίστροφη κινηματική, παρέχει μια ακριβή τρισδιάστατη 

παρακολούθηση του σκελετού του χεριού, με περισσότερες από 20 θέσεις αρθρώσεων και 

ταχύτητες ανά χέρι. Ο Leap motion έχει πλευρικό οπτικό πεδίο 150°, ένα κατακόρυφο οπτικό 

πεδίο 120°. Η αποτελεσματική εμβέλεια εκτείνεται από περίπου 25mm έως 600mm πάνω από το 

κέντρο της κάμερας – με τη κάμερα προσανατολισμένη προς τα πάνω.25  

 

Εικόνα 6: Intangible Musical Instrument 

 

 

3.4.2 Μεθοδολογία 

Ο σχεδιασμός του οργάνου βασίστηκε στην αντιστοίχιση των κινήσεων των χεριών με 

τους ήχους. Οι αλγόριθμοι για αυτή την αντιστοίχιση είναι ο πυρήνας της διεπαφής, καθώς 

ορίζουν τους κανόνες για τον τρόπο με τον οποίο ο εκπαιδευόμενος/εκτελεστής παίζει και τον 

τύπο του ήχου που ενεργοποιεί. Οι αλγόριθμοι που δημιουργήθηκαν για τη διατύπωση της 

αντιστοίχισης των κινήσεων με τον ήχο, βασίζονται στην ιεραρχική δομή που φαίνεται 

παρακάτω (εικόνα 21).   
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Εικόνα 7: ιεραρχική αναπαράσταση μουσικών κινήσεων 

 

Αρχικά, για την αναπαράσταση των “πλήκτρων”, η επιφάνεια του τραπεζιού διαιρέθηκε 

σε αρκετές ζώνες (αναπαράσταση ζωνών με χρώματα στην εικόνα 22). Η βασική ιδέα είναι η 

κάλυψη ενός εύρους από νότες, χωρίς να χρειάζεται να υπάρχει ακρίβεια καθώς παίζει ο 

εκπαιδευόμενος/εκτελεστής στην επιφάνεια, εφόσον αυτή είναι επίπεδη και διαφανής. 

Επομένως, μια ζώνη (μπλε, κόκκινη ή πράσινη) αντιστοιχεί σε ένα σύνολο πέντε νοτών, για 

παράδειγμα E – MI, F – ΦΑ, G – ΣΟΛ, A – ΛΑ, B – ΣΙ, όπου κάθε νότα αντιστοιχεί σε ένα 

δάκτυλο. Σε μια ζώνη, δεν χρειάζεται να μετακινήσετε τη θέση του χεριού για να παίξετε 

διαφορετικές νότες, όσο η παλάμη βρίσκεται πάνω από μία από τις ζώνες. Κάθε δάχτυλο 

παρακολουθείται και έχει ένα σταθερό αναγνωριστικό (ID) σχετικό με αυτό. 

Επομένως, όταν ο παίκτης αγγίξει μια ζώνη με το ένα δάκτυλο – π.χ. τον δεξιό δείκτη 

στην "κανονική ζώνη", τότε θα παίξει τη νότα G – ΣΟΛ. Αν το ίδιο δάκτυλο ήταν στην κεντρική 

ζώνη, θα έπαιζε τη νότα F – ΦΑ. Κάθε χέρι καλύπτει τρεις ζώνες έτσι ώστε ένας παίκτης μπορεί 

να καλύψει συνολικά έξι ζώνες, οι οποίες αντιστοιχούν σχεδόν σε 3 οκτάβες (από F3 σε C5).25 
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Εικόνα 8: ζώνες επιφάνειας τραπεζιού 

 

Για τον σκοπό της αναπαράστασης των δυναμικών και της διάρκειας κάθε νότας, 

χωρίστηκε η κίνηση του δακτύλου σε διάφορες φάσεις για τη συλλογή πληροφοριών όσων 

αφορά τη τροχιά και το χρόνο κάθε φάσης. Η αναπαράσταση αυτή χωρίστηκε σε τέσσερις 

φάσεις: ανάπαυση, προετοιμασία, επίθεση και διατήρηση – σύμφωνα με το μοντέλο PASR 

(Preparation, Attack, Sustain, Release)28. Με τον διαχωρισμό αυτό παρατηρούνται ξεχωριστά 

χαρακτηριστικά για κάθε φάση (εικόνα 23). Σε κατάσταση ανάπαυσης, το χέρι και οι άκρες των 

δαχτύλων χαλαρώνουν στο τραπέζι. Κατά την προετοιμασία, ένα από τα δάχτυλα ανυψώνεται 

προς τα επάνω. Στην επίθεση, ένα ή περισσότερα δάχτυλα κατεβαίνουν στο επίπεδο του 

τραπεζιού. Στη διατήρηση, οι άκρες των δακτύλων πιέζουν το τραπέζι. 

 

 

Εικόνα 9: αναπαράσταση μοντέλου PASR 

 

 

Με το μοντέλο PASR δίνετε η δυνατότητα μιας λεπτομερούς μοντελοποίησης της 

κίνησης του δαχτύλου, παρέχοντας πληροφορίες σχετικά με τη διάρκεια, τις τροχιές και την 

ταχύτητα κάθε φάσης. Αυτές οι πληροφορίες μπορούν να χρησιμοποιηθούν σε πραγματικό 

χρόνο για την αντιστοίχηση με τον ήχο. Η ταχύτητα της φάσης της προετοιμασίας και της 

επίθεσης, μπορεί να χρησιμοποιηθεί για την έκφραση της δυναμικής του ήχου. Επομένως, 



Μαυροπούλου Ζαμπία  

Σχεδίαση και Ανάπτυξη Διαδικτυακού τόπου Κοινωνικής Δικτύωσης με εφαρμογή στη Μουσική  

39 

επιτρέπεται στο σύστημα να είναι αντιδραστικό και ευαίσθητο στις μικρές μεταβολές της 

ταχύτητας και να φθάνει σε ένα ασυμπτωτικό όταν η επίθεση γίνεται ισχυρότερη, 

αναγνωρίζοντας τα δυναμικά όρια του οργάνου. Ο χρόνος διατήρησης επιτρέπει στον μουσικό 

να καθορίσει τη διάρκεια μιας νότας. Τέλος, η θέση ανάπαυσης επιτρέπει στον εκτελεστή να 

διακόψει τον ήχο. Με αυτόν τον τρόπο, μπορεί κανείς να παίζει τις νότες με μια προβλεπόμενη 

διάρκεια και δυναμική. 

 

 

3.5 Digital music service platform 

Ενώ παλαιότερα η εγγραφή/αναπαραγωγή μουσικής γινότανε με φωνογράφο, πλέον στη 

σύγχρονη εποχή της τεχνολογίας αυτό πραγματοποιείται ψηφιακά. Σήμερα, οι χρήστες μπορούν 

να κατεβάζουν ή να ακούν μουσική από το διαδίκτυο, καθώς και να έχουν πρόσβαση σε 

υπηρεσίες μουσικής, όπως είναι το Youtube. Το Διαδίκτυο είναι πλέον η κύρια πλατφόρμα για 

τη ψηφιακή μουσική. Οι άνθρωποι χρησιμοποιούν τους υπολογιστές, τα κινητά και tablet, για να 

συνδεθούν στο διαδίκτυο και να αναζητήσουν, να κατεβάσουν, να ακούσουν και να διαδώσουν 

μουσική. Μπορούν επίσης να αποθηκεύουν τα μουσικά αρχεία που κατεβάζουν στους 

υπολογιστές τους και σε άλλες συσκευές. Σήμερα, οι μουσικοί εκδότες συνεργάζονται με άλλους 

κλάδους και προσπαθούν να ενσωματώσουν τους κατασκευαστές κινητών τηλεφωνικών επαφών 

και κινητών τηλεφώνων ή φορητών συσκευών αναπαραγωγής μουσικής. Όλοι προσπαθούν να 

ικανοποιήσουν τις απαιτήσεις και τις ανάγκες των καταναλωτών για την απόλαυση της 

μουσικής χωρίς περιορισμούς χρόνου και χώρου δελεάζοντας τους καταναλωτές να αγοράσουν 

την υπηρεσία παρέχοντας μια διαφοροποιημένη νέα έκδοση περιεχομένου και υπηρεσιών 

ψηφιακής μουσικής. Από τη πλευρά των καταναλωτών, σημαντικοί παράγοντες είναι η ευκολία 

χρήσης και η οικονομική απόδοση. Ανεξάρτητα από το αν κάνουν λήψη μουσικής από το 

διαδίκτυο ή από φορητές συσκευές, απαιτείται πρόσβαση σε αυτή από τις ιστοσελίδες ψηφιακής 

μουσικής. Οι καταναλωτές φαίνεται να προτιμούν καλύτερη ποιότητα υπηρεσιών, ιδίως όταν οι 

τιμές και οι άλλοι παράγοντες κόστους παραμένουν ίδιοι. 

Όλο και περισσότεροι χρήστες κάνουν τις αγορές τους μέσω διαδικτύου. Ωστόσο οι 

διαδικασίες αγοράς είναι διαφορετικές. Έχουν διεξαχθεί πολυάριθμες μελέτες σχετικά με την 

αξιολόγηση και την επιρροή των υπηρεσιών στην αγορά ηλεκτρονικού εμπορίου. Ως 

αποτέλεσμα, προτάθηκαν ορισμένα κριτήρια για την ακριβή αξιολόγηση. Οι πέντε βασικές 

πτυχές της ποιότητας των υπηρεσιών ηλεκτρονικού εμπορίου περιλαμβάνουν:  

1. την απόκτηση και το περιεχόμενο των πληροφοριών,  

2. εύκολη ή κατάλληλη χρήση,  
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3. προστασία και ασφάλεια του απορρήτου,  

4. διεπαφή φιλική προς το χρήστη και  

5. αξιοπιστία.  

Αυτές οι πέντε πτυχές αναπτύχθηκαν ως μέθοδοι αξιολόγησης και βελτίωσης της 

ποιότητας των υπηρεσιών του ηλεκτρονικού εμπορίου για την απόκτηση της καλύτερης 

επιλογής των υπηρεσιών. 

Στη μελέτη αυτή παρουσιάζεται ο τρόπος με τον οποίο οι εκδότες της μουσικής και οι 

πάροχοι υπηρεσιών ιστού επιτυγχάνουν την ισορροπία μεταξύ του οφέλους και της επέκτασης 

του μοντέλου της νέας ψηφιακής μουσικής υπηρεσίας, δημιουργώντας αξία στους καταναλωτές 

μέσω της υπηρεσίας. Αυτό επιτυγχάνεται, συγκρίνοντας τις αξίες των φορητών υπηρεσιών 

μουσικής που έχουν ήδη προμηθεύσει οι ιστότοποι ψηφιακής μουσικής. Αναλύονται επίσης οι 

ξεχωριστές σκέψεις των δύο φύλων για να προτείνει το συνδυασμό λειτουργιών των υπηρεσιών 

της ψηφιακής μουσικής πλατφόρμας. Μέσω των ανακαλύψεων και αναλύσεων στις απαιτήσεις 

και προθέσεις των πελατών των μουσικών υπηρεσιών, η έρευνα αυτή εισάγει διάφορα κριτήρια 

για τους πελάτες για να αξιολογήσουν, βελτιώσουν και επιλέξουν την καλύτερη υπηρεσία 

ψηφιακής μουσικής. Συνεπώς, μια νέα τεχνική MCDM (Multiple – Criteria Decision – Making) 

χρησιμοποιείται για την επίλυση αυτών των προβλημάτων. H τεχνική αυτή περιλαμβάνει 

διάφορα βήματα. Πρώτον, η δομή NRM (Network Relation Map – Χάρτης σχέσεων δικτύων), 

μεταξύ πολλών πτυχών, κατασκευάζεται και αναλύεται από την τεχνική DEMATEL (Decision 

Making Trial and Evaluation Laboratory – Εργαστήριο δοκιμασίας και αξιολόγησης 

εφαρμογών). Δεύτερον, για να κατηγοριοποιηθούν τα κριτήρια από τις ιδιότητές τους, 

διεξάγεται η PCA (Principal Component Analysis – Βασική ανάλυση συστατικών). Επιπλέον, το 

ANP (Analytical Network Process – Διαδικασία ανάλυσης δικτύου) χρησιμοποιείται για τον 

προσδιορισμό των σχετικών βαρών μεταξύ αυτών των κριτηρίων, σύμφωνα με το NRM. Τέλος, 

εφαρμόστηκε η μέθοδος VIKOR (σέρβικα: VlseKriterijumska Optimizacija I Kompromisno 

Resenje, αγγλικά: Multi-criteria Optimization and Compromise Solution) για την ταξινόμηση 

των δειγμάτων των υπηρεσιών ψηφιακής πλατφόρμας μουσικής για την απόκτηση της 

καλύτερης δυνατής επιλογής υπηρεσιών.29 

 

 

3.5.1 Χαρακτηριστικά αξιολόγησης μιας υπηρεσίας ψηφιακής πλατφόρμας 

μουσικής  

Ορισμένες μελέτες θεωρούν ότι η αξία μιας κινητής υπηρεσίας είναι να παρέχει μια 

απρόσκοπτη υπηρεσία "οπουδήποτε και οποτεδήποτε", η οποία μπορεί να συνδεθεί με τον 
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καλύτερο πάροχο υπηρεσιών, από άποψη ποιότητας και τιμής και να αφήσει τον καταναλωτή να 

μην αισθάνεται την ύπαρξη του παρόχου υπηρεσιών διαδικτύου. Με άλλα λόγια, οι χρήστες θα 

αξιολογούν και θα επιλέγουν τον πάροχο υπηρεσιών κινητής τηλεφωνίας. Όμως από την εξέλιξη 

της βιομηχανίας, οι φορείς των κινητών δικτύων αντικαθιστούν τους παρόχους υπηρεσιών 

κινητής τηλεφωνίας, επειδή ελέγχουν το δίκτυο, την κατασκευή πλατφόρμας υπηρεσιών και τον 

πυρήνα της διαχείρισης πελατειακών σχέσεων. Η τεχνολογία TAM (Technology Adoption 

Model, TAM) εφαρμόστηκε ευρέως σε αυτή τη μελέτη σχετικά με την εξοικείωση των 

ανθρώπων με τη νέα τεχνολογία. Το μοντέλο TAM εξηγεί τον τρόπο με τον οποίο οι άνθρωποι 

αποδέχονται και χρησιμοποιούν τη νέα τεχνολογία από την οπτική γωνία της εξέλιξης της 

τεχνολογίας. Το μοντέλο αυτό ανακάλυψε ότι οι εξωτερικές μεταβλητές, όπως ο σχεδιασμός του 

συστήματος, σχετίζονταν με την κατανόηση των χρηστών σχετικά με τη χρησιμότητα και την 

ευκολία χρήσης. Ωστόσο, μερικοί μελετητές ισχυρίστηκαν ότι το μοντέλο TAM δεν μπόρεσε να 

εξηγήσει το φαινόμενο του Mobile Internet, στο οποίο ο χρήστης που χρησιμοποιούσε την 

τεχνολογία κατανάλωνε επίσης τις υπηρεσίες. Κατέληξαν στο συμπέρασμα ότι θα πρέπει να 

αναλυθεί από την πλευρά των καταναλωτών, αντί των τεχνολογιών. Έτσι, πρότειναν ένα 

μοντέλο με βάση την αξία (Value – based Model, VAM).  

Η μελέτη αυτή αναλύει τις λειτουργίες της υπηρεσίας και τις ανάγκες των πελατών με 

βάση τη βιβλιογραφική ανασκόπηση και τις συνεντεύξεις των χρηστών. Στη συνέχεια, καθορίζει 

τον μηχανισμό της δημιουργίας αξίας της υπηρεσίας πλατφόρμας ψηφιακής μουσικής που 

περιλαμβάνει πέντε πτυχές:  

1. την αναζήτηση και σύσταση μουσικής (music search & recommendation – SR)  

2. τον σχεδιασμό και τη συντήρηση της πλατφόρμας (platform design & maintenance - 

PM),  

3. τη λειτουργικότητα της πλατφόρμας του δικτυακού τόπου (platform functionality of the 

website – PF),  

4. τη τιμολόγηση και η προώθηση (pricing & promotion – PP) και  

5. την εικόνα της πλατφόρμας και τις πελατειακές σχέσεις (platform image & customer 

relations – IR).29 

 

 

Αναζήτηση και σύσταση μουσικής (music search & recommendation – SR) 

Ο μηχανισμός των συστάσεων μπορεί να βοηθήσει αποτελεσματικά τους καταναλωτές 

στην αναζήτηση εναλλακτικών λύσεων και την αύξηση της ικανοποίησής τους. Η διαδικασία 

λήψης αποφάσεων για τις αγορές μέσα από το διαδίκτυο, θα επηρεάσει τη πολυπλοκότητα των 

αγορών. Επομένως, με την ύπαρξη συστάσεων ο καταναλωτής να βοηθηθεί στη λήψη 
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αποφάσεων, αποδέχοντας τη σύσταση. Οι πιο δημοφιλείς λειτουργίες αναζήτησης των 

διαδικτυακών μουσικών καταστημάτων είναι η κατάταξη, η κατηγορία άλμπουμ, η σύσταση του 

άλμπουμ ή του τραγουδιστή και οι συστάσεις σε πραγματικό χρόνο. Αυτά μπορούν να 

εξοικονομήσουν χρόνο στους ανθρώπους από το να ψάχνουν σε επίσημες ιστοσελίδες. Αν ο 

καταναλωτής θέλει να ακούσει μουσική χωρίς να έχει κάτι συγκεκριμένο κατά νου, μπορεί να 

επιλέξει την προτιμώμενη μουσική μέσω μιας υπηρεσίας σύστασης ή κατάταξης που έχει γίνει 

από μέλη της ιστοσελίδας.  

Μετά την ανάλυση των λειτουργιών αναζήτησης και συστάσεων μουσικής, καθώς και των 

λειτουργιών δημιουργίας αξίας των περιεχομένων και των υπηρεσιών της πλατφόρμας, η 

παρούσα μελέτη κατέληξε στο συμπέρασμα ότι τα τέσσερα πιο σημαντικά κριτήρια 

περιλαμβάνουν:  

1. την υπηρεσία σύστασης τραγουδιού (SR1 – song recommendation service),  

2. το σύστημα ταξινόμησης άλμπουμ (SR2 – album classification system), 

3. την υπηρεσία αναζήτησης μουσικής (SR3 – music search service) και  

4. το πίνακα λήψεων (SR4 – billboard of download).  

Αυτά τα κριτήρια μπορούν να χρησιμοποιηθούν για να συζητηθούν οι απαιτήσεις/ανάγκες των 

χρηστών για τη χρήση της λειτουργίας αναζήτησης μουσικής της κινητής μουσικής υπηρεσίας. 

Για παράδειγμα, η σύσταση μουσικής μπορεί να καθοδηγήσει τους πελάτες να επιλέξουν 

ενδιαφέρουσα μουσική μέσα από τα άρθρα σε μια ειδική στήλη. Το σύστημα ταξινόμησης 

άλμπουμ μπορεί να εξοικονομήσει χρόνο αναζήτησης. Η λειτουργία αναζήτησης μουσικής 

μπορεί να παρέχει πολλές μεθόδους αναζήτησης, όπως γράμματα, αριθμούς λέξεων ή συναφείς 

λέξεις-κλειδιά, οι οποίες μπορούν να βοηθήσουν τους πελάτες να αποκτήσουν τη σωστή 

μουσική. Ο πίνακας με τις λήψεις μπορεί να επιτρέψει στους πελάτες να γνωρίζουν τις τάσεις 

της μουσικής, παρατηρώντας τα κομμάτια με τις περισσότερες λήψεις. 

 

Σχεδιασμός και συντήρηση πλατφόρμας (platform design & maintenance - PM) 

Η ταχύτητα πρόσβασης και η δυνατότητα πρόσβασης στην ροή δεδομένων είναι οι 

απαραίτητοι βασικοί παράγοντες που επηρεάζουν τα βίντεο, τις υπηρεσίες μουσικής και τις 

επιδόσεις. Η σταθερότητα του Διαδικτύου και η προστασία των δεδομένων συναλλαγών 

αποτελούν επίσης βασικούς παράγοντες. Η υπηρεσία ροής πολυμέσων βασίζεται στην 

τεχνολογία του Διαδικτύου. Το πρωτόκολλο επικοινωνίας, οι εγκαταστάσεις και ο φόρτος 

εργασίας επηρεάζουν το χρόνο της διαδικασίας. Μια καλή ποιότητα δικτύου διασφαλίζει ότι οι 

πάροχοι υπηρεσιών Διαδικτύου ή κινητής τηλεφωνίας μπορούν να έχουν καλύτερη τιμολόγηση. 

Ο σχεδιασμός διεπαφής συστήματος και η εξατομικευμένη υπηρεσία χρήστη μπορούν να 

αυξήσουν την πρόθεση χρήσης υπηρεσιών. 
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Στη παρούσα μελέτη αναλύεται ο σχεδιασμός της πλατφόρμας και οι λειτουργίες 

συντήρησης των ιστοτόπων υπηρεσιών ψηφιακής μουσικής της Ταϊβάν, για να προσδιορίσει την 

αξία της δημιουργίας λειτουργικότητας του σχεδιασμού και της συντήρησης της πλατφόρμας. 

Αυτή η πτυχή περιλαμβάνει: 

1. το σχεδιασμό διεπαφής του συστήματος (PM1 – system interface design), 

2. τη συχνότητα ενημέρωσης περιεχομένου (PM2 – frequency of content update), 

3. την υποστήριξη του συστήματος συσκευών (PM3 – support of device system), 

4. τη προστασία του συστήματος (PM4 – system protection) και 

5. τη σταθερότητα του συστήματος (PM5 – system stability).   

Αυτά τα πέντε κριτήρια μπορούν να χρησιμοποιηθούν για τη μελέτη των απαιτήσεων και 

αναγκών των χρηστών όσον αφορά το σχεδιασμό και τη συντήρηση της πλατφόρμας. Όσο πιο 

υψηλή είναι η συχνότητα ανανέωσης περιεχομένου, τόσο πιο πολύ μπορεί να ικανοποιήσει την 

ανάγκη των χρηστών να ακολουθούν τη δημοφιλή μουσική τάση. Όσο πιο ασφαλές είναι το 

σύστημα, τόσο περισσότερο εξασφαλίζει κανονικές λειτουργίες. Όσο μεγαλύτερη είναι η 

υποστήριξη του συστήματος, τόσο περισσότεροι πελάτες μπορούν να χρησιμοποιούν 

διαφορετικά συστήματα και συσκευές. Ως εκ τούτου, μια καλή διεπαφή μπορεί να μειώσει τις 

δυσκολίες του χρήστη, καθώς η σταθερότητα του συστήματος αυξάνει την ικανοποίηση του 

πελάτη. 

 

Λειτουργικότητα πλατφόρμας του δικτυακού τόπου (platform functionality of the website 

– PF) 

Η κατασκευή του δικτύου αναπαραγωγής ψηφιακών μέσων και η ενσωμάτωση 

τεχνολογιών ασύρματων επικοινωνιών επηρεάζονται από τη σημαντική αύξηση του πληθυσμού 

που χρησιμοποιεί κινητές συσκευές για πρόσβαση στο διαδίκτυο. Οι προσωπικές προτιμήσεις 

και η άνεση αποτελούν σημαντικά θέματα για την παροχή ηλεκτρονικών υπηρεσιών στους 

καταναλωτές. Υπάρχουν δύο ειδικότητες που παρέχονται από τις ηλεκτρονικές υπηρεσίες 

μουσικής: πρώτων οι καταναλωτές μπορούν να επιλέξουν τη μουσική που τους αρέσει, χωρίς να 

χρειάζεται να αγοράσουν ολόκληρο το άλμπουμ, και δεύτερον οι καταναλωτές μπορούν να 

αποφασίσουν τη μέθοδο αποθήκευσης για την αποθήκευση ενός μουσικού αρχείου. Η 

επικαιρότητα των ειδήσεων μπορεί να επιτρέψει στους χρήστες να συνεχίσουν να 

χρησιμοποιούν τον ιστότοπο. Οι υπηρεσίες μουσικής είναι η μεγαλύτερη μελλοντική πηγή 

εσόδων της βιομηχανίας μουσικών υπηρεσιών και η μελέτη αυτή προσπαθεί να αναλύσει το 

επιχειρηματικό μοντέλο της ροής μουσικής. Η μελέτη αυτή προτείνει δύο τύπους ροής μουσικών 

υπηρεσιών. Ο πρώτος είναι οι υπηρεσίες χαμηλής ποιότητας, με δωρεάν χρέωση και 

χρηματοδότηση από διαφημίσεις, ενώ ο δεύτερος τύπος είναι οι υπηρεσίες υψηλής ποιότητας 



Μαυροπούλου Ζαμπία  

Σχεδίαση και Ανάπτυξη Διαδικτυακού τόπου Κοινωνικής Δικτύωσης με εφαρμογή στη Μουσική  

44 

και χρεώνεται από τους χρήστες. Η μελέτη αυτή επισημαίνει ότι η ανεκτικότητα των 

διαφημίσεων από τους χρήστες θα επηρεάσει την επιλογή του τύπου υπηρεσίας των υπηρεσιών 

μουσικής ροής για τους παρόχους υπηρεσιών. Παράλληλα, η μελέτη προτείνει ότι οι υπηρεσίες 

μουσικής ροής μπορούν να μειώσουν την ψηφιακή πειρατεία. Οι υπηρεσίες μουσικής ροής 

προσφέρουν στους χρήστες μια νέα εναλλακτική υπηρεσία, να μπορούν να έχουν πρόσβαση σε 

ένα μεγάλο σύνολο τραγουδιών χωρίς να μπορούν να τα κατεβάσουν στις συσκευές τους, με 

πολύ μικρό κόστος. Αυτή η μελέτη αναλύει την προτίμηση χρήσης για τους φοιτητές 

χρησιμοποιώντας ένα μοντέλο Logit και διαπιστώνοντας ότι οι χρήστες που χρησιμοποιούν 

συχνά τη μουσική συνεχούς ροής είναι πιο πιθανό να κατεβάζουν πειρατική μουσική. Έτσι 

έχουν περισσότερες ικανότητες και τη πρόθεση να κατεβάσουν και να μοιραστούν περιεχόμενο 

της ψηφιακής μουσικής. Στην παρούσα μελέτη αναλύονται οι τρέχουσες λειτουργίες του 

ιστότοπου, που περιλαμβάνουν τα εξής: 

1. υπηρεσία μουσικής ροής (PF1 – music stream service), 

2. υπηρεσία λήψης (PF2 – download service), 

3. υπηρεσία ψηφιακής μετάδοσης (PF3 – digital broadcasting), 

4. εξατομικευμένη ρύθμιση (PF4 – personalized setup) και 

5. συνδέσμους ψυχαγωγικών ειδήσεων (PF5 – links of entertainment). 

 

Τιμολόγηση και προώθηση (pricing & promotion – PP)  

Ένας από τους κύριους λόγους για τον οποίο οι χρήστες επιλέγουν να χρησιμοποιούν 

μουσική Peer-to-Peer (P2P) είναι το κόστος, καθώς παρέχουν λογικές τιμές, ενώ τα CD έχουν 

υψηλό κόστος. Τα συστήματα Peer-to-Peer πλήττουν καθημερινά τη μουσική βιομηχανία, 

καθώς παρέχουν τη δυνατότητα επιλογής ενός μόνο τραγουδιού, ευκολία στην ακρόαση, στην 

αναζήτηση, στη μεταφορά, διαθέτουν εξατομίκευση και το πιο σημαντικό, έχουν χαμηλό 

κόστος, ή ακόμη προσφέρουν τις υπηρεσίες τους δωρεάν. Με την εξέλιξη της τεχνολογίας το 

ηλεκτρονικό σύστημα πληρωμών έχει γίνει αποτελεσματικότερο και ασφαλέστερο. Επί του 

παρόντος υπάρχουν τρεις τύποι πληρωμών μέσω κινητού τηλεφώνου: με βάση το τραπεζικό 

λογαριασμό, με βάση εταιρείες τηλεπικοινωνιών και με βάση πιστωτικές κάρτες. 

Η υπηρεσία αποθήκευσης και ροής (streaming) στο διαδίκτυο καθίσταται ο κύριος 

δίαυλος διάδοσης και διανομής του ψηφιακού περιεχομένου. Πολλοί προμηθευτές υπηρεσιών 

αλλάζουν την πλατφόρμα υπηρεσιών τους από εγκαταστάσεις χώρων σε απόδοση μέσω 

διαδικτύου. Οι προμηθευτές υπηρεσιών προσαρμόζουν διαφορετικές στρατηγικές τιμολόγησης 

χρησιμοποιώντας την κλιμακούμενη ανταπόκριση εξυπηρέτησης και τη προβολή διαφημίσεων, 

και βελτιστοποιούν τη χρήση των πόρων και βελτιώνουν την κερδοφορία για ποικίλες ανάγκες 

εξυπηρέτησης από προσφορές υπηρεσιών cloud. Στη μελέτη αυτή αναλύεται ο αντίκτυπος των 
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αποφάσεων για τη κατανομή των πόρων και της διαφήμισης με βάση το κέρδος του παρόχου και 

την κοινωνική ευημερία κατά τον διαχωρισμό της συνδρομής premium από τις βασικές 

προσφορές υπηρεσιών. Επιπρόσθετα, η μελέτη αυτή προτείνει στους πωλητές υπηρεσιών να 

επενδύσουν στην ποιότητα των υπηρεσιών τους για να αυξήσουν τη βάση των συνδρομητών 

τους και να βοηθήσουν στην προσέλκυση περισσότερων διαφημιστών και να επισημάνουν ότι οι 

δωρεάν προσφορές υπηρεσιών θα μπορούν να δημιουργήσουν πιο επικερδείς χρεώσεις από τις 

συνδρομές.  

Με τις διαφορετικές μεθόδους πληρωμής ή βολικών καναλιών πληρωμής, οι πάροχοι 

υπηρεσιών δεσμεύουν τους πελάτες στο να συνεχίσουν να χρησιμοποιούν τη συγκεκριμένη 

υπηρεσία. Στη παρούσα μελέτη αναλύεται η τιμολόγηση και προώθηση που προσφέρουν οι 

σημερινοί πάροχοι υπηρεσιών στους καταναλωτές και ανακαλύπτονται οι ανάγκες των 

καταναλωτών όσον αφορά την τιμολόγηση και την προώθηση. Όσον αφορά τη δοκιμή και την 

προώθηση (PP1), μια καλά σχεδιασμένη δοκιμή και προώθηση υπηρεσιών μπορεί να 

προσελκύσει περισσότερους πελάτες. Επιπλέον, σε σχέση με τη δραστηριότητα συμμετοχής και 

τις εκπτώσεις (PP2), ένα καλύτερο πρόγραμμα έκπτωσης και οι δραστηριότητες των μελών 

μπορούν να ενισχύσουν την αφοσίωσή τους. Επίσης σημαντική είναι η μέθοδος τιμολόγησης και 

πληρωμής (PP3), καθώς μια ποικιλία μεθόδων τιμολόγησης και πληρωμής μπορεί να 

ικανοποιήσει τις διαφορετικές ανάγκες των πελατών. 

 

Εικόνα πλατφόρμας και πελατειακές σχέσεις (platform image & customer relations – IR) 

Το λογότυπο μιας επιχείρησης είναι χρήσιμο για τη διατήρηση της αφοσίωσης των 

πελατών και τη μακροπρόθεσμη λειτουργίας της. Μεγάλο πλεονέκτημα αποτελεί για την εικόνα 

ενός ιστοτόπου σχετικού με τη μουσική, η ύπαρξη πλούσιου ψηφιακού περιεχομένου. Η καλή 

ποιότητα των υπηρεσιών αυξάνει την ικανοποίηση των πελατών και καθιστά τους χρήστες 

πρόθυμους να συστήσουν τον ιστότοπο και σε άλλους καταναλωτές, δημιουργώντας κατ’ αυτό 

τον τρόπο ένα αποτελεσματικό μάρκετινγκ. 

Μια μελέτη υπηρεσιών ψηφιακής μουσικής προτείνει ένα θεωρητικό μοντέλο για την 

ανάλυση των κινήτρων και προθέσεων του καταναλωτή για την απόκτηση κινητών υπηρεσιών 

μουσικής. Το θεωρητικό αυτό μοντέλο εξετάζει τέσσερις κύριους παράγοντες επιρροής, όπως 

είναι το αντιληπτό κόστος (Perceived Cost – PC), η αντιληπτή αξιοπιστία (Perceived Credibility 

– PCr), η κοινωνική επιρροή (Social Influence – SI) και η προσωπική καινοτομία (Personal 

Innovativeness – INNO) βάσει του μοντέλου TAM (Technology Acceptance Model). Αυτή η 

μελέτη χρησιμοποιεί επίσης 160 δείγματα ερωτηθέντων για τη δοκιμή του θεωρητικού μοντέλου 

χρησιμοποιώντας μια προσέγγιση ανάλυσης πολλαπλών σταδίων MRA (Multiple Regression 
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Analysis – Ανάλυση πολλαπλής παλινδρόμησης) και την προσέγγιση ANN (Artificial Neural 

Network – Τεχνητό νευρωνικό δίκτυο).  

Η έρευνα αυτή διαπίστωσε ότι το μοντέλο TAM έχει σημαντική ικανότητα πρόβλεψης 

για το κίνητρο και τη πρόθεση του χρήστη στην απόκτηση των κινητών υπηρεσιών μουσικής, 

καθώς επίσης και το μοντέλο ANN έχει υψηλή ακρίβεια για τη πρόβλεψη του κινήτρου των 

χρηστών και την πρόθεση απόκτησης κινητών υπηρεσιών μουσικής. Η παρούσα μελέτη αναλύει 

την τρέχουσα εικόνα της πλατφόρμας και τις πελατειακές σχέσεις των παρόχων για να 

ανακαλύψει πώς αυτή η πτυχή μπορεί να δημιουργήσει αξία. 

Όσον αφορά το πλαίσιο της πλατφόρμας (IR1), όσο πιο διάσημη είναι η πλατφόρμα, 

τόσο περισσότερες είναι οι πιθανότητες να προθυμοποιούνται οι πελάτες να τη δοκιμάσουν. 

Αναφορικά με τον αριθμό των τραγουδιών/πολυμέσων (IR2), όσο περισσότερα είναι τα 

τραγούδια/πολυμέσα, τόσο αυξάνεται η πιθανότητα να ικανοποιηθούν οι ανάγκες των πελατών. 

Κατά την εξέταση του συστήματος συμβουλές πελατών (IR3), ένα καλύτερο σύστημα 

συμβουλών πελατών μπορεί να βελτιώσει την ικανοποίησή τους. Κατά την ανάλυση της 

ψηφιακής προστασίας IP (IR4), η καλή ψηφιακή προστασία IP μπορεί να εμποδίσει τους 

πελάτες από το να παραβιάζουν πνευματικά δικαιώματα.29 

 

3.5.2 Επιλογή μοντέλου για υπηρεσίες ψηφιακής μουσικής πλατφόρμας  

Η εμπειρική ανάλυση των νέων πλατφορμών υπηρεσιών ψηφιακής μουσικής βασίζεται σε μια 

νέα τεχνική MCDM. Η αναλυτική διαδικασία περιλαμβάνει έξι στάδια: 

1. την αξιολόγηση των προτιμήσεων χρησιμότητας των πελατών 

2. τον καθορισμό λειτουργίας των πτυχών/συστατικών για τις πλατφόρμες υπηρεσιών 

ψηφιακής μουσικής 

3. τη μέτρηση της δομής της σχέσης χρησιμοποιώντας την προσέγγιση NRM (Network 

Relation Map) 

4. τον υπολογισμός των βαρών των πτυχών/συστατικών βάσει της ανάλυσης PCA και της 

ανάλυσης ANP 

5. την αξιολόγηση της κατάστασης του δείκτη ικανοποίησης χρηστών (User’s Satisfaction 

Index – USI) χρησιμοποιώντας την ανάλυση VIKOR  

6. τον καθορισμό του χάρτη επιλογής αγοράς.  

Η διαδικασία της ανάλυσης χρησιμοποιεί την αναλυτική τεχνική και τα έξι αναλυτικά στάδια, 

όπως φαίνεται στο παρακάτω σχήμα. 
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Εικόνα 10: αναλυτική διαδικασία του χάρτη επιλογής αγοράς για πλατφόρμες ψηφιακών υπηρεσιών 

 

Σχεδιασμός ερωτηματολογίων και ανάλυση αξιοπιστίας 

Οι πτυχές και τα κριτήρια που χρησιμοποιήθηκαν για την κατασκευή των 

ερωτηματολογίων βασίστηκαν στα αποτελέσματα των συνεντεύξεων από εμπειρογνώμονες. Στη 

συνέχεια σχεδιάστηκαν τα ερωτηματολόγια των εμπειρογνωμόνων. Ζητήθηκε από αυτούς να 

δώσουν απαντήσεις στα ερωτηματολόγια. Οι ειδικοί πρέπει να έχουν εμπειρία στον τομέα της 

ψηφιακής μουσικής και να συμπεριλαμβάνουν μηχανικούς και διευθυντές πωλήσεων, ερευνητές 

πεδίων και χρήστες μακροχρόνιων υπηρεσιών. Συνολικά συγκεντρώθηκαν 67 ερωτηματολόγια 

και από αυτά τα 55 θεωρούνται αποτελεσματικά δείγματα. Οι πιο δημοφιλείς πλατφόρμες 

υπηρεσιών ψηφιακής μουσικής επί πληρωμή βρέθηκαν να είναι η KKBOX και myMusic. 

Από την άλλη πλευρά, οι πιο δημοφιλείς πλατφόρμες ψηφιακής P2P αναπαραγωγής 

μουσικής ήταν η Baidu και Foxy. Η ανάλυση Alpha της Cronbach εφαρμόστηκε σε αυτά τα 55 

ερωτηματολόγια για την αξιολόγηση της αξιοπιστίας, η οποία είναι 0,918. Η τιμή αυτή είναι 

υψηλότερη από το πρότυπο επίπεδο που προτείνει η Cronbach, δηλ. 0,7, πράγμα που σημαίνει 

ότι αυτά τα ερωτηματολόγια είναι εξαιρετικά συνεπή.29 

 

Ανάλυση NRM βάσει της τεχνικής DEMATEL  

Η DEMATEL χρησιμοποιείται για την κατασκευή της δομής του NRM (Network 

Relation Map) των πλατφορμών εξυπηρέτησης. Όταν οι χρήστες λαμβάνουν αποφάσεις σχετικά 

με τη χρήση πλατφορμών υπηρεσιών, υπάρχουν πολλά κριτήρια που ενδέχεται να λάβουν 

υπόψη. Το πιο συνηθισμένο πρόβλημα που αντιμετωπίζουν είναι ότι τα κριτήρια αυτά έχουν 

αντίκτυπο μεταξύ τους. Επομένως, πριν υλοποιηθούν βελτιώσεις στα κριτήρια, είναι απαραίτητη 

η γνώση των βασικών κριτηρίων και στη συνέχεια να πραγματοποιηθούν αποτελεσματικές 

βελτιώσεις για την ενίσχυση της συνολικής ικανοποίησης. Όταν ένας υπεύθυνος λήψης 

αποφάσεων πρέπει να βελτιώσει πολλά κριτήρια, ο καλύτερος τρόπος χειρισμού είναι ο 
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καθορισμός των κριτηρίων που επηρεάζουν τους περισσότερους και η βελτίωσή τους. Η τεχνική 

DEMATEL έχει υιοθετηθεί ευρέως για περίπλοκα προβλήματα. Στα αρχικά στάδια, η τεχνική 

DEMATEL χρησιμοποιήθηκε στο περιβάλλον χρήστη των συστημάτων παρακολούθησης και η 

ταξινόμηση των αποτυχιών σε μια ανάλυση των αποτυχιών του συστήματος. 

Πρόσφατες μελέτες εξέτασαν τις τεχνικές του DEMATEL για την επίλυση σύνθετων 

μελετών, όπως οι διεπαφές χρήστη, ο επαναπροσδιορισμός των αποτυχιών σε μια λειτουργία 

αποτυχίας του συστήματος και η ανάλυση των επιπτώσεων, η ανάπτυξη των αρμοδιοτήτων των 

παγκόσμιων διαχειριστών, η αξιολόγηση των επιδόσεων στα προγράμματα ηλεκτρονικής 

εκμάθησης, τα χαρτοφυλάκια της πολιτικής καινοτομίας για τη βιομηχανία SIP (Silicon 

Intellectual Property, ελλ. Πνευματική ιδιοκτησία πυριτίου) της Ταϊβάν, τις μετρήσεις 

ασφάλειας αεροπορικών εταιρειών, τα συστήματα διαχείρισης της ασφάλειας των αεροπορικών 

εταιρειών, τα συστήματα διαχείρισης της επιλογής τοποθεσιών του διεθνούς κέντρου 

διανομής(Small and Medium Enterprises – SME), τα συστήματα δημιουργίας αξίας των 

επιστημονικών (τεχνολογικών) πάρκων, το μοντέλο επιλογής θέσης του διεθνούς κέντρου 

διανομής, το σύστημα του μοντέλου αξιολόγησης του τηλεματικού συστήματος οχημάτων, τη 

βελτίωση της απόδοσης της οργάνωσης του πίνακα, το πράσινο πρότυπο αξιολόγησης του 

προμηθευτή του παρόχου τηλεπικοινωνιακών συστημάτων, το μοντέλο αξιολόγησης της 

ποιότητας σχεδιασμού των ιστοσελίδων ηλεκτρονικών αγορών και την κρίσιμη αξιολόγηση του 

παράγοντα επιτυχίας της διαχείρισης επιχειρηματικών διαδικασιών.  

Τα 5 βήματα για τη μέθοδο DEMATEL είναι:  

1. υπολογισμός του αρχικού μέσου πίνακα  

2. υπολογισμός του πίνακα άμεσης επιρροής  

3. υπολογισμός του πίνακα έμμεσης επιρροής  

4. υπολογισμός του πλήρους πίνακα επιρροής και 

5. ανάλυση του χάρτη σχέσεων δικτύων – NRM  

 

Κύρια ανάλυση συνιστωσών (Principal Component Analysis – PCA) 

Η μελέτη αυτή χρησιμοποιεί την PCA για να αναλύσει τα αρχικά δεδομένα 

σπουδαιότητας. Μπορεί να χρησιμοποιηθεί για την απλοποίηση του μεγάλου αριθμού κριτηρίων 

και μπορεί να ικανοποιήσει την υπόθεση του AHP/ANP για την ανεξαρτησία/εξάρτηση των 

κριτηρίων που περιλαμβάνονται στην πτυχή του συστήματος.  

Υπάρχουν δύο συστατικά που μπορούν να εξαχθούν: ο σχεδιασμός και η συντήρηση της 

πλατφόρμας (PM) και το τετραγωνικό άθροισμα (88,09%). Τα κύρια στοιχεία μπορούν στη 

συνέχεια να ονομαστούν. Η υποστήριξη του συστήματος των συσκευών (PM3), της προστασίας 

του συστήματος (PM1) και των συχνοτήτων αναβάθμισης περιεχομένου (PM2) μπορεί να 
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ενσωματωθεί στο πρώτο βασικό στοιχείο PMP1 (σχεδίαση και συντήρηση πλατφόρμας). Η 

σταθερότητα του συστήματος (PM5) και η προστασία του συστήματος (PM4) μπορούν να 

ενσωματωθούν στο δεύτερο συστατικό PMP2 (σταθερότητα και ασφάλεια του συστήματος). 

 

Διαδικασία ανάλυσης δικτύου (Analytic Network Procedure – ANP) 

Η μέθοδος ANP μπορεί να αντιμετωπίσει τις σχέσεις εξάρτησης και ανάδρασης στα 

προβλήματα. Οι ακόλουθες τρεις ενέργειες πραγματοποιήθηκαν για την αξιολόγηση των 

προβλημάτων απόφασης με τη μέθοδο ANP: 

1. Η οικοδόμηση της δικτυακής ιεραρχικής δομής 

2. ο υπολογισμός του βάρους των συντελεστών της κάθε ιεραρχίας και 

3. ο υπολογισμός του βάρους της δομής ολόκληρης της ιεραρχίας. 

 

Σε αυτή τη μελέτη, τα βήματα ANP εισάγονται ως εξής: 

1. Διευκρίνιση των ερωτήσεων και κατασκευή του πλαισίου 

2. Σχεδιασμός των ερωτηματολογίων και της έρευνας 

3. καθορισμός της σχετικής σημασίας των παραγόντων με συγκρίσεις ανά ζεύγη για τον 

υπολογισμό του συντελεστή στάθμισης από την εξάρτηση και την ανατροφοδότηση 

4. έλεγχος της συνέπειας της λογικής κρίσης 

5. υπολογισμός του βασικού πίνακα και 

6. καθορισμός των συντελεστών βάρους. 

Χρησιμοποιούνται έξι βήματα για τον προσδιορισμό των συντελεστών βάρους. 

 

Μέθοδος VIKOR (VlseKriterijumska Optimizacija I Kompromisno Resenje)  

Η βασική ιδέα του VIKOR είναι να εντοπίσει τόσο τις λύσεις του θετικού-ιδανικού (το 

επιθυμητό επίπεδο) όσο και του αρνητικού-ιδανικού (το χειρότερο επίπεδο). Η πρώτη είναι η 

καλύτερη λύση που ικανοποιεί τα πιο απαιτητικά κριτήρια ενώ το αντίθετο είναι το δεύτερο. Η 

προσέγγιση VIKOR θα μπορούσε να κατατάξει, να βελτιώσει και να προσδιορίσει τη διαφορά 

των αρνητικών και θετικών ιδανικών λύσεων μεταξύ των προϊόντων/υπηρεσιών των 

υφιστάμενων πλατφορμών υπηρεσιών ψηφιακής μουσικής. 

Κατά τον υπολογισμό της απόστασης μεταξύ της ιδανικής λύσης και των προτεινόμενων 

συστημάτων εξυπηρέτησης των πλατφορμών υπηρεσιών ψηφιακής μουσικής, πρέπει να 

συνοψίζονται τα αποτελέσματα κάθε κριτηρίου. Αναλύονται επίσης τα κενά μεταξύ των 

ικανοποιημένων και των ανικανοποίητων πλατφορμών υπηρεσιών ψηφιακής μουσικής όσον 

αφορά τα προϊόντα/υπηρεσίες των υφιστάμενων συστημάτων εξυπηρέτησης των πλατφορμών 

υπηρεσιών ψηφιακής μουσικής. 
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Η προσέγγιση TOPSIS μπορεί να χρησιμοποιηθεί για να προτείνει μια συμβιβασμένη 

λύση για την επίλυση του προβλήματος της απόφασης της θετικής-ιδανικής λύσης (το επιθυμητό 

επίπεδο) και μιας αρνητικής-ιδανικής λύσης (το χειρότερο επίπεδο), ωστόσο, δεν μπορεί να 

λύσει το πρόβλημα απόφασης της επιλογής κατάταξης. Όσο περισσότερες είναι οι 

υπηρεσίες/λειτουργίες των πλατφορμών υπηρεσιών ψηφιακής μουσικής, τόσο πιο δαπανηρή 

είναι η πλατφόρμα αυτή. Συνεπώς, μεταξύ των μοντέλων αξιολόγησης των πλατφορμών 

υπηρεσιών ψηφιακής μουσικής, τα λειτουργικά κριτήρια αλληλοσυγκρούονται με τα κριτήρια 

κόστους. 

Η μέθοδος VIKOR χρησιμοποιείται για να αξιολογήσει, να βελτιώσει και να ταξινομήσει 

την απόδοση των συγκριτικών εναλλακτικών λύσεων. Η μέθοδος αυτή είναι μια μέθοδος 

πολλαπλών κριτηρίων λήψης αποφάσεων (MCDM). Επιλύει ένα διακριτό πρόβλημα απόφασης 

με μη συναφείς και αντικρουόμενα κριτήρια. Αυτή η μέθοδος επικεντρώνεται στην κατάταξη, τη 

βελτίωση και την επιλογή της καλύτερης εναλλακτικής λύσης από μια σειρά εναλλακτικών 

λύσεων και καθορίζει την συμβιβασμένη λύση για ένα πρόβλημα με αντικρουόμενα κριτήρια, τα 

οποία μπορούν να βοηθήσουν τους φορείς λήψης αποφάσεων να φτάσουν σε  μια τελική λύση.29 

 

3.6 Συμπεράσματα 

Αναλύθηκαν παραπάνω δυο διαφορετικά portals, το ΙΜΙ – Intangible Musical 

Instrument, και μια πλατφόρμα υπηρεσιών ψηφιακής μουσικής. Όσων αφορά το IMI, είναι ένας 

νέος τύπος μουσικής διεπαφής, χρησιμοποιώντας τη μηχανική όραση (computer vision), η οποία 

ελευθερώνει το άτομο από το να κρατά ή να φορά οποιονδήποτε επεμβατικό εξοπλισμό, ώστε να 

μην υπονομεύεται η εκφραστικότητα των κινήσεων. Το ΙΜΙ σχεδιάστηκε ειδικά για να 

μεταδώσει στο κοινό τη πολυεπίπεδη άυλη μουσική πολιτιστική κληρονομιά, επιτρέποντας 

στους ανθρώπους να εκτελούν και να συνθέτουν μουσική χρησιμοποιώντας τις απλές κινήσεις 

των χεριών τους.  

Από την άλλη μεριά, η δεύτερη μελέτη προτείνει ένα υβριδικό μοντέλο για την 

αξιολόγηση της πλατφόρμας ψηφιακής μουσικής. Το μοντέλο που προτείνεται στη μελέτη αυτή 

περιλαμβάνει τρεις αναλύσεις: ανάλυση NRM, ανάλυση ANP και ανάλυση VIKOR. Οι 

υπηρεσίες ροής μουσικής κατηγοριοποιούνται ως online και offline. Η online ακρόαση είναι μια 

βασική λειτουργία, που παρέχει δυναμικούς στίχους για να βοηθήσει τους καταναλωτές να 

μάθουν το τραγούδι. Στη μελέτη αυτή προτείνεται στους παρόχους υπηρεσιών να βελτιώσουν τη 

συγκεκριμένη λειτουργία. Αυτό όχι μόνο θα βελτιώσει την ποιότητα της υπηρεσίας, αλλά θα τη 

διαφοροποιήσει από άλλους διαδικτυακούς τόπους P2P. Επιπλέον, οι πωλητές θα πρέπει να 

αυξήσουν την ευελιξία χρήσης φορέων ως μέσων για την ακρόαση offline, η οποία θα επιτρέπει 
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στους καταναλωτές να αποθηκεύουν τη μουσική στον υπολογιστή, στο κινητό τους και στις 

κινητές συσκευές τους. Αυτό με τη σειρά του θα βελτιώσει τις ρυθμίσεις την εξατομικευμένης 

λειτουργίας, στις οποίες περιλαμβάνονται: η λίστα μουσικής, η λίστα κοινής χρήσης, η 

δυνατότητα σύνδεσης με άλλες κοινότητες, η διαδικτυακή συζήτηση και η ρύθμιση προσωπικών 

διεπαφών. Ο κύριος σκοπός των καταναλωτών για τη χρήση ενός ιστοτόπου μουσικής είναι η 

δυνατότητα λήψης της μουσικής. Ωστόσο, η λειτουργία της διαδικτυακής κοινότητας μπορεί να 

συγκεντρώσει τον αριθμό των καταναλωτών. Δεδομένου ότι η πλατφόρμα είναι ο πυρήνας, οι 

πάροχοι πρέπει να βελτιώσουν τις λειτουργίες της και να χρησιμοποιήσουν διαφορετικές και 

καινοτόμες υπηρεσίες για να ικανοποιήσουν τους πελάτες τους. Στο μέλλον, οι πελάτες δε θα 

ικανοποιούνται μόνο με την υπηρεσία ψηφιακής μουσικής στον ελεύθερο χρόνο τους. 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 4:   JOOMLA 

 

 

 

4.1   Τι είναι το Joomla 

Το Joomla είναι μία πλατφόρμα ανοιχτού κώδικα στην οποία μπορούν να δημιουργηθούν 

ιστότοποι και διαδικτυακές εφαρμογές. Πρόκειται για ένα βραβευμένο σύστημα διαχείρισης 

περιεχομένου (Content Management System – CMS), το οποίο συνδέει τον ιστότοπο σε μία 

βάση δεδομένων, όπως π.χ. MySQL, MySQLi ή PostgreSQL, προκειμένου να διευκολυνθεί η 

διαχείριση του περιεχομένου και η παράδοση τόσο του διαχειριστή του ιστοτόπου, όσο και του 

επισκέπτη.  

Αποτελεί ένα από τα δημοφιλέστερα συστήματα διαχείρισης περιεχομένου, περιέχει 

εύχρηστες λειτουργίες και διατίθεται δωρεάν.30 

 

4.2 Χαρακτηριστικά του Joomla 

Κύριος σκοπός του Joomla, από την αρχική του κυκλοφορία το 2005, είναι η 

χρηστικότητα και η δυνατότητα επέκτασης. Σε αυτό οφείλονται πολλά από τα βραβεία που έχει 

λάβει. Παρακάτω επισυνάπτονται μερικά από τα κύρια χαρακτηριστικά του Joomla: 

 Είναι δωρεάν και ανοικτού κώδικα. Διατίθενται δωρεάν σε όλους όσους επιθυμούν τη 

δημιουργία δυναμικών ιστοσελίδων για διάφορους σκοπούς, όπως για παράδειγμα 

εταιρικές ιστοσελίδες, ιστολόγια, κοινωνικά δίκτυα και ιστοτόπους ηλεκτρονικού 

εμπορίου. 

 Υποστηρίζεται από μια μεγάλη και ενεργή κοινότητα προγραμματιστών. Υπάρχουν 

χιλιάδες διαθέσιμες μοναδικές και χρήσιμες επεκτάσεις και πρότυπα. 

 Χρησιμοποιεί την αρχιτεκτονική Model – View – Controller (MVC), που μπορεί να 

χρησιμοποιηθεί ανεξάρτητα από το CMS. 
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 Το Joomla είναι γραμμένο σε PHP και χρησιμοποιεί τεχνικές Object – Oriented 

Programming (OOP) και software design patterns. 

 Χρησιμοποιεί ως βάσεις δεδομένων τις MySQL, MS SQL, MySQLi, PostgreSQL. 

 Περιλαμβάνει λειτουργίες όπως:  προσωρινή αποθήκευση ιστοσελίδων, RSS feeds, 

εκτυπώσιμες εκδόσεις σελίδων, ενημερώσεις επικαιρότητας (news flashes), ιστολόγιο, 

υποστήριξη για διεθνοποίηση της γλώσσας.30 

 

Πιο ειδικά περισσότερα χαρακτηριστικά του Joomla με βάση τον 

https://www.joomla.org/: 

 Πολύγλωσσο. Είναι η πιο δημοφιλής και ευρέως υποστηριζόμενη πολυγλωσσική 

πλατφόρμα CMS ανοιχτού κώδικα στον κόσμο, προσφέροντας πάνω από 65 γλώσσες. 

 Εύκολες ενημερώσεις. Η ενημέρωση του Joomla γίνεται με “ένα κλικ” καθιστώντας τη 

διαδικασία αυτή εύκολη και γρήγορη για τους χρήστες οποιουδήποτε επιπέδου 

δεξιοτήτων. 

 Ενσωματωμένο σύστημα βοήθειας. Το Joomla διαθέτει ένα βοηθητικό σύστημα στο 

πλαίσιο της εφαρμογής, το οποίο βοηθά κάθε επιπέδου χρήστη για το χειρισμό του 

Joomla. Οι περισσότερες σελίδες έχουν ένα κουμπί βοήθειας στην επάνω δεξιά γωνία. 

 Διαχείριση μέσων. Είναι ένα εργαλείο για την εύκολη μεταμόρφωση, οργάνωση και 

διαχείριση των αρχείων πολυμέσων και των φακέλων. 

 Διαχείριση διαφήμισης. Με το διαχειριστή αυτόν υπάρχει η δυνατότητα προσθήκης 

διαφημίσεων για την δημιουργία εσόδων του ιστοτόπου.  

 Διαχείριση επαφών. Επιτρέπει την προσθήκη πολλών επαφών, τμημάτων και 

κατηγοριών, και την επέκταση των βασικών πληροφοριών επικοινωνίας με διάφορες 

άλλες πληροφορίες και με εικόνα. 

 

4.3 Ιστορία του Joomla 

Το Joomla είναι το fork αποτέλεσμα του Mambo και δημιουργήθηκε στις 17 Αυγούστου 

του 2005. Τότε το όνομα Mambo ήταν εμπορικό σήμα της Miro International Pvt. Ltd, που 

δημιούργησε ένα μη κερδοσκοπικό ίδρυμα, με δηλωμένο σκοπό την χρηματοδότηση του έργου 

και την προστασία του από αγωγές.  

Οι προγραμματιστές του Joomla δημιούργησαν έναν ιστότοπο που ονομάζεται 

OpenSourceMatters.org (OSM) για τη διανομή πληροφοριών στη κοινότητα του λογισμικού. 

Πάνω από 1.000 άτομα εντάχθηκαν στο OpenSourceMatters.org μέσα σε μια μέρα, όπου οι 

https://www.joomla.org/
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περισσότεροι ανήρτησαν μηνύματα ενθάρρυνσης και υποστήριξης. Ως αποτέλεσμα, ο ιστότοπος 

έλαβε το αποτέλεσμα Slashdot. Ο Διευθύνων σύμβουλος της Miro, Peter Lamont, απάντησε 

δημοσίως στην ομάδα προγραμματιστών, με ένα άρθρο με τίτλο “Η open source διαμάχη 

Mambo – 20 ερωτήσεις με την Miro”. Το γεγονός αυτό δημιούργησε διαμάχη στην κοινότητα 

του ελεύθερου λογισμικού σχετικά με τον ορισμό του open source.  

Τις επόμενες εβδομάδες μετά την ανακοίνωση του Eddie, οι ομάδες αναδιοργανώθηκαν 

και η κοινότητα συνέχισε να μεγαλώνει. Ο Eben Moglen και το κέντρο δικαιοσύνης ελεύθερου 

λογισμικού (Software Freedom Law Center – SFLC), βοήθησαν την ομάδα του Joomla να 

ξεκινήσει τον Αύγουστο του 2005, όπως υποδεικνύεται από σχετικές αναφορές του Moglen και 

του OpenSourceMatters.org. Το κέντρο δικαιοσύνης ελεύθερου λογισμικού συνεχίζει να παρέχει 

νομική καθοδήγηση στο Joomla.  

Στις 18 Αυγούστου, ο Andrew Eddie, κάλεσε τα μέλη της κοινότητας να προτείνουν ένα 

όνομα για το έργο. Η ομάδα διατήρησε το δικαίωμα για τη τελική απόφαση ονομασίας και δεν 

επέλεξε το όνομα που πρότεινε η κοινότητα. Στις 22 Σεπτεμβρίου, ανακοινώθηκε το νέο όνομα 

“Joomla”. Το όνομα προέρχεται από την σουαχίλιη λέξη “Jumla” – που με την αγγλική 

ορθογραφία γράφετε “Joomla” – που σημαίνει “όλα μαζί” ή “σύνολο”, η οποία έχει παρόμοια 

σημασία και στα Αμαρικά, Αραβικά και Ουρντού. Στις 26 Σεπτεμβρίου, η ομάδα ανάπτυξης 

ζήτησε ην υποβολή λογοτύπων από την κοινότητα και την κάλεσε να ψηφίσει το λογότυπο. Η 

ομάδα ανακοίνωσε την απόφαση της κοινότητας στις 29 Σεπτεμβρίου. Στις 2 Οκτωβρίου, 

δημοσιεύτηκαν κατευθυντήριες οδηγίες μάρκας, εγχειρίδιο μάρκας και ένα σύνολο πόρων 

λογότυπων.31 

 

 

 

Εικόνα 11: λογότυπο Joomla 
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4.4 Εγκατάσταση Joomla 

Παρακάτω θα εισάγουμε τον τρόπο εγκατάστασης του Joomla έκδοσης 3.x. Απαραίτητες 

απαιτήσεις πριν την εγκατάστασή του είναι να έχουμε έναν hosting server, εγκατεστημένη PHP 

και την MySQL. Τα παραπάνω είναι απαιτούμενα για την εγκατάσταση και λειτουργία του 

Joomla.  

Η PHP, για την έκδοση Joomla 3.x, προτείνεται να είναι έκδοσης 5.6 και άνω ή 7 και 

άνω, το λιγότερο να είναι 5.3.10 και άνω (περισσότερες πληροφορίες www.php.net). Υπάρχουν 

διάφορες υποστηριζόμενες βάσεις δεδομένων: 

 MySQL: προτείνεται η 5.5.3 και άνω έκδοση, ενώ το λιγότερο η 5.1 και άνω 

(περισσότερες πληροφορίες www.mysql.com). 

 SQL Server: προτείνεται η 10.50.1600.1 και άνω έκδοση (περισσότερες πληροφορίες 

www.microsoft.com/sql). 

 PostgreSQL: προτείνεται η 9.1 και άνω έκδοση, ενώ το λιγότερο η 8.3.18 και άνω 

(περισσότερες πληροφορίες www.postgresql.org). 

Υποστηριζόμενοι web servers είναι: 

 Apache: προτείνεται η 2.4 και άνω έκδοση, το λιγότερο η 2.x (περισσότερες 

πληροφορίες www.apache.org). 

 Nginx: προτείνεται η 1.8 και άνω έκδοση, το λιγότερο η 1.0 και άνω (περισσότερες 

πληροφορίες wiki.nginx.org). 

 Microsoft IIS: προτείνεται η 7 έκδοση (περισσότερες πληροφορίες www.iis.net). 

 

4.4.1 Προετοιμασία εγκατάστασης  

Για την εγκατάσταση κατεβάζουμε την τελευταία έκδοση Joomla από 

downloads.joomla.org. 

Στη συνέχεια μετακινούμε το πακέτο του Joomla που μόλις κατεβάσαμε στον server. 

Ενδείκνυται η χρήση ενός FTP Client για το ανέβασμα των αρχείων. Μόλις πραγματοποιηθεί 

αυτό αποσυμπιέζουμε τα αρχεία του Joomla. 

Όσων αφορά την βάση δεδομένων θα χρειαστούμε κάποιες βασικές πληροφορίες κατά 

τη διάρκεια εγκατάστασης του Joomla: 

1. Host: “db61.grserver.gr” 

2. Database name: “dbbetty” 

3. Database user’s name: “betty2016” 

4. Database user’s password: ****** 

http://php.net/
https://www.mysql.com/
https://www.microsoft.com/en-us/sql-server/sql-server-2016
https://www.postgresql.org/
http://www.apache.org/
https://www.nginx.com/resources/wiki/
https://www.iis.net/
https://downloads.joomla.org/
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4.4.2 Διαδικασία εγκατάστασης  

Έχοντας όλα τα παραπάνω μπορούμε να ολοκληρώσουμε με την εγκατάσταση του 

Joomla. Ανοίγουμε οποιονδήποτε περιηγητή ιστού πληκτρολογώντας: 

“http://www.aboutguitar.gr”  (http://www.sites_name.com). 

 

Main Configuration: Εδώ θα χρειαστεί να συμπληρώσουμε κάποιες γενικές πληροφορίες 

όσων αφορά την ιστοσελίδα. Εμφανίζονται τα παρακάτω πεδία προς συμπλήρωση: 

 

• Site name: συμπληρώνουμε το όνομα της ιστοσελίδας. Αυτό μπορεί να αλλάξει 

αργότερα οποιαδήποτε στιγμή από την ιστοσελίδα Site Global Configuration. 

• Description: εισάγουμε μία περιγραφή της ιστοσελίδας. Πρόκειται για ένα παγκόσμιο 

meta description που χρησιμοποιείται σε κάθε σελίδα η οποία θα χρησιμοποιηθεί από τις 

μηχανές αναζήτησης. 

• Admin email address: το email του διαχειριστή.  

• Admin username: ένα όνομα χρήστη για τον διαχειριστή. 

• Admin password: κωδικός διαχειριστή. 

• Site offline: επιλογή “ναι” ή “όχι”.  

-  ναι: με την ολοκλήρωση της εγκατάστασης στην ιστοσελίδα θα αναφέρεται 

   το “site is offline” όταν θα γίνεται αναζήτηση στο 

   http://www.sites_name.com.24 

- όχι: όταν θα γίνεται αναζήτηση της ιστοσελίδας, αυτή θα εμφανίζεται 

   κανονικά στο κοινό. 

 

 

http://www.sites_name.com/
https://docs.joomla.org/Help38:Site_Global_Configuration#Site
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Εικόνα 12: πρώτη σελίδα συμπλήρωσης για την εγκατάσταση του Joomla 
 

Database Configuration: Συμπληρώνουμε τις πληροφορίες που μας ζητούνται σχετικά με την 

βάση δεδομένων.  

• Database type: ο πιο κοινός τύπος είναι η MySQLi 

• Hostname: που είναι τοποθετημένη η βάση δεδομένων. 

• Username: το όνομα χρήστη που χρησιμοποιήθηκε για τη σύνδεση με τη βάση 

δεδομένων. 

• Password: ο κωδικός για το όνομα χρήστη της βάσης δεδομένων. 

• Database name: το όνομα της βάσης δεδομένων. 

• Table prefix: δημιουργείται αυτόματα, ωστόσο μπορεί να αλλαχθεί.  
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• Old database process: επιλογή “ναι” ή “όχι” για το αν επιτρέπουμε στο πρόγραμμα 

εγκατάστασης να δημιουργήσει αντίγραφο ασφαλείας ή να διαγράψει τους υπάρχοντες 

πίνακες στη βάση δεδομένων κατά την εγκατάσταση των νέων.32 

 

 

Εικόνα 13: δεύτερη σελίδα συμπλήρωσης για την εγκατάσταση του Joomla 
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Finalization: Για την ολοκλήρωση εγκατάστασης του Joomla εδώ είναι όλες οι πληροφορίες 

σχετικά με την εγκατάσταση. Οι πρώτες επιλογές είναι για την αυτόματη εγκατάσταση ενός 

δείγματος περιεχομένου στον ιστότοπο και την αποστολή ενός email σχετικά με τις ρυθμίσεις.32 

 

 

Εικόνα 14: σελίδα ολοκλήρωσης για την εγκατάσταση του Joomla 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 5:   ΙΣΤΟΣΕΛΙΔΑ ABOUT GUITAR 

 

5.1   Σκοπός  

Η προτροπή για τη δημιουργία αυτού του ιστοτόπου πρώτα απ’ όλα είναι η προσωπική 

ενασχόληση με τη μουσική και οι σπουδές πάνω σε ανώτερα θεωρητικά μουσικής και κλασικής 

κιθάρας ως επιλογή οργάνου. Επιπρόσθετα, η έλλειψη ενός ελληνικού ιστοτόπου αναφορικά με 

τη κλασσική κιθάρα και τη διεξαγωγή διαδικτυακών μαθημάτων αποτέλεσε έναν επιπλέον 

παράγοντα για τη δημιουργία της ιστοσελίδας about Guitar.  

Ένας ενδιαφερόμενος που θέλει να ξεκινήσει μαθήματα μπορεί να έχει ερωτήσεις όπως: 

το μέγεθος δυσκολίας εκμάθησης της κιθάρας, τη τοποθέτηση του οργάνου, ποιος καθηγητής 

ταιριάζει καλύτερα στις απαιτήσεις του κάθε μαθητή, τι ρεπερτόριο επιθυμεί να μάθει ο κάθε 

μαθητής, κτλ. Ωστόσο, οι πιο προχωρημένοι μαθητές μπορεί να αναρωτιούνται: μέχρι ποιο 

επίπεδο επιθυμούν να φτάσουν, τι απαιτήσεις θέλουν από τον καθηγητή τους, κτλ. Αυτές είναι 

ερωτήσεις των οποίων οι απαντήσεις καλύπτονται στα βασικά μαθήματα αρχαρίων, όσων αφορά 

αυτούς που ξεκινούν τώρα, και άλλες καλύπτονται από το προφίλ και το βιογραφικό των 

καθηγητών.  

Ο σκοπός, με λίγα λόγια, αυτού του ιστοτόπου είναι να ενοποιήσει όσους ασχολούνται 

επαγγελματικά με τη μουσική και συγκεκριμένα με τη κλασική κιθάρα, όσους μαθαίνουν και 

όσους επιθυμούν να ξεκινήσουν κιθάρα, συγκεντρώνοντας πληροφορίες σχετικές με συναυλίες, 

σεμινάρια, φεστιβάλ, διαγωνισμούς, αλλά επίσης παρέχοντας διαδικτυακά μαθήματα. 

 

Εικόνα 15: λογότυπο του about guitar 
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5.2   Απαιτήσεις ιστότοπου 

Οι απαιτήσεις για τη δημιουργία αυτού του ιστοτόπου είναι το Joomla, ως σύστημα 

διαχείρισης περιεχομένων ιστού, το Articulate Storyline33, για τη σχεδίαση και υλοποίηση των 

θεωρητικών μαθημάτων και τέλος η προσωπική γνώση του οργάνου.  

Την βάση για τη κατασκευή του ιστοτόπου αποτέλεσε το δημοφιλές σύστημα 

διαχείρισης περιεχομένων ιστού – το Joomla. Στα πλαίσια δημιουργίας διάφορων λειτουργιών 

του ιστοτόπου, όπως για παράδειγμα φόρμα επικοινωνίας, slider, κλπ., χρησιμοποιήθηκαν 

αντίστοιχα πρόσθετα του Joomla για τη διεκπεραίωση των λειτουργιών. Το προφίλ των 

καθηγητών δημιουργήθηκε με το πρόσθετο EasyProfile34. Το EasyProfile είναι ένα συστατικό 

(component), το οποίο επεκτείνει το σύστημα διαχείρισης προφίλ των χρηστών του Joomla, 

προσφέροντας τη δυνατότητα πρόσθεσης προσαρμοσμένων πεδίων και άλλων χαρακτηριστικών.  

Με τη χρήση του προγράμματος Articulate Storyline 360, έγινε η τελική σχεδίαση και 

υλοποίηση των θεωρητικών μαθημάτων. Συγκεκριμένα, συλλέχθηκαν πληροφορίες – μέσω 

διαδικτύου και θεωρητικών βιβλίων μουσικής – για τη θεωρία της μουσικής, οι οποίες στη 

συνέχεια χωρίστηκαν σε κεφάλαια και ταξινομήθηκαν αναλόγως. Στη συνέχεια, δημιουργήθηκε 

η παρουσίαση των κεφαλαίων, σε power point, των θεωρητικών μαθημάτων και έπειτα έγινε η 

εισαγωγή των αρχείων αυτών στο Articulate για περαιτέρω τροποποίηση και τη δημιουργία των 

τεστ που υπάρχουν στο τέλος κάθε κεφαλαίου, για την εξέταση των γνώσεων του μαθητή. 

Στόχος των μαθημάτων είναι η εκμάθηση της θεωρίας της μουσικής μέσω της αλληλεπίδρασης 

του χρήστη με τη διεπαφή, για την αύξηση της εμπειρίας του χρήστη με τον ιστότοπο και την 

καλύτερη εκμάθηση της θεωρίας της μουσικής.  
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5.3   Σχεδίαση About Guitar  

5.3.1   Αρχική Σελίδα  

Στην αρχική σελίδα παρατίθεται πάνω-πάνω το μενού του ιστοτόπου. Στη συνέχεια 

αναγράφεται μία παράγραφος καλωσορίσματος και περιγραφής της ιστοσελίδας ως ένα μη 

κερδοσκοπικό κοινωνικό δίκτυο. Στο πλάι είναι μία φόρμα είσοδος χρήστη ή εγγραφής ενός 

νέου, καθώς και social buttons για δημοσιοποίηση της ιστοσελίδας στα κοινωνικά δίκτυα του 

χρήστη ή επισκέπτη. Τέλος, παρουσιάζονται εννέα από τα πιο πρόσφατα άρθρα που έχουν 

προστεθεί στον ιστότοπο, παρέχοντας τη δυνατότητα εύκολης και γρήγορης ανάγνωσης των 

τελευταίων άρθρων του ιστοτόπου.     

 

 

Εικόνα 16: αρχική σελίδα – μενού about guitar 
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Εικόνα 17: αρχική σελίδα – καλωσόρισμα, φόρμα login και τελευταία νέα 
 

 Για τη δημιουργία του slideshow χρησιμοποιήθηκε το module Slideshow CK (developer: 

Cédric Keiflin) του Joomla. Ανατέθηκε ώστε να εμφανίζεται μόνο στην αρχική σελίδα.  

Οι εικόνες που χρησιμοποιήθηκαν βρέθηκαν από το Google, με επισήμανση για μη εμπορική εκ 

νέου χρήση. Στην παρακάτω εικόνα απεικονίζεται το μενού για τη διαχείριση των slider από το 

module. Ο χρόνος εμφάνισης κάθε εικόνας τέθηκε στα 7000 ms και η διάρκεια μετάβασης στα 

1500 ms.  

 

Εικόνα 18: slides manager, Slideshow CK 

https://extensions.joomla.org/profile/profile/details/57322
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Για την εμφάνιση των τελευταίων νέων χρησιμοποιήθηκε το component Latest News 

Enhanced Pro. Με τη δημιουργία ενός module στην αρχική σελίδα του about guitar, επιλέχθηκε 

να φαίνονται μόνο τα άρθρα που αφορούν τα νέα, δηλαδή σεμινάρια, συναυλίες, φεστιβάλ και 

διαγωνισμοί. Η εμφάνιση έγινε επιλέγοντας προς εμφάνιση την εισαγωγική εικόνα κάθε άρθρου 

και εμφανίζοντάς την μαζί με τον τίτλο. Η σύνδεση για την εμφάνιση ολόκληρου του άρθρου 

έγινε στο “Διαβάστε περισσότερα…” που αναγράφετε κάτω από κάθε τίτλο.  

 

5.3.2   Εγγραφή νέου χρήστη 

Η διαδικασία εγγραφής νέου χρήστη είναι αρκετά απλή, συμπληρώνοντας τα στοιχεία 

που απαιτούνται όπως φαίνεται στην παρακάτω εικόνα. Πατώντας το κουμπί “Επόμενο”, στις 

βασικές ρυθμίσεις, ο χρήστης επιλέγει τη γλώσσα που χρειάζεται – σαν επιλογή υπάρχουν τα 

Ελληνικά και Αγγλικά – και ολοκληρώνεται η εγγραφή.  

 

 

Εικόνα 19: φόρμα εγγραφής 
 

Για την ενεργοποίηση του λογαριασμού αποστέλλεται αυτόματα ένας σύνδεσμος 

ενεργοποίησης στη διεύθυνση ηλεκτρονικού ταχυδρομείου που έχει συμπληρώσει ο χρήστης. 

Έπειτα μπορεί να συμπληρώσει τα στοιχεία του ως καθηγητής μουσικής ή/και να 

παρακολουθήσει τα διαδικτυακά μαθήματα. 
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5.3.3   Συμπλήρωση στοιχείων καθηγητή   

Για την συμπλήρωση στοιχείων καθηγητή, αρκεί ο χρήστης να κάνει είσοδο στο 

λογαριασμό του, να επιλέξει από το μενού “Το προφίλ μου” για να επεξεργαστεί τα στοιχεία 

του.  

Στην επεξεργασία προφίλ του χρήστη υπάρχει η δυνατότητα επιλογής μιας εικόνας 

προφίλ, εάν ο ίδιος το επιθυμεί. Για καλύτερη επικοινωνία (αν και δεν είναι υποχρεωτικό πεδίο), 

συνιστάται να συμπληρώσει ένα τηλέφωνο επικοινωνίας. Επιπρόσθετα, για την καλύτερη 

εύρεση καθηγητή, ζητείται η πόλη και διεύθυνση, για τους ενδιαφερόμενους μαθημάτων 

κιθάρας.  

 

 

Εικόνα 20: επεξεργασία στοιχείων καθηγητή – χρήστη 
 

Τέλος, ο χρήστης επιλέγει με checkboxes τις τάξεις μαθητών που αναλαμβάνει για τη 

διδασκαλία του οργάνου και συμπληρώνει το βιογραφικό του. Για όσους το επιθυμούν, δίνεται η 

δυνατότητα εισαγωγής ενός μόνο βίντεο, κατά προτίμηση δικό τους εάν διαθέτουν. Για τη 

δημοσιοποίηση περισσότερων βίντεο, και πιο σημαντικό τη τήρηση των πνευματικών 

δικαιωμάτων, στη φόρμα του βιογραφικού, ο ενδιαφερόμενος θα επικοινωνεί με το διαχειριστή 
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του συστήματος αποστέλλοντας το/τα σχετικό/ά βίντεο που επιθυμεί και η δημοσιοποίησή τους 

θα υλοποιείται από εκείνον μόνο εφόσον πρώτα θα εξετάζονται.   

 

 

Εικόνα 21: βιογραφικό καθηγητή 

 

Οι κατηγορίες και τα πεδία δημιουργήθηκαν μέσω του component Easy Profile. 

Υπάρχουν δύο κατηγορίες ομάδων οι “πληροφορίες” και το “βιογραφικό & πρόσθετες 

πληροφορίες”. Τα πεδία που δημιουργήθηκαν στην ομάδα “πληροφορίες” είναι τα εξής:  

• Όνομα χρήστη: το οποίο χρησιμοποιείται κατά την είσοδο του χρήστη στη πλατφόρμα 

• Όνομα και επώνυμο (ως δυο ξεχωριστά πεδία) 

• Τηλέφωνο επικοινωνίας: για τη διευκόλυνση επικοινωνίας των ενδιαφερόμενων προς 

εύρεση καθηγητή, μη υποχρεωτικό πεδίο 

• Κωδικός: ο μυστικός κωδικός για την είσοδο του χρήστη στη πλατφόρμα 

• Avatar: δυνατότητα επιλογής εικόνας, επίσης μη υποχρεωτικό πεδίο 

• Διεύθυνση ηλεκτρονικού ταχυδρομείου: επίσης για τη διευκόλυνση επικοινωνίας των 

ενδιαφερόμενων και υποχρεωτικό πεδίο για τη δημιουργία λογαριασμού 

• Πόλη και διεύθυνση (ως δυο ξεχωριστά πεδία): μη υποχρεωτικό πεδίο, διευκολύνει τη 

προβολή της περιοχής που μπορεί να διδάξει ο κάθε καθηγητής. Η απεικόνιση του χάρτη 

έγινε με την  απόκτηση ενός Google Maps API Key. 
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Και τα πεδία που δημιουργήθηκαν στην ομάδα “βιογραφικό & πρόσθετες πληροφορίες ” είναι 

τα εξής: 

• Τάξεις: τα επίπεδα των μαθητών που αναλαμβάνει να διδάξει ο κάθε καθηγητής. Δεν 

είναι υποχρεωτική η συμπλήρωσή τους. 

• Βιογραφικό: το βιογραφικό του χρήστη – καθηγητή. Δεν είναι υποχρεωτική η 

συμπλήρωσή του. 

• Βίντεο: ο χρήστης μπορεί να εισάγει μια διεύθυνση URL με το βίντεο που επιθυμεί, μη 

υποχρεωτικό πεδίο.  

 

5.3.4   Καθηγητές   

Στη καρτέλα “Καθηγητές” είναι ο κατάλογος με όλους τους εγγεγραμμένους καθηγητές 

του ιστοτόπου. Από εκεί ο επισκέπτης της ιστοσελίδας μπορεί και έχει πρόσβαση στις 

πληροφορίες των καθηγητών. Με πράσινη κουκίδα είναι εκείνοι που είναι ενεργοί τη 

συγκεκριμένη χρονική στιγμή. 

 

 

Εικόνα 22: κατάλογος καθηγητών 

 

Ο κατάλογος δημιουργήθηκε μέσω του component Easy Profile. Αρχικά δημιουργήθηκε 

ένα μενού – “Καθηγητές” – του οποίου ο τύπος είναι Users List από το component που 

εγκαταστάθηκε. Όπως φαίνεται στην παρακάτω εικόνα.   
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Εικόνα 23: menu item type – users list 
 

5.3.5   Επικοινωνία    

Για οποιαδήποτε ερώτηση/πληροφόρηση χρειάζεται κάποιος επισκέπτης ή 

εγγεγραμμένος χρήστης του ιστοτόπου, παρέχεται η δυνατότητα επικοινωνίας στέλνοντας ένα 

μήνυμα ηλεκτρονικού ταχυδρομείου στο διαχειριστή του ιστοτόπου. Επιπρόσθετα μέσω αυτής 

της φόρμας μπορεί ο ενδιαφερόμενος καθηγητής να αποστέλλει τα βίντεο που επιθυμεί προς 

δημοσίευση για το βιογραφικό του, όπως αναφέρθηκε σε προηγούμενη ενότητα.  

 

 

Εικόνα 24: φόρμα συμπλήρωσης επικοινωνίας 
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Για τη δημιουργία της φόρμας χρησιμοποιήθηκε το component Creative Contact Form. 

Έγινε η σχεδίαση και στη συνέχεια η σύνδεσή της με το αντίστοιχο μενού – “Επικοινωνία”.  

 

 

Εικόνα 25: φόρμα επικοινωνίας about guitar 
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5.3.6   Συναυλίες, Σεμινάρια & Φεστιβάλ   

Σε αυτά τα μενού παρατίθενται τα σχετικά άρθρα περί διεξαγωγής σεμιναρίων, φεστιβάλ, 

διαγωνισμών, συναυλιών και διάφορων άλλων μουσικών νέων. Με αυτό τον τρόπο παρατίθενται 

εύκολα όλες οι σχετικές πληροφορίες που μπορεί κάποιος να ψάχνει και ενδιαφέρετε.  

 

 

Εικόνα 26: μενού συναυλιών 
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Εικόνα 27: μενού σεμιναρίων – φεστιβάλ 

 

Στα μενού αυτά παρατίθενται μόνο σχετικά με το περιεχόμενο άρθρα. Κάθε ένα από 

αυτά φέρει και τα ανάλογα tags (ετικέτες). Είναι πολύ σημαντικό για την ορθή λειτουργία του 

ιστοτόπου να είναι ξεκάθαρες οι κατηγορίες των άρθρων, καθώς κάτι τέτοιο συμβάλλει και στη 

βελτίωση της εμπειρίας του χρήστη στον ιστότοπο. 

 

 

Εικόνα 28: παράδειγμα ετικετών 
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5.3.7   Διαδικτυακά Μαθήματα   

Τα διαδικτυακά μαθήματα μπορεί να τα παρακολουθήσει κάθε εγγεγραμμένος χρήστης. 

Χωρίζονται σε δύο κατηγορίες: τα θεωρητικά και πρακτικά μαθήματα. 

 

 

Εικόνα 29: μενού διαδικτυακών μαθημάτων 

 

Τα θεωρητικά μαθήματα είναι χωρισμένα σε τέσσερις ενότητες:  

1. Εισαγωγή - Φθόγγοι: στην ενότητα αυτή θα μάθετε για τις νότες στο πεντάγραμμο στο 

κλειδί του Σολ και τις αλλοιώσεις τους.  

2. Αξίες Φθόγγων & Παύσεων: στην ενότητα αυτή θα διδαχθείτε για τις αξίες που 

υπάρχουν στους φθόγγους και τις παύσεις.   

3. Επαναλήψεις: στην ενότητα αυτή θα μάθετε για τις επαναλήψεις, πως τις σημειώνουμε 

πάνω στο πεντάγραμμο και που μας οδηγούν στο κομμάτι. 

4. Ρυθμός: στη παρόν ενότητα θα διδαχθείτε για το ρυθμό του κάθε κομματιού.  

 

Κάθε ενότητα έχει αρχικά υλοποιηθεί σε power point και στη συνέχεια επεξεργάστηκε 

περαιτέρω με το Articulate storyline 360, για παράδειγμα εισήχθησαν σε μερικές από αυτές 

ανθρώπινες φιγούρες. Επιπρόσθετα από του Articulate δημιουργήθηκαν τα τεστ, στο τέλος κάθε 

ενότητας, προκειμένου να μπορεί να εξεταστεί ο μαθητής και να διαπιστώσει εάν έχει 
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κατανοήσει σωστά την θεωρία. Σημειώνεται στο σημείο αυτό ότι όλο το υλικό, εικόνες, ήχοι, 

ηχογραφημένες φωνές, έχουν υλοποιηθεί και δημιουργηθεί εκ νέου και δε φέρουν επιπτώσεις σε 

πνευματικά δικαιώματα. 

Τέλος, η κάθε ενότητα έχει εξαχθεί σε μορφή web, και εισαχθεί στο server του about 

guitar. Δημιουργήθηκε, στη συνέχεια, για κάθε μια ενότητα ένα μενού τύπου iframe Wrapper, 

ώστε να γίνει η ενσωμάτωση των αρχείων σε iframe.  

 

 

Εικόνα 30: menu item type - iframe wrapper 
 

Τα πρακτικά μαθήματα είναι χωρισμένα σε δύο κατηγορίες:  

• Εισαγωγικά μαθήματα 

• Συλλογή κομματιών για κιθάρα 

 

Στη πρώτη κατηγορία, υπάρχουν δύο άρθρα σχετικά με τη σωστή στάση της κιθάρας και 

τους τρόπους κίνησης των χεριών. Είναι πολύ σημαντική η στάση ενός οργάνου, όχι μόνο της 

κλασικής κιθάρας αλλά του κάθε οργάνου, καθώς η χρόνια λάθος στάση μπορεί να 

δημιουργήσει σωματικά προβλήματα, για παράδειγμα τραυματισμός της μέσης.  

Στη δεύτερη κατηγορία, υπάρχουν άρθρα σχετικά με την εκμάθηση κομματιών. Σε κάθε 

άρθρο υπάρχει και το αντίστοιχο βίντεο παρακολούθησης για τον τρόπο παιξίματος και η 

παρτιτούρα του κάθε κομματιού. Με αστεράκια κάτω από τον τίτλο του άρθρου αναγράφεται το 

επίπεδο δυσκολίας του κάθε κομματιού, για παράδειγμα το ένα αστεράκι είναι κατάλληλο για 

αρχάριους, ενώ τα πέντε αντιπροσωπεύουν μαθητές επιπέδου ανωτέρας. 

 

Εικόνα 31: αναπαράσταση βαθμού δυσκολίας των κομματιών 
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5.4   UML Διαγράμματα  

5.4.1   Use Case Διάγραμμα 

Παρακάτω απεικονίζεται το διάγραμμα Use Case του ιστότοπου, το οποίο 

δημιουργήθηκε με το Visual Paradigm.  

Use cases που χρησιμοποιήθηκαν: 

• Πληροφορίες: γενίκευση των use cases “σεμινάρια - φεστιβάλ”, “συναυλίες”, “ιστορία 

της κιθάρας”, είναι όλες οι πληροφορίες που μπορεί να έχει πρόσβαση ένας απλός 

επισκέπτης του ιστότοπου. 

• Εγγραφή – σύνδεση: περιλαμβάνει τα use cases “παρακολούθηση μαθημάτων”, “προφίλ 

καθηγητή”.  

• Παρακολούθηση μαθημάτων: γενίκευση των use cases “θεωρητικά μαθήματα” και 

“πρακτικά – συλλογές κομματιών”. 

• Προφίλ καθηγητή: επέκτασή του το use case “βιογραφικό και πληροφορίες”, το οποίο 

είναι προαιρετικό να συμπληρώσει ο χρήστης. 

• Επικοινωνία 

 

 

Εικόνα 32: use case diagram 
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5.4.2   Activity Διάγραμμα 

Παρακάτω απεικονίζεται το διάγραμμα Activity του ιστότοπου, το οποίο δημιουργήθηκε 

με το Visual Paradigm.  

Αρχικά ξεκινάμε με ένα decision node. Εάν δεν έχει λογαριασμό ο χρήστης, μπορεί να 

δημιουργήσει. Ένα fork node οδηγεί σε πέντε action, εισαγωγή στοιχείων που απαιτούνται για 

την εγγραφή. Με την ολοκλήρωση αυτών, υπάρχει ένα time event, κατά το οποίο ο χρήστης 

πρέπει να κάνει επαλήθευση των στοιχείων του μέσω του λογαριασμού email που έχει εισάγει 

στη φόρμα. Στην περίπτωση που έχει λογαριασμό ο χρήστης απλά κάνει σύνδεση σε αυτόν. 

Τέλος, μπορεί είτε να συμπληρώσει τα στοιχεία καθηγητή, είτε να παρακολουθήσει τα 

διαδικτυακά μαθήματα.  

 

 

Εικόνα 33: activity diagram 
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 6:   ΕΠΙΛΟΓΟΣ 

 

Είναι γεγονός πλέον ότι τα συστήματα διαχείρισης περιεχομένων ιστού κερδίζουν όλο 

και περισσότερο έδαφος μέρα με τη μέρα, καθιστώντας δυνατό ακόμη και σε χρήστες που δεν 

έχουν έρθει σε επαφή με το αντικείμενο, να μπορούν να φτιάξουν έναν διαδικτυακό τόπο, για 

παράδειγμα αρκετά δημοφιλής είναι οι ιστότοποι blog. Μπορεί κανείς με ελάχιστη ή και 

καθόλου γνώση html, css, javascript, κλπ, να δημιουργήσει έναν λειτουργικό ιστότοπο με πολύ 

καλή εμπειρία χρήστη. Αρκετά βοηθητικά σε αυτό είναι και τα έτοιμα template που διατίθενται 

από τα εκάστοτε συστήματα διαχείρησης περιεχομένων ιστού. 

Από την άλλη μεριά τα κοινωνικά μέσα δικτύωσης έχουν κατακτήσει ένα μεγάλο μέρος 

του πληθυσμού, ως αποτέλεσμα η χρήση των υπηρεσιών τους να κρίνεται απαραίτητη για την 

ανάπτυξη της σχέσης ενός οργανισμού ή εταιρείας με τον χρήστη. Για το λόγο αυτό, ο παρόν 

διαδικτυακός τόπος εισήγαγε με τη δημιουργία λογαριασμού τη δυνατότητα δημιουργίας ενός 

προφίλ καθηγητή, καθώς και την διεξαγωγή μαθημάτων σε αλληλεπίδραση με το χρήστη. 

Επιπρόσθετα, ένας ακόμη λόγος είναι ότι παρά την εξέλιξη της τεχνολογίας, στη μουσική σε 

αρκετές περιπτώσεις λειτουργεί η “από στόμα σε στόμα” επικοινωνία. Η ανάπτυξη επομένως 

του παρόν ιστοτόπου έγινε για τη δυνατότητα επέκτασης στο ευρύ κοινό της μουσικής και την 

καλύτερη εξυπηρέτηση και διευκόλυνση των επισκεπτών προς εύρεση ενός καθηγητή 

προσαρμοσμένου στις ανάγκες του εκάστοτε ενδιαφερόμενου. 

Πρόταση για μελλοντική ανάπτυξη του διαδικτυακού τόπου – AboutGuitar – είναι η 

δημιουργία μιας διαδικτυακής βάσης δεδομένων που να περιλαμβάνει έργα και παρτιτούρες 

διάφορων συνθετών και τη δυνατότητα απόκτησής τους από τους επισκέπτες του ιστοτόπου. 

Επίσης, την ανάπτυξη μιας πλατφόρμας που να παρέχει τη δυνατότητα ανάρτησης, σε 

εγγεγραμένους καθηγητές,  διαδικτυακών μαθημάτων, στα οποία μπορούν να εισάγουν τρόπους 

μελέτης, προσωπικά διαδικτυακά μαθήματα, κ.α. Τέλος,  ενδέχεται η επέκταση του 

διαδικτυακού τόπου και σε διάφορα άλλα μουσικά όργανα.  
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