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EYXAPIXTIEX:

Oa 10cia va cvyopiotijcw tov emfiiénovra kabnynty pov, Ilavio
AerlodéTorua yia. To EMOIKOOOUNTIKA CYOALA TOV, TV KaBoonynon Ko
TIS TOPATHPHGELS TOV,KAOMS Kal Tovs yovels pov, IN'wpyo kar Evdolia

yia TV vrooTpién Tovg o€ Kabe eyyeipnuo oty {wn pov.







1.1: H ITA'KOXMIA XKAKIEPA.

ITHI'H EIKONAZX: http://www.tribune.gr/

Hexwvovtag, 0o Mbeha vo mopabicm ua ToAL EVOLAPEPOLCO KOTA TNV TPOCMOTIKY LOL
ontikn, mapatnpnon. Kob’6An m odidpkelo g PProypaeiknig Hov avackdnnong ot
mAaio TG ekmdvnong ovTHg NG epyociag, ovvewdntonoinoa T OLOKOAD 7OV €)el
TPOGOMGEL TO PALVOUEVO TNG MOYKOGUIOTOINGCNG TOV TAVI®V TIG TEAEVTOIEG OEKOETIES , OE
Oépato akadnuUoikoy Kol epevvNTIKOD evdloeépovtog. ITio ovykekpuéva, otnv mopeia g
ovvbeong avtng g epyaciog, aviinednke méco AavOacpévn NTav 1 GO HOL TG
UEAETAOVTOG éva BEpa Tov €xel g KevTpikd mopniva Tig évvoleg brand, branding ko city

branding, 6o uropoHcoo vo oVIANG® TANPOPOPIES, YVAOLEG KOl EPEVVITIKEG OTOYELG Ol OTOTES




TOVAGYIOTOV OCOV 0QOPE GTNV EVVOLOAOYIKY] TOVG Tpooéyylon Oa elyoav kowvd mAaiclo
arotuotwons. H moykooupionoinon kot 1 dieBvomoinon mpoidviev vanpecidv Kol 10edv
arotelel TAEOV ASIOUPIGPNTNTN TPOYUATIKOTNTO Kol O UTOPOVUE VO ATOOEGUEVTOVLE OO
avtv. O AdYog avapopds TV Topamdve £YKELITOL 6TV AVAYKT TOL EVIMGO VO ALTIOAOYTCM
o€ o tétown oxeddv avopBodoln avapopikd pe 1o Bépa ‘glcaymyng mTpw Vv ElG0y®YR’, TV
advvapio ypNong og Kot kaBoAkNng avaivong miveo 6to BEHa Tov PAPKETIVYK TOV TOAE®V.
H ‘TMaykooonoinon’ kot ‘AteBvonoinom’, givar o1 000 mo euPAnuatikég AEEELS TG EmMOYNS
omv omoio. {obpe. AMBela Ouwe, Tog Bo pmopovoaue vo ETeENYNCOVUE HE €vav OGO TO
duvatov akpPESTEPO TPOTO TIG dVO TAPATAV® EVVOLEG; TO QAIVOUEVO TNG TOYKOGUIOTOINGNG
amotelel £va oHVOETO PaVOpEVOD, £V GOVOPOUO GALOYDV TOV SLOTEPVOVV OAES TIS OWELC TNG
KOW®VIKNG {®NG,TNV OIKOVOUio, TNV TOATIKY, TOV TOMTIoNO. Ymdpyovuv TOoAAOL ol omoiot
tavtilovy TV €vvola TG TOYKOGIIOTOINGNG e o Taon opoyevomoinong. 261060, 660 Kot
oV 1M TOPOTAV® GmoWT UTOPEl Vo EUTEPLEYEL OPKETG yNyuata oAndsiag, €xel uio KAion
undeviotiky. H maykospomoinon etvat pia and tig mAedv moAvcul{nTnuUéVeS Kot S1POPOVUEVEG
EVVOLEG, OUOIoMUN KoL OVTLPATIKY, TNG GUYXPOVNG EMOYNG LE BE®PNTIKOVG VTOCTNPIKTES Kot
(QOVOTIKOVG TOAEUOVG, TNV 0moio SUGKOAN PIOPEl KATOL0G VO OMOTUTMGEL GTNV TANPOTNTA
™m¢ (Agovtidov 2007). Opwg eivor KoAO va SEVKPIVIOTEL TOC OKOMOG GE OVTO TO
TPOEICAYWYIKO onueimpa dgv elval Vo OTOTUTIMGOVE TO (OIVOUEVO TNG TOYKOGUIOTOINGNG
oAla vo TpocTadGOVE VO TO TPOGEYYIGOVLE OPLOBETOVTAG £VOL EIGOYWOYIKO LOVOTATL, LioL
€lcodo oToV audva NG, OMOL Ol TOAEG MHECH OTAL OVIAY®VIOTIKA OgoUd TNG EMOYNG
npoonafovv vo dtekdikioovv ) Béomn Toug oto debvég otepémpa. H Saskia Sassen (2013)
010 Pipiio g “H Moaykocma 116 0" kdver avapopd o 3 mapadeiypata morewv (Tokvo,
Néa Yopkm, Aovdivo). Me tov 6po Ilaykdoma [16An n Sassen opiler ta peydro aotikd
GLYKPOTNUATO ©TO omoia €dpdletor M TaykdoUle, owovoulkn €€ovoia, TOo KEPAAOLO, Ol
vanpecieg &uanpETong ToPAYOYOV KAT. QoTOG0 G€ aLTO TO GNUEID OVadDETAL (Lo GKEYT).
AMbelo, ofjuepa o€ pio €Toyn 6oV 1 O10d1KAGI0 TG TOYKOGUI0TmoiNong £xel e€amimOel and
GKpM G GKPT, TOLEG TOAELG OWTOV TOL TAOVNTN 0 UTOPOLV v, BewpnBoldv mTayKOGuUIES
noAelg; Aonvovtag ywo Alyo améé® 1o mAnbvouloxkd kpitiplo kot to péyebog, motog Oa
UmopovGE VO OUPIOPNTACEL TOG ONUEPD, OAEC ol TOAES £xouv PLOCEL oL GYETIKN
“’oamotomikonmoinom’’ Kol TG VAOKEWTOL G€ €V MOYKOGLO OIKOVOULKO TOAITIGHUKO KOt

KOW®OVIKO TPATLTO;

To evdupépov Koupdtt 6to cLALOYIoUO TG Sassen Gg OTL EYEL VO KAVEL LLE TNV TOYKOGULOL
oA PpiokeTon 6T0 oNUEIO TNG TOATIKOTTOINGNG VOGS 00OV KOVOD Hoviélov (NG, o€ Eva
EKTETAUEVO OOTIKO TOTO, KOTOUKAVGUEVO atd KOOOOTYOOUEVES KATAVOAMTIKEG GLVNOELES KOt
ovAyKeg ol omoieg KOAUTTOVIOL HECH LUOG EVIEAMS OIKOVOUO-KEVIPIKNG KOW®Ving

GTPOUUEVIC OTIG TOYKOOUIEG OVTOYMVIGTIKEG ATOLTGELS TOL TAAVATY.




1.2:EIXATQI'H

H Tapovoa gpyacia yopiletor o 2 PBacikovg Bepaticodc KopLovg OT®S VTOSNAMVETOL Kot
amd Tov TitAo NG Xt0 TPpdTO BePaTiKO pEPOC mpoceyyilom Tov Ympo Tov MEpPKETIVYK NG
[1oAng(city branding). To city branding omotekel évav mpaypoTikd TOAVSIICTOTO TOUEN KoL
umopel va avaivbel oe mapa TOAAEG evotnTeg. AV okePTEl KAVEIS TWG O TOUENS TOV OTAOD
marketing kot branding amotelovv ydPovg o1 0moiot givar KUPIOAEKTIKA OAOKANPES GYOAEG OL
omoieg avafoduifovron péypt ko onpepa, Bo pmopéost va avtiinedet to péyebog Tov ydpov
tov place/city branding. To pépxetvyk tov TOmMOL o©d YOPOG TEPAAUPAVEL TOAAES
OLOPOPETIKEG €KOOYEG KOl KOTNYOPlEG UOAPKETIVYK CTPOUUEVES GE OLOPOPETIKEG OAAL KoL
ovykekpipéveg katnyopieg. Kotd m dwadikacio e Pifioypaeikng pov avaltnong Ppédnka
UTPOGTA GE OAOKANPEG KOTIYOPIEC EPELVNTIKOV TOVNUATOV pE Bepaticong TiTAOVG OpoVG

6mmg nation branding, destination branding, culture branding «.a..

To pdpketvyk g mOANG YPNOWOTOLEL TO KAOOOIKO UAPKETIVYK MG U0 TPOGEYYION, Lol
TEYVIKY KatodyNomMG KOl EQAPLOYNG TOV KEVIPIKMY CKEMTIKMV KOl TNG YEVIKOTEPTG didfeomg
7oV 10 YopaKTNPilel, Aueca GLVOESEUEVO OUMG KOL CTPOUUEVO GE TOTIKO KOl OOTIKO EMIMEDO.
Y10%0C TOV TPATOV WEPOVG NG epyaciog eival va mpoceyyicw ce Pdbog 10 ydpo TOV
UAPKETIVYK TOL TOTOV. X€ Kb mepimtmon o oteipa avilvon kot "EOAIVNS  AmoTUTIMOGN
dev etvar to {nToduevo, 6tdYog puov €€ apyng OmOTEAEL Uio SLPOPETIKN TPOGEYYIOT TOL
YOPOV TOL UAPKETVYK TOL TOmOV. [Iépav Tng €VVOIOAOYIKNG OMOGUENVIONG TOL OPOL KoL
Teplypoen ¢ Owdikaciog, ival ypnowo vo cvuumepAnefodv péca oto TAIGIO NG
EVOTNTOG KATOW0 EVOLAPEPOVTO, KOTA TV TPOCOTIKN Hov oodntikn (nmjuoto mov Biyovton
péowm tov pawvousvov tov place branding, kot oy 660 udvo pécw g dadikaciog tov. To
00Tk ToTio 0md UoVo ToL cav VrapEn KPHPEL CNUAVTIKEC OUOPPIEG Kot 1O10UTEPOTITES KO M
S1EPEHVNON TNEC GUUTEPLPOPAS MG TOANG GTNV EMITAKTIKY AVAYKT Y10 EUTOPEVLOTOTOINGT
NG TOVTOTNTOG KOl EIKOVOG TNG, OMOTEAECE KLPLO KIVIITPO Yo TNV EMAOYY €VOG TETOLOL
0¢patog. Emiong n emloyn tng O®eccorovikng og TOANG Yio To SEVTEPO KEVIPIKO KOUUATL TNG
gpyociog dev MTov AmOTEAECUO HOVO TOV TOPAyovTo TNG €vKoiiog mpdcPacng oto
GUYKEKPIUEVO TOTO M EVVOIKOV GUVONKOV amOKTNONG TANPOPOPLOV AOY® €yyOTNTAG ,0AAY

v péva 1 @eccorovikn amotedel apkeTd 101L0VCN Kol EVOLOPEPOVCH TEPITTM®OT TOANG OXL
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Uovo AOY® YEOYPAPIKAOV Kpunpiov, oAAd kot Ady® g “oAnbwvd’’ TOALTOATIGIIKNG
TOVTOTNTOG TNG KOl TOV YOPUKTNPLOTIKGOV TNG 7OV TNV OWUOPPOVOLV O &Va GUYYPOVO
yoveutpt Avong kot AvatoArg, Boppd kot Notov, Evpdnng ko Baikaviov. Mia moAn oty
ool OLPOPETIKEG KOVATOVPES KOL TOVTOTNTEG OIKOOOUOVV €V TPAYUOTIKO GEVTOVKL
IGTOPLOV KOl KOWVOVIKOV GUUTEPLPOPOV Kot poTifwv, ototyeio To omoio Bo pov ddGovV
duVaTOTNTA VO, OVTIHETOTIO® TO UAPKETIVYK TOV TOAE®V Oyl LOVO ¢ €PYOAEID avATTLENG
,OVTOY®VIGTIKOTNTOG KOl AGTIKNG avoPaduions, aAdd Kot Pe [0 KPUTIKA TPOOTTIKY, UE Hd
EexdBopn 0160e0m TPOPANUOTIGHOD YOP® At TO OV 6TO OANDELD TO LAPKETIVYK TOV TOLEDV
divel ™ duvatdTnTa Ge o TOAN VO, SIATPNOEL TNV TPAYLOTIK TOLTOTNTA TG KOl VO 1NV
opoyevormonBel pe €vov oKANPO Kol 160TEIMTIKO TPOTO GOUP®VO LE TO TPOCTAYUOTO TOV

TOYKOGLUL®Y OIKOVOUIK®OV OEIKTMV.
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2: MEPOX ITPQTO:

ITPOXAIOPIZONTAX TO MAPKETINI'K TQN IIOAEQN.

ITHT'H EIKONAZX: http://images.clipartpanda.com/
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2.1 MIAQNTAX I'TA TO MAPKETINI'K TQN IIOAEQN

To place marketing/branding omv mo opyovopévn Tov popoer, 0TS givar onuepa gival
évag oyeTkd mpdoeatoc ydpos. I'a va Katavoncel Kavelg 1o xdpo Tov MEpKeETVYK TMV
[Torewv Ba mpémel apyikd Vo KOTOVONGEL TOV YMOPO TOL KAAGGIKOD Mdpketvyk. Méypt
oNUePa LIAPYEL Pio TANODPO OPIGUMY KOl EVVOIOAOYIKOV TPOGEYYICEMV AVAPOPIKO LE TO
Mdprketivyk. Kot ovtd oyt Adyo aueronuicg tov 6pov 7 Vvmopéng dSpovidv, oAl
TEPLocOTEPO EEALTING TOV TPUYUATIKE TOAVSIAGTATOD YOPAKTPA TOV MAPKETIVYK (¢ TEdiOV.
Sopemva pe v Apepikavikn ‘Evoon Mdapketivyk, LApKETIVYK gival 01 dpacTnplOTNTEG GTO
OUVOLO TMV EMYEPNOEDOV KAl OPYAVIGU®V, KaBDG Kot ol dtadikacieg yio tn dnpovpyia,
dtovoun Kot avTaAloyn TPOIOVTOV Kol LANPESIOY OV £yovv a&io Yo TOVg TEAATEG, TOVG
ouvvepydreg kat yevikotepa v Kowovia. To Bpetavikd Ivetitovto Mapketvyk (Chartered
Institute of Marketing, 2010) mpoteivel 0tL T0 PdpKETIVYK gival 1 S101KNTIKY Slad1KOGIA TOV
&xel TNV €vBVVT Yo TOV EVTOTIGUO, TNV TPOPAEYN KOl TNV IKOVOTOINGT TOV UTUITNCEDY TOV
TEAATOV e KEPOOPOPO YO TNV EMYEIPNOT TPOTO. ZOUO®VA LE TOVG 2 TOPATAV® OPIGLOVS
B pmopovcape va cuvoyicovpe mog to Mdpketivyk omotelel puo Sadikacio 1 omoia
TpoPAEmeL , opyavdver Kot dtoyelpiletar pe T€T010 TPOTO TIG OVTAAAAYES KOl TIG OYECELS ULOG
eMyelpnong He TNV ayopd tng, MOTE VO IKAVOTOIEL SITTA KOl TOVG TEAATEG TNG EMYEIPNONG
oALG KOl TOLG OTOYOLG ToL €xel Bécel M 101 1 emyeipnon. Ymapyouv OH®G OTUOVTIKEG
OLpopEG HETOED TOV MAPKETIVYK EVOG TPOTOVTOGC, LIOG EMLYEIPTONG 1 OGS DIINPESIOG KOL TOV
Modpxetivyk tov Tomov. Avapepiforo, ot Bo pmopovcape vo TOLTICOVHE O©E KOpio
nepinTwon v mpodinon g emnyeipnong pe v 1dlaitepn kot xpovoPopa S10d1Kacio Tov
Mépketvyx tov tomov. Ot moAels etvor (ovtovol opyavicpol e duvapkd YopaKTipe Kot
OTUOIVOUV OTTOTEAECUO, MIOG HOKPAC GUVAPTNONG OMOTEAOVUEVNG OO TOAAEG peTafAnTéc.
Emutieév ot avtikeevikoli otdyol, TO GUUPEPOVTO, KOL Ol TPOCOOKIEG TOL TPEMEL V.

KavoTotn 0oV ot de0TEPT TEPITTMOT EIvaL TOAD SLOPOPETIKOL.

Yrdapyovv moAlol Kot dapopeTikoi opiopoi Yo To MAPKETIVYK TV TOAE®V. AG S0VUE GE

TPAOTN PAoT HEPKOVS ATTO AVTOVG.

Apywd, og place branding pmopovpe va opicovpe ™ dafifacn g TowTOTNTOG KOl TV
YOPOUKTNPLOTIK®OV EVOG TOTOL GTO €VPV TEPIPAAAOV LE TETOLO0 TPOTO MOTE VO, KOUADTTEL TIG
OVAYKEG TOL AVAPOPIKA LUE TOVG GTOYOLG OV £XEL OC TTPOg TN B€om Tov otV MoyKOCUIL
ayopd. Emiong apxetd evdapépov mapovstdlel o TOAD oapnG KOl CUVEKTIKOG OPLoUOS TOV

éxer dmoet o Kotler (1999): "To Mdpketivyk Tov TOTOV 0POPA 0T OL0IKAGI0 GYESIAGHOD
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€VOG TOTOL TPOKEWEVOD VO IKOVOTOMGEL TIC OVAYKEC TOV OyOPOV-CTOY®V OTIG Omoieg
angvBivetor. Mmopel va elvar emtoynuévo OTaV 1KOVOTOLOLVTAL SLO TOPAUETPOL O) Ol
EMUYELPNOELS KOl Ol KATOUKOL GTOKTOVV 1KOVOTOINGT and TV KatavaAmor Tov ayofmv Kot
TOV VANPECUDY TOV O TOMOG TOVG TOPEXEL Kot ) Ol TPOGOOKiES TV AyopdV CTOYMOV
(emevdboels, emokénteg K.4.) Kavomoovvtal, 610 Babud mov ta ayadd Kot o1 VINPEGIES TOV

TOVG TTOPEYEL O TOTOG EIVOL KO AVTA TO 0TToia EMBVOVY Vo Adfovv'.

Zopewva pe tov Kotler (1999) n dwadwkacio tov place marketing/city branding sumepiéyet 4

OpaCTNPLOTNTEG.
- Avantoén PG 16YvpNG EKOVAG Y10 TOV TOTO
-Anuovpyio KIVATP®V Y10 TPOGEAKVOT) KEPAAXIOV

-Emiévipwon ota mpoidvta Kol GTIG VINPESIEC TOV UMOPEL VO TOPAYEL AVTOS O TOTOG LEGA

0o TNV TPOMONON TOV GLYKPITIKMY TAEOVEKTIULATOV TOVE
-AwoBifacn/mpodOnomn Twv TAEOVEKTNUATOV Kot TNG EAKVGTIKOTITOS TOL TOTOV

Ot Van der Berg xat1 Braun (1990) opiCovv to Mdpketivyk g IIoAng o¢ “éva chvoro
OPOCTNPIOTHTOV OV £YOVV GTOYO VO, LETATPEYOLV KATA TPOTTO BEATIOTO TNV TAGT TPOSPOPAG
TOV OGTIKAOV AELTOVPYLOV GE TAGEL {NTNOMG Y10 OVTEG OO TOVG KOTOIKOVGS, TIG EMLYELPTOELS,

TOVG TOLPIOTEG KOl AAAOVG EMCKENTEG.”

Oco mopadolo kor av axobyetal, kaOdc WAGUE Yo OAOKANPEC TOAE Kol Oyl Yo
TUTOTOMUEVA TTPOTOVTA, OAOL Ol TOPATAV® OPIGUOL £YovV TN PACT TOVG GTOV TOPASOCIUKO
VOO NG ayopdc Kot TG {NTnong TavTo 6Te TAIGLO LG aVTAY®OVICTIKNG ayopds. Ot Tolelg
OoNUEPN, KOUUATIOL OVTNG TNG 0yopds, 1 {0M¢ KAADTEPA Ol PEYOADTEPOL TPOTAYMOVIGTEG GE
OUTO TO OVTOYOVICTIKO £30(Q0C, SLOUOPPOVOLY OIKOVOUIKEG IGOPPOTIES KOl OTOTEAOVV TOVG

TVPNVES OO TOVG OTOI0VG GYMNUOTICOVTAL TAGEIS, CLUVONKES KOl OTKOVOLIKESG TTPOYLOTIKOTTES.

To Maépketivyk g mOANG, o 101a{ovca Kol TOGO EVOLOPEPOLGH TEPITTMON GNUOTOdOTEL
TNV KOPLOL 0TOSEIEN TOC GTNV ETOYN HOGC, T XPOVIA OTTOL KAOE TL VITOPKTO peTpdrTal pe Pdomn
KGO0 OIKOVOUIKT] 0TOd00™ 1| KOTO0, SUVOUIKT TAVM GTO, IO Viold TG ayopac, To TavTo
TAeOV KpivovTol pe BACT) T CUUUETOYN TOVG GTO OVTOYMVIGTIKG KOl OUKOVOUIKE TPOTUTOL Kot

LOVTEAQL.

Avogepopevol mavimg oto Mdpketivyk g I1oANg Oa mpénel va yvopilovpe mog £xovue va
KAVOLE PE KATL TOV gival apKeTd mepimAoko Kot ¥pNLel TPOGEKTIKNG OVTILETMOTIONS. AVTO
ov 0éA® vo enenynom edm, gival mog 600 Eekabopn Kol OMOKPUGTOAAMUEVN KOL OV

mepypaeTon pia. dadikacio Mdapketvyk gvog tomov, de Oa mpénel o kapio mepintwon va
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TNV OVTILETOTICOVUE MG KATL 0TAO Kot E0KoA0OdfacTo Kot og Ba umopovoe vo cuykpldel o
KOVEVO, KOUUATL TOL UE TO KAOGOIKO papkeTvyk N to branding g emyyeipnong. Akopo
TEPLOCOTEPO OTNV EMOYN| TNG TOYKOGUIOTOINONG, Ol TOAEL TOV KOGUOL OV EYOLV TAEOV
dxopmtn doun M TOLAGYICTOV TO YOPOKINPLOTIKA 7OV TIG TEPEYPAPOYV CE TOAUOTEPEG
deKkaetieg. O1 TOAEIS pog Stapoppadvovy Kat Tig dtapopemvovpe. Tlwog Oa propodoape Aowmdv
va. Bemprioovpe aVTEG MG CLVAPTNON LOG LETOPANTNG MAPKETIVYK; ZYETIKA [LE TO TOPATAVED
gpotnua, o Krugman (1996) eiye SwTum®doel pio TOAD OoUGTNPN KPITIK GE OCOVG
avTIAMOUPAVOVTOL TNV OVTOY®VIOTIKOTNTO KOl TPomONen TV YOPOV 1 TEPIPEPEIDV ©C
TOPOUOL0. LE OVTH TOV EMLYEPTOEMY. LVYKEKPIUEVO OVOQEPEL OTL 1 TPOOTADEID TAVTIONG

oVTOV TOV dVO amAd eivar pia < eToyn peTapopd’.

ITHI'H EIKONAZX: https://newevolutiondesigns.com
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2.2: MPOXEITIZONTAYX THN ANTAI'QONIZETIKOTHTA TOQN
IHOAEQN

To @owopevo TOV OVIOY®OVIGHOD TV TOAE®V dgv amoteAel KATL Kavovpylo. ‘Hom amd ta
apyoio Popaikd ypévia kot v eAAnvikn otopic (0 oviayoviopog petaéy Abnvag kot
XTApTNG) O OavIay®mVIGUOG Temv mOAewmv vmnpye. Qotdco 1 mpoomdbeln TPOGEYYIoNG,
pétpnong kol avdAvong tov omacyoAovv i oebvny PiProypapic Tig dVo TeEAevTaieg

OeKOETIEG.

ApKeTH eVvOLOQEPOVGO TPOGEYYIon amoteLel avtr Tov Cheshire ) dexaetia Tov 1980 o€ éva
épyo tov pe emikevrpo Vv aotikn avdmtoén, (Cheshire, Nathan, Overman, 1980) n omoia
TowTilEl TOV aVTAY®OVIGUO TOV TOAEOV ®G TO Pacikd Topdyovio Tng avoadldtoéng Kot
OVOKOTOVOUNG TG OOTIKAG epapyiag e Epeacn oty mpombnon tng duvopkng tovg (oe
OWKOVOLIKO Kupimg eminedo) MOTE VO KATAGTOOV TOMOL KOTOAANAOL Yo TNV ovamtuén
OLKOVOULLK®V dpOCTNPLOTAT®VY GE GUYKPLOT Pe dAAe opogldeig Torels. H mapomdve avtiAnym
Kol TPOCTAOE OMOTOMMONG 1TNG  OVIOYOVIOTIKOTNTOS TV TOAE®V  amotelel TNV
EMKPOTEGTEPY KOl AULPOKTNPIOTIKOTEPT avTiANyn YOpw omd 10 Bépa, TG mAsoyneiog Tmv
OKOVOLIK®V YeYpdewv. Ilpoomtabmvtag Aoumov va amodoUncel KaVeEIG TO QOVOUEVO TNG
AVTOYOVICTIKOTNTOG TV TOAE®V Ve oto debvég £dapoc, Tpopavdg Ba KataAn&el og 600
ocoumepdopote.  ApYwd, 1 OVIOYOVICTIKOTNTO TV TOAE®V  &ivol  TPoidv g
TOYKOGUOTOINGONS Kol TV TAGEMV TNG. AVTO pmopel va LETAPPOOTEL G Lo ELEOVT Kot
EKPNKTIKA avénom g kivnong tov kepoiaiov. Ot duTikéG TOAELS, W1TEPMS, £xouv £pbet
OVTIUETOTEG LE L0 TPOTOPAVH GTPOPN TNG OIKOVOUIOG TTPOg TOV KAGSO TMV LANPECIOV TOV
KoO1oTA aKOUN HLEYUADTEPT) TNV KIVITIKOTNTO, TOV EXYEPNCEDV Kot TIG i01EC, avaAdY®S UE Ta
YOPOUKTNPLOTIKG TOVG, POPEIC TNG OIKOVOUIKNG OVATTTUENG. TNV avaykn Yo dtopkn evedt&io
KOl TPOCAPUOYN OTIC UETUPUAAOUEVEG OVAYKES TNG OyOPAC OV UTOPohV Vo, avTamokpliovy
OAec o1 OLelg pe v id1o emtvyia (Pabd,Aépvep, 2012). Kat 1o mopomdved euotkd umopsi va
Yivel edKoAa avTIANTTO KottdvTog T 0€om kot TV iepapyia Tmv daedpov TOAEDV TOV® GTOV
evponaikd yapm.H avarntoélokn mpoontikn pwog ToOANg N uag opddoc nolemv PEcH GTO
EVIOi0 gVPOTATKO Vot Dempeital 0Tl dlapopomoleital o cuvAapTNoN UE TEVTE PactKoDC

TOPAYOVTES:

1) H dmopén e€edikevpévon avBpmmvon duvapkol Kot g GuvaptnoT antod o Padudc

SLpOoPOTOINGNG TNG OIKOVOLIKNAG PAcNC TNG TOANG.
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2) H dmoapén vanpeoidv pe vynin texvoloyio 6mmg Kot Vapén aEloAoymv SoUdY Yo

EPEVVNTIKG EYYEPTLOTAL.

3) O PaBpdc avamtuéng kol eKCLYYPOVIGULOD TMV VROSOUDV OTOLG TOUES TV

LETAPOPADV KOl TNAETKOWVOVIDV.

4) H mot6tnta tov aotikod meptAAAovToc Kot 1) ToldTNnTa TG aAoTkNG LS.
5) H dmopén Oeopikng wovotntag yo v xapaén Kot TV €QOPUOYT ovVOTTLEINK®OY
GTPUTIYIK®V.

Koata devtepo, givar Tpogavég mmg ot dvices avantuéels twv moAemv e Bdor to mpdoTaypo
Y cuveyn adENOT TG OVTAY®VIGTIKNG B€omg Tovg, ennpedlovy (o pokpd Kornyopio omd
GAhec PeTOPANTEG TTOV €XOLV VO KAVOLV LE TNV ECMTEPIKY] OOTIKY gunuepio g KaBe TOANG
Kot Oyt povo pe 1o eEmtepkd mepPirdlov. Avtd pmopel va artiodoynOel wg e&ng: H axapyia
W0G TOANG UTPOOTA OTIG aLEOVOUEVEG UETUPBOAEC OTIG Oyopég Kol OTNV TEXVOAOYia €ival
OVOLUEVOUEVO VO LETOQPACETOL MG Un AelTovpyikn avamtuén kot Plrooudtra g ToANg
(Knox, Pinch, 2009). Erouéveg 0dnNyobUOoTE GTO GUUTEPUCUO TOC W0, TOAN TAEOV Ogv
umopel vo AEITOVpYNGEL Kot Vo BEGEL TIC aVAYKES TNG GOE TPOCHOTIKO, LEUOVOUEVO EMIMESO
oAAG Oa mpémel mavto vo akolovbel ta d1ebvi peduata, Vo SUOPPDOVEL GE IKAVOTOUTIKO
eMinedo TIC SLOOLVOPLOKES GUVOAAAYEC, Vo dotnpel dppnkn T oyéon ™G Ue Tig debveig
ayopég kot va e&acpolilel to diytv mpootaciag g ’évavtl Tov Kvovveav’’. XyetileTon pe
avtd ToL Oploe ®¢ ’mapddo&o tng maykoouonoinong’ o Dani Rodrik, v avavouevn
avaykn avauéng Tov TOAE®V Kl TOV YOPMV GTI AELTOVPYIO TOV TAYKOGU®Y 0yopdv Yo
TNV S10THPNOT TOV EBVIKAOV TOLg aryop®dVv, 0G0 Kot av 1 gykafidpuon kot 1 evicyvon g Hog
anotelel T0 KOpLo eumoddio Yoo v avamtuén kor dwatipnon g dAAng (Rodrik, 2012).
Avopepopaote Aomdv og o oxéon eEApTnong Kot aAANAETIOpaonG, KATL TO 0T0l0 Umopel va
pog e&nynoet kot amd o GAAN oKomd T oNUavVTIKY 0€0M oL KATEXEL TO POPKETIVYK TOV

TOAE®V GTY| GNUEPLVT] ETOYN).
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2.3: KATANOQNTAX TON XQPO TOY PLACE BRANDING.

2.3.1: BAXIKOI IPOBAHMATIEMOI TI'YPQ AITIO TO MAPKETINI'K
TQN [IOAEQN

Ye ovtd 10 onueio mapotiBoviar pepikoi Pacikoi mpofAnuaticpol e TOvg omoiovg Mpbe
OVTHETOTN 1 GVVOESN TOV TPAOTOL HEPOLVS VTG TG epyaciag. Eival aAnbeio nog péoa and
mv BProypaeikn pov avalnmon oxetikd pe to place branding Bpédnka unpootd and o
TAN0dpo amdyemv Kol TonobeTnoEMV oYETIKA e To TL givar o place branding. M pepida
amoOYE®V VIOOETEL TNV YvOuUn 7o 6gv LILAPYEL Kopio, 0VG1oTIKN aéio 6T0 Vo avTIHeT®milet
kaveic o place branding pe 61dBeon dwapopomoinong amd 10 KAGoowko branding upiog
emyyeipnong 1 €vog mpoidvtog kol pog vanpesiog. Emopévog éva oxédio HApKETIVYK HLOG
wOANG, tovtiletan pe po mpoomdfela evioyuoNg NG EKOVAG KOl OVTOY®VIGTIKOTNTOS EVOG
tomMov, oG TOANG, pog teployne. Kdrtt to omoio ev pépet woydel, 6e Ba pmopovoe Kaveic va
aupofntmostl Tovg Pacikovg dEoveg miveod GTOVE O0MOioLG M KOAVTEPA Y10 TOLG OMOioVG
onpovpyéiror Ko oyedleTon pia oTpatykn papkeTvyk. Opmg edd akpiBdg ovadheTaL Kot
pio wapadoén wruyr|. Avoueifoia av AVIIHETOTIGOVNE CLTOVG TOVG dVO YDPOVG LEGH OO TO
npiopo TG AOYIKNG TG KAMUOKOG KOl TNG ATOdOUNONG TO TOPUTAV® EMLYEIPT A TOPOVCLALEL
eEapetikd evdwpépov. H amlomoinom, n agaipeon kot o “kovikdg’ ovAhoyiopdg sivon
evtumwolokoi, 1 avéAivon tov place branding 6o propovce va givar ToAd evalaQEPOVGO. e
Baon tov mopamdve cLAAOYIOUO (T} aVOPOPA OTO KAOOGIKO WAPKETIVYK —CAOYKAV -
SOPNUIOTIKY]  KOUTAVIK -EMEVOVCT] GTNV  EIKOVA -0yOpEG -GTOYOL -YPOVIKN KAiuoko, -
LOKPOYPOVIOL,  Ppayvypoviol GTOXOL —OMOTEAEGHOTO  -OVTILETOTION TPOPANUITOV -
oYEO0GLOG —eTiAvon TtpofAnudtav). TToAhol avaivtéc ®6TdOG0 EKPPAlovY TV ATOYT TMG TO
vo ovyyéetol [ Qippo (oG emyeipnong i oG vanpeciog pe vav TG0 TOALSLIGTUTO
opyavIGUO OmmC gival £vag TOTOG ATOTEAEL [0 OTUOVTIKY JloTpEPAmon Kat dg dhvoTal va
odnynoel o€ etikd Kot ovolaoTiKG amotedécpota. To epdTnue T0 0moio Tpémet vo tedel wg
agetnpio yio TEPUITEP® avalvon gival To Mg pumopei po wOAN va dnpovpynoet éva, brand
KOl 7TO10¢ O TPOTOG Kol 1) TOPEio, oL TPEMEL VO aKOAOLONGEL MOTE VoL TO JlayEPIoTEL
EMOIKOOOUNTIKG O TPOG ALTAV. YTAPYEL Apaye (ol KABOAKN Kol LOVAOIKT) GTPATNYIKY Yo
oAeg Tig molelg; Kot av 600el Betikny amdvinorn ot1o mapondve oindeia nog o propovos
Kamolog vo. akolovBncel Tig id1eg de facto cvvtayéc Yo opyaviopohs 1060 dOPOPETIKODS

petald tovg, H epmopevpotomoinon Tov mOAE®V VWO TNV EMTOKTIKY OVAYKN Yo
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OVIOY®OVIOUO OTN ONUEPVY] €MOYN| OMOTEAEL ML  OOWAWELGTN TPAYHOTIKOTNTA. AV
mpooradncel kaveig va aviiinedel v KAipako tave oty omoia Kveital avtd to Bépa Oa
GUVEINTOTOMGEL TG TA TPAYUATO olyovpo dev givar 1600 amid. Emikevipdvovtag o
evolapépov pag povo oty Evpomn, pildpe yio éva KoppdTt Tov yaptn 10 0molo amoteAeiton

amo Evay TEPACTIO aplid KOVOTHTOV.

Ondte o TOAN amd TV otypr] mov Bétel Bewpntikd omd to undév oe epapuoymn éva oyxEdlo
place marketing 1 place branding Bpicketon amevbeiog péoa og o Odlacoa eTAOY®OV Yo
10 TG o YPNCHOTOMGCEL T 1OWITEPO KOUUATIOL TNG TOLTOTNTOG TNG £VOVIL GTOVG
SLPOPETIKOVG AVIAYDOVIGTES TNG. Me BAoT TO TOPATAVE® 00NYOVUAGTE GTO GUUTEPUGLLOL TTMOG
10 place branding eivot pua dwadikacio n onoio ToLVAGYIOTOV 0TI deKaeTieg 6TIC omoieg {ovpe

xPNEEL TOAD TPOGEKTIKNG AVTILETMMIONG KOl GYOAAGTIKOD GYESOGHOD .

Apxetol oOyypovol Bempntikol TNG aoTIKNG AVATTVENG TIG TEAEVTAIEG dEKNETIEG EMGN LAivOLV
g 1 emrvyio pag dadikooiog place branding 6o mpénet vo a&loroyeitar oyt povo ota
TAaio TOV GTOY®V GTO YMPO TNG 0yopds oA Kol péca amd T0 E6MTEPIKO VOGS TOTOL, amd
tov Babud emppon|g g ddikaciog avtng otnv TototnTo {mng pag moAng. Katd tov Harvey
(1989) n epmopevpaTomoinon ¢ mOANG Kot 1 TPOoTABELd TG Yo EAEN TOL KIVOVUEVOD,
mAéov, Kepaiaiov givor onueio pog vEo-eiededBepnc emoyng, Katd TNV omoic ot TOAELS
&xovv VoY PEBEL € Evav GKPUTO YOPIKO AVTAYMVIGUO OWYNOOVTAG GTULOVTIKG (NTAUOTA TOV

elvar dueco cvvoedepéva e To eminedo Kat TV ToldTNTO (ONG Héca oty i1 TNV TOAN.

H oavaokémmon g Pifrioypagiog oyxetikd pe to mOco emmpedlet 1 dxpotn
EUTOPEVUATOTOINCT TOV TOAEWV TNV TOWOTNTA {ONG PEPVEL Kol TAAL GTNV EMPAVELD dVO
OLPOPETIKEG OV Oyl €K dlapETPoL avtiBeteg Katyopieg andyewy. ZOUEOVE e TNV TPAOTN M
emdim&n g avTayOVIGTIKOTNTOG 6TO dleBvEG otkovopukd meptBdAlov avtitiBeTor Kot TANTTEL
v modmra ¢ aocTikNg (ong kabdg otov Popd g eEmTEPIKNg EVILAMONG YO TNV
TOVTOTNTA oG TOANG Buotdlovtal To To OVGLUCTIKE ASTIKG (NTANATE, EVE GOUPOVA LLE TN
dgvTepT Oev mpokeTal Yo acvuPoteg évvoleg. Avtifeta, to VYNAO emimedo moldTNTOC (ONC
OmoTELEL 1OYLPO TOPAYOVIO YO TNV TPOGEAKLGT €MEVOVOEMY Kol VEOV KOTOIK®V, Kol
vevikOTEpOL pio avoykaio. GLVONMKN Y10, TNV OLKOVOLIKT gumuepios Kot TV avamtuén tov
aotikav neployov (Glatzer,v.Below, Stoffregen ,2004). Ot neprocdtepeg £pevveg Kol UEAETEG
&yovv Oeifel OTL N OVTAYOVIGTIKOTNTO UOG TEPLOYNG TIC TEPLOGOTEPES POPES AEITOVPYEL MG
Kwnple. dbvoun g onuovpyiag Pdoemv Yoo TOOTIK 00TIKA ovoPaduon kot oyl To

avTioTpoPo.

To city branding amoteiei pia cvuveyn kot adidkonn dadikacioo n omoia Yo vo omoddost
Kopmovg amattel ypovo. Xpnlel TPOCEKTIKOD KOL OLGLUGTIKOD GYESIOOUOD KOl OTToLTel

TOM00ETNON OTOXWOV GE UAKPOYPOVIL KAIpaK. AVGTUYMG, Ol TEPIECOTEPEG TPOOTADEIES Yol
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place branding onuepa Eexvéve KOl OTOUOTAVE HE GKOPTEG KOL EMPAVEINKES KIVIGELS
OVOTTOTEAEGUOTIKNG TPOodBNoNG €vOg TOTOL Kol TIG TEPLOCOTEPES POPEG Teplopilovv Tig
TPOCTADEIEG TOVG GE EYYEPTILATO TOL £XOVV VO KAVOLV pe TNV dNUovPYio. AOYOTUT®V Kot
SWPNUIOTIKOV KOUTOVIOV LE Tpodtayeypapévo pikpo xpovo {ong. H tavtdétta evog 10mov
emnpealel dpeca o paxpd katnyopio ond dAlovg eEaptdLeVoLg amd avTiv Topels , OTmg
glvatl o Tovploude, M TAPUYWOYN VIOTIOV TPOIOVTOV, 1 avATTLEN TNG EYXDPLUG OIKOVOUING, 1
npocérkvon EEvav kepalainv kot ot enevdvoelg KA (Anholt , 2007). Telikd dpog propel va
do0el (o amdvInom otV EpMTNON TOL OV LVITAPYEL U0 KON AOYIKN Kol Koo Hotifo mwicw
amd Tov Topéa Tov City branding; o prmopovoape teEMKE vo vobécovpe TmG OAES 0L TOAELG

&xovv 11 duvatdTTO Vo avTamokptBov pe tov 1610 Tpomo o€ o Srodikaoio branding;

Ot Ashworth kot Kavaratzis (2009) vrootnpilovv Tmg n duvatdtnta dnpovpyiog pog Kowng
erhocoeiog yopw amd to place/city branding sivail epikti. Qotdéco oe kdbe mepintmon O
PEMEL Vo, AauPavovtol vIoYY ot W1oTeEPOTNTEG KADE UEUOVOUEVNG TEPIMTTMONG KOl Ol
OLOPOPETIKEG TPOOTTIKES, OLVOTOTNTEC KOl YOPOKTNPLOTIKG KABe tOmov. H emkpatovoa
EIKOVO KO 1] DVOTEPOPN IO, EVOG TOTOL EIval OTOTEAEGUN TOAADY SLOPOPETIKAOV TOPAYOVIMV
KOl GUYKLPLOV Kot avtd omd udvo tov kobiotd to branding evog tomov KATL apkeTd
nepimhoko. Apyikd ot TOAES and v VIapén Tovg Kot povo amotedovv brands. H tavtotnta
€vog TOmov ytileTon pe mOAAODC KOl O10POPOVG TPOTOLS KOl TOAAEC QPOpPEG OvTO eivar
ave&dpnto amd kabe gidovg evépyeta branding. "Eyet va kdvel ue v 1otopio evog tomov, g
KOVATOVPOG T 070i0, TOV GLVOOEVEL, TOVS AVOPOTOVG TOL Kol YEVIKOTEPO, UE [0 GELPE amd

TOPAYOVTES 01 0TTOI01 TPODHTAPYOLY TNG omoladnToTE oTpatykng branding.

MoAovoTt 1 onuacio Tov PAPKETIVYK TOL TOmOV vrootnpiletol amd v Vmapén UEPIKOY
EMTUYNUEVOV avVOQPOPOY GE TOAELS, ®C Owdikacior ouelofnteitol omd v oTyun mov
TopoLGIalel adVVaUEG 6TV AVAADOT TOL €0MTEPIKOD Kol EMTEPIKOD TEPPAAAOVTOC LE
EexdBapa Oplor Kol caenveEl 6TV TomobEétmeT, 6ToV GoPN TPOGOIOPIGUO TOV SLVITIKMV
aYopOV GTOY®OV, OTNV AVATTLEN GULYKEKPIUEVMOV GTPATNYIKOV Y10, TNV 1KOVOTOinon TV
SUVNTIKOV AyopOV-CTOY®V TOv €MBVHOLY Vi TPOGEAKLGOLVY, KaBdS Kol oty Tapovcioon
HL0G GUYKEKPIUEVNC HeBOBOLOYIOG LETPNONG TNG OMOTEAECUATIKOTITOS TOV, GTIV OIKOVOUIKT
aVATTLEN KoL TNV OVTOY®OVIOTIKOTNTO TV TOAewV. ETumAéov pio oAoKANp®UEVT GTPATYIKN
UAPKETIVYK EVOC TOTOV TEPIAUUPAVEL TNV EVEPYO GUUUETOYN| TOV ONUOGLOV POPEWMY, TOGO HE
TIG TOPAYOYIKEG OLVAUEIS TNG EKACTOTE TEPLOYNG OGO KOl HE TOLG KOTOIKOLG OLTNG,
TPOYUATIKOTNTO Yio TNV omoio advvatel va vrdpéet po kaBoAkn kol amodederypévn odnyia,

pacvvtoynemitoyiog (Meta&ag ko [etpdixog, 2004).

Emopévaog, Bewpd mog 0 PBactkdc mpoPANHATIGHOC YOp® amd TO HAPKETVYK TOV TOAE®V

Bpioketar axpifdg 6t0 epdTNUE TOV KaTh TOGO TO City branding umopei va givarl gpyoaleio
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TOTIKNG OVATTLENC Kot ahENONG TNG AVTAYOVICTIKOTNTAG LG TOANG KOl 0 ETEKTACT ALTOV

TOV GLAAOYIGUOV TG EIVaL EPIKTO VO GLVOVAGTOVY ATOTEAEGLATIKG KOl Ol VO 0VTOl GTOHYOL.
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2.3.2:01 ENNOIEX THX TAYTOTHTAX KAI THX EIKONAX

To place branding sivar otv ovcia éva omotéheopo oAANAOGUVIEOUEVOV UETOED TOVG
SdKaoUDY 7oL €YOVV Vo KAvOuV PE TNV TOLTOTNTO, TNV €IKOVA, TNV Spope®mon
ocuvveidnong kai Betikng epnepiog evivmmong. [pv mpoyopnowm dpmg mapakdto, o ctabd
AMyo otig 000 évvoleg mov amoTEAOLV TOoV Pacikd mapovopaoty pog dadikociog place
branding, v tavtémTo Kot TV €1KOVa. ApYIKA, Ol EVVOLEG TNG TOVTOTNTAG KOl TNG EKOVOG
EVD €K TPAOTNG OYeE®S ToALol Ba Tav avtol mov Ba Bewpovcav Twg ¥pPNGILoTOoVVTAL Y10, VAL

OTOTVTIMGOLYV TO 1010 TPAYpa 1] oSOV TO 110 TPAyLa, Eival TOAD SLUPOPETIKES.

Evd n ewcdva propodpe va Bewpnoovpe Tmg mapdyel Ty EVTOTOOT, 1) TavTdTNTA otnpileTot
o€ éva oAl Pabdtepo coumheypa. Apykd 1 eKoOva givol 1) EKdOY| IOV EMKPOTEL GYETIKA LE
TO TL €lval KATL, 1 YEVIKELHEVT QVTIANYN. AT vTOdEIKVOEL e OOV TpOTO “petappdlet
Kot OvVTIAOPPAVETOL O OEKTNG TA YOPOKINPIOTIKA €vOg TPOidVTOG M WG VANPECING.
Avogopikd pe to Bépa g epyaciog Aouwrdv, M eKdva TV TOAE®V givol £€va GOVOAO amod
TEMOONGELS, 10€EC KOl EVIVTIMGELS TOV £YOLV 1] SLOUOPOMVOLY 01 AVOp®OoL Y10 TNV TOAN M Yot

éva ouykekpiuévo mpoopiopd (Kotler & Armstrong, 2010).

H tavtdomta Opmg cuvdéetor neplocdtepo pe v wocvykpacio evog brand, pog povadoac:
noteg aieg mpecPevel, mow givor 1 woTopio TG KoL oL TOL Wavikd tng. 'Etotl Aowtdv exeiva
10, oTOLYElD TOV GLVOETOVY TNV TOVTOTNTA Eivol AT aKpPdG Ta omoio Kokeitan To branding
va eneepyaotel Kot vo To OVOHOPPADGCEL [IE TETOLO TPOTO DCTE VO ONLLOVPYNCEL L0 1GYVPT

VKOO TAEOVEKTILATOV .

O1 évvoteg TG TaLTOTNTAS KOl TNG EWKOVOS He Paon tn véa dopn g oLyxpovns mOANG,
aiCouv pwe mOAD mpooekTikny mopatnpnon. H  dwpkhg avauén moMrtiopudv, 1
TOALTAOKOTNTO TNG 0OTIKNG LMNG KOl TO GTOLYElN TNG TOYKOGUOTOINoNG, £X0vv GLUPAAAEL

oTN SUOPP®OT LOG OPKETA cHVOETNG GVGTACTG TG TOLTOTNTOG LG TTOANG.

O Simon Anholt (2007) emiyeipdvTog vo anod®GEL T GVUYYNOTN TOV EVVOIDV TOVTOTNTOS KOl
€IKOVaG EKQPALEL TOV GLALOYIGUO TOV TG GTI| GNUEPIVI ETOYN Ol AVTIANYELG TOL EXOVLE Yol
TOVG GAAOLG TOMOVG Kol Y. TOV KOGpo Poacilovior €£’olokApov oe éva GUUTAEYUO
OTEPEOTOIO®V 7OV £YOLV OMuovpyndel pe Pdon Hlo ETUPOVEINKT EIKOVA, OOVVATMOVTOG VO

@Tdoel o8 PoG £0T® U0 PUKPT 0ANOEL0 TNG TPOYUATIKNG TOVTOTNTOG.
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2.3.3:TO CITY BRANDING QX EPI'AAEIO INOIOTIKHX AXTIKHX
ANABAOMIXHY/ H METABIOMHXANIKH INTPAI'MATIKOTHTA

Kotd tov Harvey, og xopio xopakInpioTiKd TOV GUYYPOVOL GGTIKOD OIKOVOULKOV YiyvesOat
avaPEPOVTOL 1 OTEAEVOEPOGT) TOV OIKOVOLIKADV ayOp®dVv, 1 S1EBVIC pon TV EUTOPEVUATOV
KoL 1) ONMovPYic TaPOYOYIK®Y GUGTNUATOV TOL 0PYAVAOVOVTOL KATH UNKOG TOAVEDVIK®Y Kot
olebvikav  afovov kol  O1EVKOAVVOVTOL amtd TNV OVATTLEN TOV  TNAETIKOWVMVIONK®OV

TEYVOLOYIOV OV EMTPETOVY T1) GLUTIEST] TOV OIKOVOLIKOD Ympo-ypovov (Harvey, 1989).

AvTO pe por TpooTdheln ETOYOYIKNG MOTIAG UTOPOVUE VO TO OVTIANQOoDUE ¢ Ta KOpLL
YOPOUKTNPIOTIKG TNG UeTafropnyovikng emoyng. Kot avtd pe m oepd tov pe o didbeon
OTAOTTOINONG TOV GLAAOYIGUOD UTOPEL VO OPIGTEL (OC L0, AVOUEVOUEVT] KOL ETITAKTIKY GTPOPN
TNG OKOVOUIOG TPOC TOV TOUEN TV VTNPESIAOV. Ot TOAEIS AOUTOV, COUPMVO LE TO TOPATAVED
OedouEVE, LmopovUE VO aVTIANQOODUE MG OVOYKOOTIKG Ppiokovtol UTpooTd GE Ui
“MeoTIK)’’  avVAYKN VO, ETOVOTPOCSOIOPIGOLY TN GOYEcm Tovg uUE TO Kepdiowo. H
UETAPIOUNYOVIKT TPOYUATIKOTNTO KOl 1| GTPOEN TNG OIKOVOUIOG TPOG TOV TOUED TMOV
VINPECLDY €YEL €Ml NG ovoiog MeTafdAier To pvOud pe TOV omoio peToKveiTOL Kol
LETAPAAAETOL TO KEPAAOLO KOl OC ETAKOAOVOO TOV, 1) CLUUTEPLPOPE TV TOAEWV LE YVMDUOVOL
TNV OLKOVOUIKY] TOVG avATTLEN KPIVETOL G EVIEAMG OLOPOPETIKN UE SLOPOPETIKOVS GTOHYOVG

KOl TPOOTTIKEG GUYKPLTIKA TAVTAL LUE TIG TAAMOTEPES OEKOETIEC.

Y& autv TV VIoevoTnTa 1 ovdAvon Ba emikevipwbel oTov TPOTO pE TOV 0TOI0 Ol TOAELC
€0POIDVOLY KOl GLVTNPOOV TO OCULYKPUTIKG TOLG wAgovektiuata. [IAéov m dmapén
e€edikevong, TeYvoyvmoiog kol Touémv Tov mpombovv TNV KowvoTouio. amoTeEAObV To
WoYLPOTEPO TOVIOL GTN OKOKLEPH OOTIKNG avamTvéng. Amd avtr T dwmictwon mnydlel o
wyvpopdg 6t ot mOAES dev amMOTEAOLV OmMAGQ TOV TOMO oTOV omoio dwdpapatiletal o
OVTOYOVIOUOG TOV ETLXEPNOEDV, OAAG Ol 101e¢ YIVOVTOL TO VTOKEIUEVO TOV OVTOYMVIGLOV
(Florida 2000 Gertler, 2001 Meta&dg ko Iletpdicog, 2004). Kot ¢ evepyd vmokeipeva tov
OVTOYOVICHOV EMOVUD VO TIG OVIHETOTIOM OTNV €V AOY® gpyacia, 0101t Oempd oMUOVTIKO
T0 va yivel avTANTTd TG Ol TOAEIS OMWG OVEPEPA TOPATAV® OV EIVAL GTATIKEG AYVYES
ovtoTNTEG. ATEVAVTING, GTI ONUEPIVI] EMOYN OTOL 1) ATEAELOEPMOT| KO 1] EVIOTIKOTOINGT) TOV
o1eBvolc eumopiov evieivouy OKOUM TEPIGGOTEPO TOV AVTIAYOVICUO HETOED TV TOAE®V

oAlalovtag TV KAMUOKO TOV Y0PIKoD OVIOY®VICUOD Ao TO ENITESO TOV YOPOV GTO EMINESO
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TOV TEPLPEPEIDV KOl TOV TOAE®V, UTOPel va yivel €OKOAN AVTIANTTO T®G Ol TOAES GTNV
ONUEPIVY| EMOYN OTOTEAOVY SUVAKOVS OpYOVIGHOVS Le LETAROAAOUEVO XOPAKTNPIOTIKE Kot
dgdopéva o1 0Toleg KOAOVUVTOL VO TAPOLV TO pOAO KLplOV HETAPANT®OV TOL GLVOPTOVV TIG
TayKOGUES OKOVOLIKEG 1ooppomies. Kot yio avtd 10 Adyo 10 papkeTvyK TV Toewv adilet

va peretnBel kot va dtepevvnBel and TOAAEG S10POPETIKEG CKOTIES .
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2.4: TO AITHMA THX MONAAIKOTHTAZX

[pw mpoywpom mopokdto o H0eda Vo aplEpO®S® Alyo YHOPO GE AVTHY TNV TPOTN KOHPLL
evotTa Yo v 0écm Kamolee TpocmmikEg mapotnpnocic. H moAn onmg ™ yvopilovue amd
Vv 1oTopia TG ot ToAaOTEPEG dekaetieg néypl Kot onuepa dev €xel diaumtn oopur. Ot
TOAELS LOG SLOLOPPDOVOLY Kot EUEIS SLOHOPE®OVOLUE TIC TOAES. AVTO GNUOIVEL TOG KATO10G
OTOV AVOPEPETAL GTIV TOAT], OVGLOCTIKA OVOPEPETAL GE EVOL GLVOLO KO OYL G€ Lo povédda. H
TOAN OTOTEAEL YOVEVTIPL EUTEIPLDV SLUPOPETIKMOV TOAMTICHIKOV A5V KO IGTOPIDOV OO TOVG
avBpodmovg mov v amoteAdvv, mov {ovve péca o’avtny, Padilovv Tovg SpodHoLE TG,
popifovv 10 dpwpa ™G Kot Tpocapudlovtat 6tovg puhuovs te. Bdoetl tov mapanive Aomdv
fo pmopovoape vo modue WG 1 WOAN cav ovtotnto eivar or dvBpomolr mov TNV
dwpopemvouvy. To mopandve avagépetol og pa oxéon aArnieEdpmong kot givar ypioo
va emueivoope Alyo og outd yoti wotedm TG Yoo Vo YiVEL KOTOVONTO TOPUKAT® TO
(QOIVOUEVO TOV HAPKETIVYK TNG TOANG o mpémel va emeEnynbel mpdTa Yo oo Adyo emérea
VO TO OVTIHETOTIC® KOl VO, T0 Topabdécm otnv epyacio. Hov Oyl TOGO M TEXVIKY Kol
“otpatnyikn’’ dodikacio, dALL TEPIGGOTEPO MG TOWEN GEL0 dlepehlvnong Kol EMKEVTPMGNG

EVOLUPEPOVTOC, OVOPOPIKA LE TNV EMLPPOT TOV GTIV TPOYUATIKN TAVTOTNTO WO TOATG.

T tedevtaieg dexaetieg eivatl yvmoto 0Tt &xet onpewwbel pia otpoen amd tn polikdTnTo Tpog
N dapopormoinon, kot amd T poallkn Katavaiwoon Tpog Tig e€atoukevuévec vanpeciec. [a
Vo TETOYOLV Ol TWOAELS GE W10 KOW®VIKL 7TOL 0dNyeital omd auTd To VEN KOTOVUA®TIKG
TPOTLTO, OPEIAOVY VO SLAPOPOTOMNGOLVY KATAAANAN TNV EIKOVO TOVG UE dITTO GTOYO: APEVHS
VO GUVOVTHGOLV TIG OVAYKES TOVAGYIOTOV OC OO TIS OUAOES KOTOVOAMTOV-GTOYOVS Kot
QAPETEPOVL VO CLUVOYOVIGTOLV ETAELN TIG VITOAOTEG TOAELS. Evd avti 1 epunveio e€nyel yuoti
ot wOAELS TPoomabovy Vo dlopoporotnfovy HEC® TV EIKOVOV TOVG, €ENYEL TOLTOYPOVA Kot
T0 avtifeto @oawvopevo. INoti dNAadN mapaTnpeital VT 1 OLOYEVOTOINGN TOV AOTIKMV
TOVPIOTIKOV TPOOPIGUDY, EPOGOV 01 TOAELS TEIVOLY GLYVA VO TPOPAALOVLY HOVO EKEIVES TIC
EIKOVEC TTOL aELOVVOVTAL GE GUYKEKPIUEVOVS KATAVOAWMTEG (7). 1E DYNAO e1600Mua). Onmg
Kot GAAOL EPEVVNTEG €XOVV EMICNUAVEL, Ol GTPOTNYIKES KOl Ol TPUKTIKEG TNG “KOvoTopiog’
OTIg TWOAELS TOPOLGLALOVTOL TAEOV TOVOUOLOTUTEG GE O1GPOPOVG TOTOVLS: OVOTOPOYMYN

QeoTIPAA, avomAdoels 00AACoI®V HETOTOV, K.A.T.
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Mmnopovpe Lomdv ota TAGIcIO aVTA VoL JUAGLE 7oL Yo T ©°povadikotnta e mToAng’’; Tmg
fo umopovoe o wOAN péoo ce avTd T "OKANPA TPOCTAYUOTO TPOCOPUOYNS OTO
OVIOYOVICTIKE TPOTLUTTAL v JTNPNCEL EKEIVAL TOL YOPOKTNPIOTIKA 7OV TNV KOOIGTOOV

LLOVOLOIKY;

Oeopd rowmdv TG okpPDC otov mopamdved cLALoYouod Ppioketor o PacikOTEPOG
TPOPANUATIGUOS YOP® OO TO UAPKETIVYK TV TOAE®V. B0 TpémeL va dlepTnOOVLLE Yio TO av
avTdG 0 AKPOTOC AVTAYMVIGHOG Kot 1] OAoEva Kot av&avopevn avdykn yio ’mpoddnon g
povodtkdTrTag’’ piog mOANG LECH OO TO HOPKETIVYK , HOG EMITPEMEL €V TEAEL VO WAGUE Tl
Yo TOAEIS N Yo emyepnoelg mov Buoidlovv Kot evteAMlovy O YOPAKINPIOTIKA TOVG GTO

Bopd Tov SieBvdv oKoVoIK®OY TPOCSTAYUATOV.
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2.4.1: TO MAPKETINI'K THX ITIOAHX KAI H XXEXH TOY ME THN
INOIOTHTA AXTIKHX ZQHX
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H modtrta aotikig (ofg ov Kol €K TPMTNG OVIUETOTIONG UTOPEl vo QaiveTtol apkeTd
EexdBopn évvola, kpvPel o Tpoypatikd toivdidotatn evorn. H évvola mov mepudeietan
oV éKppoon “’motdtnTa aoTikng Cong’’ av kot yivetar ympic didutepn duokora ovTIANTT
napopével og peydio Pabuo Bempntiky|, Kobmg eumepiéyet peydro Pabud VTOKEUEVIKOTNTOG
oV KaB1oTé SVGKOAN TNV AVTIHETOTION TNG MG Tpaypatikd petpnoipo péyebos. ‘Etot, o
aKpPng Kot povadikdg optopog g m.o.i Kabdc Kot 1) OTOTEAEGUATIKY HETPNON TG OE i

Kowmvia, Tapapévouv averopkeic.( (Costanza et al, 2007)).

O 06pog modtra actikhg {ong Héca G YeVIKO TAAICLO AVOQEPETAL GTNV gunuepio TV

OTOUMV KOl TOV KOW®OVIDV TOV T ATOUN GUVOETOLV.

Q61660, 01 OMOYELS OVAPOPIKA UE TO OV 1] EVIEWOUEVT] KOl Y10 TOAAOVG “1GOTEOMTIKY|

AVTOYOVIOTIKOTNTO W TV TOAE®V, GUVOEETOL LIE UL TOLOTIKT OGTIKN avofadiucn, diictavrot.

[Tio ovykekpyéva, M OTPOEN TNG OIKOVOLUOG OTOLG TOUEIG TV LANPESIOV KOU NG
KOWOTOUioG ONUATOdOTNGE TNV apyN] Yo M0 OAOKANPOTIKG KOvovpyle &moyn. Avtd
OMMUOIVEL TOG Ol TOAEIS GTNV TPOCTADELD TOVG VO, SNUIOVPYTICOVY KOl VO GUYKPUTIHGOLV TO
GLYKPITIKO TOVG TAEOVEKTNUG, GTPEPOVTAL GTOLG TOopElc ¢ avapdduiong tov ’évavav
VANPECLOV TOLG Kol TOV TOUEDV OV TPo®mbovy v Kowvotouia. Qotdco Oa uropovcsae vo
Oewpnoovpe yopig mepartépm epPdbvvon Tmg 10 TaPUTAve UETAPPALETOL KOl O OVCIUGTIKN

avafaduion g aoTikng mototntog (ong;

[ToArol avolvtég vrootnpilovy Tmg Oyt novo ot Tpoctdbeleg TV ToAewv va avapaduicovy
TOVG “"€ELTVOLG TOUEIG"” TOVG GMUATOOOTOVV UIK TOLOTIKT OOTIKT avafaduion, oAAG TG 1
oot T {ONG TOV TOAE®V Od LOVT TNG OOTEAEL OOLOUPIGPNTNTO, TO CUOVTIKOTEPO TUT U
TOV TPOPIA UIOG AVTOYDVIGTIKNG TOANG. Méca 610 mAGIG0 oL 0pilovV 1 TAYKOGUOTOiNGoN
NG OIKOVOUIOG KOl Ol VEEC YMPIKES UOPPEG epyaciakng e&edikevong ivar kvpiopyn M
EVIOTOOTN OTL OVOUESH GTO TOMKA YOPAKTNPIOTIKE 7oL ovalnToLV TO EMLYEIPTLOTIKA
KePdAalo yoo T yopobémon Tovg eivar kol €ve vynAd emimedo mowdtnrag {ong. H
OLOPOPETIKN  “‘aVTOY®VIOTIKOTNTO  EXEl TEPLYPOPEl OC €V KOTOKEPUATIOUEVO LMGOTKO
aviong avantvéng, oto omoio Kabe mOAN emdidkel va eacpolricel pio emikepdn Béon. o
v &dpaiwon avtig g Béong, ypnoipomnoleitor petafd GAA@v mapoayoéviov 1 mo.l.
(Rogerson, 1999). Kot’ eméxtacmn, ov mopdyovieg tg m.o.l. avayvopilovior Kot og
Tapdyovteg KaBoploTikng onpociog yio Ty aotikn avoBaduon. Xe autd 10 TAaiclo 1 Koplo
ocuvelopopd g m.a.L. otn ddikacio EAENC TV moAvToddNTOV enevévcemV TEpLopileTal 6TO
nedilo TOV PAPKETIVYK TOL TOTOV, LEG® TOL ONOIOL TPOoWOEiITAL Pio AVOTNPA TPOGIOPIGUEVN

EIKOVA TNG TOANG KoL Ui SIOKPITN AOTIKN ATUOCEALPO TOV AEITOVPYOVV MG TOAOG EAENG Yia
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3

GUYKEKPUUEVEG EMLYEIPNOELS KO CLUYKEKPLUEVOLS 0vOPDOTOVE TOV
1989).

‘ocmwotov gidovg’” (Harvey,

To mopamdved Aomdv amoTeAel TNV TPAOTN KoL EXKPATOVCH AVTIANYT) GYETIKA LLE TN GUVOEDT
TOV UAPKETIVYK TOV TOTOL LE TNV TOL0TIKN aoTIKY| avafabuion. Qotoco apkerol elvan ekeivol
ot onoiot Be@PovV TOG 1 AVTOYOVIGTIKOTNTO TOV TOAE®V Kot 1] ad1dkomnn Tpocndheia Tovg va
aKOAOVONGOLVY T TAYKOGUL OIKOVOMIKG TPOoTayuaTo Kot potifa, eivar 6pol mov av Oyt

avtrtifovtal, Tapapévouy adldeopot avapopiKd Le TV TootnTa aoTikng {ong.

Kot guowd n ovcio tov mopamdved KPOPETOL GTO (QOIVOUEVO TOL EKUNOEVIGUOD TNG
TOVTOTNTOG TNG TOANG UTPOCTA GTA avaTnpd deopd g dieBvomoinong g owovopia. Avt
n debtepn oKkomd Aowmodv, €xel T Pdaon tng oto emyyeipnue g ekundevifovtag v
TOVTOTNTA TNG TOANG eKuNdeVileTan Kot 1 SuVATOTNTO VO [UAGUE Y100 [0 TTPOYUATIKY TTOAT),
Kot péca amd ovtd vmdpyel po aduvapion vo EKQPAGOLUIE N VO LETPTICOVUE TNV TOOTNTA

aoTikng Cong.

Eni g ovcilag Aoutdv, COUP®VO HE TO TOPATAVEO TPOKVLTTEL EVOG CNUAVTIKOG
TPOPANUATIGUOS YOp® amd v 01 TV dapén N Un TOV TOAE®V OTIG LEPES LOG, TO KOTA
n6c0 Ba pmopovoape vo Bempoovie TG 01 TOAELS Pe PAOT T VEX OUKOVOUKE TPOGTAYLOTOL
TOV TEAELTAIOV SEKOETIOV UTOPOLV VO VOIGTAVTAL, GLVEXILOVY VO VIAPYOLV LE TO TEPUCLLO
TOV XpOVOV 1 amoTeLoOV TAEOV o otelpa PAcn Sl0voung, avadlovouns Kot TePAGIATOS

“’oTEYVOL’’ EMYEPTULATIKOD KEPOAOIOV.
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3. MEPOX AEYTEPO: H IIEPIIITQXH THEX OEXXAAONIKHX

I[THI'H EIKONAZX: http://www.tha.gr/
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3.1: H EIIIAOT'H THX OEXXAAONIKHX

H ®eooalovikn emdéyOnke og Pacikn PETAPANTI Y10 T CUYKEKPIUEVT] EPYACIN Y10 TOAAOVC
kot otkidovg Aoyovs. Mapakdto Oo avaivbBodv kot Oa arttoloynBodv 6Aol Tovg Kabmg M
GLYKEKPIUEVT TTOAN KpOPel mhpa mOAAEC TAoVGLEC TTTLYEG ol omoieg a&ilel va amotelécovv
YOVILO £30(POG TAV® GTO 0010 UTOPOVV VA EEETAGTOVY OAEC 1] £0TM 01 TEPIGGOTEPEG TAEVLPES
TOV HOPKETIVYK TNG TOANG. Apyikd Aowmov, 1 @eoocalovikn 1 0AMOG 1 UNTPOTOAN TOV
BoAxoaviov aroterel pio moAn pe mAovoio 1otopkd vaofabpo. To maperbov pwag TéAng dpwg
avtovakidtol oto Topov. H mokn Pudveror 610 mapdv péca amd v 1otopia TS Avopopikd
pe to OBépa pog, elvar oiyovpo meplocOTEPO EVOLAPEPOV TO VO, EEETAGEL KAVEIS TA EPOTHLOTA
ToV Katd mHoo ekundevileTar 1 Oyt M TOVTOTNTO OGS TOANG HECO OO TNV OAOEVO Kot
avéovopevn debvomoinon Kot OT®G  ovoAVONKE TOPATAVEO  OLOYEVOTOINGCT  T®V
TOAE®V,0ETOVTOG MG TOPOVOLAOTN Lo TOAN LE apkeTd otopikd < okouraveBdopata’’. Kot
avtd 010TL B UmOPESEL VAL YIVEL TTO EUPOVAG 1) EMPPOT| TNG VENS TPAYLOTIKOTNTOG O U0

TOAN TOADTTTUYN KO AVIIGLYN LOTOPIKAL.

Karta devtepov, 1 Ogocalovikn amotekel pio eEéyovoa mepintmon oG ’guvonuévne®’
Ye@YpaOIKA, 1 Yo va tebel kodlvtepa kot vo amoeevydet | omowadnmote mapavonon Ba oy

KaAOTEPO VO ypnoiponomBel n Ekppaocn ’TOAN YEOYPAPLKOD EVOLAPEPOVTOC “ .

O vopdg Oeoocarovikng eivar o peyorvtepog otnv Makedovia kot otn Bopewow EAAGSa.
Avoumtikd aviker oty llepipépeia Kevipikiic Maoxkedoviag kot tavtiletor pe v
nepLpepelokn evomnta Oecocarovikne. O vopdg Oecoarovikng Ppioketor oTnv KEVIPIKY
Moxkedovia kai Bpéyetor omd Tov OgpuaiKd KOATO 6T0 SVTIKE KOl TOV ZTPUHOVIKO KOATO GTa
OVOTOAIKA. ZTO KEVIPIKO-POPEIO TUNO. TOV VOUOD VTAPYEL 1 KOG g Muydoviag pe
Aipvn Kopavewn ( Aipvn Ayiov Baotieiov 1 Alpvn Aaykadd) kot Alyo ovatoAkdtepa T
Aipvn BOAPN mov elvan 1 devtepn peyolotepn otnv EAAGSa.

Ta Povva Bpickovtol 6To kevpikd kot fOPELO TUNHE TOV VOpoD. Xta fovvd meplhapupdavovTot
0 XopTidtng ote. KEVIPOSLTIKA Tov vouov, 1o Zipi kou o Beptiokog ota Popeia, to pn

BoAPng, tunqua amd ta Kpovoowo xor tuipo amd to Kepdvia ota Popeloavotorikd.
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I'ertovikd eivar o Nopdc Huabiog ota votodvtikd, o Nopog T ag ota dutikd, o Nopdg

Kukkic ota Bopeta, o Nopog Zeppav ota avotorikd kot 0 Nopdg Xarkidikng ota vOTia.

To Apdvt g ®eccarovikng, and 1o 315 m.X., givor 1 euvokn mOAN mov odnyel otnv
evooympa ™G Boakkovikig yepooviicov kot otig yopes g Kevipwrg Evpomng. H
Ye@ypaikn Tov Béomn eivarl LeydAng oTpatyIKng oNUAGING KOOIGTOVTOS TO, TOAD GLUYVE GTO
TapeBOv, avtikelevo TOAMOPKIDY, eMBEcemV, KOTOAMWE®OY Kot vavpayudv. Agondlovag
o610 puy6 tov Ogpuaixod Koimov, dwdpapatifer Evav eEaipetikd onuavtikdé polo ce OTL
aQOPA TNV EUTOPELLOTIKY Kivnon g evputepng meployns. Eumnpetel oy povo v eyydpla
ayopd aAld yproltomoleitol Kot ™G KOUPOg SlovVOUNG Yot TIG KOVIIVEG ayopég AOY® TOL
OLELPLHEVOL SIKTVOL LETAPOPDV OV €)Xl KAOMG Kol TNG €yyDTNTAS ToL 6g avté. [Ipdypoart,
EKOTOVTAdEG yMddeg TOVOL KdéBe €idovg @optiov (YOomv, OdgpoTomoumpévVe, VYPA Kot
EUTOPELUATOKIPOTIO) StoKIvoLvVTaL KAOE ¥pdvo HEG® TOv Alpoviod Tng Oeccalovikng pe
TPooploud TIC YeIToVIKEG YdpeG TG Bovdyoapiag, e ZepBiog, Tov KooodPov, g IT.IAM.
Kot TG AAPaviag (Zpopadvov, 2006).

Q01660 TEPOA aMd AVTA TO YEDYPUPKE YAPOKTNPIOTIKA TG Oeccolovikng aAld oe dueca
oULVAPTNOT UE AVTE, 68 gVPVTEPH TAAIoI 1) TOAY AVTN amotelel Eva cOYYPOVO GTAVPOSPOLL
Avong kot AvatoAng, Bpioketol 610 k€vipo TV BaAkoviov, GUYKEVIPMVEL YOPOKTPICTIKA
BoAxkovikig TOANG Kol KOVATOOPAS, TO EVOLLPEPOV OUMG EOM TEPA OTOTEAEL TO YEYOVOG TG
70 BaAkovikd antd cUGTATIKO OVOUELYVOETOL IE YOPOKTNPIOTIKG UIOG GUYYPOVIG EVPMTOIKNG

TOANG.

Tpito emyeipnuo 10 omoio umopel gvxoAa vo Bempnbel enéktacn Tov TPAOTOL, AMOTEAEL M)
eEUPETIKA TOAVTOATICIIKY] TawTOTNTA TG Ogocalovikng, wdrtt 1o omoio mlve oe éva
TAYKOGUO £00(0C OMOTEAOVUEVO OO TOAELS LE TOVOUOLOTUTEG Kol GYedOV ’emimedeq’’
CUUTEPLPOPES KOL TOVTOTNTEG TNV KAO1oTA Evav Tpaylatikd Oncavpo, £va mopadetypo aElo

TPOog depevivnon, o LaAiov ’eEaipeor oTov Kovova’’.
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3.2: H HOAYIIOAITIXMIKH OEXXAAONIKH

H ®Oeccarovikn amotelel £va 10aviKO YE@YPaPKO TOTIO TOV TPOGEAKVGE TOV 40 at. T.X. TOVG
Wputég Maxedovee. Tpnpa {otikd tpudv avtokpatoplidv, g Popaikng, g Bulavtivig kot
g OB®UOVIKNG, VTOJEYTNKE GTO YMPO TNG OAES TG peydieg Opnokeieg tng apyodTNTOS Kot
apyotepo, 10 YpoTovicud, 1o pwapebaviopd xor tov efpaiopnd. H Polaviivhy mepiodog
onuadeye To YOPO NG Ke HeYOAD Kol kpOTEPO BpnoKevTiKd pvnpeio mov v €0V Kavet
yvoot) otov koéouo yia ) Pulaviivi) g apyrtektovikn. [Hopadelypata tétoiwv pvnueiov
elvar 1 Potévta, to Emtamdpylo, o vadg Ayiag Awartepivig k.a. 'Eva cOvtopo mépaoua tov
Beverov and 1o 1423 émg 10 1430 mponyeitar tng oBopavikig Katdktnong, mov fa dapkécet
névte oyedov awvec. H petapdpewon g Pulavtiviig o oBopovikn toAn Ba yiver pe apyods
puOpove. Ot KoTaKTTEG OVAdIATACCOVY TIG €0VOTIKEC OUAdEC GTO YMPO, QPIVOVIOG TNV
OVOTOAIKT TTEPLOYN 6TOVG EAANVEG KO KPATMVTOG Y10l TOV E0DTO TOVG TO, VYDLLOTO TOL AOQOV,
omv Ave [16An. H yYAd®cco tov Katakmtov akobyetol SimAa otny EAANVIKY, TOV amd TOALA
glye umopéoel va avtiotabel oto kobopd mvedpo Tov Aotvikod Adyov. Metd to 1492, ot
EBpaiot mov eykatodieimovv v Iomavia, tavovv ot Oeocalovikn e TPOGKANGN Kol VIO
TV VYNAN TPocTacio Tov XovAtavoy kot gykabiotavtal oty Kdtw T16An. Qg to téhog Tov
190v awdva M TOAN KpaTd TO GYNUE OV €ixe avamTuEEL 6T UOKPAi®YT 1GTOPlo TG KOt
TOPOUEVEL TEPTYUPAUKMUEVT] OTO €6MOTEPIKO TOV Pulavtivod Teiyovg, oV TNV TTEPIPAAAEL GE
po Tepipetpo 8 YIAMOUETPOVY. XTO €0MTEPIKO TNG Ol KATOWKOL (OVV GE YWOPIOTEG GUVOIKIESG
katd Opnokeio kol eBvikn mwpoéhevon, o€ emapn HETOED TOVG OAAG Y®pic Kapio avauén. O
Ol @PIGHOG gival O1Ke00EADG amTodeKTOg, YWPiG Vo eKhapuPdvetar ®g YKETO, KaBDG apopd
o6Aovg. Ot Tovpkikég ovuvolkieg otnv Avo T16An eivar apoatd dounuéveg e MOVYOVS KATOLG.
Avtifeta, n Kdro T16An mopovcudler po gwdvo mAnpov avapyiog. Xwplotd amd Tig
TEPLOYES KATOIKIOG OVOTTOGGOVTOL 01 dPAGTNPLOTNTEG TV EPYACTNPIOV Kal TNG ayopds. Edd
01 QUAEG Kal 01 BpMoKeies avapLyvOoVTaL OVEVOYANTES, Ol LOVILOL KATOLKOL £pYOVTOL G ETOPN
LE TOVG TMEPOOTIKOVG, Ol VTIOMIOlL cLVOVI®VTAL pe Toug &€voug. H mapadociokr doun g

TOANG, TOV AVTAVOKAATOL GUECT TN XOPIKT OPYAVAOGT), TAPOVGIALEL OMLAdLO SIGAVONG YOP®

34




ota 1880, otav apyiCovv va viomolovviow ot eEayyeileg Tov  €EEVPOTAIGHOY NG
avtokpotopiog. I[loltikd Kor ooTikd SKodpHOTO OTLG OpNoKELTIKEG UEOVOTNTEG KOt
eAeBepOg OKOVOLIKOG aVTaY®MVIGUOG ElGdyouy véa BN dafimong Yo Tovg avBpdmovg TV
TOAE®V Kol VEEG amaTnoElg o€ ympo. H Bdhacca kot To Apdvi, ) yeoypoeio Kot 1 otkovopio
o Kvpwpynoovv omv aotikr] (N, avoiyoviag tovg opilovies, YEPLPAOVOVTAS TIG
OTOCTACELG, OLEVKOADVOVTOG TIC emkovavieg. O ypovog g 1otopiag emttoybvetol. H moin
apyilel dotaktikd vo petapopeavetat. Ta telyn katedapilovral, dpopot diavoiyovior péca
0o ETOWOPPOTEG KOl 0KOTEWEG cuvolkiec. IThateieg ko péyapa, mpokvuaieg kot B€atpa
katackevalovtat. Kawvobplo emayyéipata, vEeg LopeEg ekmaidevong Kot avayvyns, Piiia,
nodec, epnuepidoeg Kavouy NV euedvion] Tovg. Ot S10QopeTIKEG KOWMVIKEG TOEELS
EYKOTOAEIMOVY TIC TOPOOOGLOKES TEPLYOPUKDOEL; OTO E0MTEPIKO NG €bvikoOpnokevTIKA
OLLOL0YEVOVG OHAdNG. OTO Kavovpla TpodoTia Tov ktilovion E€m amd ta, Teiyn, TAovolol Kot
Qtoyol eykobiotavtalr pHe PACN OIKOVOUIKG KOl KOW®OVIKG Kputnplo Kot Oyl Tig
€0VIKOOPNOKEVTIKEG  TOVG  OLICLVOEGELG.  XTNV  OVOTOAKN]  TEPLOYN, £€va  EMIUNKEC
napafordcoolo mpodoTio, pe kabopd EVPOTAIKO YOPOKTNPO, TPOCEAKVEL TO HEGOiOl Kot
VYNAG glcodnpata amd OAEG TIG OpNOKEVTIKEG KOWVOTNTEG TNG TOANG. Avtifeta, oTa SLTIKA, 1
EYKOTACTOOTN TOV POCIKOV HETOPOPIKAOV AEITOLPYLOV (AAvL, 61dnpodpopol) cuvEPBaie o
onpovpyio TPooELYIKMV YkETo Kot eEabAiopévav ptayoysrtovidv. H moAn dpwmg evtog tov
LECUOVIKOV TEYOV OgV amoBairel akoun v makd g popen (Evyyomoviog, 2000). Me
v €lcodo otov 200 aumva, N Oeccalovikn, TOAN cuvdedellévn pe T poipa tov BaAikoviov,
TPOKEITAL VO YVOPIOEL TIG MO Yp1yopes kot Pabiég aliayég oy otopio TG €Bvikég Kot
oebvelg yeomoMtikég ovaxkoTatdlelg, mAnbvopokés Kot €BVOAOYIKEG  UETAKIVIOELS,
OIKOVOLIKODG KOl KOW®OVIKOVG OVOTPOCAVATOMOUOVS, TPOTOPAVEIG LETACKTLATIOCUOVS TOL
OOTIKOV TOTIOL KOl TMV TOAEOOOUIKAOV YOPOKTINPIOTIKOY TOL YDOPOL. XTO TEPIGGOTEP
VEOGVLYKPOTOVUEVA KPATT), OPIoUEVEG 0ALOEBVEIC opddeg emAEyOLV Vo LEVOUY GTN YN TTOV
Oewpovv TOMO TOVG, eV GAAOL TPOTWOVV Vo, pETaKvNOoOV Tpog cuyyevéoTtepeg €Bvikd
gotieg, maipvoviog 1o dpouo g mpooeuylds. Ildviog ot BOsccolovikn, OT®MG Kot
vevikdtepa ota Bodkdvia, vinpée pillopévn n cuvimopén S10QopeTIK®Y TOATIGU®VY. ALdTL
BéPata 6601 EYOVV TNV OIKOVOULKT dLVATOTNTA, £X0VV MO EMAEEEL TO YPOVO, TOV TPOOPIoUO
Kol To péoov ¢ euyne. [a tovg @Toyovg duwme, mov avikovy oe OAeC TG Bpnokeieg kot
KIvoOvVTOL TPOG OAEC TIC KoTevbhveels, mpog Avor kot Avotoln, mpog Boppd kal Noto, o
xPOVOG améktnoe T OIkN Tov ToyhTNnTa. Qo1dc0, ot aAhayéc dev oyetilovioan udvo pe Tig
HeTaPOAEG T@V CLVOPOV N PE To PEdUATE OoKEYNG Tov £pyoviol amd €. [Mapdiinia
onuovpyndnKav oIV mOAN KOW®OVIKEG SVVAUEIS TOL JUTOIWCOV JEKIIKNGELS LE EVIOVA
TOAMTIKO KOl GUVOIKOAIGTIKO YOopaKkThipd. Xt Ogocalovikn ekepaletal Yo TpdT Qopd
onuéowa ota 1908 to kivnua v v ‘Evoon kot v [Ipdodo. Edd emiong Oa yevvnbei to

TPMTO EPYATIKO 0OGLOAMGTIKO Kivnpa, 11 Pevtepaciov, to 1909. Ki edod mdA, oe o Bika
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ytiopévn amd ERpaiovg tpamelitec, Oa eopiobel o ekmes®mv covAtdvog, o mepipnuog ABSovA
Xopit, Ayovg pveg povo pv amd Vv €i6000 Tov EAANVIKOV oTpatod oty TOAN. Otav ot
"EXAnveg umaivouv oty moAN, vvooldv va cuumeptpepbodv wg duvaun morticpov. NiknTpla
Kot kéToyog g @eccarovikng, To 1912, 1 EALGda éxel oto mpdcpato moaperfdv e (Kivnpa
oto T'ovdi, 1909) o ekppoaocpévn pe eBvikn eEéyepon mpdbeon va eKGLYYpPOVIGEL TIg
KPOTIKEG KOl KOWOVIKEG OOMHEG TG AAdmote Ta ypovia avtd ot ‘EAinveg Bewpodv kabeti
Topadoclokd ¢ vrevivuion g Tovprokpatiag. Ot popeouévol ERpaiot tng peyding ko
TAOVGLOG KOvOTNTag TG Oeccarovikng, mov pali pe tovg e€iohaucpévoug ERpaiovg — toug
VIOVUEDEC — amOTEAOVY Kot TNV TOALTANBEGTEPT €0VIKOOPTGKEVTIKY ONAdQ, Elval AKOUN TLO
eEevponaicpévol amd Tovg ¥PLoTiovons. Ot VEOEYKOTESTNUEVEG aPYEG OVTILETMTILOVV UE
oefoocud ™V moAvTOMTIGHIKOTNTO TNG ®gocarovikng. Ppovtilovv va eEacparicovy v
EUMIGTOCHVN TNG ERPATKNG KOWVOTNTOS KOl SLOTNPOVY TO LOVCOVAUGVO dMpapyo ®g to 1916,
0 omoiog emavépyetor petocd 1920 won 1922, [oAlol amd tovg Tovpkovg KoToiKovg
napapévouv atny woAn, 30.000 mepinov, kot paAiota o S1EKSIKNGOVY TEIGUATIKG, OV KoL
ATEAECQOPO, TNV TAPOLOVT] TOVG OPYOTEPQ, OTAV, GOUPMOVO LE TOVG OPOVG TNG VIOYPEDTIKNG
avtoAiayng tov 1923, Ba avaykaostobv va v eykataieiyovv. H molvebvikn ninbuopoxn
dopN OVTOVOKAATOL OTIC EMICNUES ATOYPOPES, OMMG KAl TN chVOEST TG dNUOTIKNG APYNGS.
Evtornovetor oty averoavdAnmtn avinon eonuepidmv Kot TEPLOSIKAOV Kol GTNV TOADYp®UN
EIKOVOYPAPio. TV TaLIpOK®OV dedtopiov g moAng (Mazower, 2006). H avénon tov
aplBpod Tov epnuepidmv, TOG0 TV EAMNVOYA®WCoo®V OG0 Kol TV Eevoyhooowv (0T
YOAAKN, Aavtivo, ayyMkr, oepPikn, pOGIKY, TOVPKIKN KOl 1TOAKY] YA®GGA) Tapéyetl evbeieg
evoei&elg ylo TV moAveBvIKOTTA KoL TNV TOALOPNoKELTIKOTNTO TV TANBLGUMY oV {ovoav

otnv woAn (Mazower, 2006).

Kot mapadeyopevol v mapandve ainibeio propodpeva avtidnebovpe gbdkoAa to péyebog
™G OpOPPLOG TNG TOANG aVTHG .Oa HTopoHoE VO TAPOHOUCTEL MG (ol 10cLYKpacia 1) omoia
emPiovel obevapd oe kopols oKANPNG 100TMESMONG KOl OUOYEVOTOINGNG TPOTHT®YV,

GUUTEPLPOPDY KOWVOVIDY Kol TOAEDV.

Kot puod amoteAel mpaypotikd dEo volopépovtog To va eEETACEL KOVELG TO WG UTOPOLV
OUTA TO 10104TEPO. KOUUATIOL TG TALTOTNTOG TNG TOANG VO QIATPAPIGTOLV UEGH amd Eva
oTPATNYIKO GYEOI0 UAPKETIVYK TNG TOAE®G. Xe avTtd To onueio opwmg Biyovtor avtopata

OPKETA EPMOTNLLOTAL.

Apywcd Bo mpémel va e€etaoctel T0 kAT TOCcO pmopel €va 1060 PlouEvo KOUUdTL NG
TOVTOTNTOG NG Beocoiovikng va @uktpapiotel pe endélo Tpdémo péca omd €ve TAAVo

UAPKETIVK TG EIKOVAG TNG TOAems. Kot av umopei va emitevyBel katt 1€1010, pE TN GEPA TOV
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TG B0l LTOPEGEL VO EVIGYVGEL TNV OLAPOAAEN TNG TPOYUOTIKNG TOVTOTNTAG TNG TOANG Kol Ol

va TNV adKNGEL N EPOTEPA VAL TNV EKUNOEVIGEL.

Oa mpénel va Eavatoviotel mwG M otopie, Ol WOWHTEPES TTLYEG KOL OG GUVETAYWYN M
TOVTOTNTA HOG TOANG OgV €XOLV Vo KAVOUV UE TNV emiTELEN oG OEAEACTIKNG EIKOVAS GTO
eEotepkd mepPdriov . Katavoel xaveig edkora mmwg 10 mapdv g Oeccarovikng €xet

optkevtel pe o totoptkn mopeia n omoia k6Oe GAAO Tapd opaAY| pmopel va YopaKTNPLOTEL .

Kot €dd axpipadg eivar mov Biyetor 10 pOTNUO TOV OV TO HAPKETIVYK TNG TOANG amoTeAEl
évav Plooipo otpatnyikd oxedloacpd yuo kibe mwOAN oveSopTAHTOL 1OWONTEPOTNTOC KOt
TOAOTAOKNG TOLTOTNTOG. Ao LTOPOVGE VAL YOPEGEL P TETOWO EVIOVI LGTOPIKT TTopeia Héca
o€ éva oTpatyKd TAGVO Yo TpomBnon Tng elovag; Xiyovpa UTOpovUE Vo BEmpricovpe G
EPIKTEG UETAPANTEG 1) OMOTEAEGUOTIKG EPYOAEID YO TO HAPKETVYK UG TOANG TO. TOTIKA
DeotifdA, N TNV EVOOUATOGN TV OPOCTNPLOTATOV TPOCAVATOMGUEVE OTIG deBvelg ayopég
—0TOY0VG, aKoAovODVTOG TIS d1ebveig Tdoelg, mwg Opmg avtd Ba fonbodoe v Oeccarovikn

va avadeiEel Ty loutepdTa TG XOPIc Vo 1comedmbel;

Eotialovtag v mpocoyn o€ ekeivo To koppdtt Tov City branding to omoio meptypaeetat mg
mpodBnomn g Witepng ewovag kdbe tomov, Bewpd TG UITopel KATO10¢ VoL KATAVOTGEL TO
¢ Bo pmopovoe vo dnuovpyndel éva oxédio papketvyk g ®soocalovikng. To motot
Tpomol, péBodol kol otdyol Ba emoTpoTELTOVY oNuaivel TV €vapén Hog GAANG HaKpAg
oulNTNoNG, TEXVIKOD TEPIEXOUEVOL 1 Omoiol Oev OamOTEAEl UEPOG TOL GLAAOYIGHOD NG
gpyooiog kol omwodnmote dev Oa umopovoe vo mpoypatomombei Pdoet pog cHVTONg

UEAETNG Thve oTo BEpa.
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33: H INPQTEYOYXA TQN BAAKANIQN 'H MIA BAAKANIKH
INHOAH;

H ®eccarovikn Ba pmopovce va yopaktnpiotel oiyovpa mg Lo <’ eVOAAUKTIKY TPOTELOLGO’
TV Bodkaviov. Apykd kot pévo HECH 0o YEMTOALTIKY KOl IGTOPIKY] GKOTIA 1) TOAN avT)
OwBéTel éva TEPACTIO PLGIKO dVVOIKO Kot [ol 1oyvpn dedvr ToAMTIOTIKY akTivoPolic
omoilo. KoTapépvel va Eemepvher ta cvvopa TG EAAGSaG. Alwote avt) okplfodg m
emuyNUéVn ’ocvvopmoia’’ otopiog Kot yewypagiag £(ouv Kataotioet T Oeccaiovikn ava
TOVG OUMVEG €va. OO TO, CNUOVTIKOTEPO EUTOPIKE, OIKOVOULKA KOl TOAITIGTIKG KEVIPA TNG
Notwoavatorikng Evpamne. Omote dev mpémel va amotelel ékmAnén to yeyovog OtTL M
®eccaiovikn givar 1 povadik ToAn petold Kovotavivodmoing kot Movayov mov €xet
TANOVGUO TOV® 0T VO, EKATOUUDPIO KATOIKOVE YMPIg Kav Vo vl TPOTEVOVGH KPATOVC.
Amd povo TOL TO TMOPOTAV® OmOTEAEl U0 TEPAOTIO. OmMOSEEN TOL HEYGAOVL (QLOIKOD
duvapepot avtig g oAnc. H éxepaon “’Otkovopukn mpwtevovca tov Baikaviov’ emi
Vo dekaetieg datvumaviLOTAV OO TOVG TOAMTIKOVG GpYNYOVS TMV 000 UEYOA®V TOATIKOV
KOUUAT®V. Q6TOGO TG UTOPEL KATO0G VO, A0dMGEL Evay TETolo Opo pe Pefatdtnra Kot Ty

OTOPOLTITI ETLYEIPNLOTOAOYIO VO, TOV GUVOOEVEL,

Eivar 1 ®eccalovikn n apomtedovoo tmv Boikaviov 1 avti n éppacn dgv amotelel mapd
£vay TAEOVOGLO O OTTOI0G ¥PTCLUOTOIONKE Kot ¥PNOOTOLEITOL Y10, YNeoOnpikovg Adyovg 1
aKopo xePdTEPA Y100 AGYOLG MPALOTOINONG LG CKANPNAG TPOYLATIKOTNTOS Y10 TNV TOAT TOV
yopoktnpiletol amo advvapio aglomoinong g OHoPENS TAVTOTNTOS KOl TOV GUYKPLTIKMV

TAEOVEKTNILATOV TNG;
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To mapdv kol 10 péAAOV piag mOANC cuvvoaptatal pe TV 1ox0 ToL KpATOLg OTO OToio
Bpioketar, 10 dvvapopd Tov mWANBvopod G Kol 1o Oebvég ovoTnUM TO Omoio
emovanpocsolopilel  yewypapia pe Pdon v katavopn g oyvog ce owtd. Etol o610
dmoMko O1eBvéc cvotnpa, v gmoyn mov N EALGSa cuvdpeve pe to Avotolkd umhok, ogv

etifeTo Kov Bépa porov g Beccarovikng ota Baikavia.

Metd 10 1989 10 mpayparte, ©g yvootd, drArha&ov. Oumg éxovv mepdocel 17 mepimov ypovia
amod TN HEYEAN oAloyn KOl Ol KPOTIKEG KOl TOATIKO-OIKOVOMIKEG OVOKOTOTAEES oTa
BoAxdavia, opiopéveg popég emdduveg, £xovv oyedov ohokAnpwbel. Ola avtd Ta ypodvia péypt
onuepa emavaiapPaveral amd To0vg OeccoloviKelG aAAd Kot amd TIC TOMTIKEG NYEGIES TNG
YOPAG M epdon @odoLiog N kol ovtopéokewg ' Oeccolovikn TPOTEVOVGH TMOV

BoAkaviov’” (Ztdukog, 2014).

H éxppaon “mpmtedovoa tov Boikaviov’’ ®ctdco ypnlel mPOCEKTIKNG OVTLLETMOTIONG.
Apywcd 6tav yapaktnpifovpe pe o té€tota d1dbeomn o mOAN g TpmTevovsa Ho Tpémel va
TPOcdopicovpE TL EVVOOVHE HE avTdV ToV Opo. Oa mpémel Aomdv va eEgTaoTel G OOV

Babuo o 6pog TPMTEHOLGO AVTATOKPIVETOL GTNV TPAYLOTIKOTNTO.

HeKvovtag €K TPATNG OYEMS HE MO 7O OKANPN Kot yoplg “vmekeuyés’’ dmoyn m
®eccaiovikn VI TIG onuePVEG cuVONKeG Og Ba pTopovoE Vo YOPAKTNPLoTEL G < TOAMTIKN
npwtevovoa Tov Baikaviov. [loMtikn «tpotedovco» Ba umopodoe va givor 1 ABva og
TO1MOg dpaoctnplromoinonsg e KuPépvnong tov povadikov kpdtovg pérovg g E.E. oty
nepoyn Kot vwd Tov Opo OtL 1 EAAGda éxer kotopBdoel va yiver og kpiowo PBabud o
OLXEPIOTNG TNG EVPOTAIKNG TOPELNG TV YELTOVIKOV KPAT®V -TPAyHe SVOKOAO KOl Yl TO
péyebog g ympoag Kot yuo v tpaypatikomra e E.E.. Xe k4B mepintwon n sukaipio yuo
T0 pOAO aVTO YAveTol og peydio Pabud apod Boviyapio kot Povpavio gvidocovtol oty

Avapeipora, Betikég mpoomdbeies yuo va evioyvfel o molTikdg porog G Oeccarovikng
éyovv yivel. H mokn €xer vmodeybeli t Xvvodo Kopuerg g E.E., ™ Awfoikavikn 1
ocuvavtioelg Yrnovpyov. Duloevel debvelg, oyetikovg pe ta Boikdvio eopeic (Xoppwvo
Ytofepotntag, Tpanela Mavpng Odlaccag) Kot o Afjpog Oecoalovikng Exel dnuovpynoet
10 dikTvo TOAEWV TNg Baikavikne. Eviovtoig, n tpoondfeia avapddpiong tov moittikon g
porov £xel eOdoEL oTa Op1d TG ZNUEP, 1| OOl TEPULTEP® gVioyvon e&aptdTal Lovo omd ™
UETEYKATAGTOOT KUBEPVNTIKOV LANPESIOV 0T Beocalovikn N T Oeapatiky evioyvon tov
appodtotitev o0 Yrovpyeiov Moakedoviag - Opdxne kot tn S0GKOAN UETOTPOTY| TOV GE

Yrovpyeio Notoavatolkng Evponnc.
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Ouwg, n Oecoarovikn €xel TIG SLVOTOTNTEG VO OLEKIIKNOEL TO TPMOTEIDL GTOV OIKOVOUIKO,
TOALTIOCUIKO, aBANTIKO Kol emoTnuovikd Topéa. Ag punv Eexvape 0Tt n mOAN  SlOPYOvVAOVEL
oelpd debvav egumopikmdv (ekbBéoelc) kot TOMTIGHUKAV (QeoTIPAL) exdNA®CE®Y KOl OTL
Srabétel TIg vodopég Yo peydia afintikd yeyovota. Téhog, 6Tt pe ta dvo [Havemotipid g

Kot ta OikTud ToVG pUopel va GLUPEAEL TEPIEGOTEPO GTNV AVATTLEN TG TEPLOYNG.

Qo160 aVTO PEYPL GTIYUNG TAPAUEVEL LEGO GTNV KATNYOPIo TV TPOTAGEMY Kol GYESIWOV Yo

L0 TPOOTTIKY| TPOodBNoNg ™G TOANG m¢ onifa ot Baikdvia.

O polog ka1 M mopovcio g Oeccarovikng oto Paikavikd tomio, Bo mpémel vo maitet

oNUaVTIKO poro o€ o Tpoondbeia TpomOnong tov brand g oto diebvég meptBaiiov.

O Selby (2004) e&éppace TV Aoy TMG Ol EIKOVEG TOV TOAE®V CTUEPO. KaTaoKevAlovTol te
Baon tov Oyko, TNV TNYN KOl TNV OVTIKEWEVIKOTNTO TNG OOEGIUNG TANpOPOpPIaG Yiow TOV
EKOOTOTE TOTO E10IKOTEPO OTAV AVOPEPOUACTE GE TOVPIOTIKOVS TPoopiopovs. Ta Boakkdvia
amoteloboaV ovEKaOEY TESIO EVOALUKTIKNG TOLPIOTIKNG dpaoTnpldtTTag Kot 1| @sccoiovikn
umopel va maigel KoTaAvTikd poOAo otV ekmpoc®nnon g Baikavikng eikdvog 6to debvég
nepBdilov. H évtovn ewdva g ®eccarovikng, eivar epiktd va cuviedel amd Tig SuvnTIKEG
ayopég 6TOYOVG amd TOIKIAOVG GVVILAGHOVS Kot | Bodkavikn tavtdmnta ¢ Oeccolovikng

Oa émpemne va £yl mai&el Tov pOAO TOL TAPOVOUACTH GE ALTO £3M Kot Kapo.

H otoyevuévn kar emitndevuévn mapovsio e BaAikoavikig mroyng g Oeccalovikng Oa
UTOPOVGE VO TKOVOTOIGEL UE OPKETH EVOLUPEPOV TPOTO TIC OMOAUTHOEIS TOV EVPOTAUIOY
EMOKENTOV NG a&loToIOVTOC ME évav £Eumvo TPOTO €vol 0t Ta 1O10HTEPO YOPUKTNPLGTIKA
™G, WGTOCO TO TOPATAV®D OKOLA ATOTELEL GYEDI0 TPOG EPAUPLOYT, OYEOL0 TOV EXEL TPOTELVEL
and to 2011 n Colibri brandexcel, évag opyaviouds yuw o branding g @scocalovikng mov

0G0 YpNyopa ELOOVIGTNKE, TOGO Ypiyopa eEaveioTNKE.
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3.4: IOAYHOAITIEMIKOTHTA KAI IATAITEPOTHTA THX IIOAHX

H ®eooalovikn eivar 1 6gvtepn oe éktaon kot mAnBvoud mwoAn g EAAGSag Kot cuvifog
aVAPEPETOL OC 1| CLUTPOTEVOVSA TNG EAALGSaG. Ao to 1912, pe ) Anén tov Boaikavikdv
TOAEL®V KO TNV EVOOUATMOOT] TNG TEPLOYNG 6T0 cvyxpovo EXnvikd Kpdrog, n Oeccarovikn
arotelel T Oevtepn oe mAnBuopd mOAN g EAAGSag. O mAnbBuopog tov moleodopikod
CLYKPOTNHATOG Le Paon pétpnon mov €yve To 2011 vroAoyiletar otovg 790.824 katoikovg.
H noAn dwebétet o mpaypoatikd torludidotatn Kot 1oyvpn TautdTnTo amd ToAAEG mhevpés . H
Oeocarovikn dwbétel oe pucpdTePo N peyardtepo Pabud exetva To otoryeio Tov cLYKpPOTOHY
TNV EIKOVA JOG EVOIPEPOVTAG TOANG OO TOAAEG OMTIKEG YMVIES, 1 YPNCLOTOLOVVTOL (G
TPOG TNV KoTookevn tG. lotopio kot emPAntucd pvnueio, 0oAdoc1o PETOTO KOl AUAVL [UE
OMNUOVTIKY YeOYPaQIKy 0éom, afldodoyn kol cuveyn Kivnomn, TOAVTOATIGUIKY Tapddoon N
01010l OTOTEAEL 1IGYVPO KOUUATL TNG TOVTOTNTAG TNG UEYPL KOL GTUEPO, TOPASOCT| GTN GTEYACT
S0PYUVAOCEDY KOl YEYOVOT®V TOAITIGUIKOD KOl EUTOPIKOL YOpoKTpd, Ommg 1M Atedvig
‘ExBeon, ta Anuitplo, kor 1o DPeotifdd Kwvnuotoypdeov. Awbéter akduo kot a&idroyn
KTIPLOKN VTOdoun Yio T otéyaon mopactdoewy. [lapdAinia, ot Spopatikéc aAlayé TV
TEAEVTOIOV EIKOGL TTEPITOV ETMOV OTIS YMPEG POPED, TOV EAANVIKDV GUVOP®OV KOl GE TOAD
pikpn amoctaorn amd T Osocorovikn dg Oa umopodoov vo onuaivovy mwopd GNUOVTIKY
peTafoAn Yo TV mpaypatikdTTa TS TOANG. H moAN 0mmg eaivetor péypt kot onpepa 0€tet
oLYVA OTOV €0VTO NG oTOYOVG  avaPdfuiong M eTavadlEKdiknong TOv TITAOL TNG ®C
“untpoémoin twv Baikaviov’’. Ot pritopeieg Kot meEPIGGOTEPO N AYOTEPO OMOCTOACHOTIKEG
AQNYNOELS Yi0 TNV TOAT|, TN PLCOYVOUIN Kol ToV pOA0 NG ota BaAkdvia &yovv yticel yopw

3

OO TNV TOAN M0 TOAD EVOAPEPOVCH PN KoL TNG EYOVV TPOCIMGEL EVav " pOUAVTIKG™’,
fomg poykd yopaktnpo. Avaeopikd O ue 10 {NToduevo oTo CLYKEKPIUEVO Béua, TO

branding avtg ¢ 1660 TOALY VITOGYOUEVNC TOANG Ba LITOpOVGOLE VO TOVUE TG PEXPL KoL
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onuepa dev umopel va yapokinplotel amoteleopotikd. Kdavovtoag Hio GUVOAIKN KPLTIKY
amotiunon uéxpt onuepa m mOAN dev avoPabuiler awebntd ™ 6éom g otov S1ebvn
avToyoviopd, ovte Qaivetor vo Owbétel oyvpn ewoéva oto eEmTepkd. QoTOGO TPV
nepdoovpe og o KPLTiky] Bewpd mog Oa mpénel TpdTa Vo E6TIACM 6TA TOGO TAEOVEKTIKA

YOPOUKTNPLOTIKA VNG TNG TALTOTNTAS .

O MOAVTOMTIGUIKOG YopakTnpag TS Oeccalovikng avdystal Kupimg 6TV ONUOVIIKY GE
mnBuopd kot dibpkeln mapovsio Tprdv kowotnteov: EAvev Xpiotwavav, Efpaiov kot

MovGovAudV®V.

H moAd onuovrikr EBpaixn xowvdmra tng mOANG, mov otdfnke Pooikn cuvieTd®co TOL
KOGUOTOATIKOV YOpOKTNpA TNG, eEovidbnke oyeddv OAOKANP®TIKA oTn OlIPKE NG
vepuavikng katoyns. H iotopio g Efpaikng kowdmrag g Oeccolovikng eivar moly
LOKPG Kol GUVOEETOL UE TEPLOSOVG peYGANg avdmtuéng, oe Pabud mov n Osccalovikn
ovopdleton 'Méva tov Iopond' N o 'Agdtepn lepovcorny’ (IMMA). Axoun, n
Beccahovikn, HEXPL TNV LIOYPEMTIKN avioAAayn T®v mAnbvoudv 1o 1923, diébete Ko
onuovtikn MovcovApavikr] Kowdmnta pe tig diké€g g avagopés oto Ydpo TG TOANC.
(Manaloyiov, 1994)

Ocov a@opd AoudV TO TOAVTOMTIGUKO TAEOVEKTNUO TNG TOANG dgv &ivarl dVGKOAO Va
avtineOel kaveic Tog 1 TPOPOAN UIOG KOTOAANANG Q@AYNoNG Yo TNV TOAN WTOPEl va
TPOCEAKVGEL EMICKENTEG TOL £YOVV AQueoT M uikpdtepn oyéon pe tov TANOuoud mov

petakvnOnke and tn Oeccolovikn 610 TAAIGIO TG AVTOANAYTS.

H ékevon tov mpoceiywv, kuping [lovtiov, uetd 1o 1922 avadlopdpemce T0 QACUN TV
EL0IKOTEPMY TOATIOUIKDY TTAPAUSOGEDMY TOV €AANVIKOD TANBuopod ¢ ®eccarovikng. H
€AELOT TOV TAAVVOGTIGAVIOV OUOYEVOV KT TO, TEAELTAiN €lKOOL - TpLavTa ¥pdVia, OTWC
KOl TOV OIKOVOWIK®V UETOVOCTOV omd Oldpopeg ydpeg Kotd Tnv idle  mePiodo
OVOOLOUOPPAOVEL, YO, UIo OKOUO TTePiodo, TO TOTO TV €ml HEPOLG KOl TEPIOGOTEPO N

MYOTEPO JAPOPETIKMDV TOATIGUIK®OV OUAO®DV KOl TOPAOOCEDV.

Tnv andivta mpdeeatn OUmMG TEPiodo, Eva SoTNUE WKPOTEPO amd dVO YPOVIO. TOL
OVTICTOLXEL OTNV EMOEIVOON TNC OIKOVOUIKNG Kpiomg, Kataypa@etol o€ OAn TN YOpa TO
QOIVOLEVO LYNG OIKOVOLUK®MV TPOCEVY®V Kol TNG €K VEOL HETAVACTELGNG EAMVAOV TPOG TO
eEwtepkd. To pavépevo avtd BEtel kat yo ) Oeccarovikn o véa tdon oty eEEMEN TV

dpoypapkmv dedouévav (Evyyomoviog, 2000).
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To branding ¢ wdéing g Oecoadovikng, cvvdéetar pe v ewdvo. H ewkova, Omog
evvoeital otov Topéa Tov branding mov avagépOnNKa 6TO TPMOTO PEPOS QVTNG TNG EPYAGING,
dev TawtileTol pe KUPLOAEKTIKES EIKOVEG, OV KOl UTOPEL v EUmEPLEYEL GTOLXEID TOV elvon M
ocuvoéovtorl pe avtéc. H ewdva oyt povo degv glvan kot avayknv avoiioiotn oto ypdvo, N
Kown yu 6Aovg, ahAd pmopel va gival oe pikpoTepo 1 peyolutepo Pabpd KOTAGKEVOGUEVT).
H ewodva avtiototyel TEPIGGOTEPO GE LI EV HEPEL APPNTY GPTYNON Y0 TNV TOAN, Oprynon
OV UTOpEl va €xel Aueo oxEoM Kot Ue awTO OV OVORAlovuE 16Topio ) e TNV Topddoo,

OALG KO e ETVONIEVEG TOPAOOCELS.

H eswdva g moOAng, axopa oty mepintwon mpoomdbelag okOmuNg cuykpotnong M
OVOOKELNG TNG, PplokeTal o OINAEKTIKY] GYECT] UE TO TPOYLOTIKA YOPOKTNPIOTIKG KOl TNV
wotopia g mOANG. Emopévog otav evdiopepdpacte yio v ekdvo (oG mOANg M TG &v
SUVAEL EIKOVEG TNG, OKOUO KOL Y10, TN SUVATOTNTO, CLYKPOTNOTG Kol TPOMONoNg Hog vEag
€IKOVaG, &ivol okOmo vo €EETACOVIE Kol TNV 16TOpiat TNG. ATO OUTAV TNV OKOTA
CLYKEKPIUEV, 1] TOAT TAPOVGIALEL EKTANKTIKO €VOLLQEPOV, WIAGUE YO0 U0 TOVTOTNTO
OUILELUEVT] OO ETEPOYEVI] KOUUATIOL TTOV GLUYKPOTOLV VOV YOPOKTHPO KOGUOTOAITIKO, £val
uépog 10 omoio Avon kot Avatodn ouvvoviiovvtol. To  €viovo  TOAVTOATIGUIKO
YOPOKTNPIOTIKO NG OecoolovikNG UTOpPEl Vo AELTOVPYNCEL ELVOIKA TPOG OVTHY ®OC
TOPAYOVTOG SLOPOPOTOINONES Kol KOTAVONONG Kot a&lomroinong avtod Tov TAEOVEKTHIOTOS
pHéco amd o dadikacio opyavouévov kot TANpovg oyxedlacpod. Kair oty ev Adym
TEPITTOON T0 Opapa Yoo TV TpodOnomn o wOANG oy omoia avapidvoviol péca amd To
aoTikd TePPAiAov Tng Kot TV 181 v {on mov vdpyel HEGH GE QVTNV, TO TOAVTOATIG KA
g “onuade’’ pmopel va emttevyfel oyxetikd gvkoin Kabmg dev ypetdletat Kopio amolvT®g

EMYEIPNOT OVOKATAGKEVNG TNG EIKOVAS, TAPd LOVO £va aEIOTIGTO GYESL0 SLOPTLUeTG TNG.

43




3.5: EIKONA, IXTOPIA KAI AIOTYIIQMATA THX IXTOPIAX XTO
XQPO

H Iotopia donoe LAIKA AmoTUTOUATA SLPOP®Y LOPPOV TTOL EEKIVOVV amd 1YV ToAMOTEP®OV
oTadi®V TOL OOTIKOD 10TOV KOl TN HVAUN ONUOVTIKOV YEYOVOT®V TOL GLVOEOVTOL UE
OLYKEKPIUEVEG TOTODEGIEC KOl QPTAVOLY G KATOOKEVEG, KTIPLO 1] CLUYKPOTAUATO, KTIPIV OV
dlTNPOVY KaTé TOAD peydAo UEPOG TNV TPIGOACTOIN HOPPN 7OV giyov 6€ TAAAIOTEPEG 1|
TOAD modootepeg meptodovg. H Potovia ot 1 Kopdpo omnd ) poudikn zmepiodo, to
Bulavtiva teiyn, to Extandpylo kot o Agvkde [Topyog, ko ot ekkdnocieg g Pulavtivig kot
veOTEPNC TEPLOOOL, ElvaL TOPASELYLOTA EVIAKPITOV KTIGUAT®V TOV LOPTUPOVV TNV 1oTopia
mg mOANG (av kol opketég Pulavivég ekkAnocieg eivol oyedOV OTOKOUUEVEG OO TOVC
OMNUOVTIKODG KAAGOVEC TOV OIKTOOV T®V KOWOYXpNoT®Vv Ydpwv. Oplouévo amd To KTiGHoTo
ovtd cvviotobv kot peilova kot edpotopéva opoonuo (1 TomooTua’’) TNg TOANG Kot
améknoav eupfinpoatikd yopoktipa. O Agvkdg ITopyog ko n Kapdpa avixovv oty
Kkatnyopio ovtn, eved o Agvkog ITopyoc Bewpeitan “ocOpPoro g mOANG’ ywpilg OU®G va
Bploketar ot0 TLMKO EpuPAnuo Tov Anuov Beccalovikng (otnv opykn oceiido g
otoceridog Tov Anpov Beccorovikn spgavifetar g EpPAnuUa Tov éva apyaio vOpcua Le
™V Kepah] Tov Meydhov AleEavdpov). H popen tov ITopyov covppetéyet oto Buped tov
[avemotmpiov Maxedoviag, tov dedtepov Tavemomnpiov e Oecoarovikng (to dAro, Kot
UEeYOAVTEPO G aplud outnTdv, glvar 1o Apiototédero). H exkdnoia tov Ayiov Anuntpiov
KoL Ol OYETIKEG PE TOV Aylo ANpnTplo Topadocelg £xovv oNUAVTIKN 0E0M OTIG TaPAdOCELS

TOL GLUVOEOVTAL LLE TO YPIOTLOVIKO 6TOLYEI0 TG TTOANG (EBopdvov, 2006).

XopaKkInploTikn Kol opkeTd evdlapépovoa Ppnka tnv dmoyn tov Xpiotov Zageipn oto
BipArio Tov pe titho ©* @eooarovikn. H mapovsio tov andviov’’ (2014), tov ekppdlel mwg ot
OmOVTEG (AVAPEPOLEVOG OTIC EBVOTNTES TTOV VINPYOV Kol SEV VTLAPYOLV T, 0T BEGGAAOVIKN
elvar mopdvteg Ko Oyt HOVO OTN GLAAOYIKT) UVAUN OAAG KOl OTO TEKUNPLOL TG TOPOLGIOG
TOVG, OTO, OIKNLOTA, GTO UVNUEiD, OTO VEKPOTOQEIN, GTOVG VAOVG KOl GTO GYOAELD, TO OTA

onAadn detypata g mapovaing Tovg (6.290).

44




H wotopio g moAng pmopel va evdiapépetl yia 000 AOyove: Q¢ TLADVOG LG OPNYNoNG Yo
mv oA oAld kot ¢ emPefaimon] e, witepo oty  mepintwon oG vEag,
KOTOOKELAGUEVNS, aprynons. Puoikd, kot og kdOe mepintwon, 1 wotopia cLVOEETAL KO LE
TNV TPEYOVOH TPAYUOTIKOTNTO, TIS OYECELS Kol TO OLVOUKO g moAng. Ewdwd omnv
nepintwon g Oescorovikng N wtopia TS WOANG POIVETOL VO GUVOEETAL [E AEEELS TTOV
ypNoomoOnKay ¢ KAEWIG TG VTOTIOEUEVNG EIKOVOC TNG OAAL Kol G KAEWOE HLOGC
VTOTIOEUEVNG T)/KOL EMIOIOKOUEVNG AEITOLPYIOG NG, HE YOPOKTINPIOTIKO TAPASEIYHO TNV

mepionun “"Mntpoémoin Tov Baikaviov’’.

Oeopd oNUAVIIKO GE QLTAY TNV EVOTNTO VO EMYEPNC® o, GOVIOUN OVOCKOTNGT TNG
OpapaTIKNG 1oTopiog TG Oecoalovikng. Avtd Bo Pondncel oV Katavonon tng SNUEPIVIG
KaTAoTOoNG TNG TOANG OAAG KoL GTNV OKLOypAeNoT £vOS GLAOL KOl LAAAOV OTPOGIOPIGTOV
napdyovta mov kobopilel avtd mov Oo pmopovoe va ovouaotel ’mvedud Tov TOTOL®’
(Sandercock, 1998). H 1otopia, mévta pe TV €XIQOAAEN TNG GVYKEKPLUEVNC KOTO TEPITTMOON
EKOOYNG NG, TS OMAdOG ToL TNV vlobetel Kol TG YPNONG 7oL NG yivertal, &ivol kowvn
OLVIGTAOOCN TNG ONUACLOdOTNONG KOl NG AVAYV®OONG TOL YDOPOL Yo UEYOAEC OMOOEG
aviporwv. H @sooalovikn, kot 1 fopeta EALGSA yevikdTepa, giyav, Kot £(0VV, OPIGUEVEG

OTUOVTIKEG IOLUITEPOTNTEC GE GYECT| LUE AAAEG TTEPLOYES TNG YDPOC.

‘Eva. otoygio mov mapéueve otabepd oe OAn iomg ™ S1dpKeEI TG HOKPAC 16TOPIaG TG
®eccalovikng givar o podrhoc g ¢ kOuPog eumopiov katl petagopdv. O poOAOS aVTOG
Tovebnke oto péca tov 200 mX. ol pe TV Kotackevn tng Eyvatiag 0600 mov évmoe
Avon pe v AvatoAn. X Pulavtivi mepiodo 1 TOAN lxe e€apeTiky onuacio o¢ SLOKNTIKO
KEVTPO Kol oG KOUPog eumopiov kot petoeopmv. Amd 1o 1430 wg to 1912 mopéueve vmd

TOVPKIKT Kupropyia.

To 6g0tepo Wed oV 190V at. YTOV TOAD GNUOVTIKO Yo TNV avamrTLEN TG TOANG TTOL £Y1ve
éva ow0evTIKO KOGLOTOAITIKO KEVTPO, €EEMEN OV CLVOLETAL KOL HE TNV avAdEEn TNG OE
kOpPo Tov GNPodpopkol duktdov. [pdyupoty, n mwOAN £ywve TOAD vopic KOUPOg TOL
o1dnpodpoptkod diktvov ™ N.A. Evpamne. H non onuovtikr 0éom g @sccaiovikng oTig
petagopéc v evétate oto apykd diktvo. H adpdveila, av oyt povipdtnto, g Pacikig
dopng tov diktvov e&acearilel tnv kopuPikn 0éon ™ TOANG HEYPL Kol GNIUEPD, GTNV ETOXN

v “Tavevponaikdv Aldpoumy’’.

Ye domuo mepimov 45 etdv, amd to 1878 (cvvOnkm tov Ayiov Xtepdvov) wg to 1923
(ovvOnkn g Awlavvng), n mOAn mepmAbe ot 6ivn YEOTOMTIK®V HETOPOADY e avddvon
aveEAPTNTOV KPATOV, TOAEUIKES EMYEIPNOELS Kol TOAAEG OANAYEC GLVOP®Y GTNV (UECT|
TePLPEPELS, TNC. Me ™ ZuvOnkn g Aolavvng ta POpelo. - avaTOAKA yepcaio. chHVopPo. TNG

EAMGOag kobopiotnkav oTn ypouun mTov 1oyVEL Kol onuepo, eved, otig 30.01.1923,
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vroypdonke M oovuPacn Yo vroypemtiky AvtaAiayn tov ITAnbvopmv (Mazower,

Kovpepévog, 2006).

®aiverar 6T péoa ot divn Tov Tpdrtov [aykoécuov [Hoiépov n Oescorovikn yvopioe TV
TEAEVLTOIN TNG OVOAQUTY| OG KOGUOTOAITIKY Kot TOALEBVIKT] TOAN. ZTOV 101 TOAVTOAMTIGHIKO
YOPOKTNPO TNG TPooTéOnKay o1 TPOcELYES Kot ot yAbdeg E€vol oTpaTidTES, TOL
€YKOTOOTAONKAV OTO KEVIPO KOL GTO TEPIY®PA TNG YEYOVOS TOL TOVMOGCE TNV OLKOVOLLKTY|
OpacTNPOTNTO, TPOCPEPE OMAGYOANCT| GTOLG GVEPYOUS KOl GTOVG TPACEOLYES Kot £00GE
avdoa oTIG EMLEPNOELS OV glyay VTOGTEL TANYUA Omd TOVG TponyoVUeEVOLG ToAépovg. To
TEAOG TOL UPLAIoV To 1949, aprvel otn yoOpa TANyés, dunéels ko mpofAquata. Eni miéov,
Ta PoOpeln cuVopa NG YMPOS €lval Kol GOVOPA TOV OVTIKOD KOGUOV LE TOV OVOTOALKO
GUVOOTIGUO, TPAYLLO TTOV £XEL GNUAVTIKEG GUVETELEG GTNV OLKOVOLUIKY] KOl KOW®VIKY {on g

Bopetag EALGSoC.

e 0Aeg 11 dekaetieg amd to 1940 kot petd, mapovGIALETOL CAPESTATI TOAWGT) TNG EAANVIKNG
Moxedoviag otn ®eoocarovikn. I[lapdAinia, m mdAn pe v gupvtepn mEPOYN NG
CUYKEVTPMVEL TPelS opyovopéves Bilounyavikég Ileproyég (Osocorovikng, Kikic wot
YeppmV) Kol OLAPOPES TEPLOYEG E ATVTES CAAG GNUAVTIKEG CUYKEVIPMGOELS UETOTOMTIKMV
EYKOTOOTAGEDY OPKETEG A0 TS Omoieg ovamtiocovtal Alyo €€m amd ta Opla Tov VOROL

®eccalovikng.

Amd 1 dexaetic tov 1970 apyiler vo edpordveror €va oNUAVTIKO PEVUO OVATTLENG
TOVPICHOV Kol TOPAOEPIOTIKNG KOTOKIOG 0T YEITOVIKA Tapdito, KUPIog Tng XOAKIOIKNG
arla g Iheplac. O emokénteg mepthapfdvovv kot ahdodomovs, petald Tov omoimv Kot
BoAxdviovg, kupimg amd ) Notw 'ovykocrafia. H {dvn kabnuepvdv peTakiviice®V TG
Oeocarovikng koatd T Oepwi] mepiodo devpuverorl KLPIOS TPOS TO VOTLOOVOTOAKA

(Kovo1dmvng, 2012).

H Iotopia donoe vAIKA AmoTUTOUATO SIQOP®Y LOPPHOV TOL EEKIVODV Ao 1)vN TOAOTEP®OV
oTodi®V TOL OOTIKOD 10TOV KOl TN HVAUN ONUOVTIK®OV YEYOVOT®V TOL GLVOEOVTOL e
OULYKEKPIUEVEG TOTODEGTIES KOl PTAVOLV G KATOGKEVEG, KTIPLOL 1] CLUYKPOTUATA KTIPIOV TOV
dlTNPOVV KaTé TOAD peydAo PEPOG TNV TPIGOHACTOTIN HOPOT 7OV giyav o€ moAoidTEPEG M
TOAD modootepeg meptodovg. H Potovia ko m Kopdpo ond ) poupdixn mepiodo, ta
Bulavtiva teiyn, 10 Extandpylo kot o Agvkde IMvpyog, ko o1 ekkAncieg g Pulavtivig kait
VEOTEPNC TEPLOOOL, Elval TOPASEYLLOTA EVSAKPITOV KTIGUAT®Y TOL UAPTUPOLY TNV 16TOPIN
™g wOANG (av kou apketég Pulavtivég ekkAnoieg eivar oxeddv OmOKOUUEVES OO TOVG
ONUOAVTIKODG KAAGOVEC TOV OIKTOOV T®V KOWOyXpNotev Ydpwv. Oplouévo amd To KTiGHoTo
avtd cvviotovv kot peifovo kot edparwpéva opdonuo (| ’tomdéonuae’’) g mOANG Kot

améktnoay eupfinuotikd yapoktipa. O Aevkdc IMopyog war m Kapdpa ovikovv oty
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Katnyopia owt, eved o Agvkdg [Topyog Bewpeitan “’cOpforo g oINS’ ywpig OpOc va
Bpioketon oto TomKd EUPAnua tov Aqpov @ecoarovikng. H popoen tov ITvpyov cvppetéyet
o10 Buped tov Tavemotuiov Makedoviag, Tov devtepov Ilavemotpiov g Oescorovikng.
H exxinoia tov Ayiov Anpntpiov Kot o1 GyeTikég pe Tov Ayto AnunTplo mopaddcels Exovv
onpovtikny 0éon ot TapadOGEIS TOL GLVOELOVTOL LLE TO YPLOTIAVIKO GTOlKElo TNG TOANG

(Mazower, 2006).

e FENANNEIYEr
= =

ITHI'H EIKONAZ: http://diolkos.blogspot.gr/
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3.6: H MONAAIKOTHTA THX OEXXAAONIKHX KAI H
TAYTOTHTA THX MEXA AIIO THN OIITIKH TOY PLACE
BRANDING

AVOQEPOUEVOC OTO GUYKPITIKA TAEOVEKTNUOATO, TO OTOl0L VO TOTOG UTOPEL Vo KOTEYEL OF
avtd 10 onueio Ba mpémer vo diepotnOodue €dv €xel 1 Oeccorovikn €va, TOLAGYIGTOV,
'Tpaypa’ ywoo To omoio eivor povadikn N oxedov povadikn. H molvmolticpukdtnto Kot m
mhovo1e 1oTopie TG omd LOVES TOVG OGO EVOLAPEPOVTES TTVYES KOL OV OTTOTEAOVV Y10 GVTOV
Tov tOmo, otov xmpo Tov branding avtd ta onueia dev amotelovv amd povo tovg Géia
epyoieia ylo TpomOnon pog Lovadikng TontodtnTos. To yapaktnplotikd autd puropel va etvar
VAKO, OTMG Eva eUPANUOTIKO KTiplo N Eva pvnpeio, 1 KATL To omoio dgv givat VAIKO OTTmG pio
dpaoctnpotTo 1 o woyvpn mapddoon. ['a va yive mo cvykekpipuévog, 1 AKpOTOAN TNG
ABnvag, to Taj Mahal, n Ayia Zogia otnv Kevotavtivovmoin, 1o povoeio Guggenheim ot
Néa Yopxn, mbavotato xor oto Bilbao, kot 1 Omepa tov Sydney eivon mopodetypota
eupAnuoTIKAOV pvnueiov N kTpiov. Apyikd, To TPOyHatiKd suPAnpatikd ktipa 1 €pya, M
KAmoL  €pYyn OPYITEKTOVIKNG OUOPQLAG KOl €VOLOPEPOVTOS UTOPOLV VO €IvVOL YONTELTIKA
E&xmpo amd TNV EOPTIOT NG 10TOPING, MG YOPOS | LOPPN GTO XMDPO, UKOUN Kol OTAV 08V
&yovv T Aettovpyio Toug .Xe ovtd akpiPdg To onueio eivar mov umaivel  otpotnykn place
branding. Eivar onuavtikd va €xovpe v Oyty 0Tt Vol TETO10 £PY0 OEV TOPAYETOL OLVTOLOTO
OAAG emevOveETOL UE OMUOGIO KOl OIKEOTOIEITOL 7 KOTOVOADVETOL GE GCUYKEKPUUEVO
KOW®VIKO-TOAMTIKO mAaicto. BePaimg, £vag e101kdTEPOG KoL, EVIOC GCUYKEKPIUEVNS EUPEAELOC
fowg ko koboploTikdg, Topdyoviog mov oyetiletar pe T OguaTiK TNG GUYKEKPLUEVNC
gpyaciog , eivar to marketing tov épymv avtdv Kol akdua £101KOTEPA 1) SLOPNUIGT TOVG UE
S1popovg Tpomovs. IIpémel OUMC 1 ApyIK OPYOVOUEVT] SLOPTLGT) VO, LTopel va 001 YN GEL G
eMi LOKPOV oVTOGUVTNPOOUEVT] BETIKT TPOPOAT KO, Y10 VO, YIVEL AVTO, TPETEL 1] EUTELPIN TNG
EMIOKEYNC TOL £PYOV VO UMV OVOIPEL TNV KOTAGKELOGUEVT €kOVO TG dapruong (Florida,
2002).
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H Axpomoln g ABMvag kot to GALR apyITEKTOVIKE Epya OV avapEPONKaY Tapoundve givol
mopadetypata EUPANUOTIKOV OVTOTTOV TOL S100EToVV GYeddV avTdpKela 1 avtodvvapio 6t
Aertovpyion Tovg Oyl HOVO G OVOPOPES OE EMIMEDO UETAPOPIKNG EWKOVOG OAAL KOl G
npaypatikoi wéAor EAENG. Emotpépovtag oty mepintwon g Oeocorovikng, vouilo o1t
elvar ToA0 dvoKolo va oyvplotel kaveic 6Tt 1 TOAN dtabétel kdmolo épyo 1| pvnueio mov Ha

umopovee va TpofAndei wg pérog anTng ¢ Katnyopiog.

H Ogccaiovikn éxet oplopéveg udaKPLTEG TEPLOYES WOLALITEPOV YOPAKTIPA, UEPIKES OO TIG
omoieg etvan yvwotég Kot o OAnN v EAAGoa: Ta Aadddwa (toidtepa meproyn epmopiov,
Broteyviag kor ayopaiov épmta, ToOpa {OVN avoyLyNG GE AmOKATECTNUEVA KEADEON) Kot TNV
o€ aueon gyyvtnta emPatikny {dvn Tov Mpaviov, Ty TaAld woOAn, T {dvn TG TaAdg Kot TG
vEog mapoAiog Kol TNV KEVIPIKN YEOYPAQUKE {dVN GYETIKA YOUNANG KdAvynG mov Eekvd amod
tov Aevkd IIvpyo kor mpoympel 7mpog Tnv katedbvvon TOL TEPLAGTIKOD OAGOVG
nepouPavoviag  Béatpo kKo TIC eykataotdoelg g Aebvodg ‘Exbeong kar  Ttou
[Movemomuion.Mikpdtepeg TEPLOYES TOV KEVTIPOL, KOVTA 0T0 Addddiko datnpodyv emiong

mv Waitepn towtdmTad T00g (ZPopnvov, 2006).

O Aevkdg [Topyog, To pvnpueio-cHpPoro g Oeccalovikng, Tov GNUEPA VYDVETOL LOVOYLIKOS
oTNV Topaiic TG TOANG, 610 TAPEABOV AMOTEAOVGE TO VOTIOOVATOAKO TOPYO TNG OYVPWGTG
™G ZOUPOVA UE TEPLYPAPEG TEPINYNTOV KOl TOANIEG OTEIKOVIGELS TNG TOANG, T0 Baldooio
TUAHO TOL Telyove, Tov katedapiotnke to 1867, giye Tpelg MHPYoLG, amd TOVG OMOIOLG O
avatoAlkog NTov o Agvkog [Topyog, KTiopuévog akpiPdg 610 onueio OTOL GLUVAVTIOTAV TO
avatoAlko pe 1o BoAidoaoto teiyog. H axpiig ypovoldynor| tov dev gival yvootn, oAAd givat
oxedov PéParo 4Tt Ktiotnke ota AN TOoL 150V at., peTd TV KoTaKTNnon TG Oeccalovikng
amd tovg Tovpkovg, kol avtikotéomoe évav molodtepo Puloavivd mdpyo, o omoiog
avapépetal omd to untpomoritn ®eccarovikng Evetdbio, oty meptypagn tng moAlopkiog
™G TOANG ard TG Nopuavdovg to 1185. Xtn poakpd 1otopia Tov, 0 TOPYOS £xel OAAGEEL KaTd
Kapovg ovoparta kot ypnoes. Tov 180 aidva avagépetor mg “Dpovpro g Karapaptdg”,
evd 10 190 awwva wg “Tvpyog twv Tevitcdpov”’ war “TIopyoc tov Aiuatoc”. To dvo
TEAEVTOIO OVOUATO OQEIAOVTAL GTO YEYOVOS OTL NTAV QUANKY POPLTOWVITAOV KOl 1| OYTN TOL
Boedtav pe aipa amd TIG cLYVEG EKTEAEGEIC TOV PLAAKICUEVDY amd Tovg Tevitoapovg. To
1890 évag Kotadikog yio vo omoKToeL TV ehevbepia Tov dompioe e acfEotn Tov THPYo Kot
amo TOTE £UEVE 1 oNuePV ovopocia tov, “Agvkdg I[Tupyoc”. Metd v aneievBépmon g
®eccaiovikng, 1o 1912, o whpyog mepmAbe 6TO0 EAANVIKO OMUOCIO KOl €lXE KOTA KOPOVG
dpopeg ypnoelg. Xtn Suwdpkeler tov A’ Ilaykoopiov IloAépov otéyale 10 KEVTPO

dwPifdoemv Tov Zvpudymv, eved 1o 1916 évag tov 6popog ypnoomomnke yio ™ @OAacn
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OPYOLOTHTOV TOV TPOEPYOVIAV OmO TIG OPYOLOAOYIKEG OpACTNPIOTNTEC TOV PPETAVIKGOV
duvdpewv ot {ovn guBHVNG TOvG. AKOUN ¥PNOLLOTOMONKE Yo TNV aEPALVA TNG TOANG Kot
o¢ Epyactipo Metewporoyiag tov Ilavemotuiov @eoocarovikng. Ot televtaiot mov
oteybonKov 6Tov TOPYO TPV Ao TNV OVAGTAA®GT ToL Ntav ot Navtonpockomol. Méypt tig
apyés Tov 2000 adva o Topyog TEPPAALOTAV Ao YOUNAO oKTay®VIKO Tepifolo, evioyvpévo
HE OKTOY®VIKOVG TUPYIGKOVLG OTIC TPES YWOVIEG TOV. XTO E€0MTEPIKO TOL VLENPYOV EVa
depPiokd novyaotiplo, Touprtdamodnikeg Kot deSapevn vepoy, evd emdvm oty €i60d0 Tov
o®(OTaV TOVPKIKY ETMYPOPT TOL OVEPEPE OTL 0 THPYOS Tov Aéovtog €ytve 1o 1535-1536,
YPOVOAOYiOoL TTOL TOAVMOG avapépeTal oty Katackevn tov mepPorov ([oamayravvomoviog,
1983).

EBpaiké Movceio: To Efpaikd Movoeio ®ecsorovikng idpvbnke yia va TIUACEL TNV TAOVGL
KoL ONUIOVPYIKT ZeQPAPUSITIKT KAT|POVOLLA TOL TOAMTIGUOD TOV avVOTTOYONKE TNV TOAN OLTY
petd tov 150 awdva. Metd tn @ofepn exdioén tovg amd v lomavia amd Tovg Pactieig
Depdvavoo kar IeaPéria to 1492, yimddec EBpaiot Bpkav acparéc Kataghylo otny TOAN,
eépvovtag pali Tovg Tn yv@on Tov TOAMTIGHOV NG Avayévvnong Kol ToV YAWGO®MV TNgG
Avtikng Mecoyeiov. EWdikotnteg, 0Tm¢ 1 Tumoypapia, 1 xopToypapio, ol 1TPIKEG EMGTAIES
KOl 1 YVOON TOV GUyxpovemv Omiwv, mpocédmcav otovg Efpaiovg amd v IPnpum
Xepoovnoo wiaitepn oio ywoo tovg OBmpoavove. Paffvikéc ddackarieg kot oyOALL
OLVOOELOV TOVG METOVACTEG, MeTAED TOV OmOiV MTOV KOl To KLupltoTePO KofPaAloTikd
ovyypaupota mov Pacilovtal oty Tapddoon TV puotikiot®v EPpaiov e Xepdva. TToid
ypryopa, n Zepapaditikn dnpovpykdmta oty Oeccalovikn épbace otnv oKun TS TOV
160 awdva. H oA mpocépepe va KAILO AVEKTIKOTNTOG KOl OIKOVOUIKTG oTafepodTnTog Kot
dev ftav tuyaio 6Tt 860nke ot Oecsarovikn 1 ovopacio “Mdadpe vie lopaél”, Mntépa tov
Ioponk. H dnpovpykn ddnon tov tpdtemv Ze@opadltdv HETUVACTOV EXE OC UTOTELECUO TN
otadwoKkn dpuon Tptévta 0o KowoTHTOV, N KABE o pe T 1K1 NG CLVOY®YT, TAPASooN
Kot Wwitepa €01pa, ot onoieg Epepav TV ovopascio Tov tOmov TPoéievong oty lomavia,
[Moptoyodio kot Itoiio. T oY0AEG TOV GUVOEOVTOV LE TIC CLUVOYWOYEG QVTEG, pafivol kot
LVOTIKIOTEG cuvE LoV va JddoKovV TN peydAn mapddoon tov Efpaicpod g IPnping
YEPOOVNGOL. Mg 10 TEPUCUO TOV OOVOV, TO KPS ePfpaikd vekpotapeio g TOANG
enektdOnke yio va oteydoet tov av&avopuevo apbud tov vekpav. To 1940 vimpyav Tave ond
500.000 taeotl. Koatd tov 190 kot otig apyéc tov 2000 oidvae, ot cuvinkeg mov eiyov
ovpupdrer oy okun g EPpaikne xowdtmrag avatpaankoav Ady® moAéumv, eEeyépcemv
KaOdC Kot TOV VE@V SUVOTOTNTOV oL Tpoceépoviay oty Evpomn, v Acia kot v
AUEPIKT YO TOVC 7O EPEVPETIKOVG Kot Kowvotopovg Efpaiovg. Tnv idw  emoyn,
Tapovcldotnke pio véa TPOKANGON HETA TNV Tpocdptnon g ®eccaiovikng oto EAAnviko

Kkpatoc to 1912, oty tpocnddela va Tpocaploctel 0 fpaikoc Tpomog (NG OTIC OMOLTGELS
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ToV cVvYYPovoL gBvicuov. H peydin mopkayid tov 1917 mov katéotpeye 10 PeyahdTEPO LUEPOG
™G KeVIPIKNG ePpaikng ocvvoikiog e moAng emdeivoce TG véeg ovvnkes. To 1941, n
Beccarovikn, vrd Noaliotikn Kotoyn, pe v kowdmnta tov 49.000 Efpaionv, dev Ntav
TPOETOHOCUEVT va avTipetonicel TNy epikn g “Telkng Avong”. Ilpog to téhog Tov 1944
dev amépevav moapd Aryootoi Efpaiot. To 96,5% tng EPpaikng Kowodtntag g méing
eEovimbnke ota otpatdéneda tov Bavatov oty [lodwvia. To Movceio oteyaletar o€ éva amd
To. omdvia KTipla efpaikng okmoiog mov cobnkav amnd v mopkayld tov 1917. To
emMPANTIKO aVTO KTiplo 6T0 KEVIPO NG OeGGOAOVIKNG OV GTEYNGE KOTO KOPOVG TNV
Tpanela ABvav kot ta ypaeeio g efpaikng epnuepidog “L Independent”, glvar clomnAdg
uaptopog g EPpaikne mapovsiog mov kamote yELe TOUg 0pOUOVG TNG TOANG LE T YADGGO
Tov BOgpPavteg Kot TIg EVMOEG TNE kKovlivag TG ZePiAing kat Tov ToAédov, GlORNAN amd TV
[opackev; émog 1o Zappfoto, ommv odpkewe tov Xoumdt. To EPpaikdé Movceio
®eccalovikng onpovpynonke pHEGO omd To0 TAEYLO OVTOV TOV 1GTOPIKAOV cuvinkav. Eivat
po amd TG dnuovpykég tpmtoPoviieg g Iopanittikig Kowotntog g Oeccarovikng Kot
avantoyOnke pe v ocvvdpoun tov Opyavicpot Ioirtiotikng Ipwtevovoag g Evpdnng
“Oeccarovikn 1997 mov avanalaince to ktiplo. 1o Movoceio oteydaloviot aviikeipeva and
TIG UOVIHEG GLANOYEC, POTOYPUQIKES ekBécelc, KaBDG Kot N EOTOYPAEIKN EkBeor Xdipov
Modpkg, “Oeccorovikn, Mntpomoin tov Xeeapadicpod”. Xto Movceio Aettovpyel kévipo
EPELVMV KOl LEAETNG, TO OTOl0 €peLVA KOl Yn@lomotel apyelakd VAKO tov Movceiov aArd
Kol GAA®V QOpE®V, ONUOLPYDOVTOS Mo NAEKTPOVIKY Bdom dedopévov mPooPaciun oTovg
EMOKENTEG. XT0 100Y€10 Pplokoviol TaPOTAMKEG Kol emMTOUPleg oTRAeG amd TN Heyain
efpaixn vekpomoAn mov ekteivovtov OVATOAIKG Omd To Telyn g mOAnc. H oeipd
POTOYPAPIDV TOV GUVOOEVEL TNG TAUKES OTEIKOVILEL TO VEKPOTAPEIO KOl TOVG EMCKENTEG TOV,
O NTav YOpw® 6to 1914, 210 KEVIPIKO GNUEID TOL TPOTOL OPOPOL EKTIOETAL 1] 1GTOPIN TNG
efpaikng mopovciog ot Oeccorovikn amd Tov 30 awdve péypt to Agvtepo Ilaykoouio
[ToAepo. H ékbeon oyedidotnke oto Kiyumovtg Maéir Aoyopél o I'ketadt tov lopand kon
ypnuotodotnOnke amd 1o Idpvpa Michael Marks Charitable Trust. Ot ekfeciokoi ydpot Tov
TPMTOV 0POPOVL TOPEYOVY GTOV EMICKEMTN Ui GUVOMIKY €KOVA TNG OpNnoKeVTIKNG Kot
kaOnuepwvng (ong tov ERpaiov tg moANng. Evag 1d1kdg exectokdc xhpog avapépetal 6t
yevoktovia, 6mwg avty ennpéace Vv Iopanitikr Kowdtra Occoalovikng 6to GHVOAO TNG.
[lepimov 49.000 péAn G 1GTOPIKNC AVTNG KOWOTNTOC EKTOTIGTNKAY GTO OTPATOTESN
AovcPitg xor Mmépykev Mméhoev Omov kot eovimbnkav. H Piprliodnkn  eiroevel
OMUOVTIKA Keipeva mov €yovv TummOel 6T Beccaiovikn katd tov 160 émg Tov 200 aidva, Ta
omoilo. KaAVTTOLY TTVYEG TG EPpaikng (wng, Opnokevtikig ko koopkng. Ilpocheta, m
BiprodnKn amotedel kévipo TeKunpioong Yo TNV 10Topia, To £0yo Kot T YA®ooo ToV

Yepapadttov  Efpaimv. ZT0 ONTIKOOKOLOTIKO KEVIPO, Ol EMICKENTEG UTOPOLV Vo
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napakolovbnoovv Pivteo kot tawieg pe Bépata e efpaikng woTopiag Kot Wdoitepa yio To

ohokavtopa (Nwovavog, IMamayatlng, 1970, Mvnueio g Occcalovikng).

ITHI'H EIKONAZX: http://topask.blogspot.gr/
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3.7: EEEPEYNQNTAX THN MONAAIKOTHTA THX IIOAHX

To onuovtkd epdtua mov Tifeton o avtd 10 onueio etvat to av N Oescorovikn propei va
BewpnBel povadikn mOAN Kol TOg pumopel Kavelg va EEPEVVNGEL TNV HOVASIKOTNTA VTG TNG
noANG. Emiong mog Bo pmopovoe avtn 1 TOAN Vo LETOVGUOGEL EKEIVOL TAL GTOLYEID TTOL TV
Ka01oToOV HOVadIKN oE Kava gpyoAreln evioyvomg Tng €wovVag TG Kol G OmOTEAEGUO

eVioYLOMG TNG AVTAYOVICTIKOTNTAG TG 0€ £va O1ebvEég TAaicto.

Apycd, éxel 1 Oeocorovikn £va TOLAAYIOTOV “TPayra” M v EPEAVEG YOPUKTNPLOTIKO TO

omoio v Kabiotd 1| Ba pmopovoe vo Ty Kab1oTA LOoVSIKY| TOAN;

To mpdypo pmopei va eivar vAko, Omwg &va pvnueio 1 €vo YOPOKTNPLOTIKO Yo TNV TOAN
KTiplo, N po Kot apynv QAN W0TTo 6T o dpAcTnPOTNTO N HK 1GYVPN TOPAS0oT).
Mropei va gival Kot €vog cuvdvacuog ent uépovg ototyeimv. [lpoeavag, N wepintwon Tov
YOPOKTNPIOTIKOD KTIPiov ovTioTolel €0KOAD OTN GLYKPOTNON LOC, €K TPMTNG OYEMC,

OVYKEKPLUEVTG EIKOVAG KO, TAVTOC, GVVIOTE ay dueom avagopd otny moin (Kotler, 1999).

Avto oL givar onuavtikd €@ gival va Katavonfel o yeyovog Tmg avtd T TPy, OAa
eKelva To oTOLXEID TTOL OKOJOLOVV EVO YOPUKTINPLOTIKO ONUEID TNG TOANG, OEV TAPAYETL
avtopaTo, 00TE “VTAPYEL’ amd HOVO TOV, OAAG OTOTEAEL OVTIKEIUEVO KOl TTESIO EMEVOLONC
amd TNV 101 TNV TOAY, OIKEIOTOIEITOL KOl KATUVUADVETOL GE GUYKEKPIUEVO KOWMVIKO-
noMtikd mhaicto. To place branding akpifmg amotelei exeivo Tov gvdlopeco kpiko mov
Kpivel, opyovavel, oyedtdlel pe pio Prodciun TPOOMTIKN KOl TPAYLOTOTOEL To Tapamdve. H
EMEVOLON GTO YTIGIUO UIOG OTOTEAECUATIKNG TPOC  KOTAVOAMOT '’ EIKOVOG UG TOANG OGO
OmAY] N EVKOAOVONTN £KQPUCT KOL OV  OKODYETOL, ONMGONTOTE OV UTOPEl  va

npoypatorombel amd T o pépa GTV GAAN.
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3.7.1: XQPIKH ANA®OPA THX OEXXAAONIKHX

Mo, ToAD EVOOPEPOVGO TTTLUYN TOL GUVOEETOL UE TO UAPKETIVYK TNG TOANG Kot a&ilel va
e€etaotel oto mAaiclo g OepaTikng TG epyaciog etvol avtd TG avoaeopas TS TOANG GTOV
TPAYHOTIKO Y®Po. Kot e tov 0po Tpaypatikd xdpo eVVooDUE KATOI®V EWOMV GUYKEKPIUEVES

oprofetnoelg g mOANG TNC Oeccahovikng.

Av16 amotelel medio evOlOQEPOVTOS Yo TOV YDPO TOV HAPKETIVYK TNG Beccarovikng S0t N
EIKOVO LOG TOANG LUE TOAVOIAGTOTO YAPUKTPO OTOC 1] GUYKEKPLUEVT], EIVUL ATOTEAEGILOL LIOG
HOKPAG GEPAG amd JAQopeg OLAGTACELS, 1 amOANEN oG 0ALGIdC amoTtelovueEV omd

TOAAOOE Ko SapopeTikovg kpikovg (Moyavaxng, 2012).
Yrdpyovv d1dpopeg oplobetioelg g ®ecsarovikng:

Avopopd oe Olokntikég oprobetnocig:  Anuog, Iloieodopikd Zvykpdtnue, mePLOXN
appodotrag tov 'Opyaviopod PuBpiotikod XZyxediov Oeccorovikng' (mAnpeg Ovopa,
'Opyaviopog PvBotucon Zyediov xat [lpootaciog [epifariovtog Oecoarovikng', emionun
ovvtopoypagikny avagopd OP.OE), molidg Nopdg Osocarovikng, Iepipépera Kevipuag

Moxkedoviag.

Avoopd oe Aertovpyikég oprobetnocic: Me kpuitiplo Tig MUEPNOLEG LETOKIVIGELS 1] GAAES
TPOYUATIKEG POEG, KLPIOG avOpOT®V KOl OEVTEPELOVIMG EUTOPEVHATMOV 1) Kol YPNUATOV
EVEPYEWIG N TANPOQOPIOG. AVIIMNTTIKA 1 KOl Og eMined0 GLVEPPAONG 1| CLVEPUOD (UECH
Spop®V NN EFPUOUEVOV CYETIKGV apnynoewv): Ilpdkettar yio v evdlopépovca iomg
katnyopio ywo évav oyedotn. Eedoov guowd peivovpe é€m amd tv mOAN pe TN otevn
exdoyn, T€To1eg oprofetnoelg, KahvTepa avapopés, meptapfdavovy tov Olvumro, t Bepyiva,
10 Alov ko v TIEAAa, ) XoaAikdwn kow to Ayov Opog kot pmopel va Tpoy®povv Ge
evpOtepeg {dveg kok. DAoL 01 GLYKEKPIUEVOL TOTOL TTOL AVAPEPONKAY EYOVUV UKL GYETIKA

o1ebvn amymon Kot PpioKovtal Kot 68 GYETIKA PKPN ATOGTOoT| Otd TNV TOAN.

Ot oploBetrioelg avtég eival onuoviikég emedn kabopilovv N emrpémovy ) cHvdeon g
®eccalovikng, o€ EMMEDO EKOVOG 1| KO TPAYHOTIKOV GYECEMV, LE GTOKEID £YOVV amd uova
TOVG €VOL GTUOVTIKO SUVOULKO KO, EMOUEVAOC, UTOPEL va. GUUBAAOLY GTN GLYKPOTNON TNG

EIKOVOG TG 1010 TNG TOANC.
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Onwodnmote OU®G O TPOTOG TOL GLVOEOVTOL Ol TTAPATAV® Tomobeoieg pe v €Kdvo NG
Beccalovikng, OTmg avapEpinie mopamdve dev elval ATOTEAECLA LIOG TUXAING YE@YPAPIKNG
ocvykvplag, 0ev TPOLTAPYOLVY Kot dgv Tapdyovtol avtdpato dAAd B Tpémel va ToVioTEL OTL
eMEVOVOVTOL e KOTAAANAO KOl OTOTELEGUATIKO TPOTO KOl OTOUTOVV SlEPEVVIOT KOl LEAETY).
H Oeccarovikn avékabev vmmpée evvonuévn yeoypaeikd. AAOeio Opmg Tmg cuvoEovTal ot

TOPOKATO TOTOL [E TNV E1KOVA TG Oecc0lovikng;

Olvumoc: Eivar opatdg and v moAn. EWdwotepa gaivetan omd v mapakio o GA0 T0 puiKkog
™G, OAAG Kot Ppioketol kol ot devbuven TV dpoumv mov eival kdbetol otnV 'TOALd
mopoAia, ONAGON TOL TUAUOTOC HETOEDL TOL Aaviov kKot tov Agvkod IMopyov. H
®eccalovikn eivar n TAnciEstepn mpog tov OAvumo peydin mwoin (n Kotepivn kot to
Aurtdyowpo mov Ppiokovioar moAd mo kovid otov OAvpmo eivol GUYKPLTIKG TOAD LUKPEC
moreg). H agpomopikn kot dia Bokdoong enickeyn tov OAdpmov omd 10 e@TEPIKO TTEPVA

amo ™ Oeccarovikn. H amdctaon g Osoocarovikng amd tovg mpomodeg tov OAdUmov pe

avtokivnto gival Alyo peyoivtepn amd pic opo amd v €£0do g mOANG. Bepyiva, Alov

(Xtauxog, 2014).

ITHI'H EIKONAZX: http://www.sarantaporo.gr/

1IéA A0 BePoiog ot 0£0€1g TV apyalodoyikdv ydhpawv, kot gdikdtepa g [1EAAaG, dev givar
opatég amd v moAn. H Bepyiva kor 1o Alov opmg Bpiockovian ota [Tiépia 6pn mov givar,

onmg kot 0 Olvumog opatd omd v mapoiio ™G Oeccarovikng Kol amd T0 VYOUNTO, GTIC
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TAPLPES N YOP® amd TV TOAN. H amdctaon tov [liepiov amd v ToAN eivon pikpdTepn amod
exelvn Tov OAOumov, OAAL 1 OTTIKY TAPOVGIN TOVG GTNV TOAT, AOY® TOL UIKPOTEPOL VYOLG
Kol TNG YEVIKNG SOpOpPmONS ToL avoyAvgov, dev &xel ) Papvtnta tov Oidumov. H

anootoomn tov Afov kKo g Bepyivag and m Oeccalovikn pe avtokivinto dev Egmepva ™ pio

opa pe avtokivnto, eved M [TEAA elvar mpoomeldoiun oe Atydtepo amd Gapavta TEVTE AENTA.

[THI'H EIKONAZX: http://www.athinorama.gr/lmnts/travel/destinations/323/main.jpg

Xodriown: H Xakkidikr €yel dupeon Aerrovpykfy odvdeon pe 11 Ogocarovikn. Eivor o
YVOGTOTEPOG T, TEAELTAID YPOVIO TOVPIOTIKOC TPOOPISHOG TG Bopetog EALGSoc 1, o€ kdbe
TEPITTOOT O O CNUAVTIKOG OGOV 0POPE GTOV OYKO TMV SovUKTEPENCEMV GE EEVOOOYELD Kot
ocuvapn Kotodopato. [Hapddinia, sivor kot pio ToA0 ektetapévn (dvn mapadepiopod pépog
TG omolog T TEAEVLTAiR YPOVIO UETOAALACOETOL OF &va VEPEAMUO TPAOTNG, Kol OAO Kot
MyoTEPO 0e0TEPNG, KOTOWKIOG OV Telvel evabel, Agttovpyko-ywpikd, pe ™ Oscoalovikm.
[poékertan v t0 BA mopdio g Xorkdwng Katd tn Ogpwvn mepiodo m {ovn tov
NUEPNOI®V UETAKIVICE®Y TG Oeccolovikng KaAdmtel mpaktikd OAn T XoAKdKr, eKTOG

QLOIKG oo TV £181KN TepinTmon Tov Ayiov Opovg (Ztdukog, 2014).

Me 1o onuepwvd OedopEVa TOL TOLPIGHOL TNG XOAKIOIKNG KOU TOV GLYKOWVOVIOK®V
VTOJOUDV TNG EVPVTEPNG TEPLOYNS, N Beccalovikn gival o kOUPog and Tov onoio diépyovral

01 TOVPIOTEG TTOL EMOKENTOVTOL TN XOAKIOIKN. Avtd cupfaivel og oxeddv amdivuto faduod yio
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TOVG TOVPIGTEG OV EpYovTal and 10 eEMTEPIKO aePOTOPIKMG. DVOIKE, TO YWPOAEITOVPYIKO
ocvotnpa Oeooarovikng-XaAKidwkng HETOPAALETAL GTO YPOVO KOl TO EGMOTEPIKO TOV dgV eivan
opotoyevés. H dwaypovikn mopeia g kivnong tov Egvodoyeimv glvatl moAd StoQopeTikY] 6N

Beccarovikn omd T XoAKIOK.

Ayiov Opog: To Opog dev gaivetot amd tnv TOAN 00Te EYel TNV apecOTNTO THG GHVIESTS TOV
éxet M XoAkWdikn ovvdéetal dpmg pe v mOAN Kupiog dlo Tov KOwov Topdyovia NG

Bulavtvig mapadoong (Ztapkog, 2014).

ITHI'H EIKONAZ: http://www.aristoteleia.gr/periochi/agion-oros/

3.7.2 XQPIKH OPTANQXH KAI OIKIXTIKO ITEPIBAAAON
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H mowdtta tov okiotiko meptPdAiovtog, ektdc amd v atia mov £xel ko' eavti, Bewpeital
ONUOVTIKN KOl omd TNV Gmoyn TPOGEAKVONG EMICKENTOV 1 OUVNTIKAOV VEMV KOTOIK®OV
waitepa ekeivov Tov o€ cevapla ovamtuéng kaw marketing Ba otedéyovav Tig avdTePES

Bé0e1g VE®V VINPECIDOV KAl ETLYEIPT|CEDV.

H Ogocarovikn €xet opiopéveg udAKPITEG TEPLOYES WOLAITEPOV YOPAKTNPA, UEPIKES OO TIG
omoieg etvan yvwotég Kot g 0AnN v EAAGda: Ta Aadddwka (toidtepa meproyn epmopiov,
Broteyviag kor ayopaiov épmta, Todpa {OVN avoyLyNS GE AmOKATESTNUEVA KEADON) KAt TNV
o€ aueon gyyvtnta emPatikny {dvn Tov Mpaviov, Ty TaAld woOAn, T {dvn ™G TaAdg Kot NG
véog maporiog Kol TNV KEVIPIKN YEOYPAQUKd Cdvn GYeTIKE YaunAng kdAvyng mov Eekvd amod
tov Agvko I[Iopyo kor mpoywpel mpog tnv katevBovon Tov TEPLAGTIKOD  SAGOVG
neptapPavovrog Béatpa Ko TG eykataotdoslg TG AweBvodg ‘Exbeong kor  Ttov
[ovemomuiov. Mikpotepeg Teployég TOV KEVIPOV, KOVIA ota, Aadddko Satnpoldy emiong

Vv W10itepT TOVTOTNTA TOVG,.

Me v e€aipeon g mapaAing, Kot mopd KAmoleg Tomikeés meLOdPOUNCELS OeV LIAPYEL
duvatoTnTa VKOANG HEYAANG dtadpoung Yia Tovg telovg evd elvar emiong €viovn 1 EAAeym
TOTIK®V OVOLYTAV KOWWOYPNOTOV YHPOV KOO KOl GE TEPLOYES VYNAOD KOWVOVIKOD YO TPOUL.
Mepovopéva onpavTikd Ktipla S10popov TeplOdmY Kol LOPPOAOYLDV, EKTOG ond Ta v ueio
OV avaeEpOnKay Topandve, Ppickovial 6e d1Gpopa GNUELN Kol TEPLOYES, OF YEVIKEG OUMG
YPOUUEC KOl TTPOG TO POV, OeV apOpdvovTal 6€ EVIaio VAOTOMUEVO STKTLO OLUOPOUDY Kot
udAtoto dadpoumv weldv. H kukAopopia tov oynuatov eEakorovdel va gival Katd t0movg
KoL OPEC TPOPANUATIKN TTopd TNV Kota@avh HEImon TS Kuklopopiog AGY® TNg TPEYOVGOC
OKOVOUIKNG kpiong. Meta&d tov ueydlmv Epyav mov &govv mpotabei yio ) pHOuon g
KUKAOQOPIOG GE TEPLPEPELNKT] KO OIGTIKN KATpaka Tepiaufaveral kKot (e0én Tov Ogpuaiko
KoAmov, mpayua mov @uoikd 0ev omoTeAEl PEOAIGTIKY TPOOTTIKY YO TO 0puTO UEALOV

(Kovodmvng, 2012).
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I[TH'H EIKONAZX: https://el.hotels.com/ho443381/colors-central-ladadika-thessalonike-
ellada/
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3.7.3: HOAITIEMOZX KAI AIOPTANQXEIX

Onwg kot 1 modtnta T0L 01KIGTIKOD TEPPAALOVTOG, Ol TOMTIGTIKEG OPACTNPLOTNTES KO
CLVOPT] CUUTAEYLLOTO TTOMTIGHOD KOl ovoyLynG BEmpohVTal OTUOVTIKA Y10, TV TPOGEAKLGN
EMOKENTMOV KOl SUVNTIKOV VEOV KOTOIK®OV, Gpo Kot yio. TV okovopkn avamtuén. H moin
Ol00€TEL GYETIKA UEYOAO SUVOUIKO TOMTIGTIKOV EYKATAGTACE®V (YMPOLS Y10 TUPUCTAGELS,
OUVOVAIEG Kot €KBEGEIG) onuovTIKO UEPOG TOV Oomoiwv Onuovpynbnke oto miaiclo Tng
erroéeviag Tov Beopov g HoAtiotikng [pmtevovoag e Evponng to 1997. Awbéter kon
Méyapo Movcikng, pe OvvaTOTNTO VO QIAOEEVEL TOPUCTAGEI; OMEPAS, OTO YMPO TNG

naporiog.

‘Evag Beopog mov dwabétel otabepn kot udAlov dievpuvouevn amnynon sivor to dectifdr
Kwnuatoypdeov mov dopyavavetar 1o ¢Ovortmpo. Evag didog evdiapépov Beoudg mov
OumG Ta TeEAevTain Ypovia Exel paAAov vroPabotel eivon to Anuntpla. Befaing, kotd
Kopovg dlopyavmbnkay 1 Kol SlopyavOVOVTOL Kol CUEPO TOALTIOTIKEG EKONADMGELS, Y10 TO

€VPLTEPO 1 Y10 TTLO TEPLOPIGUEVO KOWO.

Me kpitiplo TNV TPOGEAKVOT KOOV, TOV HAAMGTO TPONAOE Kol OO YELTOVIKEG YMDPES, 1
UeyoAVTEPN OYETIKN EKONAmon ftav pe Pefardtnta n cvvaviio tov U2 to 1997, og vraifpio

YDOPO TOL Apavion, oto mAaicto g [Holtiotikng [pmtedovoag pe 50.000 Oeatéc.
(BAapravod, 1997).

H Awebvig ExBeon Oeocarovikng eivor évag Oeopdg pe katd Pdon eumopicd oArd kon
TOVNYUPIKO YOPOKTAPO, HE UOKPE 10Topio Kol TOWKIAM0 GAA®V eKONADCE®Y, TAANIOTEP
UEYUANG OlKOVOUIKNG axTvoBoliag, Tdpa o€ eBivovcsa mopeia. H mbovn amopdkpuvor| tng
OO TO YMPO TOV CNUEPIVAV EYKOTACTAGEDV TNG GTO YEMUETPIKO KEVIPO TNG TOANG KOl M
emopevn aflomoinon tov yopov &givor amd ta Pacikotepa moieodopikd Oépata wov

ou{nTodvToL TO TEAELTALN YPOVICL.

H woAn eiye vroPaiier pdxelo diediknong g dopydvmong s EXPO tov 2008, aArd dev

KEPOLoE T S10pyavmON.
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4:01 IPOOHNTIKEX I'TA TO MAPKETINI'K THX OEXXAAONIKHX

H ®Osocolovikn cov mOAN Om®G QOivETOl TOPATAVED HECH amd TO ToPeABOV Tng, Tnv
TOAVTOAITICUIKT TOVTOTNTA TG KOl TNV YE®YPAPIKN Tng 0éon amotelel o Egyopiot) oA,
po moAn m omoio. Ba pmopovoe vo givol HOVOSIKOG TPOOPIGUOC Kot Vo, givol akpmg
OVTIOYOVICTIKT 6T0 O1eBvéG mepiPdAlov. Qo6TOG0 TO HAPKETIVYK TNG TOANG €XEl VO KAVEL
TEPLOCOTEPO e EVa ToyVidl GLVIVAGHOD TNG TAVTOTNTOG KOl TNG TPAYLOTIKNG EKOVOS HLOG
TOANG , KATL TO 0010 OMUAIVEL TG LEAETDOVTOS KOVELS TO KOTA TOGO [ol TOAN eivar 1] EYEL TIG
TPOONTIKEG VO OLENCEL TV  OVIOYOVICTIKOTNTO TNng oto Oebvéc mepifdiiov, pdAilov
ePLocOTEPO Bo TPEMEL VL TATNGEL TAVO OTIS EVVOLEG TOV GXESOGHOD, TOV UAPKETIVYK, TNG
OTOTEAECLATIKNG GuvepYasiog HeTad OAmv Tov dpdvtav Kol tn gbpubun Aettovpyia TV
KPOTIKOV QPOPEMV Kol VANPESIOV. To HAPKETVYK oG TOANG OTMG VIOYPOUPIGTNKE GTNV
TPMTN EVOTNTA Elvar (o xpovoPopa dadtkacio Kot el TNG OVGING ATOTEAEL [0l LOKPOYPOVIKL
EMEVOLON OTNV TPOMONGCT KOl EUTOPEVUATOTOMNGT] TOV GYLPAV YUPOKTNPIOTIKOV TOV

GLYKEVTPMVEL Ui TOAN KoL TN LETOVGIMOT) TOVG GE GUYKPITIKA TAEOVEKTILOTA.

Oo mpémel va KotaoTtel cOPEG €30 KOL CUUE®VO UE Ta Topamdve, o o Bo umopovoe
Kmo10¢ va Bewpnoel omoladNToTe Sopyavao 1 PESTIPAA 1| 0TO0ONTOTE KTiP1o Kot pvnpeio
euPAnuoTikng onpaciog amd UOvVo TOL OC OMOTEAECHO OGS OTPOUTNYIKNG UOAPKETIVYK TNG
OANG. 'Evog oxedlaopog papKetivyk piog ToANG £XEL 0aQT TPOGOVATOACUO, GXEGL0, YPOVIKO
TAO{o10 Kot TPOOTTIKEG Kot dgv pmopel va dnpiovpyndel and tuyaiec cuykvpieg Kot evvoikd

TAEOVEKTNILOTA, TO OO0 TPOLTTAPYOVY TG OO0 TPMTOPOVALNC.

To pdpketivyk omolacdfmote mOANG a@opd otn Snuovpyio, avavémon kabdg Kot ot

ST PNON IOYVPOV TAEOVEKTIUATOV .

H @socalovikn apyikd cuykevipmvel £va @A Suvapuk®v mheovektnudtov. Eivoal n moAn
TOV TOVETICTNUIOV, TNG £PEVLVOC, TNG VEOVIKNG emyelpnuatikdétrag, Tov Bulaviivov
pvnueiov, Tov ekbécemv kol TOV oLvESpi®V,He. TOAN Tov YopaktnpileTar omd aTogLo
opopo1d, {mn Kot ONHovPYIKOTNTH KABdC Kol oviouyo Tvedpd. 26TOG0 TO EPOTNUN £6M
avapopika pe to Bépa eivar To Tmg N 1010 BEXEL va TV KotaAaPaivovv. Tloeg OéAet va eivan
o1 g1Koveg Tov Ba Tpowbnoet kot ol ta pnvopota; H otpatnykn tov pdpketivyk givol avt

axpifodg mov amopacilel Tig mpotepaldtTeg, Eeywpilel 10 Kevipikd kor peilov amd ta
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TEPLPEPELAKA KOl EVOLOPEPOVTO KL 1) O POCIKN Agttovpyia TG eivar 0Tl dnpovpyel v

tdomn, dlvel Tov “TaAPS’ Yo TV EMKOV®VIia 6TV TOAN.

Qot6c0 givar avepd mg to. brands pog moAng, dev oxedidlovol amhd, aAld ytiCovion o€

LLOKPOYPOVLILL YPOVIKT| KAILOKOL.

AVTO oNUOIVEL TOG TO LAPKETIVYK TNG TOANG O€ Umopel va glvarl amoTéleoua pog LOVo amAng
TPOTOPOLALOG Y100 GYESGHO Kot avafaduion, oArld Ba wpémel va ¥TioTel pe T€TO10 TPOTO
MOTE VO VILAPYEL £VO. GUVOMKO KOl GOQES Opapol ylo. TNV TOAN Kol oapelg kot akpipeic

HokpompoeGLovg Kat BpoyvmpdBecovg GTOYXOVS KAT.

H ®gooaiovikn mapoho mov €xel To TPOTEIN OU®G GTNV TAEOYNEIO TOV GNUOVTIK®OV
YOPOKTNPIOTIKOV ,08 QUIVETOL VO EYEL OVOYVOPICILOTNTA 6TO debvég mepiBaiiov, oyvpn
gwcova ko brand. Aniadn, Oa propodeoue Vo, WAHGOVUE Y10, U0 TEPITTMGT GTNV OTOio EVGD
VIAPYEL TO “’TPOIOV’’, OEV LIAPYEL TO GMOTO UAPKETIVYK 1 TO OMAQ TO CWOOTO GYESO 1|

BovAnon yio a&lomoinom Tov.

To mapelBov g mOANG OYeTIKA He TO Oéua TG TPodONong ™ €KOVOC TNG Kol TOV
UAPKETIVYK NG, UOPTLPAEL Uio 0YEGOV TOVTEAN EAAEYT] GTPUTIYIKOV KOl PLOGILOV TAGVOD
Kol TNV mANpn amovcio diabesong v avénon ¢ OeAkTikOTNTOC TOV TOTOV oE O1ebvEC

nepParLov.

Q61660 OV TOPATNPNOOVUE TIC TAOVGIEC KOl HOVAOIKEG TTLYXEC QLTAG NG TOANG Oa
UTOPOVGUUE VO TOPATNPTICOVUE TMG TNG OIVOVTOL GNUAVTIKES EVKaPieg Yo dnuiovpyio gvOg

1GYLPOY GYESIOL UAPKETIVYK TNG TOANG.

Apyiké oopewva pe Ty TpOTH evOTNTO. Kol T0 TS Agrtovpyei to place branding, m
Oeocarovikn Bo prmopodoe va mpoywprnoel TNV TPoonddeia dnutovpyiog Hiog LOVOIIKNG
TOVTOTNTOG UEC® NG TpomBnong evog 1oyvpov AOYOTOTOV, JPNUIONG, OLPTUICTIKOV

slogan kAm.

‘Emerta Oa pmopovoe vo dnuovpynbei Eva opoloyevég branding yio 6Aovg TOLG OpYAVIGHOVG,
OAEG TIG EKONADOELS, eKBEGEIC, TOMTIOTIKEG dpaoTNPOTNTEG KA. AVvTo B peloboe 6To va
ouvdebei  véa emBount TOVTOTNTO TNG TOANG LE NOT VTTAPYOVTEG EMTLUYNUEVES EKONADGELG
KOl TOMTICHIKEG OpOCTNPLOTNTES 01 0Toieg dev £Tvuyav d1eBvovg avayveploTioTnTag AOYM
éMetymg  otpatnywkod oyxediov branding (6mog wy. Toa Anuatpue, 1O  QECTIPAA

KIVNUATOYPAPOV KAT).

Q01660 plyvovIag KATOL0G P0 GUVOTTIKT Hotio otV mepintmon g Oeccolovikng onwmg

éxetl avarvOel mapomdve Bo propovoe vo avTiAneel mog eivol GNUOVTIKO Yo TV TOAN HEGO
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oT0 TAAIo0 VOGS GYEdI0V UAPKETIVYK TNG TOANG VO EKUETOAAEVTEL LIE TOL GOGTA GYNLLOTO KO
Le TO C®MOTO TPOMO €KElvAL TO YOPOUKTNPIOTIKA TNG TOVTOTNTOG TNHG 7OV TNV Kabiotovv
povadikn kat Egymplotn Tave ot ToykOoUo oKakiEpa. Avtd onpaivel Tog o branding g
Beccarovikng Ba wpénel va Paciotel mdve oto Tt NTav Kot givar 1 wOAN 6To TapdV Kot OxL
070 Tl EMTAGGOLV T vEL 1BV TtpdTLTE Kot TG opilovy MG BEAKTIKO KOl OVTAY®VIGTIKO
éva aotikd mepiPdAirov. To papketvyk tng Osocarovikng Ba mpémel vo Paciotel oTig mo

oNUaVTIKEG a&leg TNg TOANG MGTE VO UTOPEGEL VO SNUOVPYNGEL TIV OTTOPOLTNTH EKOVOL.

Méypt tdpa ot mpoomdfelec Yy PAPKETWVYK NG TOANG UTOPOLV VO YOPOKTNPLGTOVV
OTOCTOCUOTIKEG Kol YOplg capn pokpompodbecspo otdyo. Oftoviag og apetnpio TV
“ToMtiotikn mpwtevovsa g Evpdmng to 1997 war ocuvveyilovtog pe T akdlovbeg
Tpoomafeleg yio. dnpovpyia evog otpotnykod mAdvov branding tng moing pumopei va yivel
avVTUNTTO MG 0 TOUENG aVTOG Ol UOVO Og (aiveTol va LIPEE MG TPOTEPALOTNTA, OAAL
TOALEG QOPEG OMOTEAEGE TEPIMTMON TOGOL KOKOV YEPIGUOD TOL OVTL VO AELTOVPYNOEL ©OG
punyovn avafadong ,avtifeta petatpdnnke og vrodeon vEUPTAYG ONUOGIOL XPHLATOG KOt
povcetiddv. Ta tekevtaio ypdvia eaivetal Tog 1 Aecoaiovikn mpoonabel vo Kepdicel Tov
Yopévo ypdvo kol va dekdiknoel ) 0€om TG OTOMAYKOGUIO GTEPEMUN OVAUESH OTIG

VTTOAOITEC TOAELC.

Qo1660 M dnuovpyia EvOg anotelecpatiKod oTpaTnykol oyediov branding tpoimodétet pua
OUOAN apUOVIKY cuvepyacsia peta&h OAmv Tmv dpdviev kot BEPara Ba Tpémel va vapyEL o

OmaPOiTNTOG GLVTOVIGHOG KO EVEPYELEGS,.

Ta tehevtdna xpdvia otn Becoarovikn €xel kavel aicOnt ) Topovoio g e TANddpa amd
OpYOVAOOELS Kol €mTpomég ot omoieg Bétovv wg Poowkd dfova twv dpdoemv TOVG TO
RApKETIVYK NG ewovag g Oeocalovikng, opyavooels kot M.K.O., omw¢ eivor n colibri

brandexcel, n Thessaloniki city branding, | Thessaloniki West Challenge «.a.

Hopoakdte Oo yivel o pikpn ava@opd oto T €Yl apyicEL Kol AVOTTOGGETOL UE apYa
Pruoto évag mpofAnuationdc 1 0TS TUPLAlel 6T TEPITTO®ON TG GVYKEKPIUEVNC TOANG
KaAOTEPQ, o pikp < agdmvion’’ yOpw amd TpmToBovAiec TOV £X0VV MG KOO TOPOVOUAGTY|

™ TpodOnomn g ekdvag ™S Oeooaiovikng.

Q61660, 01 TPOOTTIKEG Y10 TO UAPKETIVYK TNG TOANG B fiTay KoADTEPO VO avaALOovY omd pia
AN okomid, Paci{OUEVOL TAVIO GTOV LILOPKTO SVVUUIGUO TNG TOANG 0 omoiog mnyalel amod

oA VTG, TO, GTOLYEL TNG TTOV AVOADON KOV TOPATOVE.
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H o¢vooyvopio pwoag moAng, onwg kot o yopaktipog g ,otnpilovior e dha ekeiva ta
EexmpoTd, 1010iTEPO XOPAKTNPIOTIKE, To Omoio TN SPOPOTOOVY amd TiG GAAEG TOAELS
Qo160 10 PacikdTEPO EPMOTNA TO OTOl0 TPENEL Vo, £EETAGTEL MG PACT YO0 TO OTOLOONTOTE
OTPATNYIKO GYES0 UAPKETIVYK HOG TOANG €Vl TO TG SOUOPPAOVETAL Kot TG EKPPAleTon

oT M LGLOYVOLiN HEGH OO TNV EMKPATOVCH TAGT TNG TOYKOGHULOTOINONG.

Kpatdvrog kémolog og faon avaivong Tig cuintnoels mov yivovtol Tepi vELG AGTIKOTOINoNG
KoL AvVOpYNGS YIYOVI®ONG TOV AGTIKOV KEVIP®V Peca amd TNV Téon g TayKooponoinongs, fa

propovoe va dtakpivel kot ekel g 1 Oescolovikn givar evvonuévn GNUOVTIKA .

Amopevdyoviag v avoeopd coe mALOV TETPUpEVES culntioelg mepl mANPNG OTMOAELNG
eEAEYYOL amO TNV OPYITEKTOVIKY] OTA GUYYPOVO OOTIKG KEVTIPA’’, 1 GUYKEKPLUEVI] TOAN

TOPOTIPOVUE TG ELPAVILEL IOl GNUOVTIKY] OLOPPLE GTO TG Etvat dopnpévn.

To mheovéxktnuo mov divel t0 Apdvi oe kdbe wOAn, Ta Aadddika 7mov Ppickovtot
TomofeTnéve aKpPOG TAVED amd TO YOPO TOL AMAVIOD KOl GTNV OVGio amoTteAobV TNV
€lc0d0 v Vv “mOAN’’, M dladpoun amd TO AUAVL TPOG TO. AVATOAIKG orueia g ,omd 1o
KéVTpo ®¢ kot v KaAapapid kot to agpodpopo kot 1 0éa g meproyng g Ave TOANG e
To kbotpo vo deomolovv oyedov amd Kkdbe omnueio tng mOANG cuvBETouv o EKOVA
EIKOOTIKNG OHOPPLAG, Onuiovpyody e wOAN oty omoia o dvvnTikdg emiokémtng Oa
umopovoe va  dwoncBavlel TV adpa NG TOAVTOAMTICHIKOTNTOG, TOV  OPOPETIKAOV
KOVATOVP@V , 10V ,0pMOKEIOV Kol TOMTIGU®OV TOV £YOVV TOTHOEL GE AVTOV TOV TOTO , TOL

€Youv CUIAEYEL TNV TOVTOTNTO TNG ONO TNV GUYYXPOVN KOl TOAAIOTEPT 1OTOpio TNG WEXPL

oNUEPQ.

Yy mepintoon g Oecoarovikng, Omwe kot otnv mepintwon kdbe eAlnvikig moAng Oa
TPEMEL TPOTAPYIKA va dtepguvnBel 1o KATO TOCO EEVPOTAIGUEVT] 1] TOYKOGUOTOINUEVT ivar

ot 1 TOAN ota mAaicia Tov 21 adva.

Ot eMVIKEG TTOAELG OTTMC Eival aVOUEVOUEVO SLOBETOVV 1GYVPEC AVTIOTAGELS, OTMG AAA®OTE
ocvppaivel kai pe TNV TAEOVOTNTO TOV GAA®V EVPOTUIKOV TOAEMV TOL £YOVV £VTOVN 1GTOPIN

KOl TOALTIGUIKOVG TOPOVS 01 07010t Elvar pavepol.

Ouwc o e&evponaiocuds o omoiog Oo Tpénetl va €etaotel €06 TEPA £)EL VO, KAVEL TEPIOGOTEPO

UE U108 OALKT] OvVOdOUNGT TNG CVTIANYNG Y10 TNV TPOOTTIKN OVIOYOVIGTIKOTNTOG TNG TOANG.

O meprocdtepeg cuinToelg YOp® amd TNV EVPOTOIKN TPoYLd TS Oescahovikng onuepa
OvVOADVOVTOL, EEKIVAVE KOl TEAEDMVOLV HE O OVOLCLO KPITIKA KOU [0 HEAAOVTIKY

afeparotro.
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To eyyeipnua vy gt TpomBnon g ekdvac TS TOANG Ba pwopovse va Pactotel oe TOAD
amAd dedopéva, Bo pumopovoe va Eexwvnoel and éva oy€do SlomoTIGUEVO e pio aAndwvd
TPO0OEVTIKN d1avomon, kTt Tov va Bupiletl To debvég mpdypappa " Poyn yuo v Evpaonn’,
mov Otevbuve o 1d10g 0 Zak Nteddp kol TPoomtafohse Vo EVEPYOMOMGEL TOVG TOAITES TNG
Evpdnng mpoxewévov va a&tomonBovv ot mvevpatikég mapaddcels g Kabe mOAng

Eeyoprotd (Tavvapog X., 2000).

Yrdpyet onpepa po oxedov OmOvAN’’ Hopen £K@poong TG TayKooonoinong. Eivatr avt
g mpofoing kot g amodoyng evog oleBvovg ypapikod. Epeaviletor po moykoopio

GOTEMTIKN avTiAnym yuo To Tt givorl onpepa ypaptko.

Kot xafdg évag 1omog onpepa yuo va kepdicel v 0€om Tov o1 Mot LE TIC AVTAYOVIGTIKA
EVOLLPEPOVOEG TEPITTAOGELS CLTOV TOV TAAVITY] Bl TPETEL VOl KEPSIGEL TIG EVIVTTAOOELS, LE OTL

avtd cvvendyetol, 1 Oeccorovikn o Tpémetl va avadiopopemacet pe £Eumvo TpOTo TNV EKOVOL

™G mPog Ta €.

YHuUEPU Ol QUOIKEG OHOPPLEC KOL T TOAITICTIKY KANPOVOULY Mog TOANG £YVAY TOVPIOTIKA
TPOTOVTA KOl PLGIKE MG TETOL0 TOAOVVTOL KL AUTO LE TN GEPE TOV 001YNOE GTN TLIOTOINGT
TOVG, 0POV 01 KAVOVES TNG ayopds EMPAALOLY Yol TNV EVKOAOTEPT KOUTAVOA®GT, TNV HAlIKN
TVTOTOINGT. ALTO GNUAIVEL TG O TOLVPICUOG oNuEPa £xel petaddayOel o€ o povodidoToTn
KOTOVOAWOTIKY dpacTnploTnTa, 1 omoic 6Xed0V 6T0 GUVOAO NG EEPeVYEL omd TNV £vola Kot

TOVG GKOTOVG TG OPYLKNG TOL LOPENG oV giva 1) mepmynon ( Ztepdvov 1., 2000).

> mepintoon g OeocoAOVIKNG o TETON TPAYUOTIKOTNTA, Ol UOVO OKVPMVEL TO
GUYKPITIKO TAEOVEKTNLOTO CTOV TOL TOTOV Kol € UTOPEL VO TOVG OADGEL TN SLVATOTNTO YLl
N SWUOPE®ON UG 1OYXVPNG EIKOVAS, OAAG 0VT M EXPOAN TG LOPPOAOYIKNG 1G0TESMOT|S,

HES® gvOG O1EBVMG amodekToD YPaELKOD Eivol ETKIVOLVE KATAGTPOPIKT.

H mpoforn g ewovag g Oeccorovikng 6to d1ebvr ympo Ol avtd ta ¥poVIo TOPAUEVEL
EPUOO TNG EUUOVNC Y10, TOVPLOTIKY ekuetdAlevon. Oco undevioTikn 1 0mOALT KOl OV
QoiveTol auTN M KPITIKY, BE0p® TOC gival TOAD dSVGKOAO Y10, KATO0V VO TNV AUPIGPNTNOEL,
av Boaciotel oto onuepva dedopéva. H mpocéievon kdopov oto peoTiBdA Tov riogevel n

®eccalovikn TNV TELELTALO TEVTOETIO EIVOL ATOYOTTEVTIKA.

INa va, evtoyBobv ot dpactplotnteg mov Aapfavovy ydpo oty TOAN TG Oeccalovikng oe
éva oY£010 papkeTvYK Oa mpémel vor amofUAAOVY TOV GYESGOV OTOCTAGUOTIKO KoL TAUGTIKO®’

YOPOUKTNPO TOLG KOl VO 0TOKTIIGOVV S0V TPOOTTIKT.
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ZAUEPO TO LOVOSIKO eyyeipnua Yo TV mpoforn g TOANG To avaAiauPdvovy peydia diebvn
ypapeia to omoia BEAovv va amevBhvovtal coe meAdTeG YOvOPIKNG, ONAadN Ge aviicToryo

peydia debvn taldloTikd ypapeio .

Oa mpémel va Eavartoviotel PéPora €00, TOG TO PAPKETIVYK TNG TOANG amotedel Evav &
OLOKANPOL oTpatNykd oyedooud Kot 0 umopel og Kappio Tov tepurtmcemy va eEopowwet

1N VO TOPOLOLNGTEL ILE Uit TPOOTAOELN TOVPIGTIKNG EMITVYIOGS.

AvT6 10 0T0l0 B0l TPETMEL VAL GUYKPATNCOVUE €O €Vl TO PAGILO CUUTEPAGLLO TG OV 1) TOAT
g Oecoarovikng embouet va kepdioel pa dEo oM aVAUESH GTIS OVTAYMVIOTIKEG TOAELS
avtov tov mAovitn o mpémel va Pactotel oTOL GLYKPITIKE TAEOVEKTAUOTO TNHG TOL TNV
Ko01oToOV  HOVOOIKY] KOl VO GUVELONTOMOMCEL TG 1 7PomOnon Tng €Kovag Kot
EKUETOAAEVON TNG TAOVOWG TOLTOTNTOG TNG &ivol avaykn vo ytiotel miveo ot Pacelg
Budolov Kol OTOTEAECUATIKOD GYESWGHOD, HaKpld omd “efnvd kol emoylokd TpiK

TOVPIGTIKOD EVOLUPEPOVTOC .
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4.1 O AOT'OX NEPI AHMIOYPI'IKHX TAZHX KAI AHMIOYPI'IKOY KENTPOY

O Richard Florida oto mpdto BipAio tov ’The rise of the Creative Class’’(2002) emonpaivet
TOV 10101TEPO POAO TNG OMUOVPYIKNG TAENG YO TNV OVIOY®VICTIKOTNTO TOV TOAE®V Kol

E10AYEL GTNV £PELVA TOVL TNV £VVOLA. TOL SMLOVPYIKOL KePaiaiov (Creative capital).

21 onuEPV TPOYUOTIKOTNTA TO ONUIOVPYIKO KEPUANLO €ival GUEGO GUVOESEUEVO LE TNV
avamTuén wag TOANG Kal TV TPOGEAKLOT ovOpTivov duvaptkoy kot keeoiaiov. Eni g
ovciag Aomdv, 1M adENon TNG OVINYOVICTIKOTNTOG WOG TOANG £YEL Vo KOAVEL WHE TNV

TPOGEAKVGT] TNG ONULOVPYIKNG TAENG GE QUTAV.

Me 1ov O6po dnpovpyikn TaEN ovoeeEPOLOCTE GE GTOUM TOL POCIKO YOPOKTINPLOTIKO TNG
gpyooiag Tovg gival 1 Onuovpyio VE®V HOPE®OV TPOIOVIMV, GTPOUINYIKOV, Oemplidv Kot
TPOKTIKOV, UE PUCIKA yopaktnplotikd v gvehéio kol v evpeia yprion. H dnuovpywkn
T6EN petokveitol TPOg UEPT TOL £XOVV LYNAEG CLYKEVTIPMOGEIS OVATTUENG KOIVOTOMIOV
(Florida, 2002).

Yty 1610 gpevvnTikd moévnua o Richard Florida emonpaivel mog po oA yio vor BewpnBet

dnovpykn Ba Tpénet va cuykevipdvel 3 Paocikd yopaktnprotikd (To 3T tov Florida):
1)Teyvoroyia (technology)

2)Avoyn (tolerance)

3)Tarévto, Yynio popewtikd eninedo (talent)

H Ogooarovikn datnpel OAo ekelva T0 YOPAKTNPIOTIKA GE LEYOAVTEPO 1) KPOTEPO TOGOGTO
nov Ba propovoay va TG TPOGOIMGOLY TOV TITAO TNG dNUIOVPYIKNG TOANG. Qotdc0 Ba Empene
avaPoptka pe To Bépa pog va 600el pia amdvinomn oyt 610 av 1 TOAN deTnpel To omapaitnTo

katd tov Florida yapaxtnpiotikd, aldd oo ov givar eni Tng 0vGiag po SnuovpyiKy woOAN.

Ta mpoPinuata g e&mtepikevong Tov SLUVOUICUOV EEKVOUV Kl €00 OmO Tnv 1ol
TPOYOTEDN, OV dev glvarl GAAN amd TV advvapio cOUTPALNg Kol cuvepyeiag HETOEL Anpov
Kol QOpPEWV, UE TNV TPOORTIKN va. Tebel ®g cLAAOYIKOG 6TOY0G 1 Topeio. TG TOANG OTO
péALov. Agv apkel n Omapén Kot LOVO TV dNUIOVPYIKOV TAEEMV Kol OPAO®V 0AAG ypetdleTaon

V0L DTTAPYEL TO OTAPAITNTO PHa Y10 TNV EKPPOCT] TOVG,.

H a&lomoinomn tov dnpiovpyikod kepaiaiov ot mepintwon g Oeccarovikng o propovoe

VO YOPOKTNPLOTEL OVETAPKNG KOl LLe EAAELYN TOPAYDYIKOD GTOYOL.
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4.2 METAZY ANATOAHX KAI AYXHX

INoa vo oxediootel amotelecpaTIKG Vo GXEO10 LAPKETIVYK TNG TOANG, OTMG eMoNUAvVONKE GTO
TpmTO PEPOS Ba mpémer va e&umnpeTodivtol Kot Vo KOADTTOVTOL O1TTd Ol GTOYOlL TOL
oxetiloviol e TO €0MTEPKO KOl TO €E@TEPIKO TepPdAlov nc. Xe po amhodotepn
TPOoTAdE  AVOALONG TOL TUPOTAVE® £VO  OMOTEAECUATIKO OYES10 UHOPKETVYK NG
Oeccarovikng de Ba pmopovoe va €xel otpappéves Tig mpoombeleg g HOVO GE i
SleNUoTIKY Tpoomdfela g mOANG aAAd Ba mpémel va va g&umnpetel pe OMOTEAEGUATIKO
TPOTO GLYKEKPLUEVES KOWMVIKES EMOIDEELS Kot 6TdYove. Kot kabdg 1 mapaywytkdmra tov
OOTIKOU GULOTNUOTOG OmOdEIKVOETOL KABOPIOTIKY Yo TNV €MITELEN TNG OWKOVOULKNG Kot
KOW®MVIKNG ELNUEPTOG KATAVOOVLE TG 1 OVASIOUOPPMOOT| TNG EIKOVAS TNG TOANG UEGA OO
éva TAGVO TpodBnong g, oyetiletarl pe po avadounon g AEToVPYIKOTTAS TG TOANG.

(Mnifag K., 2001).

Av g€etdoel Kamolog TV mepinTwon tng ®eccarovikng, o mapatnpnoel Tog cvpPaivel KAt
Tapado&o. Ymapyetl po vYnAr GLYKEVTIP®OGT TOL avBp®OTIVOL TOPAYOVTa EVTIOS TOL ACTIKOV
GLOTNUOTOG TNG. AVO PEYAAO TOVETIGTO LE OPKETEG OLOKPICEIS Kot NN 6TO EMTEPIKO,
po oA mov Slafétel peydia epmopikd kévipo kot a&toAoyn kivnon oto Apdvi g Ba
umopovoe vo TANPEL OAEC TIg TPODTOBESEIC Yoo ol GNUAVTIKY OETIKY Topeia 6€ KOWV®VIKEG

Ko TOAMTIOTIKEG e&gMEeELS, KaOME Kot aENGT TOV dNUIOVPYIKOD KEPAALIOV.

ATo o AN oxomd OUms, ot @eccurovikn anovctdlel 0 AEITOVPYIKOS XOPUKTIPOG TMOV
avOpornoyevav otoryeiov me. To Apiototéieto [lavemotiuo Becoarovikng a&oroyeiton pe
OpKETE peYGAD TOGOOTA ©T0 eEMTEPIKO KOl PplokeTor otic Aoteg pe 10 KOAVTEPQ
TOVETIGTNULOKG WOpOpate TS Evpodmng. Qo6tdc0 0 ydpog Tov Tovemotniiov ovtd ta xpovia
BpiokeTon 6YEOOV EYKATAAEAEUEVOG KOl £XEL LETATPOTEL GE Ui A0 TIG “*OKOTEWVOTEPES’ KOl

O EMIKIVOLVEC TEPLOYEG TNG TOANC.

‘Eva axopo mopddetypo e aduvopiog cmotng Sloyelptong Kol AEITOVPYing TOV VITOSOUMY
™e mOANG glvarl owTd NG KATAGKELNS TOL MnTpomoAltikoh Xidnpodpopov Oecsalovikng
(Metpd Beccorovikng) to omoio &gl dnuovpynost pio TANBmpa TPoPANUATOV 08 TOAAEG
meployég g moANG. H kotackevn tov Metpd ®eccarovikng givar éva €pyo to omoio €yel
voypoapel omd 10 XemtéuPpio tov 2003 aAAd uéypt ofuepa dev £xel olokAnpwbei. H
aOLVOLIO, OUMC OAOKATIPMGNG TOV £PYOV KOL 1] TPOCKOAANGN TOV GE &vVal UT TOPOYMYIKO
0TAO10, GLVOOEVETAL KOl UE [0, GELPO 0O TPOPANUOTO Y10, TNV TOAN (EPNUMOT) EUTOPIKDV
SpoumV AOY® €pymv ToL HETPO OTMG ivar €va ueyddo kouudtt e Eyvotioag 0600 kot g

LMnétoapn, kKukho@oplakd TpofAnuoto KAT.).
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Meta&d AvatoAnc kot Avong kpOfetar éva onUOVIIKO GTOVPOOPOLUL TOAITIGUAOV, LI
aQNYNoN 10TOPIKAOV SdPOUdV Kot ToAvToATIGHKoD mhovtov. H ®eccaiovikn €xel
duvatodTNTA Vo OTOTEAECEL £vaV OO TOVG TO 10YLPOVS KOl OVIOYWOVIGTIKOUG MG TPOG TIG

Ahec TOAES TPOOPIGLOVG YOl VAV SUVNTIKO ETIGKENTY).

KpOBetr opopoieg oe kbe onpeio e, Layikég TEPMYNOES GE UVIUES TOANLOTEPOV XPOVAV,
GUVOVLOGCHEVEG e MO VEDTEPIKOTNTA TOV 21%° andva. AkOpa Kot ot meployés YOp® omd To
Apave Ko v Aeweopo Nikng , 0mwg eivol n teployn yopo ond 1o Yrovpyeio Maxedoviag
Opdakng ue 11 mavépopees Ap Ntexo molvkartoikieg g, Tic Bulavtvég exkinoieg kot ta
OBopavikd Aovtpd, eivor poyikés kot dtvoov n duvatdtnta yuoo mAovoleg mepmynoes. H
®eccalovikn oav TOAN TEPLEYEL CNUAVTIKA APIGTOVPYNLOTO LOKEDOVITIKNG Kot 0O®UOVIKNG

OPYLTEKTOVIKNG TPONYOVLEVAOV OLDVOV.

21 S1dpKen VTG TNG SMAMUATIKNG Epyaciag kabodynoa Tig avalnTioels Hov o€ TOAAEG
KateLBOVGELS YOPp® amd TO UAPKETIVYK TNG TOANG YEVIKOTEPQ, TNV TOAN TG ®ECGAAOVIKNG, TO
TapeABOV TG TOANG, TNV TOPOVGO KOTAGTOOY KOl TIG OVOSVOUEVEG TPOOTMTIKEG Yo €va
AELTOVPYIKOTEPO MG TPOG AVTHY PEALOV. BE®P® TMG 1] OTOVGIN OTOLOLONTOTE EYYELPNLLOTOS
TpodBnong g eovag g TOANG oto d1ebvég mepiBdilov mépa omd Ta moAvapOpa Kot
TOVOLOLOTUTIO. GUUTEPACLOTA TEPL AMOVGIag 1KoV dtolknong 1 EAAEWY”NG KovOuAiov Kot
Bupartomoinong ¢ mOANG HEGH Amd TO TAGICIO TNG YEVIKOTEPNG YPTLOTOTICTOTIKNG Kpiong

omv EALGSa, €xer Tig pileg g otnv EMAenym mpwTtoBovAiag.

Kot piiovrag v éMderym mpotoPfovriog dg, 6o nOela Kol eyd va aplepdo® Adyo otnv
TEPIMTOOT TNG TOALTIOTIKNG Tp@TEVOLGAS Evpdnng 1997, 6mov akdpo eKpeUIOVY SIKOCTIKESG
OTOQACELS YO VOOUPTAYEC KOVOLAM®V 1M vo avoh®dow v ovlftnorn yopo omd v
OVIKOVOTNTO T®V EKACTOTE SLOTKNTIK®OV Kol TOMTIKGOV popéwv. H Kapdid tov mpoPAnuotog
™G avuTaPELOG AVTOYOVIGTIKOD GYESIAGIOV Y10, TNV TOAN KpOPetal akplpdc oty advvauio
EKUETOAAEVONG TNG MOVOSIKNAG TOLTOTNTAG TNG. XTNV TAoT 7oL &YEl avthy 1 7TOAN va
“Koatamivel”” TIC OHOPPLEC TIC, OYVOOVTOG TIG TPOOTTIKEG TIS. Ag Oa pmopodoe KOvelg va,
GYLPIOTEL TOG Ol OMOCTAGUUTIKEG TPOCTADEIEC WKPDV 0pYavACEDY (Ol TEPIGGOTEPEC LE
€0EAOVTIKO YOPOKTNPA) UTOPOVV VO GLYKPLOOOV LE TPOOTADEIES OPYOVOUEVOD HAPKETIVYK
AoV gvporaikdv morenv. Kal Oeopd mog to onueio mopdivong tov 6iov Béuatog dev
Bpioketon kov kdmov avaupeco ot Oswpic ko ot mwpdaén. Bpiocketar omv atépuovn
KOTOOTOTAANGN 00V Kol TOp®V o€ Aabog Tpoyld,oe pia dadikacio aning ’cuvinpnong’’
NG TOVTOTNTAG TNG TOANG Kol AVAAMONG TNE,TAVTO €V AyVOio TG CNUAVTIKNG ATNYNONG TOV
Ba giye éva 11010 oNUOVTIKO AL’ HOYEVTIKOV TOATIGUIK®V, APYITEKTOVIKADV, IGTOPIKMV
Kot ONUIOVPYIK®Y cLvBécemv mov KpOPEL avty N WOAN GTO E0MOTEPIKO TNG, OTN TOYKOCLLO

KowotnTa.
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5. XYMIIEPAXMATIKA...

AIIO THN ITOAH OOONH XTHN ITIOAH XKHNH .( AANEIXMENOX
TITAOX AITO TO OMQNYMO EPI'O TOY XTAYPOY XTAYPIAH)

Oa emréEm va pnv ypnowwomomcw o evoétnra kabapod emidyov pe aplBunuéva
ocounepdopata Kot dgv o Técm onV (e TPOCOTIKNG ATOYNC) TAyida TNG AmrodOUNGNG TOV
0épatog. H mpoomdBelo g mapovoag epyaciog Kot g W0E0g TAve 6TV omoio Kivionke
EYKELTOL TIEPIOGOTEPO GE €VO. TPICUA,GE UK LOPPH TOPOVGIOCTC TANPOPOPLDY KOl OEV

dopnonke pe andTEPO GKOTO TNV KUTAANEN GE VO GUYKEKPIUEVO ’ETOLUO’’ OTOTEAEGLO.

Kot avtd pe m oepd tov 10 Pocilo kot EmyEPnUATOrOyd VIEP TOL, Ol HOVO
TapoLGIALovTog To MG YOVO €VOG MO TPOCMIIKOV, EEXMPLOTOV Kot EAEVBEPOL VEOLE OTN
YPAON, OALE Kol 0 ATOTELEGHA TAPAOOYNG EVOG EIAKPIVOVG "KevoD” Tov yopoktnpilel To

oLYKeKPLUEVO BEpa. Ag emeEnynom:

Agv yvopilo oav éva Beopntikd épyo eivar duvatd va dwkonwbel ywpig va mpoPdiier oto
E0MTEPIKO TOL TOV {510 TOV KOW®VIKO TOL Tpoopiopd (Ztavpidng X., 2002). Qotdéco Bempnoa
opkeTd mo Oikalo Kot acPOAES’’ To va Onuovpynom €va €pyo To omoio emefnyet,
npooeyyilel Toug mapdyovieg ¢ €xovv, dnuovpymvtag éva katdeil’’. ‘Eva katoeil To

omoio B pumopel va ypnoponomBel yovipa.

Yg o, TPOCMTIKY] 0G0 KOl OVTIKELLEVIKT] TOPOd0oYN, TO UAPKETIVYK TV TOAE®V OUTN TN
TOPOVGO YPOVIKN TtEPiodo dgv vmhpyel ot Oeocalovikn. Agv vrapyetl yori dgv €xel yivet
koppuio mpoomdBelo va vmhpyel, dev €xel emevdvbel mote va vmapel, dev VIAPYOLY Ol
VTOOOWES KOl Giyovpa OETOVIOG OC TOPOVOUOCTH TNV KPIGIUN OLKOVOUIKY] KOl KOW®VIKY
katdotoon v onoia fadilel n EALGdH Kol cOUE®VA LE TIC GUUTEPIPOPES TOV POPEDY AVTNG
™G TOANG UEYPL TOpa. Ot dlaaivetor Kopio omoAdTmg mpdbeom 1 evépyeln Yo va

onpovpynOei.

YVAAEYOVTOG EMAEKTIKG KOUUATIO KAOE @opd amd avapopég SLAPOop®Y EPEVVNTAOV CYETIKA UE
TOV 0OTIKO OYEOGUO KoL TO LAPKETIVYK TV TOAE®V, BPIKa £VO GYETIKA EDKOAO LOVOTATL VO
TOPEVTA 0T TPOGTADELD LoV VO KOTovonom To @owopevo tov place/city branding xot g
dlloTaoNG TOL €XEL, KOOMG KOl VO OVASIAHOPPDCH TIG TANPOPOPIES, TOTOOETMVTOG AVTEG

OTOV KOPUO TOV BEp0TOC pe €vav TPOTO TPOCITO otV MEPinT®on ¢ Beccarovikng. [Ma
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Tapadetypo uéoa 6To S1adiKTLO OVAKGAVYO, Lol TOIKIAN TEPITTOGEOVY 1 eyYEPNUdTOV City
branding (exwprotd mapadeiypata enttoyiag city branding omotelodv to Apfovpyo kot m
Bopkehodvn my.) Kor 1 Tp®OTN HOL OKEYN OUOAOYOLUEVMS MTav Vo Tomobetnom éva
gmruynuévo eyyeipnua city branding, va 1o amodopncm og PHpoTo, OTPOTNYIKEG KoL
OXEOLOGLOVG TOV EPOPUOCTNKOY KOl EV GUVEXELD VO GLVOECH VTNV TNV TEPIMTMOON LE TNV

nepintmon ¢ ®eccalovikng.

Empéve opomg yio axopa po @opd Tog o Topamive Tapovctdlet Eva Tpouepd Aavlacuévo
oLALOYIoHO. O aoTikdg YOPOG Kot 1) epmelpio TOL ivol KaBoploTikES Evvoleg otV avEyepon
KOW®OVIKOV TOnTOTHTOV. Méca 6g £va GOVOAD OUMOG TOAEMY TTOL TPAYUATOTOLOVY EVOYOVIMG
po ppntiky avalnmnon g €Kovag toug , ®ote vo. eykafidpucovv  Béom Tovg o éva

)

nToykOopo “city-code’’, ot mOAEIG o1 omoieg dev akolovBovv To ’véo dpopo’’ Eexwpilovv.
Xpnowonoidvtoag o prua ’Eeyxmpilovv’’ dev Béhm va evvonbdel oe xoupio mepintmon OTL
YopoktNpilo ¢ BeTikn N apyNTIKNY TNV CLYKEKPIUEVT] Topadoyn OAAG avelapTtTOe avToh
EMYELPD VO OTOOEGUEVG® TOV YDPO OO KOWMS amodeKTEG ANOEIES ,0TE VA UV TPOKANOel
ovyynomn cvAloyiopov. Xto Bipiio tov John Rennie Short koaw Yeong-Hyun Kim(1999) e
titho  “’Globalisation and the City”> omv evomro “Ethnic Identities and the Global
city’’(cer.86-90) avapépetol Tmg 1 Sl0popd OVANESH GTO TAYKOGHLO, | LWAALOV GTO TL €)El
EMIKPOTNOEL MG YEVIKEVWUEVT] avTIANY”N YOp® amd tnv €vvolo tov “Tlaykoopiov”, Kol 610
Tomikd 1N €0vikd dev amotelel mALOV évov €D0KOAO SloY@PIGUO. Zoyva ovTh 1 dopopd

avipeco oto 600  OVOTOPAYEL AGLUPATOTNTEG EVVOLDY KOl GTEPEOTUTI®V, OTMOC TOTOG-

KOGHOG, 1 TOAN HOG-0 KOGLOG, TOTKA-TOYKOGLUILA.

E&etalovtog to mapamdve, o éva emyeipnuo to omoio Qopilel apketd tov Bewpntikd Tpdmo
g Sassen oto0 ‘ 'The global city’’(2013) , Oa umopovcoue Vo WAHGOVUE Y10 SLOYOPIGUO OE
TOTIKO KOl TOYKOGHLIO, YPTOULOTOIDVTOS TIC EVVOIOAOYIKEG EVOTNTEG TNG KOLATOVPOC,
eTopiog Kot Tapdooonc KodmG Kol TOV YEOYPOELKOD TOToV. Q6Tdc0 [e Paom TIS TPEXOVGES
e€elielc, yopic vo emkevipmbodue otic mAéov TeTpupéveg cvlntmoelg mept avlpdTvov
peLPATOV amd Kol TPog KABe Kovkido TOL TAYKOGUOUL YApTN, v avalnTioovue v
WotepdTNTA TOL YOPOL PEGH OO TNV AVAALCT) TV YOPUKTNPICTIKOV TOV TOLEDV gV glval
OVGKOAO VO JLOKPIVOVLE L0 KOWOTVUTIO OTO TPOTLTA, Mo GXEGOV KOWN TOVTOTNTO 7OV
owodopeitor pe Paorn tov tpomo {wng, Tic Kotevdivoelg kol Tig ewoveg. Ko n pipnon
EIKOVOV-TIPOTOTT®OV and TIG TOAELS, OO OOV Kol av TNYAlel, €iTe avapEPOUOOTE GTO KLVIYL
TOV KIVOOUEVOL KEPOAAOIOV, €iTE GTNV EMIMEN TNG AVENCNG TNG AVIUYOVICTIKOTNTAG, LETEYEL
0€ 10 OvVOy®yn TG 0oTIKAG {ONG TOV SUPOPETIKOV aVE TOV TOYKOGULO YOPTY TOAE®V GE
Oteg  peta&h TOug  EIKOVEG—TOMOVG, EMOUEVES KOl GE  €VOV  OOTIKO  Y®PO-TOAT
opoyevomompévo. o va unv katnyopndei dpmg to emyeipnua Lov £d® MG UNOEVIOTIKO, TO

oV 1 TOPOTAV® GLUTEPLPOPE. A vel TepOmPlo TNV SlUTHPNOT GE UOKPOYPOVIO O1AGTN LA
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™G Wiaitepng TavtdTTOG KABE TOANG, givan éva peydlo BEpa Tpog depevvnon kot ogv Ba
TOV APLEPDOCO TOPATAVED YDPO €M, TEPAV TMOV OOKPITIKOV EPOTNUATOV TOL TEONKAY GE

onpeia g TPAOTNG EVOTNTOC.

Exel mov odnyodpacte eivar 1o cvpmépacua tog eEetaloviag v Oescolovikn mg mOAN,
TOPOTNPOVUE TOG Eivor pio TOAN 1 omoia (gite omd dyvola gite amd anovoio TpwTofovAiog),
dwnpel kdtt 10 omoio pe pwo mwpdT omtikn Ceywpilel, kor pe puor dedTEPT OMTIKN

eppabovovrag, amoterel mepinTmon evilapEPoVaa.

Eavayvpvovtag otov optoud tov Kotler yio to place branding n dwdikacio tov place
marketing/city branding gunepiéyet 4 dpactnplotnTES O OTOlEG TEPIGTPEPOVTAL YOP® ATd TNV
avamTLEN HOG 1oYLPNG EKOVAG Yol TOV TOTO, Tr Onpovpyio KVHTPOV Yo TPOGEAKLGN
Kepaiaiov Kot v dPifacn kot Tpo®ONoN TV TAEOVEKTNUATOV Kol TNG EAKVGTIKOTNTOG

tov tomov (Kotler,1999).

Oepd EVOLPEPOV TO VO UTEL Y10 AlyO GTO WKPOGKOMIO 1) £KQPOOT] *’TAEOVEKTAIOT KOt

EAKLOTIKOTITO, TOV TOTTOL .

T1 Ba umopovcape vo BepooLUIE MG TAEOVEKTNUO EVOG TOTOV GTI GNUEPIVI] TAYKOGLLO
KOWOTNTO Kol 6T TEPITTOOT oG, Ti 0o pmopovoe vo Kabopicel wg EAKLGTIKN TNV EIKOVA TNG

®eccalovikng;

Onwg avagépetor oto OELTEPO KOUUATL TNG epyaciag m Oeccarovikn Owabétel pua
YOPOUKTNPIOTIKY TOAVTOAITIGIUIKY] TTVUYN TNG TOuTOTTOG TNG 1) Omoio. KAvel ausbnty v
Tapovcia g 610 Topdv. Avtd amd udvo tov ™V kabiotd dapopetikn. Kat éyovrag wg
TOPOVOUOOTY TOV TOPAyovVTe “’€AKLoTIKOTNTO’® oiyovpa umopel kdmolog va evtdéel To
YOPOUKTNPIOTIKO OVTO GE £VaV KOTAAOYO TAEOVEKTNUATOV, e PAOT [0 TPOOTTIKN Y10, TO
UEALOV. Ze évav KOGUO oL yopaktnpiletal amd dtupkeig kot ToydToTeg aALOYES, OEP® TMG

0o fTov aperéc vo WARcovpE Yo Evav KaBoAkd optopud Tov < EAKVGTIKOL .

Eivolr cagég, mowg 10 UAPKETIVYK TV TOAE®V UEGO OMO TO KUVAYL TOV GLYKPLITIK®OV
TAEOVEKTNUATOV KoL TNG 0OENGNE TG OVTOYOVIGTIKOTNTOG OMOCKOTEL 6TV avEnen TG pong
TOV KEPOAOIOL UEGO GE IO TTOAT KoL TNV TPOGEAKLOT ovVOPOTIVOV Kol OIKOVOUIK®Y TOPMV,
MOTE VO, IKOVOTOMGOEL O1ITTA Kot TNV PEATIOTONOINGN TOL OOTIKOD YMPOL, OTL Kol OV

nepLouPavel avto.

Ag 0o, pmopovoe kaveig va 0écel TV 010 agetnpio, evOG oYEOAGHOD UAPKETIVYK Y10, piot TOAN

ToV TAoUG10V Boppd kot piag wOANG tov Notov mov akoAiovdet.

72




H ehkvotikotnta g Osocalovikng £ykettor oty daitepn eikdéva g Kat pe faon avtnv

v Tapadoyn o tav eQkTo va emevovdel o GyedIIGHOG LAPKETIVYK TNG OTOTELEGLLATIKA.

Ta onuadio g 1oTopiog Tng 6T0 YMOPO Kol 1 YE®YPAPIKN Tng Béon oto yeihog Evponng -
BoAxaviov, Avong — Avotolng Ba pmopovcav vo amoteAEGOVUV TOV 0GPUAEGTEPO TPOTO

OYEOLOG OV UIOG GTPOUTNYIKNG LOPKETIVYK.

Avoépbnio g TPoNyoOUEVE CNUEIN TNV OTOVCI0 TOV UAPKETIVYK TNG OeooaAovikng Kot

KAelvovtag v epyacia, Oo emkevipmbd Alyo og 0vTd TO KOUWUATL.

g o TPOSHTIKN Tapadoyn, Ty Eekviom ) ovvBeon, Bedpnoa Tmg Ba pov pavel opketd
XPNOWO T0 Vo avalntom Kanoleg meputtmoelg City branding kot va tig peletiowm, ®ote va
KOTOVONo® Tt 0KPBMOG oNUaivel antog o ydpog. Mésa and autd GLVEIINTOTOINGA WS OTWS
to Marketing étot axpifadc kot to City branding/Marketing eivol epyaieio oyedioouod o
omoia ywo va, aglorombovv cwotd, ypetdlovrol erévovon. Kat pe v évvola emévdvon yia va
yivel mo Katavontd,eival YopaKTNPIoTIKN 1 TEpinTtmon tov apuodiov gopéa City branding
tov Appovpyov, HMG, o omoiog amoterél €vav ovTOVOUO KOl WLEYOAO OPYOVIGUO Kot
YPNUOTOO0TEL TOTIKG QEOTIPAA, OOTIKEC OVOTAACELS Kol OPNUICEI HE OTPOTNYIKN
TPocéyylon otV avénon g eAKLOTIKOTNTOG Kot dafifacn g ewdvog g mOANG GTO
TaykOG o mepiyvpo. ITo cuykekpuéva Aomdv, EXOVUE VOV OPYAVIGHO, EVOV ETICT|LO QOPEQ.
0 omoiog epovtilel omoladnmote evépyela ato Appovpyo va allomoteitar pe TéTolo TpOTO GTO

6T0Y0 aHENOTG TG AVTIOYOVIGTIKOTNTAG TOV TOTOV.

Y& TANPN aVTIOIGTOAT] AOOV, 1 TTEPITTOOT NG OeocaAOVIKNG OV EXEL EMEVOVGEL KAV OTN
dnuovpyia evog appodtov eopéa. H povadikn andnelpa e mOANG avTng va enevODGEL 6TV
npodbnon ¢ ewoévag ¢ Oa umopovoe vo Oswpnbel o eyyeipnuo  ’TloAttiotikn
[pwtevovcsa g Evponng 1997, to onoio amotedél o vrdbeom yio TV omoio EKPEUUOVY
OKOUO OIKOGTIKEG OMOPAGELS VIO TNV VQUPTOYN Kol KOTOUGTATUANGOT OA®V TOV TOP®OV TOV

elyav dobetl tore.

AouPavovtoc g 6edoUéEVO TO YEYOVOGS OTL TO MAPKETIVYK TOL TOTOV OOTEAEL U0, GTPATIYIKG

oYeOOGEVT dladikacia, ol TpoiTobEcELg emTLYOVG EQUPIOYNG o)eTilovTon pe To eENG :

1) Apywd v vioBétmon kot amodoyr Tov oXESUGHOD KoL EPOPLOYNE TNG S1adIKAGIOG Otd
TNV TOTIKN KOW®VIN Kot EW0IKOTEPO, TOVG AUUPBAVOVTES TIG AMOPACGEI 6TO TEPIPAAAOV T®V

TOAEQV.
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2) Tnv ovclaoTikn S1dyveon Tov WLITEP®Y YAPAKTNPIOTIKOV Kdbe TOANG, éTol dote va

OTOTEAEGOVV TOVG AEOVES SLPOPPDGTG TOAMTIKMY GE GUYKEKPLUEVOVS TOUELS.

3) Emévduon ot dadwkoocieg g avdAvong kot GuAAoyng otoyeiov Tov eEmTEPLKOD
ePPAALOVTOG TV TOAEWV, E6TIALOVTAG TOGO GTNV UEAETY] OVTIGTOLY®V TOALTIKAOV avATTUENG
oo GAAeg TOAELS, OAAL KOl GE GTOLKEID TTOL APOPOVY TAGELS, ATOITNGEL, KOl GTACELS GTN

O1ebv1| TOVPIGTIKY), TOMTIGTIKY] OALL Ko ETEVOLTIKT aryopd.
4) Tnv KoTd ypaupa Kot xopic TopeKAIGEG EQAPLOYN TOV GTPATNYIKOD GYESOCUOD Kot

5) MV amOTEAEGUOTIKY KAVOTNTO TOV GUUUETEXOVIOV Kol OWH{TEPO TMV TOTIKMOV (QPOPEMY

droiknong va oyedtdlovy Kot va epoprolovy TETOEG TOATIKEG.
(Meta&dc, 2004)

H @soocolovikn péypt kor onpepa dev Qaivetar vo €xel emevoLGEL 6€ €va OpOpo Yio
TPODONCN TOV YOUPOKTNPICTIKAV TNG KOl GTIV EVIGYLOT TNG EIKOVOS TNG OTO ECMOTEPIKO KoL

eEotepkd TePIPAriOV.

Ev xataxieidel, ta tomikd PectiBAA Kol 01 S10pYOVOGELS, 1| OPKETH EVOLLPEPOVOH AVATANCT
g véag mapoiiog e Oescolovikng amd 1o Aldve uéypt TV AVatoAlkn Tng mAELPA TO
2011 kot m wapovsio TNG TOAVTTVYNG TOVTOTNTAG TNG TOANG GTO AGTIKO TEPIPAAAOV dev glvar
UEPOG €VOG OTPATNYIKOD TAGVOL HAPKETIVYK, YTl TOAD amAd dev €yovv evtaybel og éva

TETO10 TAQG10.
To pdpretvyk Tov TOMOL gV ival KATL TUYAI0, ATPOYPUUUATIOTO Kol Bpayvmpdbesio.

H @gooolovikn koAeitor va mpomOncel tn povoadikdtnra g Kot yuo. ovtd ypedletan
OTTOTELECUATIKOC GYEOIOGIOG, EMAOYT POPEMV GUVEPYAGIONG GTO ECMTEPIKO OPYIKA Kal gV
ovoveyeln oto emtepikd  mePPdAlov, JOUOPPOOT] OPEAEIDY KOl TAEOVEKTNUATOV
oLVEPYUGTIOG MOTE VO KATOUTOAEUNGEL TNV SVOTIOTIO, KOO Opapo Yio. dleicdvon otig diebveic
aYOpEG GTOYOVG, OTTOKOAANGT OO GKOTEIVEG GEMOEC TNG KaKNG dlayEiplong Tov mapeAdovTog
KoL ETEVOLOT GE OPYUVOUEVT] LOPPT a&loAdyNoNg Kot cbVOeEGNC Lo EAKVLOTIKNG eikovag. Ot
TPOOTTIKEG TNG TOPOVGIALOVTOL TOAAN VTOGYOUEVEG KOL GE |10, ETOYN TOL 1| LOVOSIKOTNTA
evog TOmov aivetor va €xel apyioel vo tpafdel To PAEUUA TOV TAYKOGUIOL TOAiTY, Ot
EMKPLTEG TNG TOYKOGHIOTOINONG KOl TOL OUOYEVOTOMUEVOD TPOTOL (NG avédvovtal pe
yopyolg puBpods kot ot 1oppomicg aALALoVY, iomg va VITapyel éva aAnBva yovipo £5a.pog

Y0 TNV APETNPio EVOG OAOKANPOUEVOD GYESIOCUOD LAPKETIVYK TG TOANG AVTNG.
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