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Περίληψη 

Η ραγδαία εξέλιξη της τεχνολογίας και η χρήση του διαδικτύου απ' όλο και 

περισσότερα τµήµατα του πληθυσµού, οδήγησε στην ραγδαία ανάπτυξη των µηχανών 

αναζήτησης. Οι µηχανές αναζήτησης και τα αποτέλεσµατα που παράγουν, αποτελούν 

πλέον το κύριο εργαλείο δηµιουργίας επισκέψεων/κυκλοφορίας (traffic) στους 

δικτυακούς τόπους.  

Σχεδόν ταυτόχρονα δηµιουργήθηκε η ανάγκη βελτιστοποίησης των δικτυακών 

τόπων, έτσι ώστε, να ανιχνεύονται γρηγορότερα και συχνότερα από τις µηχανές 

αναζήτησης. Αυτή η ανάγκη δηµιούργησε και την τεχνική βελτιστοποίησης των 

δικτυακών τόπων που  ονοµάστηκε, Search Engine Optimization (SEO). 

Η Google έχει αναπτύξει πολλές υπηρεσίες και εργαλεία που βοηθούν στην 

χρήση SEO τεχνικών (Webmaster Tools, Analytics κ.λ.π). 
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Ένα από τα εργαλεία αυτά είναι η υπηρεσία  Google Trends που παρουσιάζει 

την ποσότητα των αναζητήσεων µε βάση τις αναζητήσεις των χρηστών στο Google 

Search και στα ειδησεογραφικά άρθρα που συλλέγονται από το Google News. Στο 

παρελθόν η υπηρεσία Google Trends έχει χρησιµοποιηθεί σε ερευνητικές εργασίες 

αλλά και εµπορικές εφαρµογές για να εντοπίσει τα ενδιαφέροντα των χρηστών του 

web παγκοσµίως όπως αυτά αποτυπώνονται µέσα από τις αναζητήσεις τους στη 

µηχανή αναζήτησης της Google. Το αποτέλεσµα είναι να έχουν αξιοποιηθεί σε µια 

σειρά από υπηρεσίες µε εφαρµογές από το εµπόριο και το χρηµατιστήριο µέχρι και τη 

δηµόσια υγεία. 

Στην παρούσα µεταπτυχιακή εργασία θα παρουσιάσουµε µια προσπάθεια 

αξιοποίησης των δεδοµένων που προσφέρει η υπηρεσία Google Trends στο πεδίο της 

βελτιστοποίησης της τοποθέτησης περιεχοµένου σε δυναµικά παραγόµενους 

ιστότοπους µε στόχο την προώθηση των ιστοτόπων αυτών στις µελλοντικές 

αναζητήσεις του Google Search. Η απλή ιδέα που κρύβεται πίσω από την προσπάθεια 

αυτή είναι η ακόλουθη: 

«αν ένας ιστότοπος που έχει αρκετό περιεχόµενο φροντίσει να έχει 

πάντοτε στην πρώτη του σελίδα περιεχόµενο για το οποίο ψάχνουν οι 

χρήστες του διαδικτύου, τότε θα καταφέρει να αυξήσει την 

επισκεψιµότητά του και κατ’ επέκταση τη δηµοτικότητά τους».  

Συγκεκριµένα επιχειρούµε µια εφαρµογή στο χώρο της online ειδησεογραφίας 

µέσα από µια πρότυπη Web εφαρµογή επίδειξης η οποία µας επιτρέπει να ελέγξουµε 

την ορθότητα αυτής της υπόθεσης εργασίας που αναφέραµε.  

Λέξεις - κλειδιά: SEO, Google Trends, µηχανές αναζήτησης, δικτυακών 

τόπων, εφαρµογή 
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Abstract 

The rapid evolution of technology and its use all over the internet and more 

segments of the population, led to the rapid development of search engines. The 

search engines and the results they produce, have become the main traffic generation 

tool for websites. 

Almost simultaneously created the need for optimization of websites, so as to 

be detected faster and more frequently by search engines. This need has led to the 

technical optimization of websites named, Search Engine Optimization (SEO). 

Google has developed many services and tools that help use SEO techniques 

(Webmaster Tools, Analytics etc.). 

One of them is Google Trends, which shows the amount of searches based on 

user searches on Google Search and news articles collected from Google News. 

In this thesis we present a Web application which takes advantage of Google 

Trends in order to help optimize and promote websites. The simple idea behind this 

effort is the following: 

" if a website has enough content then it  to always have in the first page 

the content that the internet users are searching, then it will be able to 

increase its traffic and consequently the popularity".  

Specifically we are attempting an application in the field of online news 

through a standard Web demo application that allows us to test the validity of this 

working hypothesis mentioned. 

 

Keywords: SEO, Google Trends, search engines, websites, application 
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1. Εισαγωγή      

  

Η εξάπλωση του Internet σε

περισσότερα τµήµατα του πληθυσµού

νέων προκλήσεων. Προκλήσεων

δυνατοτήτων του διαδικτύου

πληροφόρησης των χρηστών

Η δηµιουργία και ανάπτυξη

1989 και η µετεξέλιξη του

δηµιουργία ιστοτόπων. 

Σύµφωνα µε µετρήσεις που έχει

του 2014 ο αριθµός των Ιστοτόπων

µεγάλο όγκο websites στον

αναζήτησης (Search Engines) 

Εικόνα 1. Γράφηµα πλήθους ιστοσελίδων

http://www.internetlivestats.com/total
  

Από τα αρχικά στάδια δηµιουργίας

απόλυτα δυναµικών, η έλευση

                                                          
1
 http://www.netcraft.com/ 

των τάσεων αναζήτησης στην προώθηση δικτυακών τόπων στα αποτελέσµατα

 

του Internet σε παγκόσµιο επίπεδο και η υιοθέτηση του όλο

τµήµατα του πληθυσµού, συνέβαλε στην παροχή «λύσεων

προκλήσεων Προκλήσεων, που γεννήθηκαν για την αξιοποίηση

του διαδικτύου, αλλά για να ικανοποιήσουν καθηµερινές

των χρηστών του διαδικτύου.  

και ανάπτυξη του World Wide Web από τον Sir Tim Berners

µετεξέλιξη του στο Web 2.0, οδήγησε  στην ραγδαία

µετρήσεις που έχει πραγµατοποιήσει η εταιρεία Netcraft, 

αριθµός των Ιστοτόπων παγκοσµίως ανερχόταν στο 1 δις

 websites στον κόσµο, η δηµιουργία και εξέλιξη των

 (Search Engines) µόνο ως φυσιολογική µπορεί να εκληφθεί

Γράφηµα πλήθους ιστοσελίδων και κατανοµή ρυθµού αύξησης ανά έτος

http://www.internetlivestats.com/total-number-of-websites/) 

στάδια δηµιουργίας στατικών ιστοσελίδων µέχρι την ανάπτυξη

δυναµικών η έλευση των µηχανών αναζήτησης δηµιούργησε

                   

στα αποτελέσµατα αναζήτησης.                                                                                                                                   
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υιοθέτηση του όλο και από 

παροχή λύσεων» αλλά και 

την αξιοποίηση των 

ικανοποιήσουν καθηµερινές ανάγκες 

 Sir Tim Berners-Lee το 

στην ραγδαία χρήση και 

 Netcraft, 1τον Σεπέµβριο 

ανερχόταν στο 1 δις. Με τόσο 

εξέλιξη των µηχανών 

φθεί. 

 

αύξησης ανά έτος. (Πηγή: 
 

µέχρι την ανάπτυξη των 

αναζήτησης δηµιούργησε µια 
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καινούργια ανάγκη: την ανάγκη για αποτελεσµατική οργάνωση του περιεχοµένου των 

δικτυακών τόπων, τόσο για να διευκολύνονται οι χρήστες κατά την περιήγησή τους 

σε αυτούς όσο και για να µπορούν οι µηχανές αναζήτησης να συλλέγουν το 

περιεχόµενο γρήγορα και αποτελεσµατικά. Η ανάγκη βελτιστοποίησης των 

δικτυακών τόπων για την γρηγορότερη και συχνότερη ανίχνευση, από τις µηχανές 

αναζήτησης δηµιούργησε µε την σειρά της, και την ανάγκη της δηµιουργίας της SEO 

τεχνικής. 

 

1.1 Τι είναι το Search Engine Optimization (SEO) και γιατί το 
χρειαζόµαστε 

 

Σύµφωνα µε τους Potts (2007) & Ledford (2009) (όπως αναφέρεται στο Giomelakis 

& Veglis,2015), η τεχνική Βελτιστοποίησης ως προς τις Μηχανές Αναζήτησης 

(Search Engine Optimization - SEO) αφορά εκείνες τις πρακτικές που έχουν σκοπό 

να αυξήσουν τις επισκέψεις των δικτυακών τόπων, οδηγώντας όλο και περισσότερους 

χρήστες σε αυτούς µετά από µια αναζήτηση σε µια µηχανή αναζήτησης. Αυτός ο 

τρόπος δηµιουργίας επισκέψεων µέσα από τα αποτελέσµατα µιας αναζήτησης 

αποκαλείται κίνηση βασιζόµενη σε οργανικές αναζητήσεις (organic search traffic) σε 

αντιστάθµισµα της κίνησης που προέρχεται από πληρωµένες διαφηµιστικές 

καταχωρήσεις σε ιστοτόπους. Σύντοµα οι κάτοχοι των δικτυακών τόπων 

αντιλήφθηκαν τη µεγάλη σηµασία του organic search traffic και άρχισαν να 

επενδύουν στην βελτιστοποίηση της στρατηγικής προώθησής τους στις πρώτες θέσεις 

των αναζητήσεων στις µηχανές αναζήτησης. Αυτό καθιέρωσε το SEO ως µια 

ανερχόµενη στρατηγική προώθησης στο διαδίκτυο (internet marketing strategy) η 

οποία απαιτούσε προσεκτική δόµηση του περιεχοµένου των δικτυακών τόπων 

(δεδοµένα και µετα-δεδοµένα ιστοσελίδων). 

Όλες οι µεγάλες µηχανές αναζήτησης όπως  Google, Bing και Yahoo παρουσιάζουν 

πρωτογενή αποτελέσµατα αναζήτησης (Organic Search Results), όπου ιστοσελίδες 

και λοιπά περιεχόµενα, όπως βίντεο, εικόνες, µεταδεδοµένα κ.λ.π εµφανίζονται και 

κατατάσσονται µε βάση το πόσο σχετικά τα θεωρεί  η µηχανή αναζήτησης µε το 

ερώτηµα των χρηστών, αλλά και µια σειρά από άλλα χαρακτηριστικά τους (ιστορικό, 
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τοποθεσία, ώρα κ.λ.π). Οι πληρωµένες διαφηµίσεις αναζήτησης δεν περιλαµβάνονται 

στα αποτελέσµατα αυτά.. 

Αντίθετα µε τις πεποιθήσεις αρκετών ανθρώπων, που θεωρούν το SEO µια στατική 

διαδικασία,η συνεχής αλλαγή των αλγορίθµων από τις µηχανές αναζήτησης, κυρίως 

από την Google που κατέχει το µεγαλύτερο ποσοστό χρήσης Chitica (2013) (όπως 

αναφέρεται στο Giomelakis & Veglis, 2015), ανέδειξε το SEO ως µια δυναµική, 

απαραίτητη και επίπονη διαδικασία. 

Η SEO στρατηγική αποτελείται από καλές αλλά και κακές πρακτικές. Πολλές 

εταιρείες ή και οργανισµοί για να επιτύχουν καλύτερη θέση στις σελίδες 

αποτελεσµάτων των µηχανών αναζήτησης, έχουν εισάγει τις SEO τεχνικές 

(Giomelakis & Veglis, 2015). 

Ιδιαίτερα, για τις ηλεκτρονικές εκδόσεις εφηµερίδων και ειδησεογραφικών portals, η 

χρήση τέτοιων τεχνικών κρίθηκε απαραίτητη  καθώς η δηµοσίευση ειδήσεων, 

άρθρων, απόψεων αποτελεί κατ’ εξοχήν πράξη δηµιουργίας νέου περιεχοµένου το 

οποίο πρέπει γρήγορα να ανέβει ψηλά στα αποτελέσµατα των µηχανών αναζήτησης. 

Συγκεκριµένα οι δηµοσιογράφοι των ηλεκτρονικών τόπων, καλούνται να κάνουν 

χρήση αυτών των πρακτικών SEO, προσθέτωντας κατάλληλα δεδοµένα και µετα-

δεδοµένα, ακολουθώντας κατάλληλες συγγραφικές πρακτικές, ώστε να είναι τα 

άρθρα τους ορατά και µε υψηλές κατατάξεις στις µηχανές αναζήτησης, σύµφωνα µε 

έρευνα που έχει πραγµατοποιηθεί (Richmod,2008) (όπως αναφέρεται στο Giomelakis 

& Veglis,2015). 

Απώτερος σκοπός είναι τα άρθρα να γίνουν ορατά και σε νέους αναγνώστες που 

ψάχνουν για την είδηση µέσα από µηχανές αναζήτησης και η χρήση SEO 

στρατηγικής βοηθά πρός αυτήν την κατεύθυνση (Giomelakis & Veglis, 2015). 
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1.2 Search Engine Marketing (SEM) 

 

Με τη δηµιουργία της SEO τεχνικής, για την αύξηση της κυκλοφορίας µέσω 

οργανικών αποτελεσµάτων στους ιστότοπους, ακολούθησε και η δηµιουργία του 

Search Engine Marketing (SEM). Ο όρος Search Engine Marketing κάποτε 

χρησιµοποιήθηκε ως γενικός όρος για να συµπεριλάβει τόσο το SEO όσο και την 

προώθηση µέσω πληρωµένων καταχωρήσεων στις µηχανές αναζήτησης. Με την 

πάροδο του χρόνου, η βιοµηχανία, κυρίως η διαφηµιστική  έχει υιοθετήσει το 

ακρωνύµιο SEM να αναφέρεται αποκλειστικά στην πληρωµένη διαφήµιση που 

φέρνει ένα σχετικό ιστότοπο ή µια διαφηµιζόµενη σελίδα αυτόµατα στην κορυφή των 

αποτελεσµάτων αναζήτησης (σε διακριτό σηµείο) . Στην παρούσα µεταπτυχιακή 

εργασία, για λόγους απλοποίησης, χωρίς βλάβη της γενικότητας θα 

χρησιµοποιήσουµε τον όρο SEM για να υποδηλώσουµε την pay per click (PPC) και 

την cost per click (CPC) στρατηγική. 

Η PPC στρατηγική ορίζεται, ως το διαφηµιστικό κανάλι που χρησιµοποιείται για να 

οδηγήσει εισερχόµενη κίνηση σε εναν ιστότοπο, και τελικά, τους οδηγούµενους 

(χρήστες) τους µετατρέπει σε πελάτες. 

Η CPC στρατηγική αντίστοιχα ορίζεται, ως µια µετρική που χρησιµοποιείται για να 

υπολογίσει το κόστος των click µέσα στο µοντέλο διαφήµισης της PPC. 

Σύµφωνα µε τον Search Engine Marketing Professional Organization (SEMPO) 2«Το 

Search Engine Marketing είναι µια µορφή διαδικτυακού µάρκετινγκ που αφορά την 

προώθηση των ιστοσελίδων για την αύξηση της προβολής τους σε σελίδες 

αποτελεσµάτων µηχανών αναζήτησης (SERP’S) µέσω της βελτιστοποίησης της 

δοµής και του περιεχοµένου και της διαφήµισης». 

Ακόµα και στις µέρες µας υπάρχουν απόψεις που διίστανται αν µε την χρήση του 

όρου SEM περιλαµβάνουµε και το SEO ή το αντίστροφο. Αντίστοιχη διχογνωµία 

παρατηρείται και  στο ποια στρατηγική είναι απαραίτητο να υιοθετήσουµε για τη 

βελτιστοποίηση των ιστότοπων, την SEM στρατηγική ή την SEO. ; 

                                                           
2 http://www.sempo.org/?page=glossary 
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Η απάντηση βρίσκεται στην αξιολόγηση των στόχων και αναγκών που θέτει ο 

κάτοχος ενός ιστότοπου. Αν για παράδειγµα, µόλις έχουµε αναπτύξει ενα site και 

θέλουµε άµεση ορατότητα και επισκεψιµότητα, είναι  καλή ιδέα να δηµιουργήσουµε 

µια PPC εκστρατεία επειδή παίρνει λιγότερο χρόνο από ό, τι το SEO, και 

βραχυπρόθεσµα θα µας εξασφαλίσει ροή χρηστών στον ιστότοπο µας. 

Στην πραγµατικότητα, προσπαθούµε να γνωστοποιήσουµε την ύπαρξη του ιστότοπου 

µας στους χρήστες του διαδικτύου µέσω της διαφήµισης.  

Μακροπρόθεσµα όµως, θα χρειαστούµε χρήση SEO στρατηγικής για να 

βελτιστοποιήσουµε τον ιστότοπο µας, έτσι ώστε να αυξηθεί η ορατότητα, η φήµη 

(reputation), καθώς και η δυνατότητα ευρετηρίασης του από τις µηχανές αναζήτησης. 

Αυτό, είναι σηµαντικό για την αύξηση των οργανικών αποτελεσµάτων του ιστότοπου 

µας, από τις µηχανές αναζήτησης. 

Από την µέχρι τώρα εµπειρία έχει αποδειχτεί ότι, για ιστότοπους πώλησης προϊόντων 

η επιλογή PPC στρατηγικής είναι καταλληλότερη παρά για ενα ιστότοπο παροχής 

υπηρεσιών. Η δύναµη της PPC στρατηγικής, έγκειται στην ταχύτητα µε την οποία 

αυτή µπορεί να πραγµατοποιηθεί. 

Η επιλογή όµως των πρακτικών που θα ακολουθήσει ο ιδιοκτήτης κάποιου ιστότοπου 

εξαρτάται και από τους πόρους που µπορεί να διαθέσει. Το ερώτηµα που εύλογα 

προκύπτει είναι, ποιά τεχνική κοστίζει περισσότερο; 

 Την απάντηση την έδωσαν οι εµπλεκόµενοι σε σχέση µε τα ποσά που δαπανούν για 

την επιλογή στρατηγικής, καθώς και στο ποιός θα την  πραγµατοποιήσει.  Σύµφωνα 

µε έρευνα που πραγµατοποίησε ο SEMPO το 2007,3ανάµεσα σε 867 διαφηµιστικές 

εταιρείες και εταιρείες marketing, και παρουσίασε το 2008 στην Μαδρίτη προέκυψαν 

τα εξής αποτελέσµατα. 

• Η πλειοψηφία των πόρων, τοποθετείται στην πληρωµένη διαφήµιση 

απορροφώντας το ποσό των 10,6 δισεκατοµµυρίων δολλαρίων ποσοστό 87 %.  

• Αντίστοιχα η χρήση SEO τεχνικής απορρόφησε 1,3 δισεκατοµµύρια δολλάρια 

και ποσοστό 11 %.  

                                                           
3 http://www.slideshare.net/massimoburgio/massimo-burgio-sempo-survey-smx-madrid-2008 
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• Στην ίδια µελέτη παρατηρούµε επίσης ότι, η πλειοψηφία των συµµετεχόντων 

στην έρευνα επιλέγει κατά 89 % επί του συνόλου την SEO στρατηγική. 

 

 

Εικόνα 2. Ποσοστά και απόλυτα ποσά δαπανηµένων πόρων σε τεχνικές. 
(Πηγή:http://www.slideshare.net/massimoburgio/massimo-burgio-sempo-survey-smx-madrid-

2008) 
 

 

Παρατηρώντας, κάποιος αυτά τα στοιχεία µπορεί να καταλήξει εσφαλµένα στην 

αντίληψη ότι, η επιλογή της πληρωµένης διαφήµισης αποτελεί και την ενδεδειγµένη 

λύση. 
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Εικόνα 3. Ποσοστά επιλογής χρήσης 
τεχνικών.(Πηγή:http://www.slideshare.net/massimoburgio/massimo-burgio-sempo-survey-

smx-madrid-2008) 

 

Η πρώτη εικόνα που σχηµατίζει κάποιος παρακολουθώντας αυτή την µελέτη είναι 

ότι, έχουµε να κάνουµε µε αντικρουόµενα αποτελέσµατα. Η εκτίµηση µας είναι ότι τα 

αποτελέσµατα αυτά, εν πολλοίς,  προέρχονται από τα µεγέθη των εταιρειών και το 

βαθµό ικανοποίησης από τις εταιρείες που εκτελούν και αναπτύσουν SEO 

στρατηγικές, καθώς διαφαίνεται ότι υπάρχει δυσκολία στην επιλογή, καθώς και στους 

πόρους που είναι διατεθειµένες να δεσµεύσουν για τις στρατηγικές αυτές. Η επιλογή 

του αν θα υλοποιηθεί η στρατηγική αυτή µε εταιρικό προσωπικό ή ανάθεση σε SEO 

εταιρείες, είναι σηµαντική για τις εταιρείες. Ενδεικτικές, είναι και οι απαντήσεις των 

συµµετεχόντων στην έρευνα. Μεγαλύτερες εταιρείες µε αριθµό υπαλλήλων 500+  

επιλέγουν σε ποσοστό 45 % την ανάπτυξη SEO στρατηγικής µε προσωπικό της 

εταιρείας για το σύνολο αυτών, σε αντίθεση µε εταιρείες µε αριθµό υπαλλήλων < 500 

που επιλέγουν σε ποσοστό 58 % να διαχειριστούν την ανάπτυξη SEO στρατηγικής µε 

προσωπικό της εταιρείας. 
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Εικόνα 4. Επιλογή ανάπτυξης SEO στρατηγικών. (Πηγή: 
http://www.slideshare.net/massimoburgio/massimo-burgio-sempo-survey-smx-madrid-2008) 
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Εικόνα 5.Σύγκριση µεθόδων ανάπτυξης ανά χρόνο. (Πηγή: 
http://www.slideshare.net/massimoburgio/massimo-burgio-sempo-survey-smx-madrid-2008) 

 

 Παρατηρούµε ότι, το οργανικό SEO αναπτύσσεται χρόνο µε τον χρόνο, κάτι που 

επιβεβαιώνεται και µε την νεότερη έρευνα που παρουσίασε ο SEMPO το 2015.4 

Τα αποτελέσµατα έδειξαν σαφή αυξητική τάση στις SEO τεχνικές κατά 92 % στις 

εταιρείες συµβούλων, και κατά 94 % σε όσους ασκούν εµπορική δραστηριότητα. Το 

ποσοστό της προηγούµενης έρευνας  για τις δύο κατηγορίες συνολικά,  το 2013 

ανέρχοταν στο 85 %. 

                                                           
4 http://connect.relevance.com/hubfs/2015_State_of_Search_Industry_Report.pdf 
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Εικόνα 6. Αύξηση επιλογής SEO τεχνικών. (Πηγή: http://marketingland.com/sempo-releases-
state-of-the-industry-report-2015-149082) 

 

Σηµαντικό ρόλο έχουν και τα µειονεκτήµατα και τα πλεονεκτήµατα των διαφόρων 

στρατηγικών. 

Επιγραµµατικά, τα πλεονεκτήµατα των  στρατηγικών είναι: 

Πλεονεκτήµατα SEO στρατηγικής 

● Προσφέρει µια συνεχή, δωρεάν και στοχοθετηµένη  ροή. 

● Γνωστοποιεί την επιχείρησή σε  ανθρώπους που ψάχνουν υπηρεσίες ή 

προϊόντα. 

● ∆ηµιουργεί ροές δυνητικών πελατών. 

● Μπορεί να βοηθήσει στην ανάπτυξη των επιχειρήσεων. 

● ∆ίνεται η δυνατότητα, ανάλογα και µε τις προσπάθειες να  οριστεί η θέση του 

ιστότοπου. 

 
Μειονεκτήµατα SEO στρατηγικής 

● Τα αποτελέσµατα χρήσης  SEO απαιτούν χρόνο. 

● Απαιτεί πολύ χρόνο για να αποδόσει αξιόλογο Return On Investment (ROI). 

● Απαιτεί µια µεγάλη επένδυση για να είναι  ανταγωνιστικό. 
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● ∆εν παρέχει καµία εγγύηση για τα αποτελέσµατα, κυρίως για την  πρώτη 

σελίδα κατάταξης. 

● Με το SEO δεν παρέχεται πλήρης έλεγχος των ενεργειών. 

 

Πλεονεκτήµατα SEM στρατηγικής 

● Ελέγχεται το  κόστος της επένδυσης. 

● Υπάρχει πληθώρα επιλογών στόχευσης.  

● Άµεσο ROI. 

● Με το SEM  υπάρχει άµεση ανάπτυξη. 

 

Μειονεκτήµατα SEM στρατηγικής 

● Πολυπλοκότητα της διαχείρισης εκστρατειών, απαιτεί πολύ χρόνο και 

εµπειρία. 

● Υψηλός ανταγωνισµός που  αυξάνει  το κόστος πολύ περισσότερο από το 

σύνηθες σε ορισµένες αγορές 

Η αντίληψη που φαίνεται πως επικρατεί και γίνεται αποδεκτή είναι πως µε τον όρο 

SEM εννοούµε το σύνολο των τεχνικών και στρατηγικών που χρησιµοποιούνται για 

να κατευθύνουν περισσότερους επισκέπτες από τις µηχανές αναζήτησης σε 

ιστοσελίδες συµπεριλαµβανοµένων όλων των τακτικών και στρατηγικών (SEMPO, 

2007). Αντίστοιχα θεωρείται πως το SEO είναι ουσιαστικά ένα συστατικό της 

µεγαλύτερης κατηγορίας, SEM.  

Ασχέτως, των προσεγγίσεων και των εκτιµήσεων σχετικά µε το SEO,  όλοι όσοι 

ασχολούνται µε την βελτιστοποίηση και προώθηση ιστότοπων καταλήγουν στο ίδιο 

συµπέρασµα. Το SEO είναι σηµαντικό για την βελτίωση της απόδοσης  και της 

προώθησης δικτυακών τόπων.  
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Εικόνα 7. ∆ιαγραµµατικές
http://www.webinfomatrix.com/search

http://www.skewinfotech.com/blog/2015/10/seo

 

 

των τάσεων αναζήτησης στην προώθηση δικτυακών τόπων στα αποτελέσµατα

 

 

∆ιαγραµµατικές απεικονίσεις της διάρθρωσης των τεχνικών SEM 
http://www.webinfomatrix.com/search-engine-optimization.html

http://www.skewinfotech.com/blog/2015/10/seo-and-sem-differences/)
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τεχνικών SEM . (Πηγές; 
optimization.html 

differences/) 
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Μελέτη που πραγµατοποιήθηκε

διαφηµιστικές εταιρείες GroupM

το Ηνωµένο Βασίλειο, έδειξε

κλικ των χρηστών, γεγονός

προώθησης. 

 

Εικόνα 8.Κατανοµή

http://www.smartinsights.com/search
google

 

Στην ίδια µελέτη προέκυψαν

χρηστών που επιλέγουν τις

ότι οι γυναίκες είναι πιθανότερο

αναζήτησης, έναντι των ανδρών

ηλικιακό όριο, τόσο αυξάνεται

αποτελέσµατα. 

                                                          
5 https://www.groupm.com/markets/unitedkingdom
6 http://www.nielsen.com/uk/en.html

των τάσεων αναζήτησης στην προώθηση δικτυακών τόπων στα αποτελέσµατα

 

πραγµατοποιήθηκε το 2012 στο Ηνωµένο Βασίλειο

GroupM5 και Nielsen6, σε σύνολο 1,4 δισ αναζητήσεων

Βασίλειο έδειξε ότι η οργανική αναζήτηση κέρδισε το 94 τοις

χρηστών γεγονός που αναδεικνύει την αξία της SEO 

 

Κατανοµή Πληρωµένης vs Οργανικής αναζήτησης (Πηγή

http://www.smartinsights.com/search-engine-optimisation-seo/seo-analytics/comparison
google-clickthrough-rates-by-position/) 

 

προέκυψαν και  ποιοτικά χαρακτηριστικά σχετικά µε το

επιλέγουν τις πληρωµένες διαφηµίσεις (PPC). Τα ευρήµατα

είναι πιθανότερο να κάνουν κλικ σε πληρωµένα αποτελέσµατα

έναντι των ανδρών. Αντίστοιχα, παρατηρήθηκε ότι όσο αυξάνεται

τόσο αυξάνεται και η τάση να κάνουν κλικ οι χρήστες σε

                   
https://www.groupm.com/markets/unitedkingdom 
http://www.nielsen.com/uk/en.html 
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Ηνωµένο Βασίλειο από τις 

δισ αναζητήσεων για 

κέρδισε το 94 τοις εκατό των 

της SEO στρατηγικής 

 

αναζήτησης Πηγή: 
analytics/comparison-of-

σχετικά µε το προφίλ των 

Τα ευρήµατα έδειξαν,  

πληρωµένα αποτελέσµατα 

παρατηρήθηκε ότι όσο αυξάνεται το 

οι χρήστες σε πληρωµένα 
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Εικόνα 9. ∆ηµογραφικά στοιχεία
http://www.smartinsights.com/search

google

 

Όµως, νωρίτερα  το 2012,  

Ηνωµένο Βασίλειο Bunnyfoo

διαφηµίσεις AdWords πάνω από

δείχνει και τη δύναµη του SEM.

                                                          
7 http://www.bunnyfoot.com/ 

των τάσεων αναζήτησης στην προώθηση δικτυακών τόπων στα αποτελέσµατα

 

∆ηµογραφικά στοιχεία χρηστών επιλογής πληρωµένων αποτελεσµάτων

http://www.smartinsights.com/search-engine-optimisation-seo/seo-analytics/comparison
google-clickthrough-rates-by-position/) 

το 2012,  έρευνα που πραγµατοποίησε η εταιρεία

Bunnyfoot7 έδειξε ότι, 81 από 100 πελάτες έκαναν

πάνω από τα οργανικά αποτελέσµατα στο Google, 

δύναµη του SEM. 
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αποτελεσµάτων. (Πηγή: 
analytics/comparison-of-

η εταιρεία  µε έδρα το 

ελάτες έκαναν κλικ στίς 

στο Google, γεγονός που 
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Αυτό που σαν πρώτη εντύπωση

αποτελέσµατα. Στην πραγµατικότητα

κοµµάτια µιας ευρύτερης εικόνας

SEO και SEM στρατηγικής

αναζητήσεις των χρηστών προκύπτουν

αποτελέσµατα και πότε στις πληρωµένες

Οι τεχνικές που χρησιµοποιούνται

των πληρωµένων αναζητήσεων

περισσότερες φορές η SEM 

καµπάνιες και δραστηριότητες

Σε ορισµένες περιπτώσεις

περιγράψει την PPC διαφήµιση

εταιρείες που έχουν ίδιον όφελος

αυτή δεν απαντάται από την πλειοψηφία

Εικόνα 10.Αυστηρή χρήση

 
 

των τάσεων αναζήτησης στην προώθηση δικτυακών τόπων στα αποτελέσµατα

 

πρώτη εντύπωση προκύπτει είναι δύο εκ διαµέτρου

Στην πραγµατικότητα, και τα δύο αυτά αποτελέσµατα αποτελούν

ευρύτερης εικόνας. Εικόνας, που αναδεικνύει τη σηµασία

στρατηγικής ταυτόχρονα σε έναν ιστότοπο. Ανάλογα

των χρηστών προκύπτουν και τα ανάλογα κλικ, πότε στα

και πότε στις πληρωµένες διαφηµίσεις. 

χρησιµοποιούνται για την SEM στρατηγική είναι κυρίως

πληρωµένων αναζητήσεων όπως οι  PPC  καταχωρήσεις και διαφηµίσεις

φορές η SEM στρατηγική περιλαµβάνει αυστηρά, διαφη

δραστηριότητες στα πλαίσια της PPC λογικής. 

περιπτώσεις, ο όρος SEM χρησιµοποιείται αποκλειστικά

διαφήµιση, κυρίως από διαφηµιστικές και Digital marketing 

έχουν ίδιον όφελος από την στενή προσέγγιση του όρου. Η

απαντάται από την πλειοψηφία των εταιρειών αυτών. 

Αυστηρή χρήση PPC στρατηγικής για το ερώτηµα «iso πιστοποίηση
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εκ διαµέτρου αντίθετα 

οτελέσµατα αποτελούν τα 

αναδεικνύει τη σηµασία υλοποίησης 

ιστότοπο Ανάλογα µε τις 

κλικ πότε στα οργανικά 

στρατηγική είναι κυρίως η χρήση 

καταχωρήσεις και διαφηµίσεις. Τις 

αυστηρά, διαφηµιστικές 

χρησιµοποιείται αποκλειστικά για να 

διαφηµιστικές και Digital marketing 

του όρου. Η προσέγγιση 

 

πιστοποίηση». 
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Εικόνα 11.Καλή χρήση PPC

 

Τα τελευταία χρόνια µε την έλευση

δηµιουργήθηκε και η Social Media Marketing (SMM) 

άρθρων, εικόνων ή και διαγωνισµών

να προσεγγίσει µεγαλύτερα

επηρεάσει ή καλύτερα πείσει

Κοινή συνισταµένη των παραπάνω

κλειδιών (Keyword research and Analysis). 

να ανιχνευθεί από τις µηχανές

δηµοφιλείς λέξεις-κλειδιά για

αυτές τις λέξεις-κλειδιά µε τέτοιο

κυκλοφορία και δυνητικά νέους

 

των τάσεων αναζήτησης στην προώθηση δικτυακών τόπων στα αποτελέσµατα

 

Καλή χρήση PPC και SEO στρατηγικής για το ερώτηµα «iso πιστοποίηση

χρόνια µε την έλευση και ανάπτυξη των µέσων κοινωνικής

και η Social Media Marketing (SMM) στρατηγική

εικόνων ή και διαγωνισµών στα µέσα κοινωνικής δικτύωσης Σκοπός

µεγαλύτερα τµήµατα χρηστών µέσω αυτών των µέσων

καλύτερα πείσει για την πολυτιµότητα των υπηρεσιών ή προϊόντων

συνισταµένη των παραπάνω τεχνικών είναι η ανάλυση και έρευνα

 (Keyword research and Analysis). Εξασφαλίζοντας ότι, ο ιστότοπος

από τις µηχανές αναζήτησης, βρίσκοντας τις πιο σχετικές

κλειδιά για τον ιστότοπο και τα προϊόντα του. Χρησιµοποιώντας

λειδιά µε τέτοιο τρόπο που θα δηµιουργήσει και θα µετατρέψει

δυνητικά νέους πελάτες. 

στα αποτελέσµατα αναζήτησης.                                                                                                                                   
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ερώτηµα «iso πιστοποίηση». 

µέσων κοινωνικής δικτύωσης, 

στρατηγική, µε διάδοση 

δικτύωσης. Σκοπός είναι 

των µέσων, και να τους 

υπηρεσιών ή προϊόντων. 

και έρευνα των λέξεων-

Εξασφαλίζοντας ότι ο ιστότοπος µπορεί 

βρίσκοντας τις πιο σχετικές και 

προϊόντα του Χρησιµοποιώντας 

δηµιουργήσει και θα µετατρέψει σε  
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1.3 ∆υναµική κατάταξη περιεχοµένου και παρουσίαση σε δικτυακούς 
τόπους ειδήσεων. 

 

Η έλευση του World Wide Web το 1989 και η κυκλοφορία του το 1991 έφερε µια νέα 

εποχή στην καθηµερινότητα των ανθρώπων. Η νέα αυτή εποχή δεν ήταν δυνατόν να 

µην επηρεάσει και την δηµοσιογραφία σε σχέση µε την παρουσίαση των ειδήσεων. 

Το Μάιο του 1992 η Chicago Online, έγινε η  πρώτη ηλεκτρονική υπηρεσία 

εφηµερίδας της America Online, και δηµιουργήθηκε από την Chicago Tribune στις 

Ηνωµένες Πολιτείες (Carlson, 2001) (όπως αναφέρεται στο Deuze,2001). 

Από τον Απρίλιο του 2001, η βάση δεδοµένων του περιοδικού Editor & Publisher 

Interactive των ΗΠΑ περιείχε 12.878 εγγραφές των online news media. Αυτές οι 

δηµοσιογραφικές επιχειρήσεις ορίζονται ως εξής: «Όλα τα µέσα µε παρουσία στο 

Web όπου θα βρείτε ενώσεις, οδηγούς πόλεων, περιοδικών, εφηµερίδων, υπηρεσίες 

ειδήσεων και συνδέσµους,  ραδιόφωνο και  τηλεόραση, τοποθεσίες Web στη νέα 

βάση δεδοµένων» ( E & P Media links, 2001). Αυτή η δεκαετία (1991 - 2001)  

χαρακτηρίστηκε από τον Deuze (2001)  «ως το τέλος της πρώτης δεκαετίας της 

online δηµοσιογραφίας». 

Η απήχηση, αποδοχή, αλλά και η µετατροπή αναζήτησης και ανάγνωσης ειδήσεων 

από το κοινό, εµφανίζεται ανάγλυφα στο γράφηµα που παρουσίασε το Pew Research 

Center's Project for Excellence in Journalism το 2011 για την χρονική περίοδο 2009-

2010 (Εικόνα 12). 

Στο γράφηµα φαίνεται η µοναδική αύξηση κοινού της τάξης του 17.1 % που 

κατέκτησε το διαδίκτυο. 

Τα παραδοσιακά ειδησεογραφικά µέσα αντίστοιχα, παρουσίασαν µείωση του 

αναγνωστικού κοινού τους. Μεγάλες απώλειες εµφανίζει η καλωδιακή τηλεόραση µε 

µείωση της τάξης του 13.7 % , ακολουθούµενη από τα υπόλοιπα µέσα. 



Αξιοποίηση των τάσεων αναζήτησης στην προώθηση δικτυακών τόπων στα αποτελέσµατα αναζήτησης.                                                                                                                                   

26 

 

 

 

 

Εικόνα 12.Γράφηµα ανάπτυξης  κοινού σε διάφορα µέσα µαζικής ενηµέρωσης κατά την 
περίοδο 2009-2010 στις ΗΠΑ. (Πηγή: http://www.digitaltrends.com/computing/newspapers-

finally-eclipsed-by-online-news-and-ad-revenue/) 
 

Αντίστοιχη αύξηση στις ΗΠΑ παρατηρήθηκε και για την περίοδο 2010-2011, 

επιβεβαιώνοντας την στροφή του αναγνωστικού κοινού, στο διαδίκτυο, σύµφωνα µε 

το   Pew Research Center's Project for Excellence in Journalism το 2012, όπως 

απικονίζεται και στο αντίστοιχο γράφηµα (Εικόνα 13). 

Παρατηρείται για µια ακόµη χρονιά, αύξηση του ποσοστού του αναγνωστικού κοινού 

στο διαδίκτυο ανάλογη µε την προηγούµενη χρονιά της τάξης του 17.2 %. 

Τα παραδοσιακά ειδησεογραφικά µέσα αντίστοιχα, παρουσιάζουν καλύτερη εικόνα, 

σε σχέση µε την προηγούµενη χρονιά, εκτός από τις εφηµερίδες και τα περιοδικά που 

συνεχίζουν να έχουν απώλειες, 4.0 % για τις εφηµερίδες και 0.06 % για τα περιοδικά. 
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Εικόνα 13.Ανάπτυξη κοινού του Internet κατά την περίοδο 2010-2011 στις ΗΠΑ. (Πηγή: 
http://wwbs.us/node/7) 

 

Τα site ειδήσεων έχουν µια τάση να εµφανίζουν τις πιο πρόσφατες ειδήσεις πρώτες, 

αλλά συχνά έχουν την ανάγκη να κρατούν στην πρώτη σελίδα τους ειδήσεις που 

ενδιαφέρουν την κοινή γνώµη για περισσότερο χρόνο. Η µέτρηση του ενδιαφέροντος 

µπορεί να καθορίζεται από τον αριθµό των επισκεπτών που επιλέγουν να διαβάσουν 

την είδηση, από την ώρα που οι χρήστες παραµένουν στην ανάγνωση της είδησης 

κλπ. Ταυτόχρονα έχουν την ανάγκη να προωθούν στην πρώτη τους σελίδα, ειδήσεις 

που ενδέχεται να ενδιαφέρουν το ευρύ κοινό. Στις περιπτώσεις αυτές η επιλογή 

τέτοιων ειδήσεων γίνεται χειροκίνητα µε υποκειµενικά κριτήρια από τους εκδότες. Η 

υποκειµενικότητα αυτή έχει ως αποτέλεσµα να παραµένουν ψηλά ειδήσεις που δεν 

ανταποκρίνονται στο ενδιαφέρον των επισκεπτών. 
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1.4 Τάσεις αναζήτησης στο διαδίκτυο - Google Trends 

 

Η Google µε την ανάπτυξη της πλατφόρµας Google Trends8 και την απόδοση της 

πρός χρήση στο ευρύ κοινό τον Μάϊο του 2006, δηµιούργησε νέες ευκαιρίες 

αξιοποίησης των αναζήτησεων των χρηστών στο διαδίκτυο. 

Η Google παρουσιάζει και εξηγεί την λογική των Trends ως εξής: «Τα Google 

Trends σας δίνουν  µια εικόνα  από τα θέµατα που ψάχνει ο κόσµος». Τα Google 

Trends ξεκίνησαν κατά το έτος 2004 και συνεχίζουν να προσφέρονται ως υπηρεσία 

µέχρι τις ηµέρες µας. Οι τάσεις αυτές µπορούν να ταξινοµηθούν µε βάση τους τύπους 

των αναζητήσεων (web, εικόνα, νέα, προϊόντα, ή το YouTube), γεωγραφικές 

περιοχές, χρονικό διάστηµα και κατηγορίες. Το εργαλείο µας επιτρέπει να 

συγκρίνουµε  έως και πέντε όρους αναζήτησης σε µια στιγµή. Τα ερωτήµατα 

αναζήτησης (queries) έχουν «ευρεία αντιστοίχιση» µε την έννοια ότι ερωτήµατα όπως 

[µεταχειρισµένες µοτοσυκλέτες] προσµετρώνται στον υπολογισµό του δείκτη για το 

ερώτηµα [µοτοσυκλέτα]. 

Η αναζήτηση στο Google Trends επιτυγχάνεται µε την  χρησιµοποίηση µιας γλώσσας 

ερωτήσεων που είναι διαφορετική από εκείνη που χρησιµοποιείται στην γνωστή 

αναζήτηση της Google. ∆ίνεται η δυνατότητα στον χρήστη να εισάγει µόνο ένα όρο 

προς αναζήτηση, να συνδυάσει όρους, ή ακόµα και να αφαιρέσει. 

Παράλληλα µέσα από τα Google Trends, δίνεται η δυνατότητα παρακολούθησης των 

είκοσι πιο πρόσφατων τάσεων αναζήτησης, οι οποίες ανανεώνονται ανά µία ώρα 

περίπου (υπηρεσία Hot Trends). 9Για την κάθε µια πρόσφατη αναζήτηση, ο χρήστης 

έχει την δυνατότητα παρακολούθησης του ενδιαφέροντος µε την πάροδο του χρόνου 

σε µορφή γραφήµατος. ∆ίνεται επίσης η δυνατότητα παρακολούθησης µε βάση την 

γεωγραφική κατανοµή, την χρονική κατανοµή, καθώς και την κατηγοριοποίηση τους. 

Επιπρόσθετα έχει δηµιουργηθεί και η κατηγοριοποίηση Top Charts, που είναι λίστες 

από τις πιο δηµοφιλείς αναζητήσεις στο Google από τις κατηγορίες και ενηµερώνεται 

σε µηνιαία βάση. Κάποιες από τις κατηγορίες αυτές είναι Αθλήµατα, Επιστήµη και 

Τεχνολογία, Επιχειρήσεις, Υγεία κ.α. 
                                                           
8 https://www.google.com/trends/?hl=el 
9 https://www.google.com/trends/hottrends 
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1.5 Σκοπός της εργασίας 

 

Ο σκόπος της παρούσας µεταπτυχιακής εργασίας  είναι  η σχεδίαση και υλοποίηση 

ενός µηχανισµού αυτόµατης βαθµονόµησης των ειδήσεων ενός ειδησεογραφικού site 

µε αξιοποίηση πληροφοριών από το Google trends. Ο µηχανισµός θα λειτουργεί σε 

πραγµατικό χρόνο κάθε φορά που κελείται, δίνοντας έτσι τη δυνατότητα συνεχούς 

αναδιάταξης των περιεχοµένων ενός ειδησεογραφικού site. Αποτέλεσµα αυτής της 

διαδικασίας είναι η εκ νέου κατάταξη των άρθρων και ειδήσεων που περιέχει ένας 

ειδησεογραφικός ιστότοπος µε τέτοιο τρόπο έτσι ώστε, να επιτευχθεί αύξηση των 

επισκέψεων.  Η αύξηση αυτή, πιστεύουµε ότι θα οδηγήσει στην βελτίωση κατάταξης 

του site στα οργανικά αποτελέσµατα της Google. Για να γίνει εφικτός ο έλεγχος της 

αποτελεσµατικότητας της προτεινόµενης προσέγγισης, επιλέγουµε RSS από 

γνωστούς ειδησεογραφικούς ιστοτόπους τα οποία περιέχουν τα πιο πρόσφατα άρθρα 

που δηµοσιεύει ο ιστότοπος (σε µια κλίµακα µερικών ωρών). Ταυτόχρονα 

αξιοποιούµε τα Google Trends για να αναδιατάξουµε τη σειρά παρουσίασης των 

άρθρων µε βάση τα τρέχοντα ενδιαφέροντα αναζήτησης στο Google Search. Τα 

αποτελέσµατα συγκρίνονται και αξιολογούνται ως προς το ποια από τις δύο λίστες 

(πρόσφατες αναρτήσεις, αναβαθµονοµηµένες αναρτήσεις) φέρνει πιο ψηλά 

αναζητήσεις που ενδιαφέρουν τους χρήστες. 

Στο κεφάλαιο 2 που ακολουθεί γίνεται µια επισκόπηση της σχετικής βιβλιογραφίας 

στην περιοχή. Στο κεφάλαιο 3 παρουσιάζεται η σχεδίαση που ακολουθήθηκε στην 

παρούσα έρευνα, ενώ στο κεφάλαιο 4 παρουσιάζεται η υλοποίηση, και οι υπηρεσίες 

που προσφέρει η εφαρµογή µας. Τέλος, στο κεφάλαιο 5 παρουσιάζονται τα 

συµπεράσµατα-αποτελέσµατα, και οι περιορισµοί  που αντιµετώπισε η εφαρµογή 

µας, καθώς και οι µελλοντικές επεκτάσεις  που θεωρούµε ότι µπορούν να γίνουν για 

τη βελτίωση της,  
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2. Βιβλιογραφική επισκόπηση 

 

2.1 Εισαγωγή 

 

Οι προσπάθειες, χρήσης και αξιοποίησης των αποτελεσµάτων από τις αναζητήσεις 

των χρηστών στο διαδίκτυο, απασχόλησαν την ερευνητική κοινότητα στο πρόσφατο 

παρελθόν. Πολλές λύσεις αναπτύχθηκαν έχοντας ως σκοπό την εµπορική αξιοποίηση, 

αλλά και αρκετές στοχεύοντας στην κατανόηση-πρόβλεψη γεγονότων που αφορούν 

γενικότερα την ανθρώπινη ζωή και συµπεριφορά. Οι προσπάθειες αυτές, αν 

αναλογιστούµε και την τεχνολογική πραγµατικότητα της εποχής που 

πραγµατοποιήθηκαν, ποικίλλουν τόσο στα αποτελέσµατα όσο και στις πηγές των 

δεδοµένων. 

 

2.2 Πρώτες προσπάθειες 

 

Μία από τις πρώτες βιβλιογραφικές αναφορές που πρότεινε ότι τα δεδοµένα 

αναζήτησης στο διαδίκτυο ήταν χρήσιµα στην πρόβλεψη οικονοµικών στατιστικών 

εµφανίζεται το 2005 από τους Ettredge et al.(2005). Με την χρήση δεδοµένων από τις 

αναζήτησεις των χρηστών στο διαδίκτυο, προσπάθησαν να προβλέψουν την εξέλιξη 

του αριθµού των ανέργων στις ΗΠΑ. Τα δεδοµένα που χρησιµοποίησαν προέρχονταν 

από τις µηνιαίες αναφορές του Τhe Bureau of Labor Statistics (BLS) σε σύνολο 

60.000 νοικοκυριών στις ΗΠΑ, σε συνδυασµό µε δεδοµένα από το διαδίκτυο (λέξεις-

κλειδιά) που ανακτήθηκαν από τις αναφορές του WordTracker’s Top 500 Keyword 

Report  (Ettredge et al,2005). 

Τα αποτελέσµατα έδειξαν µια θετική, σηµαντική συσχέτιση µεταξύ των όρων για  

αναζήτηση εργασίας και τα επίσηµα στοιχεία για την ανεργία. Οι όροι αναζητήσεων  

σχετίζονται ιδιαίτερα µε στοιχεία για την ανεργία για τους άνδρες ηλικίας 20 ετών και 

άνω. Αντίστοιχα παρατηρήθηκε ,ότι οι όροι αναζητήσεων  δεν συνδέονται µε 

στοιχεία για την ανεργία για τις γυναίκες ηλικίας 20 ετών και άνω. Η παρατήρηση 

αυτή οδήγησε στο συµπέρασµα ότι, «οι ενήλικοι άνδρες είναι πιο πιθανό να 
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διεξάγουν αναζητήσεις εργασίας στο διαδίκτυο από ό,τι οι αντίστοιχες ηλικιακά 

γυναίκες» (Ettredge et al,2005). 

Αντίστοιχα, την ίδια περίοδο οι Cooper et al. (2005) πραγµατοποίησαν έρευνα 

χρησιµοποιώντας των όγκο των αναζητήσεων στο διαδίκτυο για θέµατα που 

σχετίζονται µε τον καρκίνο, χρησιµοποιώντας ως δεδοµένα τις αναζήτησεις στο 

Yahoo! που σχετίζονται µε τις 23 πιο συχνές µορφές καρκίνου στις ΗΠΑ. Τα 

αποτελέσµατα έδειξαν ότι όροι αναζήτησης σχετικοί µε τον καρκίνο έτειναν να είναι 

υψηλότεροι κατά τις εργάσιµες ηµέρες και κατά τη διάρκεια των εθνικών µηνών για 

την  ευαισθητοποίηση του κοινού για τον καρκίνο, αλλά χαµηλότερη κατά τους 

καλοκαιρινούς µήνες. Αντίστοιχα η ειδησεογραφική κάλυψη για τον καρκίνο 

ακολουθούσε αυτές τις τάσεις. ∆ιακυµάνσεις των αναζητήσεων  από τη µια µέρα 

στην άλλη φάνηκε να σχετίζεται µε την αύξηση σχετικών ειδήσεων. 

Αντίστοιχη µελέτη στην επιδηµιολογία πραγµατοποίησαν και οι Polgreen et al. 

(2008) χρησιµοποιώντας οµοίως δεδοµένα από την Yahoo!, για να εξετάσουν τη 

σχέση µεταξύ των αναζητήσεων για τη γρίπη και την πραγµατική εµφάνιση της 

γρίπης.  

Από τότε έχουν υπάρξει αρκετές εργασίες που έχουν εξετάσει τα δεδοµένα 

αναζήτηση στο διαδίκτυο σε διάφορους τοµείς. 

 

2.3 Χρήσεις των Google Trends 

 

Η χρήση των Google Trends µπορεί να χρησιµοποιηθεί στην ανάπτυξη λογισµικού σε 

διάφορους τοµείς, π.χ. Στην υποστήριξη αποφάσεων, υποστήριξη επιχειρηµατικών 

αποφάσεων, στην διερεύνηση της τεχνολογικής ωριµότητας, αναζήτηση πιθανών 

αγορών, διείσδυση στην αγορά, ανάπτυξη marketing, ενίσχυση διαφήµισης 

(Rech,2007). 

Τα Google Trends επίσης, µπορούν να αξιοποιηθούν σε διαφορετικές προσεγγίσεις 

για την πρόβλεψη διαφόρων γεγονότων του πραγµατικού κόσµου, που δεν 

σχετίζονται, τουλάχιστον άµεσα, και όχι µόνο,  µε τον τοµέα της πληροφορικής. 
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Οι χρήσεις των Google Trends για την εξαγωγή γνώσης, ανάλυση τάσεων αλλά και 

προβλέψεων, σύµφωνα µε την µέχρι τώρα βιβλιογραφία, µπορεί να αναλυθεί σε τρείς 

κατηγορίες. 

● Στην πρόβλεψη-έγκαιρη ανίχνευση γεγονότων του πραγµατικού κόσµου 

● Πρόβλεψη µε χρήση όρων και σχετικών λέξεων  

● Χρονική διάσταση των τάσεων 

 

2.3.1 Πρόβλεψη-έγκαιρη ανίχνευση γεγονότων του πραγµατικού κόσµου 

 

Στην κατηγορία αυτή,  οι Corley, Mikler, Singh, & Cook (2009) παρουσίασαν µια 

µελέτη στην οποία ανέλυσαν και αξιολόγησαν τα ερωτήµατα αναζήτησης της Google 

από το διαδίκτυο αλλά και από τα κοινωνικά δίκτυα σχετικά µε την έναρξη του ιού 

της γρίπης το φθινόπωρο του 2008 στις ΗΠΑ. 

Με την µέθοδο τους αξιολόγησαν δηµοσιεύσεις σε blogs που περιείχαν τους όρους 

αναζήτησης influenza ή flu. Τα αποτελέσµατα από την ανάλυση τους, έδειξαν µια 

πολύ σηµαντική συσχέτιση µε την έναρξη της γρίπης το φθινόπωρο του 2008 και των 

δεδοµένων επιτήρησης της ασθένειας από το Center for Disease Control and 

Prevention (Κέντρο Ελέγχου και Πρόληψης Νοσηµάτων) των ΗΠΑ. 

Η ίδια η Google δηµιούργησε το 2008 την υπηρεσία Flu Trends. Σκοπός της ήταν 

σύµφωνα µε το The Flu Trends Team «να διερευνήσουµε πώς φαινόµενα του 

πραγµατικού κόσµου θα µπορούσαν να µοντελοποιηθούν  χρησιµοποιώντας µοτίβα 

στα ερωτήµατα αναζήτησης». Η υπηρεσία, παρείχε δεδοµένα µε τις τελευταίες 

ανανεώσεις το 2009, 2013 και 2014. 

Από τον Αύγουστο του 2015 σταµάτησε να δηµοσιεύει εκτιµήσεις για την γρίπη 

βασιζόµενες στα µοτίβα αναζήτησης. ∆ίνεται η δυνατότητα για ακαδηµαϊκές 

ερευνητικές οµάδες να χρησιµοποιήσουν τα δεδοµένα κατόπιν ηλεκτρονικού 

αιτήµατος. 

Νωρίτερα το 2009  οι Brownstein,  Freifeld,  & Madoff, (2009) πραγµατοποίησαν σε 

συνεργασία µε την Google και το The Flu Trends Team έρευνα, για το ξέσπασµα της 

ίωσης Salmonella enterica ορότυπος Typhimurium. Χρησιµοποιώντας το Google 



Αξιοποίηση των τάσεων αναζήτησης στην προώθηση δικτυακών τόπων στα αποτελέσµατα αναζήτησης.                                                                                                                                   

33 

 

 

 

Insights  σύγκριναν την καµπύλη της επιδηµίας των ηµεροµηνιών έναρξης για 

επιβεβαιωµένες µολύνσεις µε τις τάσεις του όγκου των αναζητήσεων στο διαδίκτυο 

σε σχετικούς όρους στις Ηνωµένες Πολιτείες. 

Τα αποτελέσµατα που προέκυψαν για τους όρους αναζήτησης (φυστικοβούτυρο, 

τροφική δηλητηρίαση, ανάκληση και σαλµονέλα κ.α), καθώς και ο  όγκος 

αναζήτησης συγκρίθηκαν µε τους αντίστοιχους όγκους αναζητήσεων από το 

προηγούµενο έτος.  

Η επίσηµη δηµόσια έκθεση για την  σαλµονέλα κυκλοφόρησε στις 7 Ιανουαρίου του 

2009, προκαλώντας «µια αύξηση στις αναζητήσεις για “σαλµονέλα”, “ ανάκληση” και 

“φυστικοβούτυρο”, αλλά παρατηρήθηκε νωρίτερα αύξηση στις αναζητήσεις για 

σχετικούς όρους όπως, “διάρροια” και “τροφική δηλητηρίαση”» (Brownstein et al. 

2009). 

Τα στοιχεία αυτά απαιτούν περαιτέρω ανάλυση, αναδυκνείουν όµως τις δυνατότητες 

που υπάρχουν για την έγκαιρη διάγνωση της νόσου. Σηµειώνεται πως η υπηρεσία 

Google Insights στις 27 Σεπτεµβρίου του 2012 συγχωνεύθηκε µε τα Google Trends. 

Σχετικές έρευνες στο τοµέα της επιδηµιολογίας πραγµατοποίησαν και οι Ginsberg et 

al. (2009), οι Pelat et al. (2009), οι Valdivia & Monge-Corella (2010), 

χρησιµοποιώντας δεδοµένα από τα αποτελέσµατα αναζήτησης της Google και τα 

Google Trends. 

 

2.3.2 Πρόβλεψη µε χρήση όρων και σχετικών λέξεων 

 

Στην δυνατότητα πρόβλεψης µε την χρήση όρων και σχετικών λέξεων-κλειδιών από 

τα  ερωτήµατα αναζήτησης, οι Perlin, Caldeira, Santos, & Pontuschka (2014) 

πραγµατοποίησαν µελέτη για να εξετάσουν την  αλληλεπίδραση των ερωτηµάτων 

αναζήτησης της Google µε την διεθνή αγορά µετοχών.  

Με την µεθοδολογία που παρουσίασαν εξέτασαν αν, ερωτήµατα αναζήτησης 

σχετικών όρων µε την οικονοµία, µπορούν να έχουν αντίκτυπο στην οικονοµική 

αβεβαιότητα της αγοράς, και τον όγκο των διαπραγµατεύσεων των µετοχών σε 

τέσσερις αγγλόφωνες χώρες. Χρησιµοποιώντας δεδοµένα από τα Google Trends, τα 
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αποτελέσµατα της έρευνας αυτής, ανέδειξαν ότι η προβλεψιµότητα των Google 

Trends έναντι των  δεικτών του χρηµατιστηρίου είναι ισχυρότερη, κυρίως την 

περίοδο της οικονοµικής κρίσης του 2009. Παρατηρήθηκε επίσης, οτι η  ανάκαµψη 

των τιµών των µετοχών µετά την κρίση µπορεί να σχετίζεται µε τη µείωση της 

συχνότητας αναζήτηση της λέξης «stock» κάτι που ενισχύει τα αποτελέσµατα 

προηγούµενων µελετών (Perlin et al. 2014). 

Αντίστοιχα οι Brynjolfsson, Geva, & Reichman, (2013) παρουσίασαν µια µέθοδο για 

την βελτίωση των προβλέψεων κάνοντας χρήση του crowdsourcing σε συνδυασµό µε 

τα Google Trends. Με την δηµιουργία ενός crowdsourcing περιβάλλοντος παιγνιδιού 

συσχετισµού λέξεων, απέδειξαν ότι µπορεί να παραχθεί αποτελεσµατικά µια σειρά 

από σχετικές λέξεις-κλειδιά. Ο συνδυασµός αυτής της σειράς µε τα δεδοµένα του 

όγκου αναζητήσεων των χρηστών, δηµιουργεί καλύτερες προβλέψεις ή ίσες µε 

χαµηλότερο κόστος. 

Οι Choi και Varian (2011) όπως ισχυρίζονται «δεν θεωρούν ότι τα δεδοµένα των 

Google Trends µπορούν να βοηθήσουν στην πρόβλεψη του µέλλοντος,αλλά µάλλον 

ότι τα Google Trends µπορούν να βοηθήσουν στην πρόβλεψη του παρόντος», 

Εξηγώντας αυτή τους την προσέγγιση θεωρούν την πρόβλεψη του παρόντος, ως µια 

µορφή ταυτόχρονης ή άµεσης πρόβλεψης. 

 Με την µεθοδολογία που παρουσίασαν,στα αποτελέσµατα τους είχαν επιτυχία στην 

πρόβλεψη διάφορων επιχειρηµατικών µετρικών. Τα απλά autoregressive µοντέλα 

(AR models) που περιλαµβάνουν συναφείς µεταβλητές από τα Google Trends τείνουν 

να ξεπεράσουν, µε ποσοστό 5%-20%, τα µοντέλα εκείνα που αποκλείουν τις 

προβλέψεις.  
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2.3.3 Χρονική διάσταση των τάσεων 

 

Στην µελέτη για την χρονική διάσταση των τάσεων, οι Shokuhi & Radinsky (2012) 

πραγµατοποίησαν µελέτη  για την δηµοτικότητα των όρων αναζήτησης, σε σχέση µε 

την δυνατότητα των µηχανών αναζήτησης να παρέχουν αυτόµατη συµπλήρωση 

ερωτηµάτων (Query Auto Completion). 

Πρόκειται για µια µελέτη, που δεν σχετίζεται απόλυτα µε τον σκοπό της παρούσας 

εργασίας όµως, µας δίνει πολύτιµα στοιχεία για την αλλαγή της δηµοτικότητας των 

όρων µέσα στον χρόνο. Στην µελέτη τους πρότειναν µια ευαίσθητη στον χρόνο 

προσέγγιση για την QAC λογική. Αντί της κατάταξης των όρων αναζήτησης 

σύµφωνα µε την προηγούµενη δηµοτικότητά τους, εφαρµόσαν  χρονοσειρές για την 

κατάταξη ανάλογα µε τις προβλεπόµενες συχνότητες εµφάνισης. 

Στα πειράµατα τους χρησιµοποίησαν δεδοµένα για 846Κ ερωτήµατα µε καθηµερινή 

δειγµατοληψία σε περίοδο 4,5 ετών. Τα αποτελέσµατα έδειξαν ότι η πρόβλεψη της 

δηµοτικότητας των ερωτηµάτων που βασίζονται αποκλειστικά στην τελευταία 

συχνότητά τους µπορεί να είναι παραπλανητική, καθώς  οι προβλέψεις που 

λαµβάνονται µε µοντελοποίηση χρονοσειρών είναι ουσιαστικά πιο αξιόπιστη 

(Shokuhi, & Randinsky 2012). 

Για παράδειγµα, οι (Shokuhi & Radinsky 2012) έδειξαν ότι  ενώ το halloween (γιορτή 

η οποία γιορτάζεται την νύχτα της 31ης Οκτωβρίου στις ΗΠΑ, και αλλού ) «θα 

µπορούσε να είναι η σωστή πρόταση µετά την πληκτρολόγηση ha τον Οκτώβριο, ο 

harry potter θα µπορούσε να είναι καλύτερη οποιαδήποτε άλλη στιγµή». 

Παρατήρησαν ότι η χρονική δυναµική είχε υποτιµηθεί από τις µηχανές αναζήτησης. 

Χρησιµοποιώντας αλγόριθµους χρονικής ευαισθησίας και κάνοντας χρήση της 

υπηρεσίας Google Trends και των στατιστικών που παρέχει, για την επιβεβαίωση της 

υπόθεσης τους απέδειξαν ότι η χρονική διάσταση των όρων αναζήτησης ποικίλλει και 

εµφανίζει σηµαντικές διαφοροποιήσεις που οι µηχανές αναζήτησης δεν υπολόγιζαν. 

Κρίνοντας από τις παραπάνω µελέτες και επεκτείνοντας τον αρχικό συλλογισµό των 

ερευνητών, µπορούµε να διατυπώσουµε την άποψη ότι η χρήση των δεδοµένων των 
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Google Trends, µε την κατάλληλη

προώθηση των δικτυακών τόπων

Στην επόµενη ενότητα ακολουθεί

εφαρµογής, καθώς και των εφαρµογών

3. Προτεινόµενη Λύση
 

Η υπηρεσία δίνεται µε τη µορφή

διαφορετικές παραµέτρους ανάλογα

σε µορφή XML.  

Το αποτέλεσµα είναι µια υπηρεσία

άνθρωπο (συντάκτη ειδήσεων

αξιοποιεί το µηχανισµό και θα

εφαρµογές-τρίτους, που θα

(browser, mobile κλπ) που θα

To γενικότερο διάγραµµα που

Εικόνα

 
 

των τάσεων αναζήτησης στην προώθηση δικτυακών τόπων στα αποτελέσµατα

 

µε την κατάλληλη επεξεργασία, µπορεί να λειτουργήσει

δικτυακών τόπων, παρέχοντας µια µορφή δυναµικής SEO 

ενότητα ακολουθεί η περιγραφή του αρχικού σχεδιασµού

καθώς και των εφαρµογών επίδειξης. 

 

Προτεινόµενη Λύση 

δίνεται µε τη µορφή ενός web API το οποίο θα δέχεται

παραµέτρους ανάλογα µε την υπηρεσία και θα επιστρέφει την

είναι µια υπηρεσία που µπορεί να χρησιµοποιηθεί είτε

άκτη ειδήσεων) για τη δηµιουργία µιας πρότυπης εφαρµογής

µηχανισµό και θα αναδιατάσει τα RSS συγκεκριµένων πηγών

που θα αναπτύξουν εφαρµογές σε οποιοδήποτε

κλπ που θα ενσωµατώνουν τη λειτουργικότητα του API.

διάγραµµα που ακολουθεί η εφαρµογή αποτυπώνεται στην

Εικόνα 14. ∆ιάγραµµα αρχιτεκτονικής εφαρµογής 
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µπορεί να λειτουργήσει στην 

δυναµικής SEO τεχνικής. 

αρχικού σχεδιασµού της 

θα δέχεται κλήσεις µε 

επιστρέφει την απάντηση 

χρησιµοποιηθεί είτε από έναν 

πρότυπης εφαρµογής που θα 

συγκεκριµένων πηγών, είτε από 

οποιοδήποτε περιβάλλον 

λειτουργικότητα του API. 

αποτυπώνεται στην εικόνα. 
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Σύµφωνα µε το διάγραµµα, το API που δηµιουργήθηκε ανάλογα µε την υπηρεσία θα 

χρησιµοποιεί ως είσοδο το RSS feed κάποιου ειδησεογραφικού site που θα επιλέγει ο 

client (µέσω του request), και την υπηρεσία Google trends την οποία θα καλεί 

επαναληπτικά µέχρι να συγκεντρώσει όλες τις λέξεις των trends κατά την ώρα της 

κλήσης. Καθώς τα αποτελέσµατα που επιστρέφει η υπηρεσία Google Trends µπορεί 

να διαφοροποιούνται ανάλογα µε τη χώρα ενδιαφέροντος, δίνεται µέσω του API η 

δυνατότητα επιλογής της χώρας για την οποία θα γίνει η ανάλυση των trends. 

Πάνω στη γενικότερη αυτή αρχιτεκτονική έχουν αναπτυχθεί δύο υπηρεσίες: 

i.  Υπηρεσία ανάκτησης των trends για µια χώρα: Η συγκεκριµένη υπηρεσία 

µπορεί να αξιοποιηθεί από έναν SEO expert για να εµπλουτίσει τα 

περιεχόµενα των σελίδων του site του και να βελτιώσει τα αποτελέσµατα του 

organic search. 

ii.  Υπηρεσία αναδιάταξης των περιεχοµένων ενός RSS σύµφωνα µε τα trends 

µιας χώρας: Η υπηρεσία αυτή αποτελεί το βασικό στόχο της παρούσας 

εργασίας και έχει σκοπό να αυτοµατοποιήσει τη διάθεση περιεχοµένου µέσω 

RSS, ή µέσω κάποιου δικτυακού τόπου βελτιώνοντας την κατάταξη των 

κειµένων που χρησιµοποιούν λέξεις των trends. Εναλλακτικά µπορεί η 

υπηρεσία να δεχθεί ως είσοδο,  trends από ένα αρχείο ή µορφοποιηµένο 

κειµένο, επιτρέποντας έτσι στο χρήστη της υπηρεσίας να χρησιµοποιήσει δικά 

του trends ή σχετικές υπηρεσίες διαφορετικές του Google Trends (π.χ. Twitter 

trends). 

Καθώς τα κείµενα που διατίθενται µέσω RSS είναι συνήθως πολύ µικρά (τίτλοι και 

σύντοµη περίληψη) είναι σηµαντικό να αφαιρούνται συχνά χρησιµοποιούµενες λέξεις 

(stopwords) όπως άρθρα, προθέσεις κλπ. 
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3.1 Εφαρµογή επίδειξης

 

Για την επίδειξη των δυνατοτήτων

που επιτρέπει στο χρήστη να

δίνοντας έµφαση στις δύο υπηρεσίες

αυτή αποτυπώνεται στo ∆ιάγραµµα

Εικόνα 15. ∆ιάγραµµα Ακολουθίας

 
 

 

των τάσεων αναζήτησης στην προώθηση δικτυακών τόπων στα αποτελέσµατα

 

Εφαρµογή επίδειξης 

των δυνατοτήτων του API σχεδιάστηκε µια πολύ απλή

στο χρήστη να δει πως λειτουργεί το API και τι υπηρεσίες

έµφαση στις δύο υπηρεσίες που αναφέραµε προηγουµένως

αποτυπώνεται στo ∆ιάγραµµα ∆ραστηριότητας (Activity Diagram) παρακάτω

∆ιάγραµµα Ακολουθίας της εφαρµογής επίδειξης αναδιάταξης
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µια πολύ απλή ιστοσελίδα 

τι υπηρεσίες προσφέρει, 

προηγουµένως. Η σχεδίαση 

 (Activity Diagram) παρακάτω. 

 

επίδειξης αναδιάταξης RSS 
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Εικόνα 16. ∆ιάγραµµα Ακολουθίας

 

3.2 Προεκτάσεις της σχεδίασης

 

Για τις ανάγκες αξιολόγησης

ήταν χρήσιµη µια υπηρεσία

αρχικό RSS ή το τελικά βαθµονοµηµένο

δυνατότητα να βλέπει τα trends 

αποτελέσµατα να εµφανίζονται

επιπλέον να είναι τυχαία η

γνωρίζει ποιο αποτέλεσµα είναι

Επιπλέον, είναι απαραίτητο να

ή και να ανεβάσει τα δικά του

Τέλος, είναι χρήσιµο να δίνεται

από τα trends και να κάνει τη

των τάσεων αναζήτησης στην προώθηση δικτυακών τόπων στα αποτελέσµατα

 

∆ιάγραµµα Ακολουθίας της εφαρµογής επίδειξης ανάκτησης τρέχοντων

Προεκτάσεις της σχεδίασης  

αξιολόγησης των αποτελεσµάτων της βαθµονόµησης των

µια υπηρεσία η οποία θα επέτρεπε στο χρήστη να αξιολογεί

το τελικά βαθµονοµηµένο είναι προτιµώτερο, έχοντας παράλληλα

βλέπει τα trends µε τα οποία έγινε η κατάταξη. Είναι

να εµφανίζονται το ένα δίπλα στο άλλο για να γίνεται σύγκριση

είναι τυχαία η τοποθέτησή τους ώστε ο χρήστης/αξιολογητής

αποτέλεσµα είναι το αρχικό και ποιο το τελικό. 

απαραίτητο να µπορεί ο χρήστη να αποθηκεύσει σε αρχείο

ανεβάσει τα δικά του trends µε τα οποία θα γίνει η βαθµονόµηση

χρήσιµο να δίνεται η δυνατότητα στο χρήστη να επιλέξει ορισµένα

και να κάνει τη βαθµονόµηση µόνο µε αυτά. 
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τρέχοντων τάσεων 

βαθµονόµησης των άρθρων θα 

χρήστη να αξιολογεί αν το 

έχοντας παράλληλα τη 

κατάταξη Είναι σκόπιµο τα 

να γίνεται σύγκριση και 

χρήστης αξιολογητής να µη 

αποθηκεύσει σε αρχείο τα trends 

βαθµονόµηση. 

να επιλέξει ορισµένα µόνο 
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Με βάση όλα τα ανωτέρο

αποτύπωση του γραφικού περιβάλλοντος

κάποια πράγµα άλλαξαν, και

χρήση των συγκεκριµένων εργαλείων

προς το google trends), αλλά

στη φάση της σχεδίασης του

Ο αρχικός σχεδιασµός θεώρησε

σε δύο βασικές σελίδες ως εξής

1η σελίδα - Καθορισµός παραµέτρων

- Σε µια πρώτη σελίδα

(π.χ. CNN, BBC, RAI, News.gr,...) 

- Επίσης επιλέγει από µια

- Τέλος έχει τη δυνατότητα

είτε µε copy+paste σε

- Και επιλέγει re-rank.

Το τελικό αποτέλεσµα

Εικόνα

των τάσεων αναζήτησης στην προώθηση δικτυακών τόπων στα αποτελέσµατα

 

τα ανωτέρο και τον αρχικό σχεδιασµό προχωρήσαµε

γραφικού περιβάλλοντος της εφαρµογής επίδειξης Στην

άλλαξαν, και προσαρµόστηκαν στις ανάγκες που προέκυψαν

συγκεκριµένων εργαλείων (π.χ. Περιορισµοί στον αριθµό των

 google trends), αλλά παραθέτουµε τα αρχικά mockups όπως σχεδιάστηκαν

σχεδίασης του συστήµατος. 

σχεδιασµός θεώρησε ότι η υλοποίηση της πρότυπης εφαρµογής

σελίδες ως εξής: 

Καθορισµός παραµέτρων 

πρώτη σελίδα ο χρήστης επιλέγει από µια λίστα µε RSS feed sources 

. CNN, BBC, RAI, News.gr,...) το feed που θέλει να κάνει rerank.

επιλέγει από µια λίστα τη χώρα που τον ενδιαφέρει. 

έχει τη δυνατότητα να ανεβάζει µια custom trends list. Είτε

 copy+paste σε ένα text area. 

rank. 

τελικό αποτέλεσµα µοιάζει µε αυτό που βλέπουµε στην εικόνα

Εικόνα 17. Πρότυπη εµφάνιση αρχικής σελίδας 
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προχωρήσαµε και στην 

επίδειξης. Στην πορεία 

ανάγκες που προέκυψαν από τη 

στον αριθµό των requests 

όπως σχεδιάστηκαν 

πρότυπης εφαρµογής θα γινόταν 

λίστα µε RSS feed sources 

να κάνει rerank. 

 custom trends list. Είτε µε upload 

στην εικόνα 17. 
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2η σελίδα - Εµφάνιση αποτελεσµάτων

Ο χρήστης βλέπει τα trend keywords (

µια select λίστα (µε ή χωρίς

οθόνη του χωρίζεται στα δύο

και το τελικό RSS. Ο στόχος

να συγκρίνει µεταξύ της αρχικής

Ένα παράδειγµα της σελίδας

Εικόνα

 

 

των τάσεων αναζήτησης στην προώθηση δικτυακών τόπων στα αποτελέσµατα

 

Εµφάνιση αποτελεσµάτων 

βλέπει τα trend keywords (αν γίνεται ταξινοµηµένα µε βάση

µε ή χωρίς το score) ή  σε ένα word cloud. Αµέσως

χωρίζεται στα δύο και εµφανίζονται οι δύο λίστες µε άρθρα από

Ο στόχος αυτού του διαχωρισµού είναι να επιτρέπει

µεταξύ της αρχικής και της βαθµονοµηµένης λιστας άρθρων

της σελίδας αποτελεσµάτων φαίνεται στην εικόνα 18 

Εικόνα 18. Σχεδίαση εµφάνισης δεύτερης σελίδας 
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ταξινοµηµένα µε βάση το σκορ) σε 

Αµέσως από κάτω η 

µε άρθρα από το αρχικό 

να επιτρέπει στο χρήστη 

ιστας άρθρων. 
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4. Υλοποίηση 
 

Η υλοποίηση της συγκεκριµένης εφαρµογής επίδειξης πραγµατοποιήθηκε µε 

συνδυασµό της γλώσσας υπέρ-κειµένου HTML5 και του Bootstrap framework10,σε 

javascript11. Ενώ για την υλοποίηση του API χρησιµοποιήθηκε αποκλειστικά PHP. 

Συγκεκριµένα, οι κλήσεις πρός την υπηρεσία Google Trends, η ανάκτηση των 

δεδοµένων του RSS και η ταξινόµηση των αποτελεσµάτων κλπ πραγµατοποιήθηκαν 

σε PHP.  

 

4.1 Υπηρεσία αναδιάταξης των περιεχοµένων ενός RSS σύµφωνα µε τα 
trends µιας χώρας 

 

Με βάση και την αρχική σχεδίαση η διαδικασία βαθµονόµησης των άρθρων του RSS 

ξεκινά κάνoντας µια κλήση στο API µε παράµετρο το XML αρχείο ειδήσεων µιας 

ειδησεογραφικής πηγής µε τη µορφή RSS καθώς και µια παράµετρο που θα καθορίζει 

τη χώρα της οποίας θέλουµε να χρησιµοποιήσουµε τα trends. Το API επιστρέφει στην 

έξοδο ένα XML έγγραφο µε τα ίδια ακριβώς περιεχόµενα του αρχικού µε 

διαφορετική όµως σειρά στα άρθρα. Μια εναλλακτική υπηρεσία επιτρέπει την κλήση 

µε παράµετρο τη γλώσσα και το url του ειδησεογραφικού RSS και αναλαµβάνει αυτή 

να κατεβάσει το περιεχόµενο και να το αναδιατάξει. 

Για να υλοποιηθεί η λειτουργικότητα της υπηρεσίας, γίνεται αρχικά µια κλήση στο 

Google Trends API µε παράµετρο τη χώρα που έχει καθοριστεί στο αρχικό αίτηµα 

και στη συνέχεια επαναλαµβανόµενες κλήσεις στο ίδιο API για να συλλεχθούν όλες 

οι τρέχουσες λέξεις αναζήτησης (current word trends) για τη συγκεκριµένη χώρα. Με 

βάση τις τρέχουσες λέξεις αναζήτησης και το περιεχόµενο κάθε άρθρου (του τίτλου 

του ή της περίληψης αν αυτή είναι διαθέσιµη) και αφού γίνει λεκτική επεξεργασία 

του κειµένου (κατάτµηση προτάσεων, λέξεων, αφαίρεση κοινών λέξεων κλπ) 

ακολουθείται η σύγκριση των περιεχοµένων του άθρου µε τα τρέχοντα trends. Κάθε 

άρθρο αποκτά µια βαθµολογία συνάφειας (επικάλυψης λέξεων) µε τις λέξεις των 

                                                           
10 http://getbootstrap.com/ 
11 https://www.javascript.com/ 
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trends: όσα άρθρα έχουν µεγαλύτερη

λέξεις trends στον τίτλο ή το

Η σχεδίαση που περιγράφηκε

Εικόνα 19. ∆ιαγραµµατική απεικόνιση

 

Όπως φαίνεται και στο διάγραµµα

από µια HTML φόρµα στην

ενδιαφέρουν και από κώδικα

αποτελεσµάτων της κλήσης

υλοποιείται από την <seo.php

RSS περιεχοµένων και των

υλοποιηθεί σε µια βοηθητική

λειτουργίες σε συναρτήσεις

 

 

 

των τάσεων αναζήτησης στην προώθηση δικτυακών τόπων στα αποτελέσµατα

 

άρθρα έχουν µεγαλύτερη βαθµολογία, έχουν αντίστοιχα και περισσότερες

στον τίτλο ή το περιεχόµενό τους. 

ιγράφηκε απεικονίζεται σχηµατικά στο ακόλουθο διάγραµµα

∆ιαγραµµατική απεικόνιση αναδιάταξης των περιεχοµένων ενός RSS 
τα trends µιας χώρας. 

 

και στο διάγραµµα η σελίδα επίδειξης <seodemo.html

φόρµα στην οποία καθορίζει ο χρήστης τις παραµέτρους

και από κώδικα javascript µε τον οποίο γίνεται η εµφάνιση

της κλήσης στην ίδια τη σελίδα. Η υπηρεσία στη µεριά

seo.php> µια σελίδα που είναι υπεύθυνη για τη διαχείριση

περιεχοµένων και των Trends της Google. Πολλές από τις λειτουργίες

µια βοηθητική σελίδα <functions.php> που ενσωµατώνει

συναρτήσεις. 
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αντίστοιχα και περισσότερες 

ακόλουθο διάγραµµα: 

 

περιεχοµένων ενός RSS σύµφωνα µε 

seodemo.html> αποτελείται 

τις παραµέτρους που τον 

γίνεται η εµφάνιση των 

υπηρεσία στη µεριά του API 

υπεύθυνη για τη διαχείριση των 

από τις λειτουργίες έχουν 

ενσωµατώνει τις διάφορες 
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4.2. Υπηρεσία ανάκτησης

 

Εικόνα 20.∆ιαγραµµατική

 

Όπως φαίνεται και στο

<trendsdemo.html> αποτελείται

χρήστης ως παραµέτρο τον

javascript µε τον οποίο γίνεται

τη σελίδα. Η υπηρεσία στη

σελίδα που είναι υπεύθυνη

επιστροφή αυτών ως key, value 

τις λειτουργίες έχουν υλοποιηθεί

ενσωµατώνει τις διάφορες λειτουργίες

 

4.3 Ολοκληρωµένη εφαρµογή

 

Κατά την είσοδο του χρήστη

RSS feed που θέλει να εξετάσει

χρησιµοποιήσει. Επιλέγει υποβολή

αναιρέσει τις επιλογές του µε

των τάσεων αναζήτησης στην προώθηση δικτυακών τόπων στα αποτελέσµατα

 

πηρεσία ανάκτησης των trends για µια χώρα 

∆ιαγραµµατική απεικόνιση ανάκτησης trends για µια χώρα

φαίνεται και στο διάγραµµα της Εικόνας 20 η σελίδα

αποτελείται από µια HTML φόρµα στην οποία

παραµέτρο τον κωδικό χώρας που τον ενδιαφέρει και

οποίο γίνεται η εµφάνιση των αποτελεσµάτων της κλήσης

υπηρεσία στη µεριά του API υλοποιείται από την gettrends.php 

είναι υπεύθυνη για τη διαχείριση των Trends της Google, 

αυτών ως key, value ζευγάρια, µε την trend λέξη και το score. 

έχουν υλοποιηθεί σε µια βοηθητική σελίδα <functions

διάφορες λειτουργίες σε συναρτήσεις. 

Ολοκληρωµένη εφαρµογή επίδειξης  

είσοδο του χρήστη στην Web εφαρµογή στην πρώτη σελίδα

θέλει να εξετάσει και την χώρα των οποίων τα trends 

Επιλέγει υποβολή (Submit), ενώ έχει και την δυνατότητα

επιλογές του µε το Reset κουµπί. 
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για µια χώρα. 

η σελίδα επίδειξης 

στην οποία καθορίζει ο 

ενδιαφέρει και από κώδικα 

αποτελεσµάτων της κλήσης στην ίδια 

από την gettrends.php µια 

της Google, και την 

και το score. Πολλές από 

functions.php> που 

πρώτη σελίδα,  επιλέγει το 

οποίων τα trends θέλει να 

και την δυνατότητα να 
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Εικόνα

 

Μετά την αποστολή της επιλογής

επιστρέφει το βαθµονοµηµένο

οθόνη χωρίζεται σε δύο τµήµατα

αρχική τους κατάταξη ενώ στο

που προτείνει η εφαρµογή µας

των τάσεων αναζήτησης στην προώθηση δικτυακών τόπων στα αποτελέσµατα

 

Εικόνα 21. Πρώτη σελίδα της εφαρµογής 

αποστολή της επιλογής των παραµέτρων από τον χρήστη

βαθµονοµηµένο και αναδιαταγµένο περιεχόµενο του

χωρίζεται σε δύο τµήµατα, στο αριστερό τµήµα εµφανίζονται τα άρθρα

κατάταξη ενώ, στο δεξιό τµήµα εµφανίζονται τα άρθρα µε την

εφαρµογή µας. 
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τον χρήστη, η εφαρµογή  

περιεχόµενο του RSS feed. Η 

εµφανίζονται τα άρθρα µε την 

άρθρα µε την κατάταξη 
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Εικ

 

 

 

 

 

των τάσεων αναζήτησης στην προώθηση δικτυακών τόπων στα αποτελέσµατα

 

Εικόνα 22. Εµφάνιση αποτελεσµάτων 
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4.4 Εναλλακτική εφαρµογή

Σκεπτόµενοι ότι κάποιοι ενδιαφερόµενοι

trends από τα οποία προκύπτει

προχωρήσαµε σε µια εναλλακτική

παραµένει η ίδια µε την κύρια

feed  και την χώρα της οποίας

των παραµέτρων εµφανίζονται

 

Εικόνα 23.∆εύτερη

 

Εδώ ο χρήστης έχει την δυνατότητα

να ελέγξει κάποιο συγκεκριµένο

αναδιάταξης. Παρέχεται επίσης

έχει αποδώσει η εφαρµογή µας

txt που βρίσκεται στον server.

των τάσεων αναζήτησης στην προώθηση δικτυακών τόπων στα αποτελέσµατα

 

Εναλλακτική εφαρµογή επίδειξης  

κάποιοι ενδιαφερόµενοι-χρήστες, πιθανόν να θέλουν να

οποία προκύπτει η διαδικασία βαθµονόµησης και αναδιάταξης

σε µια εναλλακτική υλοποίηση της εφαρµογής. Η πρώτη

µε την κύρια εφαρµογή επίδειξης, όπου ο χρήστης επιλέγει

χώρα της οποίας τα trends θέλει να χρησιµοποιήσει. Μετά την

εµφανίζονται σε µια φόρµα επιλογής και τα trends. 

∆εύτερη σελίδα εναλλακτικής εφαρµογής επίδειξης

έχει την δυνατότητα να επιλέξει να ελεγχθούν όλα τα

κάποιο συγκεκριµένο και να προχωρήσει η διαδικασία βαθµονόµησης

επίσης η δυνατότητα να διαβάσει τα trends και το

εφαρµογή µας, µε την επιλογή Read from file, από ένα αρχείο

βρίσκεται στον server. 
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να θέλουν να δούν και τα 

βαθµονόµησης και αναδιάταξης, 

εφαρµογής Η πρώτη σελίδα 

χρήστης επιλέγει το RSS 

χρησιµοποιήσει Μετά την υποβολή 

 

εφαρµογής επίδειξης 

ελεγχθούν όλα τα trend words ή 

διαδικασία βαθµονόµησης και 

τα trends και το score που 

από ένα αρχείο τύπου 
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Εικόνα 24.Εµφάνιση αποτελεσµάτων

Εµφανίζονται και ελέγχονται

του χρήστη  µε σειρά εµφάνισης

που προτείνει η εφαρµογή µε

την δυνατότητα να κάνει download 

µορφής txt µε όνοµα αρχείου

δεδοµένου ότι ο χρόνος

παράγοντα. 

των τάσεων αναζήτησης στην προώθηση δικτυακών τόπων στα αποτελέσµατα

 

Εµφάνιση αποτελεσµάτων trends και βαθµονοµηµένων άρθρων

 

και ελέγχονται τα πρώτα τριάντα άρθρα από το RSS Feed της

σειρά εµφάνισης στο Feed, καθώς και η νέα κατάταξη

εφαρµογή µε την βαθµονόµηση σε φθίνουσα σειρά. Ο χρήστης

ει download τα αποτελέσµατα στον υπολογιστή του

όνοµα αρχείου, την ηµεροµηνία την ώρα και τα δευτερόλεπτα

ο χρόνος παραγωγής των αποτελεσµάτων αποτελεί
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βαθµονοµηµένων άρθρων. 

το RSS Feed της επιλογής 

νέα κατάταξη των άρθρων 

φθίνουσα σειρά. Ο χρήστης έχει 

υπολογιστή του σε αρχείο 

ώρα και τα δευτερόλεπτα, 

αποτελεσµάτων αποτελεί σηµαντικό 
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5. Συζήτηση 

 

5.1 Αποτελέσµατα-Συµπεράσµατα 

 

Για να δοκιµάσουµε την αποτελεσµατικότητα της υλοποίηση µας πραγµατοποιήσαµε 

µια έρευνα µε την χρήση της υπηρεσίας Google forms. Γνωστοποιήσαµε τον 

ηλεκτρονικό σύνδεσµο της έρευνας µέσω του κοινωνικού δικτύου Facebook. 

Καλέσαµε τους ενδιαφερόµενους να επιλέξουν από έντεκα άρθρα, τα οποία 

προέρχονταν από ενα RSS Feed (του ειδησεογραφικού δικτύου BBC) µε την αρχική 

τους σειρά, και αντίστοιχα τα βαθµονοµηµένα από την εφαρµογή µας. 

Αν και οι ειδήσεις ήταν την επόµενη µέρα του δηµοψηφίσµατος των Βρεταννών για 

το brexit, επιλέξαµε να µην  γνωστοποιήσαµε στους ερωτώµενους τον τρόπο ή την 

πηγή από την οποία προήλθαν τα άρθρα αυτά. Οµοίως δεν τους δώσαµε περισσότερες 

πληροφορίες για το σκοπό της προσέγγισης µας,  σκεπτόµενοι, ότι ίσως αυτό να 

επηρέαζε είτε θετικά, είτε αρνητικά τους χρήστες.  

Σκοπός ήταν να παρατηρήσουν τους τίτλους των άρθρων, και να εντοπίσουν τα 

άρθρα εκείνα που κατά την δική τους γνώµη, εκφράζουν  την κατάταξη που θα 

επιθυµούσαν να έχουν.  Αν, για παράδειγµα από τα δύο άρθρα µε αύξοντα αριθµό 1 

το ένα από τα δύο πρέπει να έχει την πρώτη θέση το επίλεγαν. 
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Εικόνα

 

Στήν έρευνα συµετείχαν συνολικά

κατά την δική µας γνώµη

γεγονότα. H έρευνα πραγµατοποιήθηκε

Βρετανικού ∆ηµοψηφίσµατος

Οι απαντήσεις των χρηστών

βαθµονοµηµένα άρθρα της

χρηστών. Ένα, έλαβε το ίδιο

Στα υπόλοιπα έξι κυριάρχησε

έδειχνε µια σαφή προτίµηση

δεν αποτελεί ισχυρή απόδε

των τάσεων αναζήτησης στην προώθηση δικτυακών τόπων στα αποτελέσµατα

 

Εικόνα 25. Μορφή ερωτηµατολογίου, έρευνας. 

συµετείχαν συνολικά  τριάντα δύο χρήστες, Tα στοιχεία που

µας γνώµη, δείχνουν και το βαθµό επηρεασµού από

έρευνα πραγµατοποιήθηκε την περίοδο του αποτελέσµατος

∆ηµοψηφίσµατος. 

των χρηστών παρουσίασαν την εξής γενική εικόνα. Τέσσερα

άρθρα της εφαρµογής επιλέχθηκαν από την πλειοψηφία

έλαβε το ίδιο ποσοστό 50 % µε το αντίστοιχο της αρχικής

έξι κυριάρχησε η αρχική λίστα του RSS. Ακόµα και αν το αποτέλεσµα

σαφή προτίµηση των χρηστών στα βαθµονοµηµένα άρθρα θεωρούµε

ισχυρή απόδειξη για την επαλήθευση της αρχικής µας σκέψης
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στοιχεία που πρoέκυψαν, 

επηρεασµού από τα τρέχοντα 

του αποτελέσµατος του 

εικόνα. Τέσσερα από τα 

από την πλειοψηφία των 

της αρχικής λίστας. 

Ακόµα και αν το αποτέλεσµα, 

βαθµονοµηµένα άρθρα, θεωρούµε ότι 

αρχικής µας σκέψης ή όχι. 
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των τάσεων αναζήτησης στην προώθηση δικτυακών τόπων στα αποτελέσµατα

 

στα αποτελέσµατα αναζήτησης.                                                                                                                                   

51 



Αξιοποίηση των τάσεων αναζήτησης

 

 

Εικόνα 26.Μορφή

 

 Η φύση της παρούσας υλοποίησης

ελεγχθεί σε βάθος χρόνου

πρακτορεία για να αποδειχθεί

εκτιµούµε ότι θα αποτελέσει

γενικότερη εφαρµογή SEM 

των χρηστών, καθώς και πως

δυναµικής SEO τεχνικής. 

 

5.2 Περιορισµοί 

 

Οι περιορισµοί που αντιµετωπίσαµε

από τo Google Trends API που

αυτό και µόνο, προτού τερµατίσει

όλα τα trend words, η υπηρεσία

τερµατίζει τη σύνδεση.  Μας

την παρέλευση δέκα λεπτών

ξεπεράσουµε τον περιορισµό

των τάσεων αναζήτησης στην προώθηση δικτυακών τόπων στα αποτελέσµατα

 

Μορφή παρουσίασης απαντήσεων, έρευνας επί τοις εκατό

παρούσας υλοποίησης και εφαρµογής, απαιτεί τα παραγόµενο

βάθος χρόνου και κυρίως από SEO αναλυτές, και ειδησεογραφικά

να αποδειχθεί η χρησιµότητα και αποτελεσµατικότητα του

θα αποτελέσει ενα χρήσιµο εργαλείο για όσους εµπλέκονται

εφαρµογή SEM και SEO τεχνικών, στην κατανόηση των αναζητήσεων

καθώς και πως µπορούν αυτές να αξιοποιηθούν στην

 

που αντιµετωπίσαµε κατά την υλοποίηση µας, προέρχονταν

Google Trends API που  µας επιτρέπει να κάνουµε πέντε request 

προτού τερµατίσει την σύνδεση. Αν πραγµατοποιήσουµε

η υπηρεσία θεωρεί ότι έγιναν και οι πέντε επιτρεπτές

Μας δίνει την δυνατότητα επανάληψης των κλήσεων

δέκα λεπτών περίπου. Προσπαθήσαµε µε διάφορους

τον περιορισµό αυτό αλλά χωρίς επιτυχία. 
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επί τοις εκατό 

τα παραγόµενο προϊόν να 

ι ειδησεογραφικά 

αποτελεσµατικότητα του. Πάραυτα, 

όσους εµπλέκονται στην 

κατανόηση των αναζητήσεων 

αξιοποιηθούν στην δηµιουργία 

µας προέρχονταν κυρίως 

πέντε request κλήσεις πρός 

πραγµατοποιήσουµε κλήση για 

πέντε επιτρεπτές κλήσεις και 

επανάληψης των κλήσεων µετά  

διάφορους τρόπους να 



Αξιοποίηση των τάσεων αναζήτησης στην προώθηση δικτυακών τόπων στα αποτελέσµατα αναζήτησης.                                                                                                                                   

53 

 

 

 

  

5.3 Μελλοντικές Bελτιώσεις 

 

Λαµβάνοντας υπόψιν τα αποτελέσµατα της έρευνας που πραγµατοποιήσαµε, 

θεωρούµε ότι προς το παρόν η προτεινόµενη µέθοδος λαµβάνει υπόψη της κάθε trend 

µε το ίδιο βάρος. Συγκεκριµένα κάθε trend word συνοδεύεται από ένα score στο 

[0..100] που συµβολίζει το πόσο συµµετέχει στη δηµοτικότητα του trend. ∆ε 

λαµβάνεται όµως υπόψη ο συνολικός απόηχος (buzz) του κάθε trend σε σχέση µε τα 

υπόλοιπα. Για παράδειγµα την ηµέρα που ακολούθησε το δηµοψήφισµα για το brexit, 

το συγκεκριµένο trend είχε 10 φορές µεγαλύτερο απόηχο από κάθε άλλο trend. 

Παρόλα αυτά η πρότυπη υλοποίηση δεν έλαβε υπόψη της αυτή τη διαφορά δίνοντας 

βάρος µέχρι 100 σε κάθε trend. Αυτό έχει ως αποτέλεσµα trends µε πολύ µικρότερο 

απόηχο να εξισωθούν µε το brexit και σχετικές ειδήσεις µε αυτά να καταταχθούν 

αρκετά ψηλά. 

Είναι στους αµέσως επόµενους στόχους µας να ενσωµατώσουµε την πληροφορία του 

συνολικού απόηχου κάθε trend στην τεχνική βαθµονόµησης ώστε να βελτιώσουµε 

ακόµη περισσότερο τα αποτελέσµατα. 

Επίσης, η ανάκτηση και επεξεργασία δεδοµένων από το µέσο κοινωνικής δικτύωσης 

Twitter, θα έδινε µια άλλη διαφορετική πηγή ανάλυσης και κατανόησης των 

αναζητήσεων των χρηστών. Αποτελεί µια ακόµα βελτίωση που επιθυµούµε να 

πραγµατοποιήσουµε. 
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